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Téma BP: Analýza implementace globální stategie společnosti Audi v Japonsku
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce analyzuje globální strategii značky Audi na japonském trhu. Práce je psána v angličtině. teoretická část zpracovává adekvátní teoretická východiska a čerpá z velkého mnžství odborné literatury. V práci jsou velmi dobře stanoveny a zpracovány pracovní hypotézy. Praktická část definuje pozici značky Audi na japonském trhu, řadí značku Audi do konkurenčního srovnání. Práce analyzuje nadlinkové a podlinkové komunikační aktivity, rozebírá product placement a sponzoring. velmi dobře zpracované grafy a analýzy čerpá z dostupných sekundárních dat. V závěru práce jsou návrhy pro posílení image značky, zaměřující se zejména na využití product placementu, event marketingu a guerrilla marketingu. Přínosem práce jsou právě tyto návrhy, kde oceňuji jejich kreativitu a zejména návrh projektu Audi Festival, který vychází z mentality a zvyklostí japonského národa. 

Bakalářská práce je přehledná, dobře strukturovaná, obsahově bohatá, se závěry vycházejícími z adekvátních analýz. 

Otázky:

1. Čím je způsoben, podle Vašeho názoru, růst prodeje značky Audi v porovnání s poklesem prodeje značky Volvo?
2. Zohledňuje globální komunikační kampaň značky Audi kulturní odlišnosti Japonska? Pokud ano, jakým způsobem?
3. Jakým způsobem lze měřit efektivitu event marketingu – např. při realizaci návrhu launche Audi TT Coupé?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne  20. 5. 2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


