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Téma DP: Internetový marketing společnosti H1.cz
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Tato diplomová práce by mohla sloužit jako vzor toho, jak má vypadat na jeden problém soustředěná školní práce - teoretická, analytická i projektová část na sebe plynule navazují a jedna vychází z druhé, respektive v teoretické a analytické části není uvedeno nic, s čím by autor dále nepracoval a nevyužíval při tvorbě svého projektu. Je sice pravda, že teoretická část zabírá prakticky polovinu celého rozsahu diplomové práce (což by byla asi hlavní formální výtka) a že je psána spíše suchým, technickým jazykem (například na samotném jejím začátku snad šlo čtenáře lépe uvést do problému), na druhou stranu jsou v ní však uvedeny a stručně a přehledně vysvětleny všechny základní pojmy, s nimiž se dále pracuje, přičemž autor reflektuje aktuální stav celé problematiky a terminologie. Už v teoretické části jsou prezentovány informace o současné situaci na trhu, na něž autor navazuje v analytické části, kde jsou především prezentovány hlavní silné a slabé stránky společnosti H1.cz a jejích nejvýznamnějších konkurentů. V poslední, návrhové části, autor předkládá poměrně obsáhlý projekt strategie marketingu a marketingových komunikací, ve které se snaží především zefektivnit stávající podobu komunikace a navrhuje takové postupy, které příliš nenavýší marketingový rozpočet firmy. Projekt lze hodnotit jako ucelený a neopomíjející žádný podstatný prvek včetně konkrétních návrhů řešení marketingových a komunikačních nástrojů a kontrolních prvků. Diplomová práce jako celek nemá podstatných slabých míst a lze ji považovat v teoretické i praktické rovině za velmi kvalitní text. 
Otázky k obhajobě: 
Je možno předkládaný projekt konfrontovat s marketingovými aktivitami konkurence - jak ona sama z tohoto hlediska pracuje a lze společnost H1.cz v oblasti vlastní propagace považovat za leadera na trhu? 
Jak lze do budoucna předpokládat vývoj vzájemného poměru online a offline propagace? Za jaké situace by mohlo dojít k tomu, že by bylo efektivnější offline propagaci zcela vynechat? 
Dá se do budoucna v souvislosti s nárůstem konkurence (který očekáváte) počítat s nutností rozšířit portfolio služeb společnosti do nových oblastí (případně naopak s větší specializací na některé konkrétní oblasti ze stávajícího portfolia)? O které oblasti by mohlo jít? Dalo by se v této souvislosti uvažovat o expanzi na zahraniční trhy? Na které? 
Jakým způsobem by bylo možné eliminovat jednu ze slabých stránek - nedostatečnou informovanost členů týmu o znalostech a dovednostech ostatních pracovníků? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 30. 4. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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