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Téma DP: Návrh komunikačních aktivit pro snowboardovou firmu Frople.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant předložil práci, která se týká produktu, jenž v současnosti váže pozornost nejen stále většího počtu nakupujících, ale také výrobců. Velmi dobře si všímá jevu, kdy se z dříve minoritního trhu, stal trh generující velké zisky, který si však stále zachovává prvky, tolik typické pro dobu kdy vznikl (prezentace výrobků, komunikace mezi spotřebiteli apod.).
Z teoretické a praktické části je znát, že autor si našel dostatek informací k tématu, které (jak jsem si odvodil) měl podpořené praktickou zkušeností s produktem. Škoda jen, že tento fakt nebyl zdůrazněn v textu, neboť by pomohl čtenáři objasnit údaje, které se v textu objevují. Zároveň v závěru postrádám hlubší zhodnocení obou nastíněných cest pro další komunikaci značky. 

Bohužel, v textu se často objevují prohřešky vůči pravopisu, úpravě a normě (viz. za sebou nenásledující číslování kapitol nebo zmatečné bibliografické údaje). Toto svědčí o tom, že autor zanedbal finální kontrolu textu. Mám velké výhrady k někdy velmi expresivním výrazům, které se v textu objevují („trochu se tak vrátí nohami na zem“,“odjakživa v něm šlo“,“hubená zima“). To, že píši diplomovou práci o subkultuře, by nemělo znamenat, že výrazy z ní budou použity v odborném textu.
Otázky k obhajobě:
1. Pro svou první verzi kampaně navrhujete start před začátkem sezóny (poslední týden v listopadu). Není to pozdě s ohledem na kupní rozhodování spotřebitelů? A je vhodné kampaň vést v kuse až do konce ledna? Proč raději nepřistoupit na rozdělení kampaně na dvě části

2. Pro guerilla část kampaně „Frople Spirit“ navrhujete, že by si návštěvníci webu sami tiskli samolepky. Myslíte, že je to proveditelné vzhledem k technickým možnostem běžných tiskáren a ochotě spotřebitelů složitě si kupovat samolepkový papír.

3. Jaké budou další kroky značka Frople při komunikaci s cílovou skupinou a budou nějak použity (třeba jen částečně) vaše návrhy uvedené v této práci?
C - dobře
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................
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