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Hodnocení vedoucího BP:

Veronika Rafajová si vybrala téma své bakalářské práce, po jejímž přečtení, bych si troufnul odhadnout, ráda.

Vybrané téma musí být studentce Univerzity Tomáše Bati jistě velmi blízké. Svou bakalářskou práci obsahující 33 stran rozdělila na logické kapitoly po desetiletích od počátku reklamní fotografie ve světě (je tím míněn euroamerický region) v padesátých letech až po současnost. Po jednotlivých dekádách sleduje vývoj tohoto odvětví v různých zeměpisných a geopolitických celcích.

Je sympatické, že neklouže pouze po povrchu, ale již na začátku si klade otázky, které postupně v průběhu své práce spolu se čtenářem sleduje.

Je reklama na obuv něčím specifickým? Může být posuzována až uměleckými kriterii? Může být považována za umění? A jestli ano, která jména fotografů a výtvarníků se tomuto přibližují? Andy Warhol se svými návrhy komerčních plakátů? David Bailey se svým novým pohledem na modelky? A nebo Helmut Newton s dekadentními záběry luxusu?

Autorka bakalářské práce výstižně zařazuje jednotlivé události do kontextu. Poukazuje na vliv nových technických objevů, politické situace a momentálního stavu společnosti na vývoj reklamní fotografie a na konkrétní odrazy v ní. Oproti první verzi práce se zaměřila více na české, respektive československé prostředí.

Padesátá poválečná léta. Studentka si všímá situace po válce ve východním bloku a přirozeného vývoje na západě. V podstatě se o nějaké mimořádné a kvalitní  reklamní fotografii u nás nedá psát.   V dobach socialismu, ale kupodivu, tuto roli přebírá výkladní skřín. 

Naproti tomu spotřebitelský blahobyt v USA a snaha co nejrychleji zapomenout na druhou světovou válku. Výrobci si začínají najímat první specializované agentury na podporu image svých výrobků. V Evropě první příklady masové reklamy skrz sport – AIDAS, PUMA.

Oceňuji rovněž autorčino upozornění jak i taková zdánlivě nesouvisející věc, jako je objev antikoncepce, má obrovský vliv na společnost v šedesátých letech v podobě sexuální revoluce. Hnutí Hippies, let člověka do vesmíru versus následující zcela opačná polarizace v podobě punku v letech sedmdesátých a opět odklon od anarchie v letech osmdesátých ke vzývání peněz a budování kariéry jednotlivce tzv. yupies. A opět pouze konstatování situace v kapitole „1960-1969 Období mladistvé revolty“ vtipným citátem sovětského nejvyššího odborníka přes reklamu spolu s poukázáním na to, že v šedesátých letech reklama v Sovětském Svazu skutečně vznikala: reklama na potlačení alkoholismu. 

Předpokládám, že jedním z důvodů proč si mě Veronika Rafajová  vybrala k posouzení své bakalářské práce je i skutečnost, že jsem  několikrát fotografoval pro časopis Detail – reklamní časopis firmy Baťa.
Zde bych si na okraj  dovolil podotknout: Zmiňovaný časopis  začínal na České podmínky nezvykle velkoryse. Fotografie vznikaly i mimo Českou republiku v exotických destinacích, což  jim dodávalo na jisté originalitě. Postupem času, přesto, že si časopis uchovává vysokou úroveň, vzniká  pouze v rámci České republiky. Domnívám se, že je škoda, že se  v České republice často z původních  ambic slevuje, což platí i pro reklamní fotografii v Čechách všeobecně.

 Práce je vypracována v duchu všeobecného pohledu na vývoj módy, módních trendů,  co je utvářelo, co mělo bezprostřední vliv na vývoj od poloviny minulého století s důrazem na odlišnosti západu a východu. Mě osobně je tento přístup sympatický.

Závěrem bych chtěl autorce poděkovat, neboť mě upozornila na jméno fotografa Guy Bourdina, jehož fotografie skutečně nevypadají na roky svého vzniku – někdy v sedmdesátých letech.

Jediná připomínka z mé strany je absence zmínky vlivu televizní stanice MTV. Nesouvisí sice přímo s reklamní fotografií, avšak podle mého názoru její dosah, coby klipového média je nepřehlednutelný.

 

Práci jsem přečetl se zaujetím a oceňuji šíři pohledu na věc z různých úhlů a schopnost studentky vnímání vlivů a souvislostí.

Práci doporučuji k obhajobě.

 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:       výborně 
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Téma BP: Praktická část:  A/ Soubor plakátů – Som jako Barbie?




           B/ Výstavní soubor – Smrť




           C/ Katalog:  Sold
Hodnocení vedoucího BP:

/ vyjádřete svůj názor na předloženou práci 

1)  část textovou – obsah, formu, osobitý přístup, samostatnost při zpracování, specifické nároky tématu (originalita, rozsah, splnění cíle práce)

2) část praktickou – výtvarná úroveň, originalita, kvalita zpracování, samostatnost při zpracování, fotodokumentace, atd., cca 10 vět.
Na závěr je možné položit otázky k předložené práci, na které student během své obhajoby zodpoví. /

.

„Som ako Barbie?“  Tato otázka je tématem tří plakátů Veroniky Raffajové. Autorka se jejich prostřednictvím zabývá vlivem reklamy na dětské vnímání světa a zvláště pak mnohaletému fenoménu - panenky Barbie, její vliv na odvěkou snahu dětí a zvláště malých děvčat „vypadat jako dospělé“.  Fotografie vedou svým způsobem i k zamyšlení nad podivnou zálibou některých matek a jejich zmanipulovaných děvčátek na soutěžích krásy typu Miss Barbie, či jak se všechny jmenují. Vlastní fotografie - jednoduché portréty, spíše módní fotografie, výrazně nalíčených a načesaných dívenek na bílém pozadí. Dívenky se stylizují do svého idolu – panenky Barbie. Chtějí se tak oblékat, líčit, chtějí být Barbie, chtějí vypadat jako dospělé... Neuměle se snaží o pózu, připomínající pózy dospělých manekýnek. Snad jen poněkud smutný výraz Amy neodpovídá žádanému sebevědomému výrazu. Tím je účinek nepočetného souboru poněkud oslaben. Dobrá práce s modely, líčení. Texty s vyslovenou otázkou, jménem a věkem „modelky“ podporují fotografické sdělení. Volba písma vhodně doplňuje portréty. Nepříliš šťastné je umístění textu, který zasahuje do fotografie. Grafická úprava by zasloužila větší cit pro řešení plochy. 

Tématem katalogu výrobků s názvem „Sold“, je jiný fenomén poslední doby -překotně se rozmnožující obchody s levným zbožím, kýčem, nebo brakem všeho druhu, obchody typu „Vše za 39.-“ apod. Vlastní katalog je malá skládačka, formátu 10x10cm. Vlastní skládačka, grafická úprava kvalitu fotografií poněkud potlačují, zřejmě záměrně působí levně, ostatně jako ty nabízené předměty. Jednotlivé fotografie tvořící  mozaiku skládačky,  jsou pak zátišími v běžném bytě, kde se vždy objevuje některý z těchto předmětů v kompozici s ostatními bytovými doplňky. Fotografie se vyznačují dobrým světelným a výtvarným řešením, i když je někdy jejich umístění poněkud uměle naaranžované. Práce je doplněna 12 fotografiemi, formátu cca 30x30 cm, na nichž lze ohodnotit jednotlivé fotografie. Ty svědčí o vizuální vyzrálosti autorky. Soubor naznačuje, že při pečlivější a koncentrovanější práci na něm, by autorka dosáhla lepšího výsledku. I tak by mohly být některé z fotografií základem silného výtvarného souboru. 
Svým výstavním souborem se autorka zamýšlí nad samou podstatou existence a jejího zániku. Téma „Smrt“. Nemyslí tím však biologickou smrt člověka, nebo zvířete, zamýšlí se nad zánikem, smrtí předmětů. Zabývá se filosofickou otázkou kdy jsou definitivně pryč? V působivé explikaci říká: „Věc zemře pokud není nikoho, kdo by ji potřeboval“. Autorka s fotografickou kamerou zkoumá, hledá v pološeru  fragmenty nepotřebných, použitých, rozbitých předmětů na hranici zániku. Působivé téměř černobílé fotografie se záměrným využitím malé hloubky ostrosti nám dají nahlédnout do obyčejného bytu, či atelieru, kde se tyto předměty nacházejí před tím, než skončí na smetišti. Díky až abstrahujícím detailům můžeme jen stěží identifikovat jednotlivé objekty, střepy, ovadlé okvětní lístky, kus hadru snad vysloužilé košile, kusu prádla, zmačkanou PET láhev a další…. Jemná, téměř neznatelná barevnost, záměrná práce s minimální hloubkou ostrosti pomáhá udržet tajemnost, intimitu celého souboru.

Celkově hodnotím bakalářskou práci Veroniky Raffajové jako zdařilou, úspěšně se řadící k její dosavadní tvorbě. Práce je dokladem autorčina promyšleného a citlivého přístupu ke zvoleným tématům. 

Práci doporučuji k obhajobě

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
.........B – velmi dobře……
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