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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	X


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Lenky Velíškové má logickou strukturu, je psána kvalifikovaným odborným jazykem. Zabývá se posouzením role výstav a veletrhů v systému marketingové komunikace krajského úřadu v Ostravě. Autorka ke zkoumané tematice přistoupila poučeně, s vědomím specifik multimediální veletržní výpovědi a potřebné komplexity vystavování a programového zajištění. 


Sleduje možnosti, jaké má veletrh a výstava jako marketingový nástroj při prosazování strategických cílů kraje, při prezentaci kraje apod.


Cíl je stanoven realisticky, se snahou specifikovat postavení veletrhů a výstav v komunikačním procesu. Autorka má pro kvalifikovanou výpověď o zvoleném tématu dobré výchozí postavení – pracuje v komunikační agentuře, která zajišťuje veletržní prezentace pro Moravskoslezský kraj a statutární město Ostrava. Seznam literatury svědčí o dobrém rozhledu v tématice. Hypotézy jsou stanoveny sice nezvykle rozvláčně, ale věcně správně.
  

Práce jako celek je kultivovanou analýzou možností veletržní a výstavní prezentace města Ostravy a kraje. 

Otázky k obhajobě:
1. Mezinárodnost akcí posuzuje UFI od roku 2005 podle jiných kritérií – 10% vystavovatelů, kteří jsou ze zahraničí, nebo 5% návštěvníků, kteří jsou ze zahraničí – str. 17.

2. Bylo by jistě účelné konstatovat místo, jaké mají veletrhy a výstavy v mar.kom.mixu- součástí kterých typů komunikací především jsou.
3. Zajímá mne, jestli výčet důvodů na str. 20 je vlastním dílem autorky, či je čerpán z odborného zdroje. 
4. Odkaz na zdroj AUMA – na str. 28 je nedostačující.
5. V práci chybí detailnější informace o tom, jakými výpovědními prvky dosahuje kraj zajímavosti expozic, jaké typy skladebných systémů používá ve své prezentaci, jaké formy doprovodných programů koncipuje a jak zajišťuje propagaci veletržní účasti v relevantních cílových návštěvnických skupinách.  Tak prosím v obhajobě!!!!!

6. Stejně tak chybí výklad perspektivy uplatnění veletrhů a výstav v komunikaci kraje . 
PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B – VELMI DOBŘE AŽ A – VÝBORNĚ  –– podle výsledků obhajoby
Ve Zlíně 2007-05-18
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