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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se věnuje veletrhům a výstavám jako fenoménu marketingových komunikací s vysokým potenciálem využitelnosti v rámci strategických cílů firem. Teoretická část je velmi dobře zpracovaná, přehledně, s logickým členěním a podstatnými informacemi. Dotýká se také tématu virtuálního veletrhu a jeho využitelnosti v prezentaci firem. Praktická část je opět systematická, dobře strukturovaná. Přínosem práce je velmi dobře a přehledně zpracovaná SWOT analýza. Práce popisuje nejvýznamnější veletrhy cestovního ruchu nejen v ČR, ale i v zahraničí a poskytuje tak jasný přehled a porovnání specifik uvedených veletrhů. Práce adekvátně popisuje profil zahraničního i domácího návštěvníka, čímž definuje cílové skupiny. 

Bakalářská práce je zajímavá, dobře strukturovaná, obsahově bohatá. V některých případech se opírá o marketingová šetření, ale neuvádí zdroje těchto informací. V závěru práce chybí jasné a podložené potvrzení předem stanovených hypotéz, ale tento nedostatek nesnižuje hodnotu jinak velmi dobré práce. 

Otázky:

1. Jak mohou přispět výstavy a veletrhy k budování positivní image města Ostravy?
2. Jak konkrétně vyhodnocuje město Ostrava efektivitu svojí účasti na veletrzích?
3. S jakými problémy se nejčastěji setkáváte v praxi při přípravě veletržní účasti Vašich klientů?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20. 5. 2007 
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


