UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta: Lenka HORÁKOVÁ
Oponent BP: doc. PhDr. Dušan Pavlů, CSc.


Ak. rok: 2006/2007
Téma BP: SOCIÁLNÍ MARKETING VE VELKÉ BRITÁNII
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	


	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka Horáková si vybrala aktuální a společensky naléhavé téma – uplatnění marketingové komunikace ve sféře sociálního života společnosti ve Velké Britanii. Studentka je služebně ve VB, takže je pochopitelné, že tematiku podává velmi zasvěceně, opírá se přitom o velké množství původních  zdrojů a je také patrná dobrá znalost britských reálií, jako dokreslujících prvků tematiky. 

Jen rámcově – bohužel - hodnotí literární prameny, obecně definuje cíle a jednu hypotézu. V první části se zabývá definicemi, vysvětlením pojmů, aplikací klasické komerční komunikační marketingové teorie na sféru sociální. V praktické části uvádí příklady aplikace sociálního marketingu s akcentem na boj s alkoholismem u mládeže ve Velké Britanii.

Práce jako celek je sice útlá, nicméně v zásadě dobře popisuje daný jev, správně aplikuje nabyté poznatky na tento segment uplatnění marketingové komunikační teorie a adekvátně vyvozuje relevantní závěry. 
Otázky k obhajobě:
1. Již v průběhu konzultací jsem upozorňoval na nepřípustnost odkazů pouze na dílo, bez bližšího stránkového určení. Vzhledem ke chvatu, v jakém autorka dílo  dokončovala, tato zásadní metodická chyba zůstala i v konečné verzi práce.
2. V práci je na mnoha místech patrná jazyková topornost, která je daní za překlad, od nějž není dostatečný odstup – jen pro příklad – str. 20 – 1. odstavec Insight.Jinde zůstává autorka u velice kusých vyjádření, která mají charakteristiku pouhého konstatování informací – tamtéž, 1.věta v části Výměna. 

3. Soudím, že určitou torzovitost předložené práce je třeba vyvážit u obhajoby prezentací ještě jiné komplexní komunikační sociální kampaně, kterou bych žádal ve struktuře: výzkum jevu jako východisko pro formulování komunikační strategie, kreativita, cíle, realizace kampaně, zkoumání její účinnosti.

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:  C- DOBŘE 
Ve Zlíně 2007-05-18
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