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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

Rozsahem nevelká studie více otázek vyvolává, než na kolik jich odpovídá. Autorka sice v úvodu práce hovoří o několika knihách o sociálním marketingu, v použité literatuře pak uvádí pouze jednu z nich a kromě ní již pouze internetové zdroje. Tomu odpovídá úroveň teoretické části práce, která nejde příliš do hloubky a naopak spíše povrchově si všímá některých jevů souvisejících s problematikou sociálního marketingu, byť je potřeba autorce přičíst k dobru, že uvádí fakta v našem prostředí dosud ne příliš známá a diskutovaná. 
Obsah praktické části dle mého soudu rozhodně nelze nazvat analýzou. Je zde sice poměrně rozsáhlá faktografie týkající se stavu konzumace alkoholu ve Velké Británii, následné informace o kampaních komunikujících tuto problematiku jsou ovšem spíše stručné, autorka se příliš analytickým způsobem nezabývá vztahem mezi cílovými skupinami, komunikačním cílem zadavatele kampaní, samotným řešením kampaní a jejich výsledky. Není zde ani naplněno zadání, jehož jeden bod zní „Uveďte jednu kampaň detailně a podrobně ji rozeberte“, ba dokonce ani dílčí cíl „posoudit sociální marketing ve Velké Británii s hlavním tématem alkohol“ definovaný autorkou v úvodu - dle mého soudu zde žádné celkové zhodnocení není, je snad ponecháno na samotném čtenáři, který k tomu ovšem v práci samotné nedostal dostatek informací, ale spíše jakousi jejich ochutnávku. Dále by bylo možno hovořit o hypotéze „Sociální marketing jako významný nástroj při řešení sociálních problémů lidstva“, která není hypotézou ani svou formulací, ani reálným potenciálem být s pomocí zvolených nástrojů verifikována či falzifikována - a nutno dodat, že se autorka o zhodnocení platnosti své hypotézy ani nepokouší. Spíše esejistický než odborný text poměrně hojně využívá vyjádření různých osob k danému problému (často spíše moralizující než kriticky hodnotící či obhajující), která ovšem nejsou příliš konfrontována s analytickými postřehy autorky, nemluvě o tom, že některé pasáže působí jako ne příliš dbalý překlad z angličtiny a celý text je velmi hustě protkán gramatickými chybami a překlepy. 
Otázky k obhajobě: 

Jaké další nástroje kromě sociálního marketingu jsou ve Velké Británii a EU využívány v boji s nadměrnou konzumací alkoholu? Jakou roli v tom hrají samotní výrobci alkoholických nápojů? 

V závěru uvádíte, že ani zadavatelé kampaní nemají k dispozici údaje o účinnosti kampaní (což je samo o sobě zvláštní, pokud, jak uvádíte, se ve Velké Británii setkáváte se sociálním marketingem denně). Jakými způsoby by bylo možné účinnost v těchto případech měřit? 
Bylo by možno zobecnit, jaká jsou specifika sociální reklamy (v oblasti boje s alkoholismem či obecně) ve Velké Británii a jak to souvisí s kulturními dimenzemi obyvatel Velké Británie (viz též Světlík, J. Marketing pro evropský trh)? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: E - dostatečně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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