V) _— -
W 37% OBCHODNI AKADEMIE TOMASE BATI Univerzita Tomase Bati ve Zlin
:gg?ﬁ‘g;f;j A VYSS{ ODBORNA SKOLA EKONOMICKA ZLiN Solusnl partier

)| namésti T. G. Masaryka 3669, 761 57 ZLIN

R .

Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: oponent BP: Ak. rok:
Veronika Kaéerkova Ing. Petra Handkova 2013/2014
Téma BP:

Marketingovy mix PROFIRE s.r.o. pro sluzbu pozdrni ochrana

Kritéria hodnoceni: Pocet bodd (0 —10)
1 Narocnost tématu prace 8
2 Spinéni cild prace 8
3 Teoreticka ¢ast prace 8
4 Praktickd ¢ast prace 8
(analytickd c¢ast)
Praktickd ¢dst prace
5 « ur s us 8
(feSici cast)
6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU 4

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky

(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C*“ podle ECTS)

7 -8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovidd stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —-10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Autorka se ve své bakalafské praci zabyva problematikou marketingového mixu zvolené
spolecnosti pro danou sluzbu. Autorka popsala sou¢asny marketingovy mix spolegnosti a na
zaklade zjisténych dat a SWOT analyzy navrhla doporudeni v oblasti marketingového mixu.
Autorka tak splnila cil bakalarské prace.

V teoretické Casti bakaldiské prace autorka popsala problematiku sluzby z marketingového
hlediska a podrobné popsala jednotlivé prvky marketingové mixu sluzeb. Teoreticka
vychodiska prace obsahla autorka po obsahové i odborné strance dostacujicim zptisobem.

V praktické Casti autorka obsdhle predstavila spolecnost Profire s.r.o., jeji historii,
konkurenci a specifikovala nabizené produkty a sluzby. Zpracovala analyzu jednotlivych
Casti marketingového mixu a provedla SWOT analyzu. Na zakladé zjisténych dajt navrhla
doporucent, kterd maji vést ke zlepSeni ¢asti marketingového mixu spoleénosti. Doporudeni
maji obecny charakter, pred jejich realizaci by byla nutnd hlubsi analyza.

Po stylistické a formalni strance je bakalaiskd prace na dobré trovni.

Otazky k obhajobé:

1. Autorka doporucuje pro osloveni novych zikazniki vyuziti socidlni sit¢ Facebook. Pro¢ se
domnivd, Ze tato propagace mize vést k ziskani novych zakaznikt vzhledem ke specifiku
nabizené sluzby?

2. Autorka uvadi jako moznou piilezZitost zménu sazby DPH. Jakym zplisobem si autorka
predstavuje prilezitosti plynouci ze zvySeni nebo snizeni sazby DPH?

3. Aulorka doporucuje zifzeni oddéleni marketingu. Jakym zplisobem jsou v sou¢asnosti
zajiStovany marketingové aktivity?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portdl. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/je plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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