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Kritéria hodnoceni:

Pocet bodl (0 - 10)

1 Naroc¢nost tématu prace 6
2 Splnéni cil( prace 6
3 Teoretickd cast prace 8

Praktickd ¢ast prace

4 (analyticka cast) ¢

5 Prakticka ¢ast prace .
(FeSici cast)

6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU -

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl ne;plnéno
(odpovida stupni ,F“ podle ECTC)

1 -2 body o splnéno pouze na drovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body 7 - splnéno' s V\'/raznéjgimi, ale ne I(-l;itickair ne(;c);tatl;y -
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)

5 :éﬂlt;odﬂ I splné;o, Vnedostatkyinerovlivﬁujl' ;)7cr)ciirstatné celou ,:;;éci, zejirrnénar vy;;zdky
(odpovida stupni,,C* podle ECTS)

7 —8 bodu spInéno zcela bé; vyhrad 7
(odpovida stupni,,B“ podle ECTS)

9-10boda | spinéno nadstandardng

(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakaldfska prace se zabyvd marketingovym planem firmy Metal Servis Czech, s.r.o.

Teoreticka ¢ast vychazi z dostate¢ného poctu literdrnich zdroja, které jsou spravné citovany,

a teoretickd ¢ast je v souladu s ¢asti praktickou.

Prakticka cast se zabyva charakteristikou spolecnosti a popisuje vychozi podminky pro marketing a
soucasnou financni situaci firmy.

Velmi vyznamnou souddsti prace jsou jednotlivé analyzy, které na sebe logicky navazuji. Jednd se o
analyzu mezo a makroprostfedi a analyzu vnitiniho prostfedi firmy. Tyto analyzy vyustuji ve SWOT
analyzu, kterd vystizné hodnoti silné a slabé stranky firmy a uvadi mozné pfileZitosti i hrozby pro
firmu v budoucnosti.

V praci nechybi marketingové cile, které se jevi jako redlné a zméfitelné.

V nasledujici kapitole nasleduje popis konkrétnich krokd, které by mély byt realizovany, aby doslo
k naplnéni marketingovych cili, véetné rozpoc¢tu marketingovych aktivit spole¢nosti.

V praci se vyskytuji mensi stylistické a gramatické chyby.

Prace splnila s drobnymi vyhradami sv(j cil a doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1) Kdo je nejvétsim konkurentem firmy v jejim okoli?
2) Co povazuje firma za svoji konkurenéni vyhodu?
3) Jak financné narocéné by bylo pro firmu vlastni Srotisté a jaké predpisy by musela
respektovat?
4) Ktera z ¢asti marketingového mixu je nejvétsi slabinou firmy?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Zze BP neni plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). D

Ve Zliné dne: 27. srpna 2014
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