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Teoretická část: 

(téma) :      

Dokumentace realizace praktických prací z profesního hlediska
 PRAKTICKÁ ČÁST :

( téma ) :

 a) reklamní spot pro neziskový sektor

 b) propagační film: Speciální základní škola a Praktická škola se speciálně pedagogickým centrem Hradec Králové


Josef Šimčík predkladá text, ktorý z hľadiska riešenia zvukovej problematiky audiovizuálných diel (kapitola 3-5) sumarizuje procesy , ktoré vedú k audiovizuálnej jednote filmového diela, pričom používa veľmi jednoduchý jazyk a nepúšťa sa do výkladov a úvah. Skracuje a redukuje problémy, žiaľ na úkor podstaty – zrieknutie sa rôznych možných variant riešení a hľadanie ideálne možného riešenia.

V kapitole 4. Historie zvukového filmu a kódovacích formátov nevidím súvis a danou témou a informácie sú veľmi neúplné, nesystematické.

V kapitole 5.1 je uvedený zoznam techniky pomocou ktorej bol zabezpečovaný samotný realizačný proces nakrúcania praktických prác, ale chýba mi tu zdôvodnenia, prečo bola zvolená práve táto technika a v čom sú výhody oproti iným variantným riešeniam -  t.z. analýza konkrétných spôsobov

V kapitole 5.2 nepresné a zavádzajúce informácie ohľadne  nekrúcania metódou „kontaktného“ zvuku - akustika prostredí, práca pri samotnom nakrúcaní, ...

Z praktického hľadiska práca nemá veľkú hodnotu – už spomínané neúplné a nesystematické informácie o zvukovej zložke audiovizuálneho diela.

Je len na škodu veci, že Josef Šimčík nevyužil ponúkané možnosti konzultácií už v skoršom období prác na teoretickej časti bakalárskej práci.

Čo sa týka praktickej časti bakalárskej práce Josef Šimčík vôbec nevyužil možnosť konzultovať s vedúcim bakalárskej práce.

Reklamní spot – možnosť, prípadne odlišné spracovanie jednotlivých dĺžok reklamného spotu s hľadiska zvukovej dramaturgie. Zo subjektívneho hľadiska ja mi javí istá zvuková nevyrovnanosť v rámci záverečného mixu – hlasitosť jednotlivých ruchov

Propagačný film – oceňujem vhodné zvolenie dvoch interprétov komentáru (charakter zvuku komentáru) a tým aj oživenie a možnosť pútavého vnímania a absorbovania veľkého množstva informácií o jednotlivých školách. Je len na úvahu, väčšie využitie atmosfér a ruchov v celkovom ponímaní zvukovej zložky filmu (vhodnosť a kvalita zasnímanej zvukovej modulácie na miestach nakrúcania s ohľadom na špecifičnosť daného prostredia). Zvuková vyrovnanosť záverečného mixu filmu s prihiadnutím na jednoduchosť jednotlivých výrazových prostriedkov.

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:     Teoretická část:   E - dostatečně         

                                                 Praktická část:     B - velmi dobře         
                 






                podpis vedoucího  bakalářské práce 

V   Bratislave 
                          27.05.                        2007               

