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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Medeuei/oponent BP: Ak. rok:
Michaela Polanska Ing. Petra Hanakova 2013/2014
Téma BP:

Komunikacni plan firmy zdrava vyziva Kopretina

(0-60)

Kritéria hodnoceni: Pocet bodli (0 - 10)

1 Narocnost tématu prace 8

2 Splnéni cilt prace 8

3 Teoreticka ¢dast prace 8

4 Prakticka ¢ast prace 3
(analyticka cast)

5 Prakticka ¢ast prace 8
(Fesici ¢ést)

6 Formalni Groven préce 8
CELKOVY POCET BODU a8

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nespinéno
(odpovidd stupni ,,F“ podle ECTC)
1-2body spInéno pouze na drovni zakladnich poZadavka
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)
3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,, D podle ECTS)
5-6bodl spiInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)
9 —10 bodd splnéno nadstandardné

(odpovidd stupni , A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autorka se ve své bakalarské praci vénuje problematice komunikaéniho planu vybrané
spoleénosti. Na zaklad€ analyzy soucasného stavu a dotaznikového Setieni navrhla
komunikaéni plén a nastroje méreni efektivity vybranych komunikacnich prostredki. Cil
préace byl splnén.

V teoretické ¢asti popsala autorka problematiku marketingové komunikace. Vénovala se
problematice komunikaéniho planu a marketingovému vyzkumu. Doporuéenou literaturu
autorka vhodné€ kombinovala s dal$imi zdroji a teoretickou ¢ast obsahla po odborné strance
ve zcela dostacujicim rozsahu.

V praktické casti autorka popsala zkoumanou spole¢nost a provedla analyzu konkurence.
Dale sestavila SWOT analyzu a stanovila cile komunika¢niho planu. Komunikacni plan
navrhla vcéetné vycisleni ndkladd na jednotlivé nastroje a ¢asového harmonogramu a navrhla
zpusob méfeni efektivity jednotlivych komunikaénich néstroji. Autorka dale provedla
dotaznikové Setfeni zaméefené na znalost prodejny a spokojenost zakaznika.

Po stylistické a formdlni strance je prace na dobré tirovni.

Otazky k obhajobé:

1. Autorka stanovila cile komunika¢niho planu na nérist zisku o 5 % a zvysSeni navstévnosti
0 20 %. Je to vzhledem ke zvolenym komunika¢nim nastrojim a harmonogramu dosazitelné?
Jsou néstroje v souladu s cilovou skupinou zdkaznika?

2. Doporuceni smétuji ke zvySeni poétu zdkaznikl v kategorii Zeny 21 - 40 let. Proc se
autorka zameétuje praveé na tuto skupinu a chcee ji dale posilovat? Je to vhodné vzhledem

k cilim planu?

3. Autorka doporucuje novy produkt - bedynky Kopretina. Jakym zptisobem by realizovala
jejich uvedeni na trh?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zékladé vysledkd této
kontroly bylo zjiSténo, Ze BP neni/je-plagiat.

Prdce splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliuje kritéria pro obhajoku BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). D
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