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Navrh marketingového planu svatebniho salonu Bonetka

Kritéria hodnoceni: Pocet bodu (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 8

2 SpInéni cilG prace 9

3 Teoreticka Cast prace 9

a Prakticka cast prace 3
(analyticka cast)

Prakticka Cast prace

5 S 7
(FeSici ¢ast)

6 Formalni uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU 15
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nespinéno
{odpovida stupni ,F“ podle ECTC)

1-2body spinéno pouze na drovni zakladnich pozadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body spinéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D" podle ECTS)

5—6 bodu spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodt spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodd spinéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Bakalarskd prace se zabyva sestavenim navrhu marketingového planu svatebniho salonu Bonetka.
Cil uvedeny v zadani prace povazuji za spinény.

V teoretické ¢asti je popsdna oblast sluZeb z hlediska podnikani, podrobny marketingovy mix sluZeb
a struktura marketingového planu (situacni analyza, cile podniku, marketingova strategie apod.)
Teoreticka ¢ast je zpracovana velmi dobie. Navaznost jednotlivych kapitol aZ na malé vyjimky je
logickd a srozumitelnd. PouZita literatura je citovana.

V analytické ¢asti je popsan soucasny stav firmy a soucasny marketingovy mix. Podrobné studentka
popsala analyzu vnéjsiho prostredi a zaméfila se na Porterovu analyzu, kde vymezila konkurenci péti
salon( ve Zlinském kraji. Nezapomnéla ani na analyzu SWOT. Samostatny navrh studentka rozdélila
do ¢asti podle nastroji marketingového mixu sluZeb, velky diraz kladla na zvy3eni a zlepSeni G&inku
propagace. Navic tento ndvrh doplnila o ¢asovy harmonogram na rok 2014/2015, rozpocet a
naslednou kontrolu.

Vypracovani ndvrhu marketingového mixu bude pro firmu velmi pfinosny. Studentka pracovala
zodpovédné, samostatné a reagovala na pfipominky.

Otazky k obhajobé:
1. Proc jste si vybrala pro bakalarskou praci pravé svatebni salon Bonetka a z jakého
dlvodu jste fesila pravé tuto problematiku?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi ptvodnosti prace v IS STAG/Portdl. Na zékladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP nenifje-plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ |

Ve Zliné dne: 9. 5. 2014

podpis hodnotitele BP





