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Marketingovy plan firmy Autocentrum Slusovice

Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0-10)

1 Narocnost tématu prace 6

2 SpInéni cill prace 4

3 Teoreticka ¢ast prace 5
Prakticka ¢ast prace

4 A 4
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace

5 o i g s 4
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 4
CELKOVY POCET BODU 57
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na urovni zdkladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni,,D* podle ECTS)

5-6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni,,B” podle ECTS)

9 -10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakaldfska prace se zabyvd vypracovanim marketingového planu pro spoleénost
Autocentrum Slusovice.

Prakticka ¢ast je v souladu s teoretickou a vychazi z dostateéného poctu literarnich zdroj,
které jsou spravné citovany.

V avodu praktické €asti je charakterizovana spoleénost z hlediska historie a ndplné ¢innosti.
Dale je popsédn soucasny marketingovy mix sluZeb.

Ve 4. kapitole je provedena analyza makro a mikroprostfedi a analyza PESTE, ktera plsobi
velmi nepfehledné a na slabé stylistické drovni. Nepfehledné plsobi i analyza SWOT, kdy by
bylo vhodné ji pro lepsi prehlednost shrnout do tabulky.

StéZejni ¢asti prace je marketingovy plan. Stanovené marketingové cile jsou nekonkrétni
(rozsifeni okruhu zédkaznikd — o kolik?).

V rdmci komunikaénich aktivit plsobi autorkou zfejmé navriend hesla neprofesionalné.
Casovy plan je vypracovan zbyteéné na 3 roky.

Po strance formalni plsobi bakaldiska prace na mnoha stranach znaéné nepiehledné,
vzhledem k tomu, Ze autorka nevyuziva odrazky v mistech, kde by byly vhodné, napfiklad s.
45 —-49.

V praci se vyskytuji stylistické (pfili§ dlouha souvéti, opakovani slov, nevhodné formulace
pro odbornou prdci, napf. ,zlstane porad zakfiknuty v minulosti”, slogan je uréen pro
celoroéni vyuziti, dokud firmu neomrzi“) a gramatické chyby.

Doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1) Navrhnéte zplsob odliseni servisu od konkurence.
2) Vysvétlete zpusob kontroly Vami navrienych marketingovych aktivit (plakaty, vizitky,
cedule...)
3) Vysvétlete vyuZiti plakatu.
4) Jakym zpusobem se bude realizovat mobilni marketing?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi ptivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledki této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prdce spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body).  [_]
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