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Inbound a outbound marketing internetovej agenttry pre uplatnenie v praxi

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)

1 Naroc¢nost tématu prace 9

2 Splnéni cilG prace 4

3 Teoreticka ¢ast prace q

4 Prakticka ¢dst prace 6
(analytickd ¢ast)

5 Prakticka ¢ast prace 4
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU -

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na uUrovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9-10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autorka se ve své bakalarské praci zametila na prostiedi internetového marketingu a
komunikaénich nastrojli na internetu pouzivanych zvolenou firmou.

Cil préace, tj. na zakladé analyzy souc¢asného stavu a vypracovani ekonomickych analyz
navrhnout vhodné feseni pro zefektivnéni marketingu spole¢nosti, byl splnén pouze Castecné.

V teoretické Casti se autorka zaméfila na internetové formy marketingu, véetné marketingu
na socidlnich sitich. Popsala formy a strategie inbound a outbound marketingu a popsala
aplikace a nastroje google pouzivané pro vyhodnocovani vybranych ukazatelt. Okrajove
zminila cilové skupiny na internetu a SWOT analyzu. Autorka necerpala z doporucené
literatury. Zvolila jiné autory a vzhledem k obsahu prace nezpracovala teoretickou ¢ast
dostatecné po odborné i obsahové strance.

V praktické ¢asti autorka predstavila spolecnost, u které zkoumala pouzivané formy inbound
a outbound marketingu. Soucasny stav popsala ve velmi obecné roving, zcela chybi data
napf. o obratech nebo poétu jednotlivych skupin zakazniki. Do popisu navic ¢asto pridava
informace, které mély byt uvedeny v teoretické ¢asti. Stejn€ obecna je i zpracovand SWOT
analyza. Autorka zcela opominula zpracovat ekonomické analyzy dle zaddni BP. Navrzena
opatteni jsou velmi obecnd, bez jakékoliv analyzy jejich moznych piinost pro zkoumanou
spole¢nost.

Po stylistické a formalni strance prace nepiisobi ucelenym dojmem a obsahuje mnozstvi
gramatickych chyb.

Otazky k obhajobé:

1. Autorka navrhuje SEO optimalizace pievést z externi firmy na vlastniho pracovnika. Kdo
a za jakych podminek by tuto ¢innost vykonaval tak, aby doslo k autorkou uvadéné uspoie
2 400 EUR ro¢né¢ (200 EUR mési¢éné za externi sluzby)?

2. Jaké jsou dle autorky oc¢ekdvané naklady na ztizeni ptimé online komunikace na webu
firmy a jaké mohou byt finan¢ni efekty této sluzby?

3. Jakym zpiisobem firma sleduje statistiky ndv§tévnosti na svém webu a jaké dalsi by
autorka doporucila?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP nenifje-plagiat.

Prace splriuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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