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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,34 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Práce má dobře zpracovanou teoretickou část.  Jak student deklaroval, výzkum měl být podkladem pro další práci. V tomto ohledu práce splnila svůj cíl. Výsledky průzkumu jsou zatím dílčí, v budoucnu bude třeba je rozšířit. Praktická část byla ucelená a výsledky šetření srozumitelně prezentovány. 

Za závažný nedostatek považuji jazykovou úroveň práce. Jazyk je hlavním nástrojem marketingových komunikací a zasloužil by si respektování pravidel pravopisu a stylistiky. Velmi četné byly chyby v interpunkci (cca 2-3 na stánku), pravopis velkých písmen postrádal mnohdy znalosti základní školy (Slovenská Republika, Americký film…) a stylistické chyby mnohdy komplikovaly srozumitelnost textu (…bol zameraný pre návštevníkov … s.31, … mezi ďalšie slabé stránky je malé množstvo.. s.33, atd).
V úvodu práce chybí prohlášení autora bakalářské práce.

Otázky k obhajobě: 
1. Respondenti negativně reagovali na kinoreklamu i z důvodu její velké hlasitosti. Existuje na Slovensku nějaká iniciativa, třeba z řad reklamních investorů, na zákonné omezení hlasitosti kinoreklamy? Takový zákon pro TV reklamu už na Slovensku funguje …..

2. Výzkum jste soustředil na hlavní město. Počítáte s dalším výzkumem v jiných lokalitách Slovenska? Jaký je váš předpoklad výsledků? 

3. Chcete se zaměřit také na off-screen reklamu? Můžete uvést zajímavý příklad tohoto typu reklamy, která byla podle vás osobně účinná?

Ve Zlíně dne: 10. 5. 2014



Podpis: Mgr. Martina Boušková
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		d		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.34		B		1.335		326		1.420






