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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva veletrhy a vystavami zaméfenymi na lesnictvi a zejména
na praktické ukazky v lese. V teoretické Casti jsou zpracovany literarni prameny v oblasti
marketingovych komunikaci se zamétenim na vyvoj veletrhli a vystav. Prakticka Cast je
zamétena na analyzu veletrhu Silva Regina pofadaného na brnénském vystavisti, dale je
zpracovan piehled veletrhli a vystav zamétfenych na praktické ukazky v lese v podminkéach
Ceské republiky a v zahraniéi, také je provedena analyza na zji§téni nazort ¢eskych vysta-
vovatelll na lesnickych veletrzich pofadanych v lese a analyza konkuren¢niho prostredi
podle Portera v lesnickém segmentu. Projektova ¢ast je zaméfena na usporadani veletrhu

V podminkéch lesa.

Kli¢ova slova: veletrhy, vystavy, osobni prodej, podpora prodeje, integrovana marketingo-

va komunikace, doprovodny program, praktické ukazky v lese.

ABSTRACT

This thesis deals with trade fairs and exhibitions focusing on forestry and particularly on
forestry demo fairs. In the theoretical part literary sources in marketing communication
sphere with focus on the development of trade fairs and exhibitions are elaborated. The
practical part is aimed on analysis of Silva Regina fair that is held at Brno Exhibition Cen-
tre, then overview of trade fairs and exhibitions which are aimed on forestry demo fairs in
conditions in the Czech Republic and abroad is elaborated. Here is the analysis to find out
the views of Czech exhibitors at fairs forestry organized in the wood as well and the analy-
sis of the competitive surroundings according to Porter in the forestry segment. The project

part is focused on organization of trade fairs in forest conditions.

Key words: trade fairs, exhibitions, personal sale, sales support, integrated marketing

communication, accompanying programm, forestry demo fairs.
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UvVOD

Veletrhy a vystavovani maji v Ceské republice bohatou tradici. Véaclav I. udélil Brnu jiz
vroce 1243 pravo poradat Svatodu$ni trh. V budoucnu Brno na tuto vysadu navazalo
a vybudovanim moderniho vystavniho aredlu umoznilo Ceské republice pofadat velké
mnozstvi odborné zaméfenych vystav. Do roku 1992 byly lesnické vystavy soucasti stroji-
renskych a zeméd¢€lskych veletrhli. Diky navraceni lesnich majetkit pivodnim vlastnikiim
po roce 1989 podnitila tato spolecenskd zména u staronovych majitelti poptavku po infor-
macich, odborné literatufe, lesnické technice a také po samostatné odborné vystaveé se za-
méfenim pouze na lesnictvi a myslivost, ktera je jeho neodmyslitelnou soucasti. Prvni sa-
mostatna lesnicka vystava Euroforest se konala v zati roku 1992 v Prachaticich. Dalsi vy-
stavy a veletrhy na sebe nedaly dlouho ¢ekat, nicméné postupem casu Se V podminkach
Ceské republiky zabydlela pouze Silva Regina na brnénském vystavisti. Svétovy trend
piesunul lesnické vystavy z kamennych ploch do lesa, kde umoznil vystavovatelim pied-
vést jejich vyrobky pfi praci a navstévnikiim moznost porovnat vedle sebe vice pracujicich
stroji.

Téma diplomové prace se zaméfuje na praktické predvedeni lesnickych strojii navstévni-
kiim v pfirozenych pracovnich podminkach. Dlouhodobé jsem se vénovala profesi marke-
tingového manaZzera poradenské spolecnosti se zamétenim na lesnickou tématiku. Kazdo-
ro¢né jsem organizovala veletrhy na mezinarodnich lesnickych veletrzich. To byl hlavni

davod volby tématu, které se vénuje lesnickému vystavovani.

V teoretické ¢asti jsou popsany pocatky obchodovani, rozvoje mést vedouci k pravidelnym
trhim a jarmarkim. Déle se prace vénuje historickému vyvoji a jednotlivym generacim

veletrhil a umisténi veletrhl a vystav v marketingové komunikaci.

V praktické Gasti jsou popsany veletrhy a vystavy poradané v Ceské republice se zaméte-
nim na popis lesnického odvétvi po roce 1989. Jsou predstaveny prvni samostatné lesnické
vystavy Euroforest v Prachaticich a Silva Regina v Hradci Kralové. Prace se dale zamétuje
na vyvoj ucasti vystavovatelll, obsazeni kryté a volné vystavni plochy a na vyvoj navstév-
nosti jedin¢ho lesnického veletrhu v soucasnosti, ktery se v intervalu dvou let kona na br-
nénském vystavisti. Data jsou pouzita ze zavére¢nych zprav zminéného veletrhu, které
poskytla spole¢nost Veletrhy Brno. Prakticka cast se také vénuje predstaveni mezinarod-
nich lesnickych veletrhii, které jsou ¢leny sit¢ Forestry Demo Fairs, tedy praktickych uka-

zek vlese. Soucasné jsou také v praci popsany lokalni lesnické vystavy v soucasnosti
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v Ceské republice. Analyze podle Portera bylo podrobeno konkurenéni prosttedi lesnické-
ho vystavovani v Ceské republice.

Projektova ¢ast diplomové prace obsahuje projekt zaméieny na usporadani lesnického ve-
letrhu pfimo v podminkach lesa s vyuzitim poznatkl vyplyvajici z provedenych analyz.
Cilem mé prace je zjisténi motivace a zajmu Ceskych vystavovatelil k ucasti na lesnickém

veletrhu pofadaném piimo v lese v Ceské republice.
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. TEORETICKA CAST
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1 VYSTAVY A VELETRHY

1.1 Historicky vyvoj obchodovani

Obchodovani je jednou z nejstarSich lidskych ¢innosti. Lidé nejprve obchodovali formou
prosté naturalni smény, postupem casu uz i prodejem za penize. V obdobi 10. az 12. stoleti
se ve vétSich hradnich sidlech zacaly ztizovat uz jakési zéklady periodické obchodni vy-
meény. Vznikala nova mésta, ktera ptitahovala obchod a nabidku femesel. Mésta také vzni-
telé byli na tyto sluzby zvykli. Vznik mést je tradovan z motivll ndboZenskych, ekonomic-
kych, obrannych a ekologickych. Hlavni ulohu zde vSak sehrila pravé ekonomicka role,
protoze trhy pomohly zajistit pravidelnou vyménu zbozi, ktera byla hlavni podminkou pro
zabezpeceni zékladnich potfeb méstského obyvatelstva. Zemédeélské produkty se sménova-
ly za produkty femeslné. Produkty zakladni denni spotieby jako chleba, pivo, maso nebo
ovoce sménovali lidé za produkty jako zeméd¢€lské naradi, kalhoty, boty ¢i jiné rukodéIné

produkty. (Kubt, 1994, s. 32)

Diky rozsiteni obchodniho styku po mofi dochazi k dovozu rozmanitého zbozi, které se
zenym vzacnym suknem, hedvabim, kofenim, soli, vinem nebo slanymi motskymi rybami.
V zavislosti na objevnych plavbach, kdy v roce 1492 Krystof Kolumbus objevil Ameriku,
upadaji kvili nevyhodné namoini poloze nejznaméjsi kupecké republiky Benatky a Janov

a jsou nahrazeny Spanélskem a Portugalskem. Rychlejsi a stale rozmanit&j$i dovoz zbozi

napomaha rozvoji obchodu a vyvolava tak jeste vétsi poptavku.

1.1.1 Jarmarky a trhy

Na tizemi Cech a Moravy dochazi k rozvoji prvnich vyroé¢nich trhi jiz v obdobi kolonizace
a zakladani mést. Vyro¢ni trhy povoloval panovnik, ktery je udéloval s mé&stskymi pravy.
(Pavli a Svoboda, 1994, s. 19) Mésto Brno ziskalo sva méstska prava od Vaclava 1. jiz
Vv roce 1243 a bylo mezi nimi i pravo potradat jednou ro¢n¢ vyrocni trh svatodusni. Od roku
1291 ma Brno pravo konat Svatohavelské trhy. Karel I'V. udélil v roce 1362 Ostraveé pravo

poradat jarmarky po dobu 16 dni v mésici kvétnu. (Pavla, 2009, s. 18)

Okolo roku 1400 byly v ¢eskych zemich pfiblizné tfi miliony obyvatel, z toho ve méstech
7ilo v Cechéach a na Moravé pfiblizng 13 %. (Pavla, 2009, s. 18) Pro takto velké mnoZstvi

obyvatel uz bylo potieba zajistit staly ptisun pravidelné femesIné ¢innosti a potravin. M¢s-
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tané nakupovali stale Castéji na méstskych trzich, které byly poradany kazdy tyden,
a mohli si zde nakoupit potraviny, v podob¢ driibeze, vajec, Cerstvych ryb a dalsiho po-
tiebného zbozi. To na trhy dodavali venkovsti obyvatelé, ktefi si na oplatku nakupovali
femesIné vyrobky, jako mydlo, nadobi, odévy nebo naradi, které se na venkove¢ nevyrabé-
ly. Jednou nebo dvakrat do roka se poradaly velké vyro¢ni trhy, nazyvané také jarmarky,
které trvaly tyden az ¢trnact dnti. Jarmarky se vzdy zahajovaly v den svatku svétce, které-

mu byl ve mésté zasvécen kostel. (Kubu, 1994, s. 35)

1.1.2 Veletrhy a vystavy

,, Historie veletrhii a vystav zasahuje do dalekého davnovéeku. N dobé, kdy na nasem vizemi
previladal prales a sotva se rozvijelo pastevectvi, kvetl na blizkem vychodé obchod, k jehoz
rozvoji slouzily trhy. V historickych andlech je o nich zminek vice nez dost. Napriklad velky
zemédeélsky trh (nazyvany v literature casto i jako vystava) se konal v roce 180 pred nasim
letopoctem v egyptské Alexandrii* (Pavld a Svoboda, 1994, s. 19). Samotny vznik a vyvoj
veletrhl a vystav byl ovlivnén piedevsim ekonomickymi, hospodatrskymi ale i politickymi
okolnostmi. Vyvoj veletrhli a vystav byl pevné propojen S rozvojem marketingovych akti-
vit. Jak uvadi Hormak (2010, s. 129): ,,Spociatku sa tovar predaval najmd vtedy, ked sa
ludia zoskupovali pri nejakych prilezitostiach, jako boli slavnosti, Sportové hry, zhromaz-

¢

dénia a pod. Neskor sa vytvorili Samostatné prostory, uréené vyhradne na obchodovanie. *

Na jarmarcich a trzich se v obdobi 11. — 15. stoleti nejprve prodavalo zbozi, které nemélo
stejnou kvalitu, velikost ani design. Bylo to z divodu, Ze rukodélna vyroba, ktera do té
doby fungovala, neumoziovala vyrobctim nic jiného. VSechny produkty tak byly originaly.
Pozdéji, s nastupem manufakturni vyroby, zrychlenim vyrobniho procesu, délby prace
a produkce byla umoznéna urcita stejnorodost vyrobku. Produkty mély ¢im dal vice spo-
le¢nych ryst, coz vyrobciim umoznovalo predvadét pouze jednotlivé vzorky, jako zastupce
typl vyrobkl. Potadani trhu jiz nebylo zaméfeno pouze na koncové uzivatele, ale také na
obchodniky, ktefi tak mohli nakupovali podle vystavenych vzorkd. Tento pokrok
v obchodovani byl impulzem nejen pro intenzivnéj$i vyménu zbozi na domacim trhu, ale
vedl také k rozvoji mezinarodniho obchodu. Pro tento prodej byla budovana specializovana
trziSté a pozd&ji trzni ¢i veletrzni aredly. Postupem Casu se vlivem védecko-technického
rozvoje zacinaly specializovat jednotlivé veletrhy podle zaméfeni. Byly zde prezentovany
absolutni novinky z oboru. Prvnim veletrhem, kde se prezentovaly pravé pouze vzorky,

byla primyslova vystava v Londyné na ptelomu let 1756/1757. Nabidku zde tvoftily pre-
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vazné produkty spotiebniho primyslu, jako koberce, porcelan ¢i strojné zpracované tapety.
Nasledovaly dalsi vystavy za podpory i dal$ich evropskych zemi. 1. listopadu 1781 vydal
cisaf Josef II. patent, kterym zruSil nevolnictvi. To umoznilo na trhu prace ziskat vétsi
mnozstvi pracovni sily a byly vytvoieny podminky pro rozvoj kapitalismu. Revolu¢ni rok
1848 vyrazné uvolnil v celé Evropé obchodni omezeni a nastartoval rozvoj zahrani¢niho
obchodu. Diky tomu tovarni vyroba prudce zvysila produkci jednotlivych zemi. Pro hro-
madnou produkci bylo nutné hledat také hromadny trh. Vyvoj jednotlivych forem komer¢-
ni komunikace umoznoval oslovit stale se rozsitujici cilovou skupinu zakaznikd. Nejvy-
znamngj$i predstavitel prumyslové revoluce — Anglie pfipravovala v roce 1851 v tomto
ovzdusi prvni svétovou vystavu v Londyné. Jeji obrovsky uspéch ptivedl poradatele
k myslence potadat velkolepé prehlidky prumyslu, obchodu, kultury a vzdélani pravidelné.

(Pavli, 2005, s. 30 - 34)

1.2 Generace veletrhu

Vyvoj veletrhi a vystav zapocal z prvopocatecnich forem komunikace, neustaly vyvoj lid-
ské ¢innosti umoznil veletrhim a vystavam $ir$i a komplexngjsi formu a vedly k vétsi na-
bidce zbozi, véetné nabidky informacni. Na vyvoj veletrhii a vystav mél tak velky vliv roz-
voj védy a poznavani svéta, vyuziti védeckych a kulturnich poznatkti v rozvoji lidstva
a rozvoj vyrobnich sil a vztahii. Clenéni vyvojovych etap veletrzni a vystavni ¢innosti je

uvedeno podle Pavla (2009, s. 29 - 53).

- Prvni generace veletrh (pfiblizné€ od 12. stoleti)
- Druhé generace veletrht (ptiblizn€ od 17. stoleti)
- Tteti generace veletrhd (od konce 19. stoleti)

- Ctvrta generace veletrhii (od 60. let 20. stoleti)

1.2.1 Prvni generace veletrhu a vystav

Prvnimi komunikaénimi nastroji vedoucimi k upoutani zakaznika byla nejen Sikovna ko-
munikace vyvolavacu, jejichz libozvuéné hlasy, gestikulace a mimika a jazykova ¢i stylis-
tick4 obratnost lakaly zakazniky k ndkupu nabizeného zboZzi. Byl to také samotny zplsob
vystaveni nabizeného zbozi, ktery se dochoval az do soucCasnosti. Vidét jej mizeme na
méstskych 1 vesnickych trzistich. Prodejci své zbozi lakaveé aranzovali do geometrickych
tvart, vystavovali jej na voze nebo stavéli do vysokych pyramid. Vytvareli tak pro své

zakazniky lakavou podivanou, ktera vedla k jedinému cili — k nakupu. Dalsi formou ko-
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munikace bylo vytvareni poutaci — takzvanych vyvésnich §titd, které prodejci umist'ovali
nad trovni lidskych o¢i. V prvni generaci se zamétuji prodejci piedev§im na piesvédceni
kone¢ného uzivatele k nakupu produktu. Prvni generace veletrhti jsou datovany zhruba od

12. do 16. stoleti. (Pavla, 2009, s. 29 - 30)

1.2.2 Druha generace veletrhii a vystav

Rozvoj manufakturni vyroby umoznilo zvétSeni a zrychleni objemu produkti. Vyrobky
zacinaji mit stale vice shodnych ryst a jsou vice stejnorodé. Takovyto pokrok ve vyrobé
a produkci umoznuje producentim nabizet pouze vzorky, tedy jakési zastupce jednotlivych

druhti vyrobk.

Dalsim posunem ve vystavovani je i fakt, ze trhy se uz nepotadaji jen pro konecného odbé-
ratele, i kdyz z pocatku jesté trochu ano, ale dal§im vyvojem jsou stale ve vétsi mife uréeny
a zaméfeny na velkoobchodniky. Velkoobchodnici tak nakupuji pouze podle vystavenych
vzorku, vlastnosti, jako tvar, barva nebo kvalita jsou neménné. Tento pokrok umoznuje
intenzivng&j$i vymeénu zbozi jak na domacich, tak na mezinarodnich trzich. Pro prodej tako-
vychto vyrobku se buduji trzni a veletrzni aredly, specializovana trzisté. Vystavni akce jsou
tak pfesouvany z prostranstvi trzist' a namésti, do cilené vybranych a pfizptisobenych area-
14, které nabizeji uplné jiné formy komunikace. Dulezita obchodni mésta, jako Lipsko ¢i
Antverpy potadaji specializované ptehlidky zbozi, které jsou chapany jako vyraz politické
a ekonomické sily daného statniho uskupeni. Soucasnym pohledem bychom mohli tuto
aktivitu oznacit za jakysi prvni pokus o statni propagaci. Za prvni vlastovku druhé genera-
ce veletrhtt miZeme pokladat Velky trh tovart kralovstvi ¢eského, ktery se konal na pocest
navstévy cisafovny Marie Terezie v Ceskych zemich ve Veltrusich u Prahy v roce 1754.
Vystaveno zde bylo zbozi, které se produkovalo na uzemi ¢eskych zemi a $lo prevazné
0 zelezatské, sklarské, papirenské a textilni zboZi. Vystavovatelé prezentovali pouze vzor-
ky svych nabizenych produktii a objednavky bylo mozné provést na zakladé objednacich

listéi. (Pavld, 2009, s. 30 - 32)

Prvnim skute¢nym vzorkovym veletrhem, byla vSak primyslova vystava v Londyné na
prelomu let 1756 az 1757. Nabidku zde tvorily koberce, porcelan nebo strojné zpracované
tapety. Po Londyn¢ nasledovala Paftiz, kde Patizska primyslova vystava v roce 1763 uka-
zovala kvalitu zpracovani hedvabi, gobelinti nebo porcelanu. Dalsi vystava byla opét
v Patizi v roce 1798, kterd byla na Martovych polich a byla soucésti oslav prvni Francouz-

ské republiky.
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Charakteristickym rysem druhé generace vystav je presvéd¢it a informovat cilovou skupi-

nu velkoobchodnikii 0 vyjime¢né kvalité nabizenych produktd. (Pavld, 2009, s. 31)

1.2.3 Treti generace veletrhu a vystav

Josef II. svymi osvicenskymi reformami a hlavné reformou Skolstvi, ktera poskytla do-
stupnost $kolniho vzdé€lani, ptispél na konci 18. stoleti k posileni narodniho uvédoméni.
Vydavani periodického tisku a literatury v ¢eském jazyce vedlo k posileni role ¢eské védy.
Industrializace v ¢eskych zemich vedla k zakladani prvnich velkych dulnich a hutnich
podnikt, které vznikaly na Ostravsku a Kladensku. V Brn¢ v roce 1872 vznikla spojenim
dvou strojirenskych zavodi Prvni brnénska strojirna. V Praze byla v roce 1871 zalozena
Prvni ¢eskomoravska tovarna na stroje a v roce 1884 zapocaly svou ¢innost Kiizikovy za-
vody. V roce 1896 byla zalozena Kolben a spol., sdruzena v roce 1921 do Ceskomoravské
Kolben — Dan¢k. Diky tovarni vyrobé dochazi k dynamickému rozvoji v jednotlivych ze-
mich, je podpofena hromadna produkce, a proto je potieba nalézt nejen hromadny trh pro
odbyt, ale také vhodné zptisoby komunikace, jak s timto trhem pracovat. (Pavli, 2009,

5. 32 - 33)

VoW

Na konci 18. stoleti bézné funguje Cesky psany tisk, kde Se uz normalné objevuje komercni
inzerce, na konci 19. stoleti vyuziva hojné prostfedkti venkovni reklamy, podpory prodeje
v misté prodeje a zacinaji se k nam prenaset i nékteré americké techniky a metody. Revo-
luéni rok 1848 velmi vyrazné uvoliuje v celé Evropé obchodni omezeni, kterd umoziuji
vétsi rozvoj zahraniéniho obchodu. V tomto obchodnim prostiedi je ptfipravovana prvni
svétova vystava v Londyné, kterd se konala v roce 1851, ke které Pavli uvadi: ,, Prave tato
svetova vystava byla predzvesti cilevedomé hromadné prace s hromadnym trhem. Jeji na-
prosto nebyvala komercni uspésnost, prestizni a imageovy efekt, vytvareni nové symboliky
Anglie — Kristalovy paldc — to vse vede i dalsi zemé k myslence usporadat takové velkolepé
prehlidky primyslu, obchodu, kultury a vzdelani* (Pavll, 2009, s. 33). Prvni svétova vy-
stava méla spiSe charakter primyslového veletrhu, Gi€astnilo se ji 28 vystavujicich zemi na
celkové ploSe pies 74 000 m?, 17 062 vystavovatelii, exponaty byly vystavovany v Sesti
hlavnich oborech, které byly rozdéleny do 30 vystavnich tfid s celkovym poctem 32 612
exponatii. Navstévnost vystavy se od 1. kvétna do 11. fijna vysSplhala na uctyhodnych
6 039 195 navstévnikt. Nomenklatura byla zaméfena na vyrobky ze Zeleza, dieva, textilu,
kamene, na zpracovani surovin a na strojirenstvi. S veletrhem v Londyné byl také spjat

doprovodny program, ktery je praveé typickym rysem nastupujici tieti generace veletrhil
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a vystav. Veletrhu se ucastni jak cilové odborné a profesni skupiny, tak laicka vetejnost,
pro kterou je hlavnim cilem Snaha o ziskani novych informaci a také zabava, kterou nabizi
dopliikkové a informacni akce. Uvadeéni informaci v prostfedi exponati mélo omezené
moznosti, informace byly sd¢lovany pouze formou psaného textu na panelech. Proto jako
efektivné;si zptisob komunikace odbornych poznatkt byly zvoleny akce typu konference,
sympozium, védecka prednaska, kongres, ¢i doprovodny program, kde byly navstévnikim
sdélovany podrobnéjsi informace a byla zde moznost vést diskuzi o vystavovanych expo-
natech. V pribehu navazujicich svétovych vystav je stale vice program veletrhli zaméfovan
na autentické pifedvadéni vyroby, na predvadéni svétovych technickych novinek, jako Bel-

lav telefon ¢i Edisontv telegraf, tedy novych komunikac¢nich médii. (Pavla, 2009, s. 33 -

39)

1.2.4 Ctvrta generace veletrhii a vystav

Védeckotechnicky rozvoj a aplikace vyzkumu zpocatku pouze do primyslové vyroby, po-
stupem casu i do bézn¢ uzivanych spottebnich predmétii, zptsobilo v 60. letech 20. stoleti
v oblasti veletrhii a vystav zformovani 4. generace veletrhti. Jak uvadi Pavll: ,,Jednd se
o veletrhy ideji a systémii, patentii” (Pavld, 2009, s. 53). Védeckotechnické poznatky jsou
komunikovany prostfednictvim piednasek, odbornych seminaiid ¢i védeckotechnického
sympozia a jsou spjaty s doprovodnou vystavou. Vystavené exponaty jsou nahrazeny poci-
taCovou animaci, modely nebo maketami. Zptsob prace a technicka vyspé€lost jsou pied-
métem odbornych jednani na seminafich, sympoziich ¢i konferencich. Prvni tii generace
veletrhit mély jako prioritu vystavovany exponat, k némuZ se postupné hledaly vhodné
formy doprovodnych komunikaci. Ctvrta generace veletrhii je opakem. Zde maji prioritu
funk¢ni a technické informace o expondtu a samotna prezentace konkrétniho produktu je
doprovodnym prvkem. Tato forma prezentace Se rozvinula jest¢ pred rozsifenim internetu,
ktery v soucasné dob¢ uspesné a dostateCné pokryva stale narocnéjsi informacni potireby

zakaznikii. (Pavli, 2009, s. 40 - 53)

1.2.5 Virtualni veletrhy

Rozvoj informac¢nich technologii podpofil vznik nejmladsi skupiny veletrhti, kterou jsou
veletrhy virtualni. Pojem virtualni veletrhy vznikl v dob¢ rozkvétu internetu, kdy ptiznivci
tohoto informac¢niho kanalu byli pfesvédceni, ze budou do budoucna nahradou téch klasic-
kych. Nestalo se. Hlavnim divodem pro¢ se tak nestalo, je prostiedi, kde se prezentace

produktli odehrava. Zakaznik nema ve virtualnim svét€ moznost si exponat prohlédnout ze
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vSech stran, osahat si jej. Na druhé strané, je zde vSak i fada vyhod, které virtualni veletrhy
maji. Je to jejich nizka cena, moznost celoro¢niho konani, snadna dostupnost pro zajemce
Z celého svéta, prezentace velkého mnozstvi informaci o produktu, o firmé vystavovatele
a o referencich. Virtualni veletrhy jsou podpofeny velkym mnozstvim dopliujicich sluzeb,
jako on-line diskuzse a chaty, zasilani tiskovych zprav, novinek nebo akéniho zbozi pro
registrované uzivatele. Zasadni nevyhodou virtudlnich veletrhti je vSak naprosta absence
pfimého kontaktu zékaznika S prezentovanym zbozim. (Vysekalova, 2004, s. 25)
V soucasné dobé¢ se za nejrozsifenéjsi formu virtualnich veletrhti daji povazovat e-shopy

nebo elektronické nabidky pracovnich mist.

1.3 Clenéni vystav a veletrhi

., Vystavnictvi predstavuje komplexni prezentaci vysledkii prdce subjektii nejruznéjsich
oboru. Vystavni akce mohou mit podle zpusobu provedeni fadu podob a tim i oznaceni*
(Vysekalova, Hrubalova a GirgaSova, 2004, s. 22). Rozd¢leni veletrhli a vystav mize byt
nejen podle oboru, ktery se prezentuje, ale také podle geografického dosahu nebo podle

obchodniho charakteru akce. (Vysekalova, Hrubalova a Girgasova, 2004, s. 22)

1.3.1 Vystavy

Vystavy, pokud nejsou predevsim spojeny s prodejem, jsou prezentaci zejména vysledki
védecko-technické, umélecké, vyzkumné, hospodarské, kulturné-vychovné nebo jiné ¢in-
nosti. V ramci marketingovych komunikaci maji vystavy velky vyznam ptedevs§im jako
soucast PR. Mohou napomoci ke zlepSeni vztahl spolecnosti s uritymi skupinami vefej-

nosti nebo prispét ke zlepSeni image. (Foret et al., 2002, s. 4)

Jak uvadi Pavla a Svoboda, jsou vystavy: ,, Vystavni akce zamerené vétsinou na propagaci
ides, myslenek, zameru nejriiznéjsich subjektii spolecenského zivota (zajmovych sdruzeni,
politickych stran, spolecenskych hnuti apod.)* (Pavlu a Svoboda, 1994, s. 23). V piipadé,
ze ideovy zamér pievazuje nad zdmérem komercnim, oznacuji se jako vystava 1 vystavni

akce, které maji ekonomicky charakter. (Pavli a Svoboda, 1994, s. 23)

1.3.2 Veletrhy

Na rozdil od vystav jsou veletrhy jasn¢ komeréné zaméiené, s hlavnim cilem posilit ob-

chodni vztahy a hospodaiskou spolupraci. ,, Proto také veletrhy radime v ramci nastroju
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marketingové komunikace spise do podpory prodeje nez do public relations (Foret et al.,
2002, s. 4).

Veletrhy jsou typem vystavni akce, kterd je zaméfena na podporu obchodu v ruznych ob-
lastech ekonomiky. Na veletrhu jsou predmétem vystavovani realn¢ vystavené exponaty
a s nimi souvisejici technické a ekonomické informace. ,, Veletrhy maji obvykle vylucné

ekonomicky charakter“ (Pavli a Svoboda, 1994, s. 23).

1.3.3 Déleni podle oboru

- VSeobecny veletrh: Za vseobecny veletrh miZeme povazovat naptiklad vanocéni trhy.
Maji pravidelnou periodicitu a jsou pofadany obvykle jednou ro¢né€. Neni na nich stanove-

na pevna nomenklatura a vystavované produkty jsou rozmanité.

- Viceoborovy veletrh: Maji také pravidelnou periodicitu, obvykle jednou ro¢né. V jednom

vystavnim aredlu se pod spoleénym ndzvem prezentuje vice projekta.

- Jednooborovy veletrh: Jedna se o specializovanou veletrzni akci, ktera ma pravidelnou,
ale méné ¢astou periodicitu, v CR obvykle v intervalu dvou let, ve svété se tento interval

jesté vice prodluzuje, a to na dobu ctyt let. (Vysekalova, Hrubalova a GirgaSova, 2004,
S. 26 - 27)

1.3.4 Déleni podle geografického dosahu

- Lokalni veletrhy: Prezentace na lokalnich veletrzich je urena pouze néavstévnikiim

a vystavovatelim z dané lokality (¢tvrti nebo mésta).

- Regionilni veletrhy: Prezentace na regiondlnich veletrzich je ur¢ena dosahem mista

a jeho blizkého okoli v dojezdové vzdalenosti cca od 10 do 50 km.

- Narodni veletrhy: Jsou ureny pro prezentaci spole¢nosti s piisobenim v dané zemi a se

zacilenim na navstévniky tohoto statu.

- Kontinentalni veletrhy: UmoZiluje prezentaci spolecnosti z n¢kolika stati jednoho kon-

tinentu — naptiklad evropsky trh. (Vysekalova, Hrubalova a Girgasova, 2004, s. 24)

- Mezinarodni veletrhy: Svaz mezinarodnich veletrhit UFI — Union des Foires Internatio-
nales vznikl v roce 1925 se sidlem v Pafizi. O 40 let pozdé&ji vymezil tento svaz pojem me-
zinarodni veletrh. Prezentace na mezinarodnich veletrzich umoziuje predstavit velky trh
zatizeni nebo spotiebniho zbozi, které probiha podle zvyka poradatelské zemée. Vystavova-

telé maji moznost v mezinarodnim méftitku prezentovat svou produkci za ucelem uzavieni
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obchodu v mezinarodnim méfitku. Veletrhy mohou byt vSeobecné ¢&i specializované
v riznych odvétvich. Diky rostoucimu poctu veletrhti a jejich specializaci dochazi ¢asto ke
sdruzovani do celkl, které maji tematicky blizké zaméfeni. Piikladem muze byt trojlistek
veletrhit Tech agro (zemé&dé€lsky), Animal Vetex (zvifeci) a Silva Regina (lesnicky) do jed-
noho terminu konéni. Kritéria pro oznaceni veletrhu jako mezinarodni jsou nasledujici:
podil zahrani¢nich vystavovateld musi dosahnout alespont 20 % nebo zahraniéni vystavo-
vatelé musi obsadit nejméné 20 % celkové vystavni plochy nebo podil zahrani¢nich na-

vstévnikd musi byt aspon 4 %. (Foret et al., 2002, s. 4 - 6)

Jak uvadi Pavlu: ,, Pocinaje rokem 2005 UFI prijala nova kritéria mezindarodnosti veletrhii.
V soucasnosti UFI povazuje za mezinarodni takové akce, které vykazuji nejmene: 10 %

vystavovatelu, kteri jsou ze zahranici nebo 5 % navstévnikii, kteri jsou ze zahranici* (Pa-

vla, 2009, s. 69)

1.3.5 Déleni z hlediska obchodniho charakteru akce

- Komer¢ni akce: Jedna se o prezentacni akce produktl, sluzeb a poznatkd spolecnosti
a sdruZeni, které mohou byt ¢ist€ prodejni, kontraktacni nebo kombinaci obou téchto typi.
Slouzi ptevazné k posileni obchodnich vztahii a budovani image a maji kratkodoby charak-

ter.

- Nekomer¢ni akcee: Jedna se o akce prevazné uméleckého, informacniho a sbératelského
typu, dlouhodobého nebo 1 putovniho charakteru, které potadaji spolecenska hnuti, zdjmo-

va spolecenstvi nebo statni instituce. (Vysekalova, Hrubalové a Girgasova, 2004, s. 23)

1.4 Shrnuti

Historické kofeny vystavovani sahaji daleko do minulosti. V okamziku, kdy €lovek zjistil,
ze muze piebytky, které sam nespotiebuje nabidnout ke smén€ nebo prodeji, polozil tak
zaklady nejen obchodovani, ale také veletrhiim a reklamé. Prvni vystavovani nadbyte¢ného
zbozi probihalo na kfiZovatkach obchodnich cest, u ptilezitosti svatku svétce nebo pii spo-
lecenskych udélostech. Pozdéji producenti diky manufakturni vyrobé mohli prezentovat
jen vzorky. Pokrok védy a techniky umoznil rozvoj novych technologii, které ovlivnily
i oblast veletrhti a vystav. S vystavovanim zbozi uzce souvisi i jeho prezentace a tedy

i reklama ve vSech svych podobach.
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2 UMISTENI VELETRHU A VYSTAV V MK

2.1 Proc se chodi na veletrhy

., Principem jakékoli prezentace je véci nekamuflovat — at jiz neumysiné nebo z nesikovnos-
ti, nybrz je naopak vystavovat na odiv. Uspésnd prezentace je v prvni fadé takovd prezen-
tace, ktera upoutd pozornost na to, co je jejim predmétem, jinak bychom totiz efektivné

popreli jeji viastni ucel “ (Bures, 1999, s. 11).

Pro uspé$né navazani obchodniho partnerstvi je rozhodujicim faktorem moznost piimé
komunikace se spravnou cilovou skupinou. Proto jsou idedlnim prostiedim pro setkani

vystavovatelti a odborné vetejnosti praveé veletrhy a vystavy. (Businessinfo, © 2012)

Veletrhy a vystavy umoziiuji vystavovatelim ziskat nové zakazniky, umoziuji vystavova-
telim vysokou koncentraci potencidlnich a kvalifikovanych odbérateli. Vystavovatelé
maji moznost pobavit své stavajici klienty autentickym zézitkem, umoziiuji také obnovit
kontakty, nastartovat prodej nového produktu ¢i sluzby, nabidnout a prezentovat celou
Skalu produktl a sluzeb, budovat a zvySovat image znacky a vystavujici firmy, také posilit
PR a zijem novinait. (UFI, © 2012) Veletrhy a vystavy jsou velmi u¢innym obchodnim
a marketingovym néstrojem firem. Jak uvadi Vysekalova (2004), veletrhy a vystavy: ,, maji
specifické postaveni ve vsech formach marketingovych komunikaci*“ (Vysekalova, 2004,
s. 38). Spolecnosti pfi Gcasti na veletrzich vyuzivaji a kombinuji vice nastroji marketingo-
vé komunikace, od osobniho prodeje, ptes public relations, az po reklamu a direct marke-
ting a internet. Hlavnim cilem ucasti firem na veletrzich je ziskat, upevnit a rozvinout ob-
chodni vztahy, proto veletrhy fadime v ramci marketingovych komunikaci do podpory

prodeje. ,, Moznost osobni prezentace je skutecné jednou z nejvétsich prednosti veletrhii*

(Foret et al., 2002, s. 10).

Komunikaéni politika

reklama
sponzoring
direct marketing
PR, eventy
Produktova politika osobnl prodej Cenové politika
on-line média
kvalita vyrobka veletrhy a vystavy cena
design sortimentu aver
znatka slevy
design vyrobku VELETRH platby

servis
Distribu¢ni politika

odbyt
marketingové knaly

skladovan(
doprava

Obrazek ¢. 1 - Umisténi veletrhit v marketingovém mixu

(zdroj: Businessinfo, © 2012)
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2.1.1 Hlavni komunikaéni vyhody tcasti na veletrhu

Zékladni komunika¢ni vyhodou ucasti na veletrhu je osobni kontakt se zakaznikem, pozi-

tivni komunika¢ni naladéni a pfipravenost k prezentaci s predvedenim exponatu, posileni

propagace, monitoring konkurence a okamzita zpétna vazba.

Tabulka ¢. 1 - Komunikacni vyhody ucasti na veletrhu

Osobni kontakt se Umoziiuje vystavovateli oslovit velké mnoZstvi stavajicich
zakaznikem. 1 potencialnich zakaznik.
Vyhodna pozice k Tim, Ze navstévnici pfisli sami na vystavisté, projevili zéjem

obchodnimu jednani.

o nabidku vystavovatele.

Priznivé komunikaéni
naladéni vystavovate-

li i navs§tévnika.

Ob¢ skupiny jsou pozitivné naladény k poskytovani i vyhleda-
vani informaci. Na veletrhu se vystavovatelé predhanéji ve sd¢-

lovani informaci a jakéhosi vychvalovani svého produktu.

Soustiedéni se na pre-
zentaci ve vymezeném

prostoru a misté.

Vystavovatelé si pro prezentaci svych produktli pfedem pfipra-
vi a vybavi veletrzni stanek, kde komunikuji s navStévniky

V ureném case.

Praktické predvedeni

exponatu.

Vystavovatelé maji pfipraveno praktické predvedeni exponatu
v provozu. Ne pouze na prospektech, schématech ¢i fotografi-

ich.

OkamZita zpétna vaz-
ba.

Podle reakce navstévnika na vystavovany exponat muze vysta-

vovatel okamzité reagovat na jeho otazky a reakce.

Posileni propagaé¢niho
pusobeni na veletrhu
s vyuZitim dalSich

nastrojiu MK.

Posileni propagacniho piisobeni muze vystavovatel podpofit
pomoci dalSich nastroji MK, jako inzerce, billboardy nebo in-
teraktivnimi médii pfimo na vystavisti. Mize vyuzit tiskovych

konferenci, setkani s novinaii nebo piedvadécich akcei.

Monitorovani konku-

rence.

Na veletrhu se na jednom misté potkaji konkurenti z oboru.
Vystavovatelé tak maji mezi sebou moznost porovnat nabizené

novinky a své uspechy.

(zdroj: Foret et al., 2002, s. 11 — 12, vlastni zpracovani)
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2.2 Proc vystavovat na veletrhu

Veletrhy a vystavy obsazuji v komunika¢nim mixu druhé nejvyznamnéj$i misto co do
ucinnosti. (Foret et al., 2002, s. 17) Doklada to i vyzkum provadény v letech 2005 — 2007
Institutem TNS EMNID Mediaforschung. Vyzkum tak dokazuje, ze veletrhy a vystavy

,»zaostavaji“ jen o 3 % za osobnim prodejem. (Businessinfo, © 2012)

60 % osobnl prodej

veletrhy a vystavy

pfima reklama
odborné ¢asopisy
on-line média
28 % firemn(prezentace
27 % public relations

Méné nez 20 % £asopisy, venkovnl reklama, telefonnimarketing, sponzoring,
noviny zamé&fané na hospodafstvl, talevize, rozhlas. Zdrgj: Vizkum Institutu Emnid

Obrazek ¢. 2 - Postaveni veletrhii v marketingovém mixu
(zdroj: Businessinfo, © 2012)

Veletrhy a vystavy umoziuji pfimou komunikaci mezi vystavovatelem a zékaznikem, pro-
pojuji predvadéni exponatu, budovani vztah s vefejnosti, i piimy prodej. Jejich vyznam je
nejvice viditelny na B2B trzich, protoze veletrhy a vystavy umoziuji kontakt mezi odbéra-
telem, dodavatelem a jejich obchodnimi zastupci. ,,Je stdle jesté mnoho oboru, které ne-
mohou predstavovat své produkty formou klasické reklamy, ¢i tento zpiisob by byl mini-
malné neefektivni* (Vysekalova, 2004, s. 43). Byla by asi zajimava podivana na televizni
reklamu, ktera by nabizela navijaky, vyvazeci soupravy, harvestory, praimérky uréené ke
svérkovani, motorové pily nebo softwarovy nastroj na ocefiovani lesniho majetku ¢i vypo-
et Skod zptsobenych zvéii. Veletrhy a vystavy jsou proto idealnim prostfedim pro pied-
staveni zbozi zakaznikovi a zaroven mistem pro budovani image spole¢nosti. (Vysekalova,
2004, s. 42 - 43)
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2.2.1 Veletrhy a vystavy umoziuji

Veletrhy a vystavy umoziluji vystavovatelim ziskat si misto na trhu, napomahaji k nava-
zani novych obchodnich vztahd, jsou vhodnym mistem pro medializaci firmy a jejich ex-
ponati, nabizeji setkani s politiky a odborniky. Nabizeji okamzitou zpé&tnou vazbu a infor-

mace o novinkach a trendech.

Tabulka ¢. 2 - Veletrhy a vystavy umoznuji

Trzni prileZitost Umoznuji ziskat si misto na trhu, nabizeji moznost
zvefejnit novinky za minimalni naklady, na rozdil od
reklamy. Daji se vyuzit k monitoringu a srovnani s

konkurenci.

Obchodni prileZitost Napomahaji k navazani novych obchodnich kontaktd
a prilezitosti, prostiedi je ptiznivé pro komunikaci,

moznost zvySeni obratu a obchodovani.

Reklamu, PR a publicitu Jsou idedlnim mistem pro medializaci spolecnosti,
produktt ¢i ocenénych exponatd v celostatnich i od-
bornych médiich. Tato forma je pozitivnéji vnimana
vetejnosti a jeji uCinnost je srovnatelnd s ndkladem na

reklamu.

Zvyseni spoleCenské hodnoty | Nabizeji moznost setkani s odborniky nebo politicky-

mi zastupci. MoZnost u¢astnit se soutéze Grand Prix.

Efektivni pfimy marketing Veletrhi se Gcastni motivované cilové skupiny, ve-
letrhy dale nabizeji zjisténi pfimé zpétné vazby na pre-
zentované exponaty. Poskytuji aktualni informace

o0 trhu, novinkach a trendech.

(zdroj: Veletrhy Brno, © 2014, vlastni zpracovani)

2.3 Integrovana marketingova komunikace

., Vyvojové tendence soucasného marketingu naznacuji, ze mnohé marketingové aktivity
vyzaduji daleko intenzivnéjsi komunikaci se subjekty vnéjsiho i vnitiniho prostredi podni-
ku“ (Ptikrylovéa a Jahodova, 2010, s. 48). Marketing ve své klasické podobé uz nestaci
K zajisténi prosperity spolecnosti v podminkach 21. stoleti. Produkt, cena i distribuce jsou

V dnesni dobé lehce napodobitelné. ,, Zdroj jedinecné konkurencni vyhody je stile casteji
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hledan Vv oblasti komunikace, ve vztazich s dilezitymi cilovymi skupinami® (Ptikrylova
a Jahodova, 2010, s. 48). Integrovana marketingova komunikace (IMC) piedstavuje prova-
zanost vSech komunikac¢nich aktivit, které vedou k vytvoreni komunikace, kterd je jako

usita na miru konkrétnim cilovym skupinam. (Ptikrylova a Jahodova, 2010, s. 48)

Veletrhy a vystavy slouzi k uspokojovani potieb zakaznikt, jsou idealnim mistem k pod-
pofe inovaci, novych pfistupti k feSeni, k poznavani i vzdélavani, ale hlavné slouzi
k ziskavani informaci. ,, Veletrhy predstavuji multifunkciondlni aplikaci, protoze dokdzi
spojit reprezentaci firmy s predstavenim vyrobniho programu a osobniho kontaktu se zd-
kaznikem *“ (Vysekalova, 2004, s. 41)

Veletrhy a vystavy jsou v komunikacnim mixu zaclenény jako soucast podpory prodeje
a public relations. Diky vysoké koncentraci zastupci médii a moznosti osobniho kontaktu
se zdkazniky, je toto ¢lenéni rozumné. Podpora prodeje je na veletrzich a vystavach podpo-
fena jest€¢ moznosti pfimé¢ komunikace se zédkaznikem, osobni prezentace a moznosti oka-
mzité reakce na ptimé zdkaznikovy potieby. To je také pravy smysl podpory prodeje, ktera
firmam umoznuje zvySovat okamzity prodej. Veletrhy a vystavy jsou také idealnim mistem
pro setkani a kontakt s novinafi, ktefi vystavovatelim mohou zajistit medializaci piedva-
dénych exponatl a spole¢nosti samotné. Veletrhy a vystavy proto fadime také i mezi press
relations, které je soucasti PR. Veletrhy a vystavy tedy vyuzivaji vSech moznosti

a vyhod integrované marketingové komunikace.

Pro integrovanou marketingovou komunikaci je jakymsi pomyslnym odrazovym mustkem
marketingovy mix. Potfeba propojeni vSech propagacnich prvku se nezaméfuje uz jen na
reklamu, podporu prodeje nebo osobni prodej, ale ted do propagace spadd i databazovy
marketing, pfimy marketing, sponzorsky marketing, socialni marketing, alternativni mar-

keting, internetovy marketing a budovani vztaha s vetejnosti. (Clow a Baack, 2012, s. 24).

4=
REKLAMA PODPORA OSOBNI
PRODEJE PRODEJ
Databazovy Piimy Sponzorsky Internetovy Socialni Alternativni Vztahy
marketing marketing marketing marketing marketing marketing s vefejnosti

Obrazek ¢. 3 - Soucasti propagace

(zdroj: Clow a Baack, 2012, s. 24, viastni zpracovani)
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2.3.1 Vyhody integrované marketingové komunikace

Vyhodou integrované marketingové komunikace je moznost zacileni, zvySeni tc¢innosti

a uspory, vytvafeni pozice znac¢ky a vyuziti interaktivity.

Tabulka ¢. 3 - Vyhody integrované marketingové komunikace

Zacileni Moznost zacileni na kazdou cilovou skupinu specific-
ky.
Uspornost a u¢innost Je mozno dosdhnout spravnou a vhodnou kombinaci

komunikac¢nich nastroja.

Vytvareni jasné pozice znaCky | Znamena zformovani jednotného obrazu v myslich

zakaznik.

Interaktivita Je moznost vést dialog a zaroven naslouchat nazoru

toho, pro koho je komunikace urcena.

(zdroj: Ptikrylova a Jahodov4, 2010, s. 49, vlastni zpracovani)

2.3.2 Uskali integrované marketingové komunikace

Integrovana marketingova komunikace mutize v§ak mit i sva uskali. Tim mize byt nebezpe-
¢i nekonzistentni komunikace spolecnosti jako celku nebo riziko jisté jednotvarnosti ko-
munikace. Jak také potvrzuji vyzkumy, pfilisné opakovani sdéleni miize u zékaznika vyvo-
lat podrazdéni ¢i znudénost. V neposledni fad¢ je také otazkou, jak IMC efektivné mérit

a vyhodnocovat. (Piikrylova a Jahodova, 2010, s. 49)

2.4 Doprovodny program

Doprovodny program je charakteristickym rysem Treti generace veletrhii. Pfi analyze
moznosti, jak prezentovat informace 0 vystavenych exponatech, se vystavovatelim nabize-
ly jako zdroj informaci pouze technické vykresy, schémata, textovy popis nebo predvedeni
grafickych informaci v podobé¢ kresby. Vystavovatelé se vSak snazili navstévnikiim nabid-
nout vice, proto hledali zpisoby a moznosti, jak je zdkaznikiim pfiblizit a sdélit. V dobé
potadani prvni svétové vystavy v Londyné vidélo vystavené expondty v dob¢ od 1. kvétna
do 11. fijna 1851 neuvétitelnych 6 039 195 navstévniku. Prilakaly je nejen programy, které
byly spojeny se zamétenim vystavy, ale byl to pravé doprovodny program, ktery mél za-
bavny, zajmovy a rekreativni charakter. Toto zaméfeni pretrvalo az dodnes a ze strany vy-

stavovatelll a organizatorti je neustale obohacovéano a rozvijeno. Doprovodny program je
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tak v soucasnosti neodd¢litelnou slozkou kazdé veletrzni a vystavni akce. (Pavla, 2009,
s 34 - 36) V soucasnosti je doprovodny program nedilnou soucasti odbornych veletrhti. Pro
navs§tévniky plni informa¢ni a odborn¢ — vzdélavaci funkci, pro specialisty a odborniky je
vysoce atraktivni, protoze piedstavuje nové sluzby a produkty a také rozebira aktudlni a
zhava témata. Ti by bez potfadani doprovodného programu veletrhy ani nenavstivili. Do-
provodné programy tak napomahaji veletrzni spravé zatraktivnit a rozsifit strukturu na-
vS§tévnik.

Hlavnim cilem doprovodného programu je vzbudit pozornost a zajem cilovych skupin,
jako:

Tabulka ¢. 4 - Cil doprovodného programu

Odborné veiejnosti Spadaji sem tematicky zamétfené konference, odbor-

né seminafe, ¢i kontraktacni burzy.

r

Novinara Zamérné cileni na novinare, protoze ti vystavovateli

zajisti medializaci.

Obchodnich partnera a VIP Jedna se pfevazné o vecirky, slavnostni zahdjeni ne-
hosta bo party.
Siroké vefejnosti Praktické ukazky vyroby a tvorby, soutéze, ankety,

videoprojekce, hudebni ¢i tane¢ni show se znamymi

umélci.

(zdroj: Vysekalova, 2004, s. 92 - 97, vlastni zpracovani)

2.5 Shrnuti

Veletrhy a vystavy umoziuji vystavovatelim a navstévnikim moznost osobni prezentace,
nabizeji ptilezitost pfedvést zbozi potencialnimu zakaznikovi a umoznuji navazat osobni
kontakt s navitévnikem. Utast na veletrzich umoziuje firmam kombinovat a vyuZit §iro-
kou skalu nastroji marketingové komunikace, jako je osobni prodej, public relations, direct
marketing ¢1 reklama. Dalsi nedilnou soucasti veletrhi a vystav jsou doprovodné progra-
my, které umoznuji vzbudit pozornost novinait, Siroké a odborné vefejnosti a obchodnich
partnerd. Diky doprovodnému programu jsou veiejnosti predstaveny novinky, nové postu-
py ¢i technologie, dale pfinasi aktualni informace v jednotlivych segmentech a v neposled-

ni fadé umoziuje setkani osobnosti a plni tedy i funkci spole¢enskou. Hlavnim cilem fi-

rem, které se ucastni veletrha, je ziskat, upevnit a rozvinout obchodni vztahy.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

2.6 Analyza konkurenc¢niho prostiedi podle Portera

,,Schopnost konkurence je jadrem uspéchu nebo neuspéchu podnikii. Konkurencni strate-
gie je hledani priznivého konkurencniho postaveni v urcitém odvétvi. Konkurencni strate-
gie mad za cil vybudovat vynosné a udrzZitelné postaveni vuci silam, které rozhoduji

0 schopnosti konkurence v daném odvervi* (Porter, 1993, s. 19).

Ve vSech odvétvich, at’ uz se jedna o vyrobky ¢i sluzby poskytované mezinarodnim ¢i do-
macim trhem, jsou pravidla konkurence popsana péti dynamickymi konkurencnimi fakto-
ry, kterymi jsou novi konkurenti, hrozba substitutli, jezZ mohou nahradit stavajici vyrobky
¢i sluzby, dohadovaci schopnost dodavatelii a zdkaznikli a soupefeni v konkuren¢nim pro-

stfedi mezi existujicimi konkurenty. (Porter, 1993, s. 22 - 23)

Porterova analyza by méla byt soucasti strategického managementu kazdého podniku. Tato
analyza slouzi pfedevsim k tomu, aby se management firmy zamyslel nad ptipravou strate-

gie firmy. Jednotlivé faktory jsou popsany pro lesnické odvétvi. (Zikmund, © 2011)

NOVI
KONKURENTI

DODAVATELE SUBSTITUTY

ZAKAZNICI

Obrazek ¢. 4 - Pet konkurencnich sil podle Portera
(zdroj: Porter, 1993, s. 23, viastni zpracovani)

Jak uvadi Porter (1993): ,, Spolecné piisobeni téchto péti dynamickych konkurencnich fak-
torti rozhoduje o schopnosti firem v daném odveétvi vytezit z investic takové miry zisku, kte-

ré prevysuji cenu vlozeného kapitalu* (Porter, 1993, s. 23).
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2.6.1 Konkuren¢ni prostiredi

Konkuren¢ni prostiedi ¢i konkuren¢ni rivalita zndzornuje velikost konkurencnich tlakt
v odvétvi a kolik to bude firmy stat, aby se o nich a jejich produktech védélo, jak moc bu-

dou schopny rozvinout, vyuzit a udrzet si svoji konkuren¢ni vyhodu. (Zikmund, © 2011)

2.6.2 Substituty

Druhou silou konkurenéniho prostiedi je hrozba zavedeni novych vyrobkt — tedy substitu-
th. Jako substitut mame na mysli jakykoliv produkt ¢i sluzbu, ktery mize u zakaznika na-

hradit ten stavajici. (Zikmund, © 2011)

2.6.3 Novi konkurenti

Dalsi Porterovou silou je hrozba vstupu novych konkurentd na trh. Jedna se zejmé-
na o vstupy na trh, které jsou velmi progresivné se rozvijejici nebo pokud se jedna o silnou

a zapalenou cilovou skupinu. (Zikmund, © 2011)

2.6.4 Dodavatelé

Zvl1astni silou jsou dodavatelé. Jejich vliv mize byt zanedbatelny nebo naopak ten

nejzasadnéjs$i z hlediska ceny nebo slozeni produktu. Moc dodavatelti bude v praxi tim

vvvvv

2.6.5 Zakaznici

v

Nejpodstatnéjsi silou jsou zakaznici. Jejich sila spo¢iva v zdjmu o vyrobek ¢i sluz-
bu, v kupni sile nebo v mife ovlivnitelnosti marketingovou kampani vyrobce. (Zikmund,

© 2011)
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3 METODOLOGIE PRACE

3.1 Cil prace

Cilem prace je zjisténi motivace Ceskych vystavovatell k ticasti na lesnickém veletrhu po-
adaném v Ceské republice p¥imo v podminkéch lesa jako praktické ukazky v lese. Nale-
zeni odpovédi na stanovené vyzkumné otazky, které se tykaji zajmu o ucast na lesnickych
veletrzich pfimo Vv podminkach lesa mezi Ceskymi vystavovateli a zda je mozné

v podminkach Ceské republiky uplatnit tento svétovy trend.

Teoreticka ¢ast diplomové prace vychazi z literarnich pramenti z oblasti marketingu a mar-

ketingovych komunikaci se zaméfenim na vyvoj veletrhi a vystav.

V praktické ¢asti bude vytvoren piehled veletrhil a vystav zaméfenych na praktické ukazky
v lese v Ceské republice a v zahraniéi s charakteristikou vystav. Dale bude z osobnich
a telefonickych rozhovori zpracovana analyza zdjmu Ceskych vystavovatelti o icast na
lesnickych veletrzich pofadanych v lese a bude provedena analyza konkuren¢niho prostiedi

podle Portera.

K zodpovézeni cile préce, ktery je zaméfen na zjiSténi motivace Ceskych vystavovatell
K ucasti na lesnickém veletrhu potadaném v Ceské republice pfimo v podminkach lesa jako

praktické ukazky v lese, jsou stanoveny dvé vyzkumné otazky.

Projektova cast bude zaméfena na uspofadani lesnického veletrhu pfimo v podminkéch
lesa v Ceské republice.

3.2 Ukel prace

Utelem préce je vytvofit navrh lesnického veletrhu pofadaného piimo v podminkach lesa

v Ceské republice, jako praktické ukazky v lese s vyuzitim podnétii od respondenti.

3.3  Vyzkumné otazky

1. Je mezi Ceskymi vystavovateli zajem ucastnit se veletrhu pofadaného piimo v lese v

Ceské republice?

2. Lze svétovy trend pofadani veletrht p¥imo v lese uplatnit i na podminky Ceské republi-

Ky?
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3.4 Marketingovy vyzkum

Pro dosazeni cile diplomové prace bude pouzito metody kvalitativniho dotazovéani formou
osobnich nebo telefonickych rozhovort. Jednotlivé otazky tykajici se zjiSténi motivace
a zajmu Ceskych vystavovatell k ucasti na lesnickém veletrhu p¥imo v lese v podminkach
Ceské republiky pokladané respondenttim jsou soudasti piilohy PI. Pro dokresleni segmen-
tu lesnickych veletrhii a vystav bude také vyuzito kvantitativniho vyzkumu, kdy budou
zkoumana sekundarni data lesnického veletrhu Silva Regina ze Zavérecnych zprav za roky

1998 - 2012.

Na zaklad¢é odpovédi deseti respondentut, ktefi budou podrobeni zkoumani konkurenéniho
prostiedi podle Portera na segmentu lesnického vystavovani v Ceské republice, bude vy-

tvofena analyza konkuren¢niho prostiedi v Ceské republice.

3.5 Objekt vyzkumu

Objektem vyzkumu bude deset respondentt, ktefi budou vybrani nahodilym vybérem. Re-
spondenti budou lesnické spole¢nosti zabyvajici se vyrobou, vyvojem a prodejem lesnic-

kych stroji, zafizeni a technologii.

Tyto spolednosti vystavuji v sou¢asné dobé stroje a piislusenstvi v Ceské republice pouze
na kamenném veletrhu na Brnénském vystavisti nebo na regionalnich veletrzich. Z divodu
velkych rozméri vystavovanych exponati je pro vystavovatele finan¢né i logisticky naroc-
né své vyrobky prfedvést. Kamenna vystavisté neumoziuji z prostorovych a bezpec¢nost-
nich diivodu ukazat své stroje a piisluSenstvi jak funguji v praxi. Proto forma vystavovani
pfimo v podminkach lesa i v Ceské republice by mohla pro mnohé vystavovatele znamenat

ucinnéjsi formu prezentace a komunikace s potencialnimi zdkazniky.

Otazky budou sméfovany na motivaci k vystavovani na lesnickych a zemédélskych veletr-
zich. V uvodu rozhovoru bude ptedstaveno a popsano, jak takovy veletrh poradany v lese

vypadé. Respondentiim nebudou sdélovany vyhody ani nevyhody této formy vystavovani.

Rozhovory budou provadény se zastupci lesnickych a zemédélskych spolecnosti, které se

pravidelné ucastni mezinarodniho veletrhu Silva Regina v Brné.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 LESNICKE VELETRHY A VYSTAVY PORADANE V CR

4.1 Prezentace lesnického odvétvi v Ceské republice po roce 1989

Do roku 1989 spravoval témér z 96 % vsechny lesni majetky stat. Absolutni nepfitomnost
trzniho hospodafstvi v lesnictvi, byla divodem, pro¢ do roku 1989 nebyly v Ceskosloven-
sku potadany samostatné lesnické vystavy. Lasdk v osobnim rozhovoru uvadi: ,, Lesnicka
mechanizace byla vzdy soucasti strojirenského veletrhu. Vystavovaly na ném spolecnosti
jako Husgvarna, Stihl, Partner, Timberjack, Solo, Holder, Volvo BM, Vyzkumnad stanice
SLP Kitiny, PTR Olomouc, Osa, Kockums, Zetor nebo Tatra. Az na vyjimku, kterou byly
Dny lesni techniky, nebyla v Ceské republice samostatnd lesnickd vystava aZ do roku
1992 “ (Lasak 2012 in Kousalova).

Zména ve vlastnictvi lest nastala az po spoleCenském pievratu v listopadu 1989, kdy se
podafilo diky zméné zdkona o zméné vlastnickych vztaht k ptidé a o navraceni majetku

obcim zapocit restitucni proces. (Lesnicko-dievaisky vzdélavaci portal, © 2007)

Navraceni lesniho majetku pivodnim majitelim a odd¢€leni spravy lesit od vykonu praci
u statnich lest, byla na vlastniky majetkti pfenesena povinnost péce o vlastni les. Pro ,,sta-
ronové™ majitele tak zacaly vznikat nové podnikatelské spolecnosti, které nabizely pora-
denstvi, naradi a komplexni technologie, lesnickou mechanizaci a prace v lese, taxacni

prace, ocefiovani lest, ale i pofadani lesnickych veletrhti a vystav a odbornou literaturu.

Prvnim samostatnym lesnickym veletrhem v Ceské republice byla vystava Euroforest Pra-
chatice, ktera se konala od roku 1992 a také vystava Silva Regina, jejiz prvni ro¢nik pro-
behl v roce 1994 v Hradci Kralové. Mimo vystavy Euroforest a Silva Regina bylo v této

dob¢ poradano jeste Sest lesnickych vystav, které byly zaméteny spise regionalné.

4.1.1 Euroforest Prachatice

Prvni samostatnou lesnickou vystavou v Ceské republice byla vystava Euroforest, ktera se
poprvé konala v Prachaticich v roce 1992. Tato vystava si kladla za cil poukazat na moz-
nosti obchodniho a odborného rozvoje tehdejsiho Ceskoslovenska. Euroforest Prachatice
byl mistem pro setkani odbornikd, lesnikt a laické vefejnosti s vystavujicimi firmami, kte-
ré zde predvadely nabidku kompletniho sortimentu zbozi a sluzeb v oblasti lesniho hospo-
dafeni a myslivosti. Probihaly zde i doprovodné programy, jako sluzby pro soukromé maji-

tele lest, lesnické slavnosti, konzulta¢ni a poradenska Cinnost a dalsi odborné seminare.
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Nejprve se vystava konala v arealu fotbalového klubu, pozd¢ji se po vzoru skandinavskych
veletrhii pfesunula pifimo do lesa. V soucasné dob¢ vystava jiz neprobiha. (Prachatice —

brana Sumavy, © 2012)

4.1.2 Silva Regina Hradec Hralové

Spolecnost Silva Regina byla zalozena z divodu propagace lesnickych firem. Vydavala
odborny ¢asopis Lesnicka prace, zalozila lesnické nakladatelstvi, zaméfila se na lesnickou
osvétu a potadala stejnojmenny lesnicky veletrh. Jednim ze zakladajicich ¢lent byla firma
SILVACO, a.s, kterd v t¢ dobé byla nejvétsim velkoobchodem s lesnickymi potifebami.
Spolec¢nost mé¢la ve svém sortimentu vse od podkovy a hiebiku, az po navijak pro lesni
traktor. Diky svému velmi Sirokému sortimentu a ve spolupraci s dal§imi vyrobci lesni
techniky, uspofadala spole¢nost SILVACO Vv roce 1994 ,setkani* dodavatelt v arealu jez-
deckého klubu v Hradci Kralové. Toto prvni ,,setkani® bylo velmi Gispés$né, a proto se o rok
pozd¢ji konal druhy ro¢nik, jiz lesnického veletrhu Silva Regina. Soucasti veletrhu byl
i doprovodny program, v ramci néhoz probéhlo mistrovstvi Ceské republiky v praci s mo-

torovou pilou ,,Dievorubec 1995,

Veletrh se konal ve stejnych prostorach jesté v i v roce 1996. Podminky arealu jezdeckého
klubu pro poradani veletrhu vSak nebyly idealni. Po zmé&n¢ mista volali jak vystavovatelé,
tak i samotny potadatel, ktery se rozhodl z dtvoda zvyseni prestize a S ohledem na pod-
minky majitele aredlu, vyslySet pfadni vystavovatelll. SoubéZzné s vystavami Euroforest
a Silva Regina se konaly v tu dobu jesté dalsi vystavy regionalniho vyznamu. Vedeni spo-
le¢nosti Silva Regina proto rozhodlo prodat znacku Veletrh Silva Regina akciové spolec-
nosti Veletrhy Brno s podminkou, ze se tento lesnicky veletrh objevi na brnénském vysta-

viSti samostatneé.

Avsak poradani samostatného lesnického veletrhu nebylo mozné, protoze lesnicka vystava
by nezaplnila vystavisté. Proto doSlo od 4. ro¢niku vystavy v roce 1997 k propojeni lesnic-
kého veletrhu Silva Regina s tspéSnym veletrhem zemédélské techniky Techagro a vysta-
vou Animal Vetex do jednoho terminu. Trojlistek jarnich veletrhti na ptfelomu bfezna
a dubna byly v té dobé v evropském meéfitku 3. nejvyznamnéjsi akci po Hannoveru a Pafi-

7i, diky navstévnosti a svému rozsahu.

Dalsi zména nastala v roce 1998, kdy se s ohledem na ekonomickou situaci v lesnictvi
a zem¢&délstvi, ale i s ohledem na nizky pocet vystavovanych novinek v oblasti techniky

a technologii mezi dvéma veletrhy, rozhodl organizator, ze oba veletrhy bude poradat ve
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dvouletém cyklu. Od roku 2004 se lesnicky veletrh Silva Regina rozrostl i o ¢ast myslivost,
nové se tedy jednalo o ,,lesnicky a myslivecky veletrh®. V soucasnosti se v Ceské republice

jedna o nejnavstévovanéjsi a nejznamé;jsi a lesnicky veletrh. (Lasédk 2012 in Kousalova)

V roce 2012 se veletrhy Techagro, Silva Regina a Animal Vetex rozsifily o samostatny
veletrh Biomasa. Logicky tak doslo k propojeni s dal§im zajimavym segmentem, kterym je

oblast obnovitelnych zdroju energie.
4.2 Mezinarodni lesnické vystavy v Ceské republice v soucasnosti

4.2.1 Veletrh Silva Regina

Lesnického veletrhu Silva Regina na Brnénském vystavisti se ucastni jak spole¢nosti hos-
podafici v lese, tak i firmy, které vyrabi a prodavaji lesni techniku, jako harvestory, navija-
Ky, traktory nebo vyvazeci soupravy. Dale se zde prezentuji obchodni spole¢nosti, jejichz
pifedmétem Cinnosti je lesnicko-ekonomické poradenstvi. Navstévnici zde také maji moz-
nost seznamit se s optikou, sportovnimi ¢i loveckymi zbranémi, lesnickou obuvi nebo
odévy. Pravidelnymi vystavovateli jsou vysoké Skoly s lesnickym zamétenim, Skolni lesni
podniky, statni podniky Lesy Ceské republiky a Vojenské lesy a statky Ceské republiky,

vyzkumné tistavy nebo Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky.

Doprovodny program veletrhu Silva Regina je cilené zaméfen na prezentaci vystavenych
exponati. V ramci doprovodného programu se napiiklad v roce 2002 konala vystava uni-
katnich historickych loveckych zbrani. Exponaty byly zapijceny z Muzea loveckého zam-
ku Ohrada v Hluboké nad Vltavou a Narodniho zemédélského muzea v Praze. Mezi vyji-
mecné , kousky* patfily ¢tyii puSky rodu Kuchenroiterti, ktery se zabyva vyrobou zbrani
od roku 1640. Pravideln¢ jsou zde také k vidéni trofeje kapitalni zvéte, které vystavuje
Ceskomoravska myslivecka jednota. Pro navitévniky jsou také velmi atraktivni ukazky
vycviku dravych ptakd, soutézni discipliny v praci s motorovou pilou nebo sekerou ¢i
prednasky spisovateld. Automobily urc¢ené pro praci v terénu a také traktory se navstévni-
kim prezentuji v jizd€ na terénnim polygonu. Pravidelné se potadaji soutéze v jizdé zruc-
nosti traktorem s piivésem. Vystavujici firmy participuji na doprovodném programu a ¢as-
to také vyuzivaji sluzeb Bussiness centra, kde pofadaji konference ¢i malé seminafe pro
zakazniky ¢i novinaie. Takto sestaveny doprovodny program je pro vystavovatele G¢inny

a pro navstévniky zajimavy, tedy oboustranné vyhodny. Navstévnici maji moznost se na
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vystavni ploSe seznamit s novinkami, které jsou zde k vidéni, a pro vystavovatele je to zase
podpora image.

Doprovodny program veletrhu Silva Regina v roce 2010 byl ve znameni myslivosti. Kona-
la se na ném cesko-slovenska mysliveckd vystava, kterd se konala na pocest 100. vyroci

potadani Svétové vystavy myslivosti ve Vidni.

V roce 2012 byl doprovodny program veletrhu Silva Regina 2012 orientovany na laickou

vetejnost. Téma bylo: ,,Myslivec neni jen lovec. Lesnik neni jen dfevorubec.*

4.2.2 Vyvoj ucasti vystavovateli na veletrhu Silva Regina

Vyvoj ucasti vystavovateli
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Obrazek ¢. 5 - Vyvoj uicasti vystavovatelit na veletrhu Silva Regina od 1998 do 2012
(zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, viastni zpracovani)

Nartst vystavovatelt veletrhu Silva Regina od pocatku az po rok 2012 je uctyhodny. Na-

rust vystavovateld je vice jak 500%, to je vSak zplisobeno né€kolika faktory:
-V podminkach Ceské republiky se jedna 0 jediny mezinarodni lesnicky veletrh

- Veletrh Silva Regina byl rozsifen o ¢ast myslivost a biomasa (od roku 2012 jako

samostatna vystava)
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- Do celkového poctu jsou vSak zahrnuti i vystavovatelé, ktefi s lesnickym segmentem
nemaji nic spolecného. Tyto firmy povazuji svou ucast na veletrhu jako moznost pro-
deje svého zbozi ¢i sluzby.

Na veletrhu Silva Regina tak vedle spole¢nosti, které prezentuji harvestory, vyvazeci
lesni soupravy, navijaky nebo stépkovace, prezentuji zbozi jako med, impregnaci obu-
vi, termoponozky a podobné zbozi. Pravé tito vystavovatelé ovliviuji celkovy pocet,
ale nepfispivaji ke zvySeni prestize. Data za rok 2014 nejsou jesté znama, protoze
v dobé dokonceni diplomové prace veletrzni sprava jest¢ nezvetejnila data z veletrhu

potfadaného v terminu 30. 3. — 3. 4. 2014.

4.2.3 Vyvoj obsazeni kryté vystavni plochy veletrhu Silva Regina

Vyvoj obsazeni kryté vystavni plochy
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Obrazek ¢. 6 - Vyvoj obsazeni kryté vystavni plochy veletrhu Silva Regina od 1998 do 2012

(zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, viastni zpracovani)

Kryta plocha je urCena pro vystavovatele, jako myslivecké, softwarové ¢i poradenské fir-
my, statni podniky a statni Gfady. Déle se zde hojn¢ vystavuji lesnické odévy, odborna

cey

literatura ¢i nabidka na odstiel zvéfe zijici v rezervacich.

Zobrazeny graf nam ukazuje, ze do roku 2006 vystavovatelé nakupovali krytou plochu.

Nejvétsi nakup je patrny v obdobi 1998-2000, k poméru poétu vystavovatell, tento stav
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byl zapfic¢inén tim, Ze se Silva Regina na Brnénském vystavisti ,,zabydlela® jako samostat-

ny lesnicky veletrh. Vystavovatelé ocenili kapacitu arealu, zazemi i dobrou propagaci.

Nejvétsi nakup plochy byl v roce 2000 (0 29 %). Dalsi ro¢niky, az do roku 2006 vykazuji
mirny narast nakupu kryté plochy, bohuzel ne s rostouci tendenci. V poméru pocet vysta-
vovatelt k nakupu kryté plochy byl nakup vzdy o 5 % nizsi nez u pfedchoziho ro¢niku, coz
bylo zptisobeno $patnou ekonomickou situaci v lesnim hospodafstvi a absenci dotaci, které

jsou nesrovnatelné€ nizsi v porovnani se zeméd¢elstvim.

Extrémni propad nédkupu kryté plochy nastal v roce 2008. Propad byl zpiisoben nezdjmem
vystavovatelt o statickou prezentaci v halach, a z divodu vystavujicich ,,sousedi” jako
prodejcii ponozek nebo medu, Cistict bryli ¢i spole¢nosti pofadajici modni piehlidky

S hluénou prezentaci lesnickych odév.

V roce 2010 opét doslo k vyraznéjsimu nakupu kryté vystavni plochy. Nartst byl podle mé
zpuisoben ustupujici ekonomickou krizi. Vystavovatelé se tak chtéli prezentovat a ukazat se
pred konkurenci Ze ,,jesté ziji“. Také se o vysoka ¢isla v nakupu kryté plochy postarala

Cesko-slovenska myslivecka vystava.

Data za rok 2014 nejsou jesté znama, protoze v dobé dokonceni diplomové prace veletrzni

sprava jesteé nezvetejnila data z veletrhu pofadaného v terminu 30. 3. — 3. 4. 2014.
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4.2.4 Vyvoj obsazeni volné vystavni plochy veletrhu Silva Regina

Vyvoj obsazeni volné vystavni plochy
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Obrazek ¢. T - Vyvoj obsazeni volné vystavni plochy veletrhu Silva Regina od 1998 do
2012

(zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, viastni zpracovani)

Volna plocha je uréena pro firmy, které prezentuji rozmérnou lesnickou techniku a stroje.
Tito vystavovatelé jsou pro lesnicky veletrh ptinosem odbornosti a urovné. Nakup volné
plochy byl od roku 1998 pouze mirny. Nejvyraznéjsi nakup plochy je podle dat uvedenych
v grafu v roce 2012, kdy je naopak u kryté plochy jedna z nejnizsich obsazenosti. Tento
venkovni plocha levnéj$i neZ plocha kryta, a vyrazny nakup volné plochy odrdzi z4jem
vystavovateli o moznost ,praktickych ukazek* v podminkach kamenného vystaviste
a predvedeni prace stroju, které v pavilonu neni bohuzel mozné. Protoze se pocet vystavo-
vatell lesni techniky téméf neméni, je jasné, Ze ro¢nik od ro¢niku, nakupuji stale vétsi plo-

chu.

Ze spolecenského hlediska jsou vystavovatelé umisténi na venkovni plose blize navstévni-
kim, blize Kk obcerstveni. Pro vystavovatele je tak velkou vyhodou piimy kontakt
s navstévnikem, ktery aby doSel do pavilonu, musi projit okolo venkovnich expozic s vy-

stavenymi stroji.
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Data za rok 2014 nejsou jesté znama, protoze v dobé dokonceni diplomové prace veletrzni

sprava jeste nezvetejnila data z veletrhu poradaného v terminu 30. 3. — 3. 4. 2014.

4.2.5 Vyvoj navstévnosti veletrhu Silva Regina

Vyvoj navs§tévnosti
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Obrazek ¢. 8 - Vyvoj navstévnosti na veletrhu Silva Regina od 1998 do 2012

(zdroj: Brnénské veletrhy a vystavy 1998 — 2012, viastni zpracovani)

Soucasn¢ s konanim veletrhu Silva Regina se ve stejném terminu konaly jesté dva, v roce
2012 tii dalsi veletrhy. Jednalo se o veletrh zemédélské techniky Techagro, kam mifila
prevazna vétsina navstévnikd, dale o veletrh Biomasa a o zvifeci veletrh Animal Vetex.
Vyvoj navitévnosti na tomto troj- (&tyi-) listku veletrhil je na podminky Ceské republiky
vynikajici.

Pokud se v§ak zaméfime pouze na navstévnost lesnického veletrhu Silva Regina, zjistime,
Ze navstévnost méla do roku 2006 velmi mirné stoupajici trend. Nejvyraznéjsi narist na-

vstévnosti byl v obdobi ro¢nikti 2004 — 2006 a to o vice jak 50%.

Mrwe

V letech 2008 - 2010 statistické udaje uvadi pokles, ktery je podle mého nazoru zaptic¢inén
kvalitou zpracovani evidence navstévnikd. Piedev§im v roce 2010 tvofila znacny podil

navstévnikil vSech veletrhl pravé myslivecka vystava.
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Dal$im z divodti prabézného poklesu mohla také byt ekonomicka a politickd nalada
V lesnictvi, ve vztahu ke Spatn¢ zadanym zakazkam pro statni lesy, jez nékteré z nich skon-

Cily az u soudu a jejich vyieSeni se tdhlo az do podzimu roku 2013.
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5 PRAKTICKE UKAZKY V LESE —- FORESTRY DEMO FAIRS

Svétovym trendem ve vystavovani v lesnickém odvétvi jsou praktické ukazky v lese neboli
forestry demo fairs. Ve skandindvskych zemich, ale i v Polsku, Némecku, Rakousku, Spa-
nélsku, Francii ¢i Brazilii jsou tyto formy predvadéni, tedy veletrhu potadaného piimo
,V terénu® velmi rozsifené a zadané. Navstévnici zde maji moznost vidét ,,zivé predvadé-
ni‘, stroje a ptisluSenstvi pii praci v konkrétnich podminkach lesa, a maji moznost jednot-
livé vyrobky mezi sebou porovnavat v navaznosti na rychlost, hluk, formu a zpusoby ovla-
dani, ptipadné na Skody zpusobené na lese.

[ 24

Po organiza¢ni strance je usporadani praktickych ukazek v lese pro poradatele naro¢né&jsi,
protoze vystavovatelé potiebuji nejen pro své stroje zazemi, tedy konkrétné vytyceny lesni
porost, ale i vhodné zvolenou trasu, elektrocentraly nebo parkovaci mista. Pro navstévniky

musi byt zase zajisténa bezpecnost, kyvadlova doprava, socidlni zatizeni a dalsi.

5.1 Mezinarodni lesnické vystavy ve svété

Zakladni myslenou lesnickych veletrhti potadanych pifimo v podminkach lesa je predvést
navitévnikiim stroje a zafizeni pro moderni p&stebni ¢innost piimo v terénu — Vv lese. ,,Zi-
vé“ veletrhy jsou demonstraci, ktera odrazi bézné lesnické postupy. Na par dnti tak vytvori
potadatelé ve spolupraci s vystavovateli kompletni vystavisté v podminkach lesa. To zahr-
nuje od oznaceni silnice a parkovisté do vstupniho prostoru, pfes restaurace az po toalety.

(ELMIA, WOOD, © 2014 — The concept)

Nize je uveden seznam svetovych veletrhi, které jsou ¢leny Forestry Demo Fairs (FDF),
tedy praktickych ukazek v lese. Clenstvi v mezinarodni siti FDF vyzaduje, aby organizatofi
1 vystavovatelé splitovali nastavené standardy kvality a bezpecnosti, které veletrhy potada-
né v lese vyzaduji. Ti, kdo navstivili lesnické veletrhy FDF vi, Ze takovato forma ptredva-
déni je néim naprosto mimotadnym. Lesnické stoje a zatizeni pracuji na lesnich porostech
a navstévnici se chtéji dostat tak blizko, jak to jen jde. Proto pfi piredvadéni je naprosto
nezbytné zajistit co nejvyssi stupen bezpecnosti. (FORESTRY DEMO FAIRS, © 2014 —

For press)
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5.1.1 Clenové sité Forestry Demo Fairs

Tabulka ¢ 5 - Clenové sité Forestry demo fairs

svétova vystava termin konani mésto/stat interval
Elmia Wood 7.-10.6.2017 Jonkoping/Svédsko tyFlety
FinMetko 28.-30. 8.2014 Jamsé/Finsko dvoulety
KWF - Expo ¢erven 2016 Bavorsko/Némecko étyrlety
Euroforest 19.-21.6.2014 Burgundy/Francie ctyrlety
Asturforesta ¢erven 2015 Spanélsko dvoulety
EKO - LAS 4.-6.9.2014 Swiebodzin/Polsko dvoulety

Expoforest 21.-23.5.2014 Sao Paolo/Brazilie tiilety

(zdroj: FORESTRY DEMO FAIRS, © 2014 — Calendar, vlastni zpracovani)

5.1.2 Elmia Wood — Svédsko

ElmiaWood

The No.1 International Forestry Trade Fair

7-10 JUNE 2017 - SWEDEN

Obrdazek ¢. 9 - Logo ElmiaWood
(zdroj: Forestry demo fairs — EImiaWood, © 2014)

Svédska Elmia Wood je nejvétsi svétovou lesnickou vystavou. Je umisténa v lese a kazdy
ctvrty rok vita navstévniky z celého svéta. Pro navstévniky, kteti se chtéji dozvédét nejno-
véjsi trendy z globalniho lesnického prumyslu je Elmia Wood idealnim mistem. Zde si
muZe navstévnik aktualizovat své znalosti technickych inovaci od hlavnich producentii
strojniho zafizeni, také si zde mize rozsitit své kontaktni zdroje, mize se nechat inspirovat
a ziskat velké mnozstvi novych napadi. Elmia Wood nabizi lesnimu primyslu dostatek
prostoru k pfedvedeni a piedstaveni novych produktu a praktickych feSeni. Les vSak neni
jen o strojich, néstrojich a metodach. Vystavuji zde také poradci a odbornici, ktefi ukazuji
vlastnikiim lesa a dodavateliim efektivni zpasoby, jak zvysit jejich ziskovost. Setkat se zde

mohou s kolegy, konkurenty, vyrobci i zékazniky z celého svéta.

Vystavisté se nachdzi v Bratteborgu, jizn¢ od mésta Jonkdping. Veletrh mé Ctytlety inter-

val pofadani. Prvni ro¢nik se konal v roce 1977 a az do roku 1989 byl veletrh potadan
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s dvouletym intervalem. Po Elmia Wood v roce 1989 bylo rozhodnuto uspotadat mezina-
rodni lesnicky veletrh kazdé Ctyfi roky. Protoze se v lesnictvi zase tak rychle nevyviji

technologické novinky, je tento krok vystavovateli velmi kladn¢ vniman.

Ve Svédsku se v obdobi mezi jednotlivymi roéniky kona mensi skandindvsky veletrh
SkogsElmia, ktery je pofadan ryze pro Svédsko, aby se vystavovatelé a navitévnici, méli
moznost potkat ve dvouletém cyklu. V soucasné dob¢ se veletrh SkogsElmia vyvinul pre-

devsim do veletrhu, ktery predstavuje technologie v malém méftitku.

V roce 2009 se veletrhu Elmia Wood ztcastnilo okolo 490 vystavovatelt a vice jak 46 000
navitévnika. B&hem &tyf dnéi bylo sklizeno asi 3000 m® dfeva. Harvestory, vyvaZeci sou-
pravy a traktory pracovaly naplno, stejn¢ jako malé pily, Stipacky diivi nebo GPS mecha-
nismy, které byly pii tézb¢é dfeva v plném provozu. Jeho malé ,sestry SkogsElmia se
v roce 2007 zacastnilo 308 vystavovatelt a 33 500 navstévniku. (ELMIA, WOOD, © 2014
— The concept)

V roce 2013 se veletrh EImia Wood konal ve dnech 5. — 8. ¢ervna. Tém¢éf pét set vystavo-
vatelii na celkové plose 200 000 m? si pochvalovalo Gicast 54 215 navitévnikd, ktera byla
uplné nejvyssi. Na Elmia Wood 2013 doslo k zdsadnim zméndm. Na tomto ro¢niku to uz
nebylo jen o predvadéni a technologii metodou CTL (Cut-To-Length), kterou uz vsichni
znaji a pouzivaji. Marketing se zde vice zaméfil na osobni kontakt se zakaznikem. Organi-
zator1 Elmia Wood 2013 spustili unikatni telefonni aplikaci ur€enou pro ,,chytré telefony*.
Diky ni mohli navs§tévnici sndze najit nejenom samotné vystavovatele, ale také
1 jeden druhého. Umoznilo jim to lepsi orientaci na vystavni ploSe, odkaz na webové stran-
ky a socialni sit¢ nebo okamzité pfijimani informaci o novinkach veletrhu. Diky vyuziti
GPS polohy v kombinaci s mapovou funkci védéli navstévnici veletrhu po zaregistrovani,
kde sami stoji, ale také to védeli i ostatni navstévnici. Zastupci tohoto vysoce specializova-
ného oboru o sobé¢ slySeli naptiklad jen od svych spolupracovnikl, ale sami se osobné ne-
potkali, diky této aplikaci si mohli dojednat schiizku piimo na vystavisti. V oblasti marke-
tingovych komunikaci a propagace na veletrhu se jednd 0 naprosto unikétni technologii
a moznosti, které davaji veletrhtm upln€¢ novy rozmér. Kontakty a potkavani se
S piipadnymi obchodnimi partnery jsou pro vystavovatele a navstévniky veletrht tim nej-
podstatngjsim. Dalsi veletrh Elmia Wood se bude ve Svédsku konat v obdobi 7. — 10. &erv-
na 2017. (ELMIA, WOOD, © 2014 — An important vitamin injection for the entire forest
industry)
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5.1.3 FinnMetko - Finsko

FinnMETKO
&L L& 2014

288.-308.

Obrdazek ¢. 10 - Logo FinnMetko
(zdroj: Forestry demo fairs — FinnMetko, © 2014)

Vystava FinnMetko je vyznamnou ukézkou stroju, zafizeni, sluzeb, myslenek a inovaci
lesnického primyslu ve Finsku. FinnMetko nabizi vystavovatelim moznost ptredvadéni na
plose pfiblizné okolo 100 ha u 15km pfistupové lesni cesty. Pro navstévniky je také zajis-
téna autobusova kyvadlova doprava zdarma. Vystava sdruzuje podnikatele z oblasti lesnic-
tvi, stavebniho sektoru, prodejce vyrobkl, vyrobce a zakazniky. V roce 2012 se vystava
FinnMetko konala od 30. srpna do 1. zafi a seSlo se na ni vice nez 350 vystavovateld
a 34 000 navstévnikl. Dalsi ro¢nik veletrhu FinnMetko se bude konat v letoSnim roce od

28. do 30. srpna. (FinnMetko, © 2014 — Naytteilleasettajat)

514 KWF - Expo - Némecko

kA

Obrazek ¢. 11 - Logo KWF — Expo
(zdroj: Forestry demo fairs — KWF, © 2014)

Veletrh KWF patii mezi nejveétsi lesnické vystavy. Navstévnikim nabizi na jednom misté
moznost zhlédnout technologie a pracovni stroje. Umoziuje navstévniklim zjistit, jaka te-
Seni poskytuje lesnictvi ve vztahu k vyssi efektivit¢ a Setrnosti k Zivotnimu prostiedi.

(FORESTRY DEMO FAIRS, © 2014 — KWF)

Rada lesniho hospodafstvi a dievozpracujiciho primyslu potada konferenci KWF uz od
roku 1964. Prvni akce se konala v Liineburgu pod nazvem ,,Lesni zfizovaci technické
moznost a inovativni pristupy. Az do roku 1980 byla kazda konference zaméfena na spe-
cidlni téma prezentované praktickymi ukézkami pro odbornou lesnickou vetejnost. Zpo-

¢atku se konference konala kazdé dva roky, to se v§ak zmeénilo v roce 1977, kdy se akce
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konala v Schmallenbergu. Od té doby se KWF kona kazdé ¢tyii roky a pokazdé na jiném

misté.

V roce 2004 se veletrhu ucastnilo 364 vystavovatell ze 16 zemi a navstivilo jej 34 144
navstévniki. V roce 2008 se veletrh konal v Schmallenbergu, vystavovalo na ném 515
vystavovatelti z 23 zemi a ucastnilo se jej 43 115 navstévnikd. V roce 2012 se veletrhu
KWEF tugastnilo na plose 147 100 m? 534 vystavovatelii z 26 zemi a navitivilo jej 50 306
lidi. (KWF-TAGUNG, © 2014 — History of the KWF-Tagung)

17. ro¢nik veletrhu KWF se bude konat v ¢ervnu roku 2016 v Bavorsku. (KWF-TAGUNG,
© 2014 — Home)

5.1.5 Euroforest — Francie

(EUROFOREST

Obrazek ¢. 12 - Logo Euroforest
(zdroj: Forestry demo fairs — Euroforest, © 2014)

Francouzsky veletrh Euroforest je vystavou lesa a dieva. Na plose 150 ha se ptedstavuji-
nejznamé;jsi svétové znacky. Euroforest pokryva vSechna odvétvi dievaiského a lesnického
primyslu, jako jsou $kolky, lesnici, lesni délnici, prace v lese, zpracovatelské firmy, vy-
robci v lesnictvi, dopravni zafizeni, nové technologie, odborné a profesni organizace nebo

skolict stiediska.

V roce 2010 Euroforest ptivital vice jak 28 000 navstévnikt v pribéhu tii dnd. Celkem zde
vystavovalo 260 vystavovateld s 380 zastoupenymi znackami. Pokles navstévnosti v roce
2010 oproti roku 2006 (35 000) byl spojen hlavné se Spatnym pocasim, které odradilo ne-
které navstévniky. V roce 2014 se bude vystava konat v terminu 19. — 21. ¢ervna a vysta-
vovatelé si kladou za cil dosdhnout tirovné ucasti jako v roce 2006. (EUROFOREST, ©
2013 — Evolution)
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5.1.6 Asturforesta — Spanélsko

International

L

Obrdazek ¢. 13 - Logo Austurforesta
(zdroj: Forestry demo fairs — Asturforesta, © 2014)

Spanélsky lesnicky veletrh Asturforesta se kona ve dvouletém cyklu. Veletrh se na Pyre-
nejském poloostroveé konal poprvé v roce 1997 a je zaméten na lesni hospodaistvi, Zivotni
prostiedi a bezpecné pracovni podminky. V roce 2013 se veletrhu ucastnilo 104 vystavova-
telti, ktefi na plose 447 ha predvadéli stroje urCené pro lesni hospodaistvi a nejnovéjsi
technologie v realnych pracovnich podminkach. Na veletrh zavitalo vice jak 15 000 odbor-
nych navstévniki z 15 zemi. Vroce 2015 se bude veletrh konat v mésici Cervnu.
(ASTURFORESTA, © 2011 — General information)

5.1.7 EKO - LAS - Polsko

EKO +LAS
==

Obrazek ¢. 14 - Logo EKO — LAS
(zdroj: Forestry demo fairs — EKO - LAS, © 2014)

Veletrh EKO — LAS je velkou udalosti pro odvétvi lesniho primyslu v Polsku. Nabizi pfi-
lezitost k prezentaci aktudlnich trendl, technologii a novinek produkovanych v odvétvich
spojenych s trhem dieva a lesnim hospodaistvim. Ugast na veletrhu zaru¢uje piimy kontakt
s vyrobci a prodejci polskych i1 zahrani¢nich lesnickych strojii a nabizi také kontakt mezi
Gicastniky z oboru. Posledni vystava se konala 6. — 8. zaii 2012. Ugastnilo se ji 130 vysta-
vovateld z Rakouska, Ceské republiky, Kataru, Némecka, Slovenska, Svédska, Italie a Pol-
ska. Vystava se konala na ploge 50 000 m? a zhlédlo ji 5 500 navitévniki. (FORESTRY
DEMO FAIRS, © 2014 — EKO-LAS)

Dalsi ro¢nik veletrhu EKO — LAS se bude konat 4. — 6. zai{ 2014 v Mostki u Swiebodzin
v zapadnim Polsku a 3. — 5. zafi 2016 v Janoéw Lubelski ve vychodnim Polsku. Veletrh
predstavi ukdzky strojli pracujicich v redlnych podminkéch a bude nejvétsi akei vénovanou

lesnickému odvétvi v této ¢asti Evropy. Charakteristickym rysem vystavy EKO-LAS jsou
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prezentace pracovnich strojli na ptipravené plose lesa. V pribehu veletrhu mohou navstév-
nici vidét pracovni stroje a zatfizeni pouzivané v lesnictvi a pfi tézb¢ dieva. T¢Sit se mohou
na prehlidku harvestorti, vyvazecich traktord, kombajna, Stipaci dieva a traktorti. BEhem
veletrhu EKO-LAS mohou navstivit i zajimavé konference a ucastnit se setkani profesio-

nali v oboru. (EKO-LAS, © 2014 - Next editions of EKO-LAS fair)

5.1.8 Expoforest — Brazilie

Brazilian Forest Fair

Obrdazek ¢. 15 - Logo Expoforest
(zdroj: Forestry demo fairs — Expoforest, © 2014)

Brazilska lesnicka vystava Expoforest je zaméfend na stroje, zafizeni, spotiebni material
a technologie pouzivané pii vyrobé dieva z péstovanych lesd. Je idealnim mistem pro ob-
chodni jednani a zavadéni novych produktii. Hlavnim rysem veletrhu Expoforest je, Ze se

kona na eukalyptové plantazi. (FORESTRY DEMO FAIRS, © 2014 — EXPOFOREST)

Poprvé se vystava konala v roce 2008 v okrese Mogi Guacu. Veletrh probihal na 118 ha
plochy klonovaného eukalyptu. Dalsi vystava probéhla v roce 2011 a Gcastnily se ji spo-
lec¢nosti jako John Deere, Caterpillar, Ponsse, Komatsu Forest, Tigercat, Noma, Stihl nebo
Scania. Akce ziskala navstévniky z 26 zemi, mezi které patfily naptiklad Argentina, Chile,
Uruguay, Kanada, USA, Australie, Némecko, Svédsko, Anglie ¢i Jizni Afrika. To vSe uka-
zuje, ze navstévnici hledaji informace o novych technologiich a obchodnich pfilezitostech.

(EXPOFOREST, © 2013 — History)

5.2 Lokalni lesnické vystavy v Ceské republice

V podminkach Ceské republiky se o uspoiadani praktické ukazky pokusil prachaticky
EUROFOREST, ale organizatorovi se nepodafilo ziskat tolik vystavovateld, aby se lesni-

kiim oplatila navstéva. Pokrok de€laji nékteré regiondlni vystavy jako tfeba Lesnicky den

vvvvv
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5.2.1 Den ve starostové lese — Krhova u Valas§ského Mezirici

Velmi zajimavym pocinem je akce Den ve starostové lese. Jedné se o regiondlni vystavu,
kterd ma do budoucna velky potencial, aby se ji ucastnilo vice lesnickych spole¢nosti. Po-
fadatelem jsou M¢éstské lesy a zelen s.r.o. Valasské Mezifi¢i, které Den ve starostove lese

potadaji ve spolupraci se spole¢nosti Mercata Ttebic, s.r.o.

Den ve starostové lese je urc¢en odbornym pracovnikiim v lesnictvi a spole¢nostem, jejichz
¢innost souvisi s lesem a piirodou. Navstévnici zde mohou zhlédnout nejmodernéjsi tech-
niku pracujici v lese. K vidéni zde jsou pracovni technologické postupy Setrné k piirodé
a zivotnimu prostiedi, motorové pily nebo traktory a téZké stroje s ptisluSenstvim. Pro ob-
divovatele automobilli jsou zde piipraveny piedvadéci jizdy predev§im terénnich a uzitko-

vych vozidel n€kolika svétovych vyrobeu.

Doplitkovym sortimentem jsou odévy, obuv, pracovni a ochranné dopliiky, nafadi, zbrané
a stfelivo, které si mohou navstévnici na misté zakoupit. Vystavovatelé a prodejci jsou

rozmisténi na 2,5 km dlouhé vyznacené trase.

V roce 2012 byla ucast na vystavé nejvyssi. Celkem zde predvadélo 59 spolecnosti a vy-
stavu navstivilo 5000 Uc¢astnikid. V roce 2013 zde vystavovalo 49 lesnickych spolecnosti

a béhem jednoho vystavniho dne se zde vystiidalo okolo 3 000 navstévnikda.

V roce 2014 se Den ve starostove lese bohuzel z divodu probihajiciho soudniho sporu me-

vatelé)

5.2.2 Lesnicky den v arealu Skelna Hut’ v Ralsku

Lesnicky den v aredlu Skelna Hut' v Ralsku je velkou vystavou lesni techniky, kterou po-
rada statni podnik Vojenské lesy a statky vzdy v ¢ervnu. Vystava je dvoudenni a prvni den
je ur¢en pro pifedstaveni lesni techniky a hlavné odbornou vefejnost. Druhy den je pak za-
méfen na odbornou i laickou vefejnost. Vojenské lesy a statky, s. p. divize Mimon potadaji
vystavu z divodu vlastniho zajmu o nové trendy, protoze statni podnik nakupuje od doda-
vatelti ¢ast praci v lese. Vystava lesni techniky v aredlu Skelnd Hut’ je prezentaci firem
pracujicich v dfevozpracujicim primyslu a lesnim hospodaistvi s ukazkami praci v lesnich
porostech a na volné plose. V letoSnim roce by se mél v ¢ervnu konat uz 38. ro¢nik. (Silva-

rium.cz, © 2012)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

5.2.3 Demo green — Vyskov

Vystava Demogreen je mezinarodni vystavou inovativnich technologii pro péci o zelen,
dreviny a vetejné plochy a je pofadana v arealu sportovniho hiisté¢ ve Vyskove. Vystava je
spiSe orientovana na zahrady, parky a udrzbu vetejnych ploch. Mén¢ uz pak na les. Dalsi
ro¢nik je organizatory naplanovan na 20. — 21. kvétna 2015. (Demogreen.cz, © 2012 -
2014)

5.3 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativnimu vyzkumu bylo podrobeno deset respondentd, kteti byli vybrani nahodilym
vybérem. Respondenti jsou vystavovatelé lesnického veletrhu Silva Regina z roku 2012.
Kontakty na spole¢nosti jsou pouzity z veletrzniho katalogu zminéného veletrhu. Zaznam

rozhovort s respondenty - ptiloha PII je umisténa na piilozeném CD nosici.

5.3.1 Respondenti hloubkovych rozhovoru

Respondent ¢. 1 (26. 2. 2014, 15:30) — Zastupce spole¢nosti poskytujici expertni a pora-
denskou ¢innost pfedevsim v oblasti lesnictvi, dale spolecnost vytvaii programy a infor-
macni systémy pro oblast lesnictvi, poskytuje poradenstvi vlastnikiim lesa, nabizi nastroje

ke zvySeni efektivity a vynost z hospodateni v lese a nabizi aplikace k vyuziti biomasy.

Respondent ¢. 2 (13. 3. 2014., 13:22) — Zastupce spole¢nosti, ktera je autorizovanym pro-
dejcem lesnich strojii pro Ceskou a Slovenskou republiku, déle nabizi piislusenstvi k les-

nim strojim jako zabérové fetézy, kleste, rotatory, zavésy, pneumatiky nebo maziva.

Respondent ¢. 3 (14. 3. 2014, 9:01) — Zastupce spolecnosti, ktera ptsobi jako vzdélavaci
misto lesnického hospodaieni. Spole¢nost se snazi hospodafit na svych pozemcich a vzd¢-

lavat mladé lesniky.

Respondent ¢. 4 (14. 3. 2014, 10:30) — Zastupce spolecnosti, kterd je prodejcem special-
nich lesnich stroji pro Ceskou a Slovenskou republiku. Kromé specializovanych lesnich
stroju, nabizi i hydraulické jefaby pro lesni stroje a harvestorové hlavice, dale také stroje

uréené pro Stépkovani dievni hmoty.

Respondent ¢. 5 (14. 3. 2014, 10:57) — Zastupce spolecnosti, ktera je oficialnim prodej-
cem zafizeni pro les a zahradu. Dodava typy vyrobku jako robotické sekacky, ridery, se-
kacky na travu, zahradni traktory, plotosttihy, kfovinoiezy, vyzinace, feté¢zové pily, fouka-

¢e nebo sn¢hové frézy.
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Respondent ¢. 6 (14. 3. 2014, 14:32) — Zastupce spolecnosti, ktera nabizi lesni techniku,
jako jsou frézy, traktory, drtice, procesory, Stipacky, navijaky nebo vyvazeci vleky. Dale se

zamé&fuje | na komunalni techniku, elektricka kola ¢i specialni lesni pneumatiky.

Respondent ¢. 7 (15. 3 2014, 15:58) — Zastupce spolecnosti, ktera je nakladatelstvim.
Zabyva se trendy v lesnictvi, vydava lesnicky ¢asopis a dal$i odborné publikace a zamétuje
se téZ na organizovani seminafii. Cilovou skupinou jsou lesnici, podnikatelé v lesnictvi,
statni sprava, lesnické asociace ¢i sdruzeni, dale také vlastnici soukromych i1 obecnich lest

a samoziejme 1 zaméstnanci statniho podniku Lesy CR.

Respondent ¢. 8 (13. 4 2014, 8:29) — Zastupce spolecnosti, ktera se zabyva navrhovanim

a realizaci dodavky technologii na vyrobu palivového dfivi.

Respondent ¢. 9 (14. 4 2014, 19:29) — Zastupce spole¢nosti, ktera nabizi komplexni sluz-

by v oblasti harvestorovych technologii, dievaiské techniky a lesa.

Respondent ¢. 10 (14. 4 2014, 20:22) — Zastupce spolecnosti, ktera patii mezi nejvétsi
specializované prodejce ru¢nich méficich pfistroji a pomutcek v lesnickém odvétvi, ochra-

n¢ prirody, pfirodovédném vyzkumu a dalSich oborech.

5.4 Otazky tykajici se zjiSténi motivace a zajmu Ceskych vystavovatelii
K @i¢asti na lesnickém veletrhu p¥imo v lese v podminkach Ceské re-

publiky

Zde jsou rozebrany jednotlivé otazky a odpovédi respondentli na zjiSténi motivace a zajmu
eskych vystavovateli k Gidasti na lesnickém veletrhu pofadaném v Ceské republice jako

praktické ukazky v lese.

1. Slyseli jste o poidaddni lesnickych veletrhii piimo v lese?
a. Ano - Myslite si, Ze by mohla byt tato forma prezentace vhodnéjsi pro vystavo-
vani vasich vyrobkii? Proc si to myslite?

b. Ne — co si pod timto nazvem predstavujete?

VSichni respondenti shodné odpovédéli, Ze slySeli 0 pofadani lesnickych veletrhli pfimo
Vv lese. Na otazku zda si mysli, ze by mohla byt tato forma prezentace vhodnéjsi pro vysta-
vovani jejich vyrobki, odpovédéli vSichni respondenti kromé dvou ano a respondent
¢islo 7 se neptiklanél k vystavovani v lese, ale ani jej nezatracoval. Na vysvétleni dodal:

., Nasim sortimentem jsou casopisy a knizky, tak nam je jedno, jestli jsme na kamenném
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vevr

Pokud by se ale jednalo o poradani semindari, tak to si v lese umime predstavit.”“ Respon-
denti, ktefi odpovédéli kladné, tak jako diivod uvadéli, ze se jedna o pfirozenéjsi prostiedi
pro vystavované exponaty, prirozenéjsi prostiedi pro lesniky, kde zakaznik muze vidét
stroje pfi praci a stroje samotné maji vice mista okolo sebe.

vevr

v lese okolo stroji vice mista, dalsim ditvodem je zmenSeni poctu navstévnikii, prijdou tedy

‘

Jjen ti, kteri jdou na lesni stroje nebo na lesnictvi.

Respondent ¢islo 3 uvedl: , Praktické ukazky strojii a prezentace naseho sortimentu vy-
robkii je velka a proto je vhodnejsi zakaznikiim ukazat, jak tyto stroje pracuji primo v lese.
Zdkaznici mohou vidét i funkcnost a narocnost sestaveni strojit a v§eCchno co s tim souvisi,
proto je lepsi, aby videli, jak to pracuje ,,in natura“ primo v lese a také jaké maji stroje

«

V lese uplatnéni.

Respondent ¢islo 10 uvedl, ze mohou své vyrobky prezentovat na kamennych vystavis-
tich, ale i pfimo v lese, kde je to vhodnéjsi. ,, Zakaznikovi miizeme primo na konkrétnim
porostu predvést rucni méreni a zdakaznik ma moznost se primo zeptat, podivat, vyzkouset

si samotné méreni. Takovato prezentace s osobni zkuSenosti je idedlni.

Respondent ¢islo 8 jako divod uvedl: ,, Pro zdakaznika je zajimavejsi videt stroj pri praci

nez jen stdat zamceny na vystavisti. Pro nds je to zase predstaveni toho, co nase stroje umi.*

Respondent ¢islo 5 uved| jako diivod, ze s praktickymi ukazkami maji vlastni zkuSenosti
a dodal: ,, Zdakaznik lépe vidi akcni zalezZitosti, které jsou mu blizsi K jeho praktickému Zivo-

tu, nez jen ,,suché “ vystavovani vyrobkii na regale, bez moznosti praktického vyuziti.

Respondent ¢islo 6 vidi ve vystavovani v lese vyhodu ekonomickou: ,, Mdame velké stroje,
které se pohybuji v lese a pro zdkazniky je toto predvadeni urcité zajimavéjsi nez na static-
ke plose, kterd je drazsi nez porosty primo v lese.

Respondent ¢islo 9 uvedl: ,, Pro prezentaci naseho sortimentu je to idedlni forma predva-
deni. Idealni je predvést stroje primo pri praci, v terénu, v podminkach ve kterych pracuji
a pro které jsou urceny.

Respondenti, ktefi se nepiiklanéli k vystavovani svych vyrobkl piimo V lese, uvadéli jako

divody obavy z nedostupnosti energii nebo vysoké naklady na postaveni stroji v lese.
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Respondent ¢islo 1 odpovédél, ze by dal prednost kamennému vystavisti pred vystavova-
nim v lese. Jako divod uvedl: ,, Na kamenném vystavisti lze predpokladat lepsi komunikac-

ni dostupnost a Zajisténi energii potiebné pro provoz pocitacii.

Respondent ¢islo 4 zase zhodnotil trh v Ceské republice jako maly a vystavovani v lese za
finanéné nakladné. Jako dostate¢nou vidi jednu centralni vystavu typu veletrhu Silva Regi-
na. Na otazku pro¢ si to mysli, odpovédél: ,, V Ceské republice neni tipiné vhodné vystavo-
vat v lese. Vetsi vyhodu vidim v porddani praktickych ukdzek v lese piimo vyrobci pro svo-
Jje zdkazniky. Kdyz se délaji vystavy Vv lese skupinove, tak po druhém dni uz neni co ukazo-
vat, protoze porost, ktery mame vymezeny, je uz pokdaceny. My vystavujeme stroje s velkym
vykonem, a abychom tam ,,hoblovali* jeden strom, tak to neni vzhledem K vysokym ndkla-

‘

dum vhodné. *

Shrnuti odpovédi na otazku cislo 1: Osloveni respondenti shodné odpovédéli, Ze o vy-
stavovani primo v podminkach lesa slySeli. VétSina respondentii uvedla, Ze si mysli, Ze
by tato forma mohla byt vhodnéjsi pro vystavovani jejich vyrobku. Jako diivody
uvadéli mozZnost predvést vystavené exponaty primo v praxi, zajimavéjsi formu pre-
zentace pro navstévniky nebo vice mista okolo vystavenych stroji. MenSina vystavo-
vatelii, ktera tento nazor nesdili, uvedla jako divod horSi komunikaé¢ni dostupnost,
komplikované zaji$téni elektrické energie nebo maly trh, ktery Ceska republika nabi-

zi a také uvedli jako diivod vysokou finan¢ni nakladnost.

2. Co si myslite o této formé prezentace?
a. Jaky v této formé prezentace vidite prinos?

b. Jaké v této formé prezentace vidite nevyhody?

Respondenti shodné odpovidali, Ze tato forma prezentace, tedy vystavovani v lese k lesnic-
tvi patii. Respondent ¢islo 1 oznacil lesnictvi za disciplinu outdoorovou a pofadani ve-
letrhti v lese je podle n¢j priblizeni se pfirozenym podminkam, stejné jako pro responden-

ta Cislo 8.

Pro respondenta ¢islo 4 je tato forma prezentace hlavné otazkou vhodné zvolené lokality:
., Pro Ceskou republiku je tato forma prezentace neekonomicka. Cesti vystavovatelé se pie-

vazne soustieduji na zahranici, kde se predstavuji novinky na svétovych vystavach. “

Na otazku, jaké v této formé prezentace vidi respondenti p¥inos, oznacovali vétSinou

ptiblizeni vyrobku zakaznikovi, lepS§i formu prezentace, mozZnost porovnani

vvvvvvvv
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Respondent ¢islo 7 odpoveédel: ,, Libi se mi, Ze stroje se nakupuji a prodavaji na miste, kde

budou pracovat, to je pro mé hlavni prinos. *

Respondent ¢islo 9 odpovedél: ,, Co miize byt vhodnéjsi pro prezentaci vyrobkii, nez jeho
prima ukadzka, je to idedlni forma prezentace. Navstévnik vidi stroj v akci a to je nejvétsi
prinos.

Respondent ¢islo 6 uvadel jako piinos moznost ukazat stroj pfimo pii ¢innosti potencial-
nimu zékaznikovi: ,, Odbornik, ktery stroj znd, chape jeho cinnost pri praci. Ale pro laika
nebo potencidlniho zakaznika, ktery prichdzi z jiného odvetvi, nez z lesniho hospodarstvi,
si tak pri pohledu na pracujici stroj dovede predstavit, jak pracuje a jaké jsou vysledky

¢

jeho prace.’
Respondent ¢islo 10 oznacil za pfinos vlastni zkuSenost a osobni zazitek.

Respondent ¢islo 8 uvedl jako ptinos: ,, Predstaveni strojii a prislusenstvi potencialnimu
zdkaznikovi, ktery ma mozZnost porovndvat s konkurencnimi vyrobky. Pro lesniky je to také
naprosto prirozené prostredi, |e vice UV0Inéné, nez byt V saku na kamenném vystavisti. *
Respondent ¢islo 2 na otazku odpoveédél: ,, Prinosem je moznost stroj nastartovat a pred-

vest.

Respondent ¢islo 1 odpovedél: ,, Pro nas by bylo zajimavé prezentovat riizné varianty meé-
Feni stromu nastojato, kde by si to navstévnici mohli sami vyzkousSet. Dalo by se to pouzit
i jako soutéz v pouzivani nekterych mérickych pomiicek. Nesporna vyhoda by byla, Ze by si

mohli navstévnici vyzkouset samotnou technologii.

Na otazku, jaké v této formé prezentace vidi nevyhody, respondenti shodné odpovédéli,
ze nejvetsi nevyhodou je pocasi, dale vyjmenovavali dopravni dostupnost, nevhodné zvo-
lené vystavisté, ekonomické naklady spojené s logistikou nebo zajisténi ,.komfortu® na

jaky jsou navstévnici zvykli na kamenném vystavisti.

Respondent ¢islo 1 na otazku odpovedél: ,, Nejvetsim rizikem je pocasi. Dale musi byt
Z hlediska dopravni dostupnosti vhodné zvolené vystavisté. Pro navstévniky je také duleZité
zajistit hygienicky komfort. Skladba doprovodného programu by musela byt sestavena tak,
aby se jim tam libilo. V lese se vystavisté musi jednorazove zaridit a to je urcité sloZite.

3

Tato rizika nema kamenné vystaviste, které ma propracovanou infrastrukturu. *

Respondent ¢islo 9 uvadi jako nejvétsi nevyhodu jednoznaéné pocasi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

Respondent ¢islo 5 také shodné uvadi jako nejvétsi nevyhodu pocasi: ,, Také jsou to nda-
klady spojené s provoznim materialem, ktery se musi na vystaviste dopravit. Nevyhodou

miize byt také spatna dostupnost z ditvodu nevhodné zvoleného mista konani vystavy. “

Pro respondenta ¢islo 3 je nevyhodou ekonomicka stranka a prostorova naro¢nost: ,, Stroje
Jsou velké, proto delsi dobu trva, nez se stroj postavi a umisti v |ese, s tim jsou také spojeny

vys$si ekonomické vydaje na personal.

Respondent ¢islo 10 vyjmenoval jako nevyhody nevhodné zvoleny okruh ¢i umisténi sa-

motného veletrhu a také rozmary pocasi.
Respondent ¢islo 3 oznacil jako nevyhodu: ,, Vetsi zavislost na rozmarech prirody. *

Respondent ¢islo 8 také oznacil pocasi za nejvétsi nevyhodu vystavovani v lese, ale hned

dodal: ,, Na druhé strané stroje pracuji i pri Spatném pocasi. **

Respondent ¢islo 6 také oznacil za hlavni nevyhodu pocasi: ,, Pokud prsi, tak je to velky
problém, dale je v lese naprostd nutnost zajisténi technického vybaveni, jako jsou elektro-
centraly. Diilezité je také umisténi, dopravni moznosti, vhodné zvolené porosty a snadné

‘

dopraveni techniky do lesa.*

Respondent ¢islo 7 uvadi: ,, Nevyhodou miize byt nestdlost povétrnostnich podminek, ale
ta je i Vv normalnim provozu. Provozni pracovnici maji tak podminky stejné jako pri své
praci. Akorat to miize ,,otravit* navstevniky. Pokud by tam méli chodit v plastenkach nebo
pod destnikem, tak by pro né nebyl zazitek z veletrhu tak prijemny, jako kdyby byli v teplé
hale na kamenném vystavisti. Komplikace mohou také nastat se zajisténim hygienického

zazemi nebo s elektrocentralami.

Shrnuti odpovédi na otazku cislo 2: Osloveni respondenti shodné odpovédéli, Ze tato
forma prezentace k vystavovani v lese patfi. Jako hlavni prinos v této formé vidéli
respondenti prirozené prostiedi pro predvadéni exponati. Jako hlavni nevyhodu vy-
stavovani v lese oznadili respondenti pocasi, které by mohlo priibéh celé vystavy na-
ruSit jak pro vystavovatele, tak pro navstévniky a také nevhodné zvoleny okruh

a umisténi veletrhu.
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3. M¢li byste v piipadé poiddani tohoto veletrhu v podminkdch CR zdjem na ném vy-
stavovat?
a. Ano - Proc¢ Vas to zajima?
b) Ne - Proc Vis to nezajima? (Je to otazka penéz, lidskych zdrojit (kapacit) nebo
neznalosti prostredi nebo néceho jiného?)
Témét vSichni respondenti shodné odpovédéli, Ze by v piipadé potfadani veletrhu v pod-
minkach CR méli zijem na ném vystavovat. Odpovédi znély: ,,Ano“ nebo ,,Urité ano.*

Pouze v jenom piipad¢ respondent fekl ne.

Na otazku, pro¢ by je to zajimalo, uvadéli respondenti jako diivod srovnani s konkurenct,
predvedeni sortimentu, ktery je ur¢en pro tyto podminky, rozsifeni okruhu zakazniki nebo

touha byt vidét.

Respondent &islo 9 uvedl, e pokud by se takovy veletrh v CR konal, tak by na ném chtéli
byt taky, protoze by tam byly vSechny spolecnosti, které maji podobny sortiment. ,, Také by

to byla dobrd podpora prodeje a image nasi znacky.

Respondent ¢islo 3 uvedl: ,, Zajimalo by nds to z ditvodu podpory prodeje, z ditvodu dostat
se do jesté vétsiho povedomi zakazniki. 1 kdyz mame svou klientelu, byl by to zpusob jak

«

roz$irit okruh zakazniki.

Respondent ¢islo 8 jako divod uvedl: , Chtéli bychom predvést nas sortiment, ktery je

6

urcen pro venkovni pouziti.

Respondent ¢islo 10 uvedl jako divod: ,, Byla by to pro nas prilezitost predvést rucni me-
Fici pristroje a mozna také i obchodni prileZitost.
Respondent ¢islo 5 uvedl stejny divod jako respondent ¢islo 8 a dodal: ,, Umime to delat

ve venkovnich podminkach. *

Respondent &islo 6 k otazce dodal: ,, Vystavovani v lese nabizi moznost srovnani vysledku

«

prace s konkurenci, coz je pro zdakaznika velice zajimaveé. *

Respondent &islo 2 by mél zajem na veletrhu potadaném v podminkach CR vystavovat
Vv pfipadé€, kdyby tento veletrh nahradil jiny veletrh, ktery se v soucasné dobé potada. Jako

I3

vysvétleni dodal: ,, Na téchto veletrzich byt prosté musime. *

Respondent ¢islo 7 uvedl jako diivod ucasti touhu byt vidét: ,, Pokud chceme, abychom

trochu stoupli do povédomi zakaznikii, tak musime byt videt.
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Respondenta &islo 1 by vystavovani zajimalo a jako dtivod uvedl: ,, Ucastnime se skoro
vSech akci, které se ve vhodném terminu objevuji. Urcité bychom ucast zvazovali. Pravi-

3

delné se ucastnime Dne ve starostove lese.

Respondent ¢&islo 4 uvedl, Ze by jej vystavovani v lese v podminkach Ceské republiky
nezajimalo a jako firma by se ho neuéastnili, protoze je v CR natolik maly trh, Ze by sem
nepiijeli velci vystavovatelé. To by pak nezajistilo tispéSnost samotné vystavy. Na otazku,
pro¢ by je to nezajimalo, uvedl respondent: ,, Nemda to viiv na penize. Nevidime v tom smy-

sl. Novinky se prezentuji v zahranici. Vidime to jako plytvani financnimi prostredky.

Shrnuti odpovédi na otazku Cislo 3: Osloveni respondenti témér vSichni odpovédéli, ze
by se veletrhu poiiddaného v podminkach CR uéastnili. Jako diivod respondenti uva-
déli, Ze by chtéli predvést sviij sortiment, ktery je urcen pro podminky lesa, posileni
podpory prodeje, rozsifeni okruhu zakazniki, zapsat se do povédomi zakaznikt nebo
byt na takovychto akcich prosté vidét. Jeden respondent naopak zastava opaény na-
zor a mysli si, Ze vystavovani v podminkach CR nema smysl. Podle ngj je trh v CR

natolik maly, Ze pro svétové firmy je nezajimavy.

4. ZaZili jste veletrh potddany v lese?
a. Ano — Ktery? Co se Vam libilo nejvice? Co se Vam libilo nejméné?

b. Ne - prejdeme na dalsi otizku.

VSsichni respondenti na otdzku, zda zazili veletrh pofadany, v lese odpovédé€li shodné ano.
Nejcastéjsi odpovédi na otazku ktery veletrh, byla odpovéd’ Elmia Wood ve Svédsku. Dale
ze svétovych veletrhll pak zminovali KWF v Rakousku a FinMetko ve Finsku. Z ¢eskych

veletrhit Euroforest v Prachaticich nebo prvni Silva Reginu v Hradci Kralové.

Respondent &islo 4 se ucastnil veletrhu Elmia Wood ve Svédsku. Na otazku, co se mu
libilo nejvice, odpovédél respondent: ,, Nejvice se mi libily zvolené porosty, prostredi, ve
kterém se veletrh konal a samotna organizace, ktera byla na vysoké urovni. Stdlo tam vedle
sebe pét strojii a vSechny ,,makaly‘* a navstévnik mél moznost porovnavat a sledovat jak
ktery pracuje.“ Na otdzku, co se libilo nejmén¢, odpoveédél respondent: ,, Ta ddlka, je to

opravdu daleko a cestovani bylo zdlouhavé. Mozna jesté pocasi, ale jinak nemam nic. *

Respondent &islo 9 uvedl, Ze pravidelng jezdi do Svédska i Finska. Na otazku, co se mu
libilo nejvice, odpovédél respondent: ,,Jednoznacné zvoleny okruh, prostredi, samotna
organizace, ta moznost potkat se s Konkurenci a videt novinky.“ Na otazku, co se libilo

nejméne, odpovédel respondent: ,, Nemame vyloZené nic konkrétniho, jen ta dalka a cesto-
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vani je komplikovanéjsi. Taky obcas potrapi pocasi, ale s tim uz pocitame, to zkratka k lesu
patri. “

Respondent ¢islo 5 se ucastnil nékolika veletrht a jako nejvyznamnéjsi uvedl veletrh El-
mia Wood. Na otazku, co se mu libilo nejvice, odpovédél respondent: ,, Nejvice asi organi-
zace, zvolena nomenklatura, usporadani i samotné zazemi pro navstévniky a také Siroké

spektrum vystavovateli. ““ Na otazku, co se libilo nejméng, odpoveédél respondent: ,, Ndroc-

né cestovani, dalka, pokud vyjde pocasi, tak nenachazim nic, co by to pokazilo. “

Respondent ¢islo 6 se ucastnil ¢eského Euroforestu v Prachaticich a prvniho ro¢niku ve-
letrhu Silva Regina. Na otazku, co se mu libilo nejvice, odpoveédél respondent: ,, Nejvice se
mi libilo to, Ze to odpovidalo redlu, kde bylo videt stroje v prdaci.* Na otazku, co se libilo
nejméne, odpoveédel respondent: ,, Jednoznacné to bylo pocasi, které celou vystavu pokazilo
a prislo také malo navstevnikii.

Respondent ¢islo 10 se pravidelné ucastni praktickych ukézek. ,,Jezdime na Elmii i na
Metko a také na KWF.* Na otazku, co se mu libilo nejvice, odpovédél respondent: ,, Sa-
motné prostiedi, Ze jsme byli v lese, Ze jsme mohli predvést nase vyrobky. Byla tam vzdy
vyborna organizace a atmosféra.“ Na otazku, co se libilo nejméné, odpoveédél respondent:

,,Nema nic. Vzdy se nam to libilo a uz se tésime na dalsi rocniky.

Respondent Cislo 2 se ucastnil veletrhu Elmia Wood, Austrofoma v Rakousku, KWF
v Némecku a FinMetko ve Finsku. Na otazku, co se mu libilo nejvice, odpovéd¢l respon-
dent: ,, Libilo se mi to prirozené prostredi, pokud se predvadi stroje, tak je to v lese lepsi
nez na betonové plose.*“ Na otazku, co se libilo nejmén¢, odpovédél respondent: ,, Rozmary
pocasi, a také to, Ze vystavy tohoto typu jsou velice rozsahlé, coz pro navstevnika musi byt

I3

fyzicky narocné a také obcas dochazi k mensim zadrhelum v autobusové doprave. *

Respondent ¢islo 7 odpovédél, ze zazil vSechny evropské veletrhy, protoze jako feditel
lesnického nakladatelstvi je to jeho prace, pise o nich. Na otazku, co se mu libilo nejvice,
odpoveédél respondent: ,, Libilo se mi jednak prostiedi, zZe to neni beton, ale jsme na misté,
ve kterém lesaci pracuji. Libi se mi, Ze to nabizi obrovsky prostor pro navstevniky, kteri
Jjsou rovnomeérné rozmisténi po okruhu, a i kdyz jich prijde hodné, tak se nemackaji. “ Na
otazku, co se libilo nejméné, odpovedél respondent: ,, Jedina véc, ktera mé zklamala, byla
na veletrhu Euroforest ve Francii na kterém nebyly Zadné praktické ukdzky v lese, stroje

Jjen staly mezi stromy, na okruhu byly stanky vystavovatelu, ale to bylo vSechno. “



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 61

Respondent c¢islo 4 se ucastnil vSech zahrani¢nich veletrhd, FinMetko, Elmia Wood,
KWEF, ale i ¢eského Euroforest Prachatice. Na otazku, co se mu libilo nejvice, odpoveédel
respondent: ,, U zahranicnich vystav je na plose v lese nejvétsi soustiedéni vyrobcii na jed-
nom misté na svete. Mame tak moznost porovnani a diky prezentaci svétovych novinek jsme
meli moznost videt, co konkurence nabizi.” Na otazku, co se libilo nejmén¢, odpovedél
respondent: ,, Nejméné se mi libila ta vzdalenost, doprava. Negativni je i to, Ze pokud ve-
letrhy trvaji 3 az 4 dny, tak uz druhy den neni co vystavovat, protoZe uz neni moc prostoru

na kaceni, coz neni samozirejmé pripad finskych a svédskych veletrhii, ale téch mensich. *

Respondent ¢islo 1 se ucastnil prvniho veletrhu Silva Regina v Hradci Kralové. Na otaz-
ku, co se mu libilo nejvice, odpovédél respondent: ,, Libila se mi atmosféra, protoze to byla
akce ,,lesdaci sobé“. Poradatelé v extrémné kratkém case zaridili veletrh, a kdyz veletrh
probéhl, tak jsem z toho citil cosi jako posileni ,,Stavovské cti*, kdy z niceho tu byl najed-
nou lesnicky veletrh, toho casu prvni v republice. Akce méla punc vyjimecnosti. “ Na otaz-
ku, co se libilo nejméné, odpoveédél respondent: ,, Nejméne jsme byli spokojeni s pocasim
a se zasobovanim elektrickou energii. Vzhledem k tomu, Ze jsme poradensko — softwarova

3

firma, tak je to asi pochopitelné.

Respondent ¢islo 3 odpoveédél, ze zazil veletrh Euroforest v Prachaticich a Den ve staros-
tové lese v Krhové. Zahrani¢nich vystav se neucastni, protoze: ,, Pro svoje zakazniky si

praktické ukdzky poradame sami. “

Shrnuti odpovédi na otazku Cislo 4: VSichni osloveni respondenti na poloZenou otizku,
zda zazili veletrh v lese, odpovédéli ano. Nejcéastéji navs§tévovanym zahrani¢nim ve-
letrhem je Svédska Elmia Wood, rakousky KWF a finské FinMetko. Z ¢eskych ve-
letrhi pak Euroforest Prachatice, Den ve starostové lese v Krhové a prvni ro¢nik Sil-
va Reginy. Respondenti nejcastéji na otazku, co se jim libilo nejvice, odpovidali, Ze to
byly zvolené porosty, nomenklatura, prostiredi, okruh, mozZnost srovnani, prirozené
prostiedi nebo atmosféra. Na otazku co se jim naopak libilo nejméné, pak vyjmeno-
vavali naro¢né a zdlouhavé cestovani, pocasi, komplikace s elektrickou energii nebo

delsi dobu konani veletrhu.

5. Jak si myslite si, Ze by se tato forma vystavovani libila vasim zakaznikiim, navstév-
nikiam?
a. Jaky prinos by z toho méli zakaznici, navstévnici?

b. Vyplyvaji z toho pro zdkazniky, navsteévniky i néjaké nevyhody?
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Respondenti na otdzku jestli si mysli, Ze by se tato forma vystavovani libila zdkaznikm,
navstévnikiim, shodné odpovidali ano. Mnozi jako pfinos pro navstévnika oznacovali utvo-
feni si predstavy o tom, jak stroje pracuji, ddle moznost zjiSténi parametrii exponatd, ptiro-
zen¢jsi prostiedi nebo také moznost predstaveni technologii. Jako nejvétsi nevyhodu ozna-

covali respondenti prevazné pocasi.

Respondent ¢islo 6 odpoveédel: ,, Tato forma vystavovani by se jim urcite libila. Je lépe
jednou videt, nez stokrat slyset.” Jako piinos respondent oznalil: ,, Zakaznici si udélaji
predstavu, jak konkrétni stroje pracuji, podivaji se, co se miize rozbit, vidi stroj v akci, to je
poukazal na nevyhodu pro prodejce: ,, Nevyhodou pro prodejce miize byt nehoda stroje, ten
se miize pri predvadeéni pokazit a pro prodejce tim vystava skoncila. Poruchy ke strojum

‘

ale patri. *

Respondent ¢islo 9 uvedl: ,, Nasim zdkaznikiim se to libi. Pravidelné za nami na praktické
ukazky jezdi.“ Jako prinos oznacil respondent pfimou praktickou ukazku stroje pii praci.
Moznost vidét stroj v akci, vidét co dokaZe, mit moZnost porovnadni s konkurenci. Jako

nevyhodu respondent oznacil pocasi.

Respondent ¢islo 5 na polozeny dotaz odpovédél: , Vetsina zakaznikit by to ocenila, ale
muselo by to pro né byt v dostupném misté. “ Respondent jesté¢ podotkl, Ze je nutné jesté
promyslet interval, jak ¢asto by se veletrh konal. Podle jeho nazoru je jeden rok moc kratka
doba a z toho vyplyva i finanéni naro¢nost. Co ¢tyfi roky je podle respondenta zase moc

dlouho. Ideélni interval je podle néj 2 aZ 3 roky.

Respondent ¢islo 10 odpovedél, ze zakazniktim se tato forma libi. ,, Lesdci jsou lidé, kteri
maji prirodu a les rddi a tak jakakoli prileZitost potkat se v lese je u nds vitana. No, a po-
kud mohou jesté néco videt, Ze jsou spokojeni.“ Za nevyhodu pro ndvstévniky oznacil re-

spondent dostupnost, cestovani a pocasi.

Respondent ¢islo 8 odpoveéd€l: ,, Nasi zdkaznici by to ocenili, libilo by se jim to. Jsou
zvykli jezdit na takovda mista. Praktické ukdzky znaji.“ Jako piinos respondent vyzdvihl:
,, Libl se jim porovnavani pracujicich strojii. Jsou to ,,lesaci”, tak Ze i prostredi je pro né
prirozenéjsi nez betonove vystaviste. “ Jako nevyhodu pro zdkazniky, ndvstévniky respon-
dent oznacil pocasi. ,, Nevyhodou, ovsem tézko ovlivnitelnou je pocasi. Pokud by prselo,

stroje by z lesa udelaly oraniste. My lesaci jsme na takové pocasi ale zvykli. No a tieba by
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to odradilo ,, cumily “, kteri chytaji za dvere harvestoru a vzdycky mam pocit, ze tu kliku

cheeji utrhnout. Jo a jesté se stdle ptaji po taskdch a propiskach.

Respondent ¢islo 3 odpovedél: ,, Nasim zdkaznikiim by se to urcité libilo vice, nez kdyby to
videli stojici bez funkcnosti, bez ukdazky na veletrzni plose. Jako jeden z nejvetsich kladu
vidim to, Ze uvidi stroje v lese a zjisti, co to obndsi. ** Jako ptinos pro navstévnika, zdkazni-
ka vidi respondent: ,, Uvidi, jak Stroj funguje pri praci, jaké mad parametry.* Za nevyhodu
oznacil respondent: ,, Striktne se musi dodrzovat bezpecnostni opatreni, navstevnici i za-

3

kaznici se nesmi pohybovat v ramci nebezpecného prostoru, kde stroje pracuji.

Respondent ¢islo 2 odpovedél: ,, Zakaznici jsou v mnoha ohledech jako malé deéti, tak ze
prezentace tohoto typu je bavi. Maji to jako spolecenskou uddalost. *“ Jako piinos respondent
oznacil umisténi veletrhu ve stfedu republiky, aby to vystavovatelé i navstévnici méli stej-
né daleko ze vSech koutl. Za nevyhodu pro navstévniky, zdkazniky oznacil respondent
fakt, ze vystava Vv lese bude ryze lesnicka: ,, Ve srovnani se Silva Reginou nebude mit Siro-
ké spektrum zemédeélskych strojii, coz pro né vidim jako minus. Pro nékteré je to podstatné,
protoze nedélaji jen v lesnictvi, ale také v zemédélstvi. Na druhou stranu to miize byt i Vy-
hodou, protoze pak tato vystava v lese bude komornéjsi a je vétsi sance, ze bude mit vetsi

3

spolecenskou uroven, a zZe se na ni potkaji lidé, kteri se znaji.

Respondent ¢islo 7 odpovedél: ,, Vseobecné si myslim, Ze na zdklade zkusenosti z Evropy
se tyto ukazky lidem libi. “ Podle respondenta jdou navstévnici, zékaznici do prostfedi, ve
kterém mnohdy pracuji tedy do lesa a nejdou do velkého mésta, do betonu. ,,Jak by se to
libilo nasim zdkaznikim? My jsme nakladatelstvi, v nasem pripadé bychom doplnili nabid-
ku stroju a techniky o nabidku odbornych publikaci a casopisii.** Jako piinos respondent
oznacil: ,, PFinosem je pro né moznost porovnani stroju, které jesté navic pracuji vedle se-

vevr

spondent jednozna¢né pocasi.

Respondent ¢islo 1 odpovedé€l: ,, Pri pekném pocasi by navstévnici byli urcité radi na ven-
kovni vystave.* Za piinos respondent oznacil: ,, Prinosem by byla moznost predvést na-
vStevnikiim nékteré technologie primo v provozu. Ukdzali bychom jim primo v lese, jak se
co méri. Na vystavisti si stromy nenainstalujete. “ Nevyhody popsal respondent takto: ,, My
vystavujeme pocitacové technologie, proto by bylo pro navstévnika, kvili lepsi obsluznosti

3

vhodnéjsi kamenné vystaviste, aby mu treba nesvitilo na monitor a tak podobnée. *
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Respondent ¢islo 4 odpoveédél: ,, Nekomu se to libi, nekdo jede do zahranici, kde ma veétsi
srovndni nez na regionalni vystave. Zakaznici chtéji videt novinky. Co se tyka predvadenti,
tak urcité ano.“ Ptinosem pro zakaznika respondent oznacil: ,, Zakaznik se seznami s no-
vinkami, pokud techniku znd. Pokud ji nezna, tak si udeéla vylet. “ Jako nevyhodu oznacil:

,, U zahranicnich vystav jsou to hlavné finance a casova narocnost. *

Shrnuti odpovédi na otazku Cislo 5: Z odpovédi respondenti vyplyva, Ze zakaznikim
i nav§tévniku by se tato forma vystavovani libila. Respondenti se shodli na tom, Ze
pro navsStévniky i zakazniky je vhodnéjSi praktické predvedeni stroju
a prislusenstvi primo v lese, tedy tam, kde budou pracovat. Za piinos pro navstévniky
i zakazniky respondenti oznacovali, Ze si zakaznici udélaji piFedstavu o praci stroje,
maji moznost porovnani, vhodnéjsi je i prostiedi, je zde lepSi moZnost piredvedeni
technologii v provozu nebo seznameni se s novinkami. Za nevyhodu pak témé¥ vsich-

ni respondenti oznacili jako riziko po¢asi.

6. Jak si myslite, Ze by zareagovala vaSe firma, kdyby na takovémto veletrhu vystavo-

vala vase konkurence?

VétSina respondentll na otazku reagovala pozitivné. Vyjadiili se, ze by se veletrhu také

ucastnili. Konkurenci berou jako ptirozenou soucast trhu.

Respondent ¢islo 5 odpovédel: ,, Urcite bychom tam jeli. Konkurencni prostiedi vytvari

hodnoty. “

Respondent &islo 9 odpoveédél: ,, My se s konkurenci ve Svédsku a Finsku pravidelné po-
tkavdme, tak Ze neni nic, co bychom uz nezaZili. Jak uz jsem rekl, kdyby se veletrh v Cesku

konal, chteli bychom tam i kvuli konkurenci byt. *

Respondent ¢islo 3 odpoveédel: ,, Nase konkurence, pokud to vezmeme z evropského merit-
ka, na téchto veletrzich samoziejmé vystavuje. V ramci celé Ceské republiky jsme jedini,
kteri se zabyvame vyrobou lanovek. Co se tyka péstebnich stroju, tak tady konkurenci ma-

3

me, ale pokud se potkavame, tak pro nds nejsou hrozbou, ale vnimame je pozitivné. ‘

Respondent ¢islo 8 odpoveédel: ,, Nase konkurence na téchto veletrzich vystavuje. A je to
dobre, protoze je to prirozené prostiedi pro dobry obchod. *

Respondent ¢islo 10 odpovedél: ,, My se snazime na tyto veletrhy jezdit. Konkurence je

I3

tam samoziejmé taky, ale to je jen dobre.’
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Respondent ¢islo 2 odpoveédél: ,, Pokud bychom vedeli, ze tam bude navstévnost, tak by-

‘

chom tam jeli. Konkurenci bychom chtéli byt nablizku.*

Respondent ¢islo 6 odpoveéd€l: ,,Je to jakési prirozené poméreni v ramci konkurence
a zakaznik je jen jeden a ten si vybird. Je to misto, které nam dokaze zakaznika odvést, ale

«

Jjsme schopni si zakaznika privést i od konkurence k nam. Konkurence se nebojime. *

Respondent ¢islo 7 odpoveédél: ,, My se konkurence nebojime. Nas obor je tak maly a spe-
cificky, na to, aby se tady uzivilo nekolik lesnickych vydavatelstvi. Jestli tady piisobi konku-

¢

rence, tak jsme to my na né, ale ne oni na nas.
Respondent ¢islo 1 odpovedél: ,, Zareagovali bychom tak, Ze tam musime byt taky.

Respondent ¢islo 4 odpoveéd€l: ,, Na zahranicnich veletrzich vystavuji materské firmy a ne
zdstupci, tak Ze tam se, co se tyka konkurence, snazi byt vsichni. V Ceské republice to nevi-
dime jako zdsadni. Co se tyka nasi konkurence, tak vime, Ze na Silva Reginu jezdi proto, Ze
tam jezdime my. Nase spolecnost neni na tom tak, abychom museli byt vsude kvili konku-

renci. Na regionalni vystavy nejezdime, protozZe pro nds nemaji vyznam. “

Shrnuti odpovédi na otazku Cislo 6: Respondenti vétSinou odpovidali, Ze by zareagovali
tak, Ze by se takového veletrhu wicastnili taky. Cast respondentii odpovédéla, Ze chtéji
byt konkurenci nablizku a &ast se vyjad¥ila tak, Ze v ramci Ceské republiky pro né
konkurence neni zisadni, proto by neméli divod se kviili konkurenci veletrhu tcast-

nit.
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5.5 Analyza konkurencéniho prostiredi podle Portera

Vystavovani v lesnickém odvétvi vyzaduje piizpisobeni se potiebam zékazniki, tedy vy-
stavovateld a navstévnikd. V Ceské republice je v sou¢asné dobé pouze jeden velky lesnic-
ky veletrh a par regionalnich vystav. Velkou konkurenci jsou tak pro ¢esky trh zahrani¢ni
veletrhy, které jsou navic pofadany jako praktické ukazky v lese. Vystavovani lesnickych
stroju, lanovek a pfisluSenstvi je narocné na prostor a logistiku, proto ptedvedeni pouze ve
statické podob¢ na kamenném vystavisti nemusi byt pro vystavovatele do budoucna zaji-
mavé. Porterova analyza konkuren¢niho prostifedi by méla ukazat ktery faktor je pro les-
nické vystavovani nejveétsi hrozbou. Na zaklad¢ zjisténi této hrozby budou navrhnuty for-
my feSeni.

V ramci kvalitativnich rozhovorl s respondenty, probéhlo po zodpovézeni otazek takeé
hodnoceni konkurenc¢niho prostfedi podle Portera. VSem respondentim byly pokladany
stejné otazky a ti meli podle stanovené hodnotici Skaly na né odpovidat. Respondentim
bylo v uvodu vysvétleno, o jakou analyzu se jedna a co bude jejim vystupem, byly jim také

upfesnény piipadné nejasnosti.

Pro hodnoceni jednotlivych faktorGi konkurenénich sil byla stanovena hodnotici $kala od
1 do 10, kdy 1 znaci nejmensi hrozbu a 10 hrozbu nejvyssi. Faktory za jednotlivé konku-

renc¢ni sily jsou hodnoceny v ¢asovém horizontu soucasnost a budoucnost (za 5 let).

Z vysledki za jednotlivé konkurenc¢ni sily bude proveden aritmeticky prumér a ten bude
podé€len poctem respondentti. Tak ziskame konkrétni udaj vztahujici se k jednotlivym kon-
kuren¢nim silam a tim zjistime, kterd sila je pro lesnické vystavovani nejvétsi hrozbou.

Vysledky pak budou znazornény graficky.
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Obrazek ¢. 16 — Analyza konkurencniho prostiedi podle Portera

(zdroj: viastni zpracovani)
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1. Konkurenc¢ni prostredi

Tabulka ¢. 6 - Porterova analyza — faktor Konkurencni prostredi

(zdroj: vlastni zpracovani)

2. Substituty

Faktory Soucasnost Budoucnost (za 5 let)
1. Lokalni regionalni lesnické vystavy 51 59
2. Zemédélské vystavy 40 43
3. Zahrani¢ni lesnické vystavy 63 66
4. Zahraniéni lesnické veletrhy — FDF 65 66
5. Lesnické vystavy na kamenném vystavisti 68 43
0. Lesnické vystavy poradané statnimi podniky 58 62
7. Ekonomické faktory (DPH) 59 65
3. Legislativni omezeni 59 67
0. Ekologické normy 49 52
10. Pomér mezi vystavovateli a potencialnimi zakazniky 66 68
578 591
5,8 5,9

Tabulka ¢. 7 - Porterova analyza — faktor Substituty

(zdroj: vlastni zpracovani)

Faktory Soucasnost Budoucnost (za 5 let)
1. Zahranicni lesnické vystavy 59 62
2. Zahranicni lesnické veletrhy — FDF 65 64
3. Lokalni regionalni lesnické vystavy 52 60
4. Lokalni lesnické vystavy FDF (Den ve starostové lese) 45 56
5. Lesnické veletrhy pofadané na kamennych vystavistich 42 52
6. Zemédelské vystavy 40 46
7. Lesnické vystavy poradané statnimi podniky 51 52
354 392
5,1 5,6




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

69

3. Novi konkurenti

Tabulka ¢. 8 - Porterova analyza — faktor Novi konkurenti

Faktory Soucasnost Budoucnost (za 5 let)

1. Lesnické vystavy pofadané statnimi podniky 45 52
2. Zahraniéni vystavy FDF 61 64
3. Lokalni lesnické vystavy 51 49
4. Zemédélské vystavy 38 50
5. Zahraniéni lesnické vystavy 62 65
6. Lesnické veletrhy pofadané na kamennych vystavistich 41 43

298 323

5 5,4

(zdroj: vlastni zpracovani)

4. Dodavatelé

Tabulka ¢. 9 - Porterova analyza — faktor Dodavatelé

Faktory Soucasnost Budoucnost (za 5 let)

1. Veletrhy Brno 52 49
2 Subdodavatelé 46 46
3. Lesni podniky 40 51
4. Skolni lesni podniky 32 43
5. Stat (ckologie, legislativa, logistika, ekonomika) 32 32

202 221

4 4.4

(zdroj: vlastni zpracovani)
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5. Zakaznici

Tabulka ¢. 10 - Porterova analyza - faktor Zakaznici

Faktory Soucasnost Budoucnost (za 5 let)

1. Odborna vefejnost 49 48
2. Laicka vefejnost 30 35
3. Studenti lesnickych §kol (stiedni, vysoké) 31 35
4. Vystavovatelé lesnickych, kamennych a lokalnich 43 46

vystav

5. Odborné lesnické skoly jako vystavovatelé 38 45
6. Statni podniky LCR a VLS 49 57

240 266

4 4.4

(zdroj: vlastni zpracovani)

Porterova konkuren¢ni analyza — celkovy prehled

Tabulka ¢. 11 - Porterova konkurencni analyza — celkovy prehled

Soucasnost Budoucnost (za 5 let)
1. Konkuren¢ni prostiredi 5,8 59
2. Nové substituty 51 5,6
3. Novi konkurenti 5 54
4, Dodavatelé 4,2 4,6
5. | Zakaznici 4 4,4

(zdroj: vlastni zpracovani)
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Grafické znazornéni vysledkti Porterovy konkuren¢ni analyzy lesnického vystavovani

v Ceské republice v sou¢asnosti a v budoucnu (za 5 let).

H Soucasnost

® Budoucnost (5 let)

Konkurenéni Substituty Novi Dodavatelé  Zakaznici
prostiedi konkurenti

Obrazek ¢. 17 - Grafické zndazorneni Porterovy konkurencni analyzy — Soucasnost
(zdroj: viastni zpracovani)

Z provedené analyzy vyplyva, ze nejvétsi hrozbou v soucasnosti, ale i do budoucna je kon-

kuren¢ni prostiedi, substituty, ale i novi konkurenti.

Vystavovani na kamenném vystavisti neni pro nadmérné lesnické stroje a prislusenstvi tim
pravym mistem pro jejich pfedvedeni. Proto je jen otdzkou Casu, kdy vystavovatelé a za-
stupci zahrani¢nich producenti pfestanou na jediném lesnickém veletrhu Silva Regina vy-
stavovat. Bude proto nutné vystavovatelim nabidnout adekvatni alternativu, pokud ne-
chceme, aby doslo k totalnimu odchodu ceskych zastupcti a vyrobcii do zahranici, coz by

bylo pro ¢eskou ekonomiku nezadouci.

Doporucenim je obsazeni segmentu lesnického vystavovani poradanim veletrhi
a vystav v prirozeném prostiedi lesa tzv. FDF, tedy Forestry demo fairs, po vzoru
skandinavskych zemi, kde takovato prezentace je na velmi vysoké urovni a pro sa-
motné vystavovatele prinasi velké mnoZstvi vyhod oproti vystavovani na kamenném
vystavi§ti. Jako navrh FeSeni je vytvoren projekt na usporadani lesnického veletrhu

pifimo v podminkach lesa v CR, ktery je pfedmétem projektové asti této prace.
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5.6 Odpovédi na vyzkumné otazky

Cilem vyzkumu bylo nalézt odpovédi na stanovené vyzkumné otazky:

1. Je mezi ¢eskymi vystavovateli zajem ucastnit se veletrhu poiadaného piimo v lese

v Ceské republice?

Ano, mezi ¢eskymi vystavovateli je zajem UcCastnit se veletrhu pofadaného ptimo v lese
v CR, protoze vystavovani lesnickych stroji, technologii a piislusenstvi byva pro firmy
velmi finan¢né naro¢né. Lesnické stroje maji velky pudorys, tedy cena za umisténi na plo-
Se je vysokd a narocnd je také logistika. Proto pro vystavovatele, ktefi chtéji své exponaty
predvést potencialnim zdkaznikiim a navstévnikiim, je dulezité, aby stroj nejenom byl na
vystavisti, ale aby také pracoval, aby ukézal v terénu co umi a jaké jsou jeho vyhody oproti
konkurenci a piedvedl se pfi praci v konkrétnich podminkach lesa, ve kterych bude praco-
vat. Kamennd vystavisté tento ,,luxus®, tedy pfedvedeni stroje pii prace nenabizeji. Ome-
zeni jsou jak z hlediska prostoru, tak z hlediska bezpecnosti. Z analyzy provedenych roz-
hovori vyplyva, Ze mezi deskymi vystavovateli je velky zajem ucastnit se v Ceské republi-
ce veletrhu potadaného piimo Vv lese. Osloveni respondenti shodné odpovidali, Ze v piipadé
poiadani veletrhu v CR by se jej radi ti¢astnili a jako déivody uvadéli predvedeni stroje pfi
praci, moznost srovnani s konkurenci, vhodné&jsi a piirozenéjsi prostiedi, lepsi moznost
predvedeni technologii pfimo v provozu nebo seznameni se s novinkami (viz odpovédi na

otazku ¢. 3, strana 57 - 58).

2. Lze svétovy trend poiadani veletrhii pfimo v lese uplatnit i na podminky Ceské

republiky?

Ano lze. Ceska republika nabizi moznosti i lokality vhodné pro uspoiadani lesnického ve-
letrhu pfimo v podminkach lesa. Za idealni spojeni povazuji propojeni poradani lesnické
vystavy v podminkach lesa s umisténim okruhu na majetku lesniho zavodu, ktery je ve
spravé statniho podniku Lesy Ceské republiky. Idealnim mistem volby okruhu je okoli

dalnice D1, které umozni vystavovatelim dopravit rozmérné stroje na vyty¢enou plochu.
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I11. PROJEKTOVA CAST
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6 PROJEKT USPORADANI LESNICKEHO VELETRHU PRIiMO
V PODMINKACH LESA (FDF)

Cilem projektové Casti diplomové prace je ptipravit projekt na uspotradani lesnického ve-
letrhu Forestry demo fairs v ramci Ceské republiky. Veletrh bude pfipravovan s ohledem
na vyuziti poznatkt z teoretické Casti, také z analyzy provedenych rozhovori Vv ¢asti prak-
tické a vysledkl analyzy konkuren¢niho prostiedi podle Portera (viz kapitola 5.5). Projek-
tovéa &ast bude sestavena s ohledem na soucasny stav lesnického vystavovani v CR. Projekt
bude slozen z navrhu mista, data a intervalu konani veletrhu s odivodnénim. Navrzena
bude cilova skupina, finan¢ni a ¢asovy harmonogram, formy marketingové komunikace,

nomenklatura, podminky soutéze Grand Prix, doprovodny program a zjisténi zpétné vazby.

6.1 Soucasny stav lesnického vystavovani v CR

V soucasné dobé probiha v Ceské republice pouze jeden mezinarodni lesnicky veletrh Sil-
va Regina, ktery je umistén na kamenném vystavisti Brnénskych veletrhii. Z provedené
analyzy vyplyva, ze vystavovatelé maji zajem o segment lesnického vystavovani, protoze
jejich pocet ro¢nik od ro¢niku roste. Dale z analyzy vyvoje obsazeni kryté vystavni plochy
vyplyva, Ze vystavovatelé plochu v halach nakupuji vyrazné¢ méné a vystavovateli jsou
pievazné spole¢nosti, které s lesnictvim souvisi jen velmi okrajové, to je podle mne i di-
vod samotného nartstu vystavovatel. Vyvoj obsazeni volné plochy, ktery ma rostouci
tendenci je naopak dikazem toho, Ze vystavovatelé preferuji venkovni prostiedi, jak
Z hlediska ekonomického, protoZe plocha je vyrazné levnéjsi, tak z hlediska spolecenského
a oborového. Stroje zkratka patii do venkovniho prostoru, pro vystavovatele 1 potencialni
zakazniky je to pfirozené prostifedi. Neni pro né ptekaZzkou ani nepfiznivé pocasi, ani fakt,
ze stroje mohou predvadét pouze staticky (bezpecnostni a prostorova omezeni). Posledni
provedena analyza doklada vyvoj navstévnosti, ktera ma od roku 2006 klesajici tendenci.
Tento stav je podle mého nazoru zpusoben ekonomickou a politickou naladou, ve vztahu
ke Spatné zadanym vefejnym zakézkam pro statni lesy, z nichz nékteré skoncily soudnimi

spory (viz kapitoly 4.2.2,4.2.3,4.2.4 a 4.2.5).
Dalsi lesnické vystavy v Ceské republice jsou spise regionalniho charakteru, at’ uz se jedna

o Lesnicky den v aredlu Skelna Hut' v Ralsku, ktery poiadaji Vojenské lesy a statky CR

jako praktickou ukdzku v lese, které tento veletrh pofadaji z jednoho prostého divodu,
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a sice chtéji znat nové trendy, protoze statni podnik nakupuje od dodavateld ¢ast praci

v lese.

Dalsi regionalni vystavou, ktera je umisténa ptfimo do lesniho porostu je Den ve starostove
lese, ktery mél mezi vystavovateli pomérné dobré jméno. Vzhledem k tomu, ze v soucasné
dobé probiha soudni spor mezi méstem Valasské Mezifi¢i, které bylo poradatelem akce

a obci Krhova, na jejimz majetku se veletrh konal, je pro letoSni rok akce pozastavena.

Dalsim drobnym pocinem je akce Demo Green, ktera je vSak zaméfena spiSe na zahradu
a parky nez na les. Navic v lofiském roce probéhl jeho prvni ro¢nik a dalsi je organizato-

rem naplanovan na rok 2015.

Pokud bychom méli shrnout sou¢asny stav lesnického vystavovani, tak v Ceské republice
je pouze jedna velka lesnicka vystava na kamenném vystavisti, ktera neumoziuje praktické

pfedvedeni lesnich strojil a zatizeni.

Cesti vystavovatelé se proto orientuji spise na zahrani¢ni akce, které podle nich maji vyssi
organiza¢ni Uroveil a jsou umistény pfimo do lesniho porostu. Vystavovatel tak mé moz-
nost zakaznikovi piedvést jak stroje a pfisluSenstvi funguji v praxi a naopak zédkaznik muize
porovnat exponaty vystavené vedle sebe. Pro samotné vystavovatele je ucast na zahranic-
nich veletrzich zatazenych mezi ¢leny Forestry demo fairs i prestizni zaleZitosti, navic se
konaji v intervalu 3 — 4 let, coz je pro vystavovatele i z ekonomického hlediska vyhodnéjsi
(viz kapitola 5.4).

6.2 Cil projektu - veletrh ForestExpo

Cilem projektu je usporadat veletrh ForestExpo v podminkach lesa a ,,ptitahnout™ Ceské
vystavovatele k predvadéni lesni techniky do Ceské republiky. Tento cil byl stanoven na
zaklad¢ hloubkovych rozhovort s respondenty, kteti na otdzku: ,, Méli byste v pripadé po-
Fadani tohoto veletrhu (jako praktické ukdzky v lese) v podminkdch CR zdjem na ném vy-
stavovat?“, odpovédéli shodné ,, Ano “, pouze jeden respondent se vyjadiil zapornou odpo-

veédi (viz kapitola 5.4 — otazka Cislo 3, strana 57 - 58).

Cilem marketingové komunikace smérem k vystavovateliim je dostat se do povédomi les-
nickych spole¢nosti, zaujmout je a piivést na vystavisté jako vystavovatele. Cilem je pfi-
pravit veletrh, ktery ma budoucnost, nabizi vystavovatelim vhodné zvoleny porost, vybor-
nou organizaci a trzni prilezitosti. Marketingova komunikace smérem k navstévnikiim bu-

de zaméfena na upoutani a vytvoreni zajmu o veletrh usporadany v lese.
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6.3 Cilova skupina veletrhu

Cilovou skupinou veletrhu pofadaného v lese jsou spole¢nosti, které se zabyvaji prodejem
lesni techniky, jako jsou harvestory, vyvazeci soupravy, lanovky, drti¢e, harvestorové hla-
vice, jetaby, stroje urcené k Stépkovani lesni hmoty, fetézové pily a dalsi lesnické zatizeni.
Dale spolecnosti nabizejici lesnické technologie, pomicky jako primeérky, vyskoméry
a lesni optiku a jejich piislusenstvi a dalsi lesnické naradi. Cilovou skupinou jsou také od-
borni lesni hospodafi, lesnici, pracovnici statnich podnikti Lesy Ceské republiky a Vojen-

ské lesy a statky CR, dale stfedni a vysoké lesnické $koly a §kolni lesni podniky.

Vyse popsana cilova skupina byla zvolena proto, ze tyto spole¢nosti se samy ucastni ve-
letrhti v zahraniéi jako praktickych ukazek v lese a tudiz predpokladam, Ze o vystavovani

v CR budou mit také zajem.

Kontakty na tyto spole¢nosti budou zpracovany za pouziti internetovych vyhledavacu, ka-

talogu lesnického veletrhu Silva Regina ro¢nik 2012 a osobnich kontaktt.

Celkovy pocet vystavovatell, ktefi budou osloveni a budou jim zasldny informace o kona-
ni veletrhu ForestExpo v¢etné pfihlasky, nomenklatury, moZnosti zafazeni do doprovodné-
ho programu a katalogu je 64. Kompletni seznam vystavovateli je podrobné popsan
v ptiloze PIII, s uvedenim nazvu spolecnosti, poStovni adresy, telefonniho a e-mailového

kontaktu.

6.4 Poradatel veletrhu

Potadatelem veletrhu budou Brnénské veletrhy, a. s. spole¢né se staitnim podnikem Lesy

Ceské republiky.

Volba téchto poradatelii byly zimérna, protoZe Brnénské veletrhy jsou pravidelnym
poradatelem veletrhii, maji zkuSenosti, personalni moznosti i finan¢ni rezervy. Statni
podnik Lesy Ceské republiky je zase majitelem lesniho zdvodu, na jehoZ majetku se
bude veletrh konat, jsou také pravidelnym vystavovatelem na lesnickych veletrzich

a pro statni podnik to bude vyhodna forma prezentace.

6.5 Termin veletrhu

ForestExpo 14. — 16. ¢ervna 2015

Trilety interval, dal§i konani veletrhu 17. — 19. ¢ervna 2018.
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Rok 2015 je zvolen s ohledem na konani svétovych vystav. V roce 2015 se kona pouze
jedna vystava a sice Asturforesta ve Spanélsku. Pro &eské vystavovatele by tak mohla
byt ¢eska vystava v mistnich podminkach atraktivnéjsi nez vystava na ryze borovico-
vych porostech. Termin je zvoleny s ohledem na vystavovatele na mésic ¢erven, kdy
maji jiZ v porostech udélané péstebni prace a jeSté nejsou terminy dovolenych, ¢asovy
interval je zvolen s ohledem na dobu po uzavérce a samoziejmé také s ohledem na

pocasi, které je po Medardovi zpravidla stabilnéjsi.

6.6 Umisténi veletrhu
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Obrazek ¢. 18 — Umisténi veletrhu ForestExpo — Lesni zavod Konopisté
(zdroj: Mapy.cz, viastni zpracovani)

Lokalita umisténi veletrhu ForestExpo byla zvolena do okoli Lesniho zivodu Kono-
pisté, které je majetkem Lesi Ceské republiky. Lesni zavod Konopi§té obhospodaiuje
30 tisic hektarii lesa, je tedy idedlnim mistem pro zvoleni okruhu na praktické ukazky

Vv lese a nabizi také zazemi, které je pro poradani veletrhu poti‘ebné.

Geografické umisténi veletrhu je idealni také z hlediska dostupnosti. Nachazi se ve
stfedu nasi republiky, tudiZ vSichni vystavovatelé to budou mist stejné daleko a na-

chazi se v blizkosti dalnice D1, ktera je pro vystavovatele s rozmérnymi stroji logis-
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ticky dostupna a obsluZné prijemna. Zvolena lokalita je také blizko pro ministerské

uredniky z Prahy, se kterymi se vystavovatelé chtéji na veletrhu potkat.

Lesni zavod Konopi$té sidli v zame¢ku Zelatinka, ktery bude vyuZit jako zazemi pro
seminare a aktivity v ramci doprovodného programu. Zaroven bude slouzit jako za-
zemi pro vystavovatele s moZnosti tiskového centra a pripadného zézemi pro jednani.
LZ Konopisté nabizi vystavovatelim zpevnéné plochy, kde se daji postavit stroje, je
zde moznost vyuzit parcourové stielnice a bazantnice. Pro lesniky, ktefi jsou zaroven

myslivci, je to tak idealni propojeni prace s ,,koni¢kem*.

6.7 Nomenklatura veletrhu

Nomenklatura pro vystavovatele slouzi pro piehledné zatazeni jednotlivych vystavovatell
podle zaméfeni jejich spole¢nosti. Kody nomenklatury jsou rozélenény na celkem 17 ob-
lasti. Vystavovatelé maji moznost zvolit i vice oblasti. Podle kédu nomenklatury budou
vystavovatelé zatazeni ve veletrznim katalogu, ktery bude slouzit pro ptehlednou a rychlou

orientaci navstévniktiim na veletrhu.

Tabulka ¢. 12 - Nomenklatura veletrhu ForestExpo

L-01 Zaftizeni, stroje a pomucky pro lesni semenafstvi

L-02 Sadebni material a osivo pro LH a méstskou zeleni

L-03 Stroje a zafizeni pro likvidaci po t€zbé

L-04 Zatizeni a stroje pro lesni $kolky

L-05 Nafadi a stroje pro obnovu lesa

L-06 Naradi a stroje pro oSetfovani a ochranu porostii a Kultur

L-07 Naradi a stroje pro vychovu mladych lesnich porostt

L-08 Naradi a stroje pro lesni tézbu

L-09 Stroje slouzici k odvozu diivi

L-10 Zatizeni pro péci o stroje v LH

L-11 Zatizeni a stroje pro sklad diivi

L-12 Chemie pro LH

L-13 Mobilni ptislusenstvi a stroje v LH

L-14 Komunikaéni, méfici, fidici, detekéni a komunikaéni ptistroje v LH
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L-15 Ochranné prostiedky pfi praci v LH

L-16 Pomiucky a sluzby pro myslivost

L-17 Skolstvi, vyzkum, sluzby a literatura v LH

(zdroj: vlastni zpracovani)

6.8 Katalog

PiihlaSenim se k zapisu spole¢nosti do veletrzniho katalogu ziskaji vystavovatelé mediali-
zaci vystavujici spole¢nosti, s uvedenim nazvu a profilu spolecnosti, adresy, telefonnich
kontaktd, webové a emailové adresy. Dale také bude vyznac¢eno umisténi vystavovatele na
vystavnim okruhu, které bude slouzit navstévnikiim ke snadné orientaci a nalezeni kon-
krétniho vystavovatele. Vystavovatelé také mohou vyuzit katalogu k prezentaci spole¢nosti

a reklamé novinek. Vystavovatelim bude zaslan formulaf k ptihlaSeni i s cenikem.

6.9 Soutéz Grand Prix veletrhu ForestExpo

Soutéz Grand Prix je urCena pro vystavovatele veletrhu ForestExpo k pfedstaveni novinek.

SoutéZ je vyhlasovana v kategoriich:

- Lesni hospodatstvi

- Lesnické stroje a zatizeni
- Stroje na zpracovani dieva
- Ru¢ni stroje a naradi

- Stroje a technologie na povrchovou upravu dieva

Exponaty pfihlasené do soutéze Grand Prix budou na okruhu viditelné oznaceny. Vysta-

vovatel bude mit moznost vyuzit ocenéni k marketingovym a propaga¢nim uceltim.
Prezentace ocenénych exponati bude medializovana:

- V odbornych ¢asopisech medialnich partnerti veletrhu

- pomoci tiskovych zprav a na tiskovych konferencich

- na webovém portalu veletrhu ForestExpo na www.forestexpo.cz, na kterém budou uve-
fejnény informace o soutézi, véetné stanov, piihlaSené exponaty vcetné popisu s kontaktem

na vystavovatele a vyrobce, vit¢zné exponaty a on-line zpravy o prub¢hu veletrhu.
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VyhlaSeni vitéznych exponatl prob&éhne prvni den konani veletrhu 14. 6. 2015 na slavnost-
nim veleru, za pfitomnosti ministra zemédélstvi, feditele statniho podniku Lesy Ceské

republiky a Vojenskeé lesy a statky a dalSich zastupcti lesnického sektoru.
Terminy: Uzavérka piihlasek: 15. 4. 2015
Dodéni podkladi: ~ 30. 5. 2015

Vyhléaseni vysledki: 14. 6. 2015

6.10 Spolecensky program veletrhu

Potadatelé pripravi na prvni den konani veletrhu spole¢ensky vecer, ktery bude uréen pro
vSechny vystavovatele. Souc¢asti spolecenského vecera bude vyhlaseni ocenéni Grand Prix
ForestExpo V jednotlivych kategoriich. Vstupenky na spoleensky vecer obdrzi vSichni

vystavovatelé zdarma v poctu 2 kusli na jednu vystavujici firmu.

6.11 Finanéni ramec veletrhu

Pro uspofadani veletrhu v lese bude nutné zajistit pro vystavovatele a navstévniky alespon
zékladni komfort. Mezi tyto polozky patii vytyCeni vhodné trasy, na které budou umistény
mobilni toalety, pro potiebu vystavovatelti budou k dispozici party stany a moznost prona-
jmout si elektrocentraly. Pro potfeby pofadani seminafi, tiskovych konferenci a spolecen-
ského vecera prondjem zamecku v misté konani veletrhu. Rozpocet je volen s ohledem na
to, ze nékteré polozky jsou jiz v majetku pofadatelti. Castka 850 tisic korun je maximum

pro planovanou vysi nakladu.

Tabulka ¢&. 13 — Financni ramec veletrhu

Polozka cena
Zabor plochy 300 000 K¢
Mobilni WC 250 000 K¢
Party stany 100 000 K¢
Pronajem zamecku pro potadani Spolecenského vecera 50 000 K¢
Pronajem agregati - elektrocental 150 000 K¢
CELKEM 850 000 K¢

(zdroj: vlastni zpracovani)
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6.12 Casovy harmonogram veletrhu

Tabulka ¢. 14 — Casovy harmonogram veletrhu

Cinnost Termin Kontakt
Objednavka plochy 15 3. 2015 Ing. Marek Konvi¢ny, tel.: +420 123 456 789,
o email: konvicny@forestexpo.cz
Inzerce a zapis do kata- Mgr. Ales Noha, tel.: +420 234567 891,
30. 4. 2015 )
logu email: noha@forestexpo.cz
Objednavka firemnich Ing. Jana Hola, tel.: +420 987 654 321, email:
15. 3. 2015
pozvanek hola@forestexpo.cz
Parkovani, prukazy Lydie Kamasova, tel.: +420 335 556 448,
20. 5. 2015 )
email: kamasova@forestexpo.cz
Objednavka agregati - Lucie Méanesova, tel.: +420 665 998 778, ma-
15. 3. 2015
elektrocentral nesova@forestexpo.cz
Odevzdani podkladi o
Mgr. Jan Hedvébny, tel.: +420 331 545 212,
novinkach a exponatech 20. 4. 2015 )
' email: hedvabny@forestexpo.cz
pro PR vyuziti
Zatatek montaze 9.6.2015 | Ing. Marek Konviény, tel.: +420 123 456 789,
Ukonceni montaze 13. 6. 2015 email: konvicny@forestexpo.cz
Pojisténi 0d 9. do 13. | Ing. Petr Lacina, tel.: +420 262 523 456
6. 2015
Zacatek veletrhu 14. 6. 2015
Konec veletrhu, zacatek 16. 6. 2015 Ing. Marek Konvic¢ny, tel.: +420 123 456 789,
montéaze o email: konvicny@forestexpo.cz
Konec demontaze 19. 6. 2015

(zdroj: vlastni zpracovani)
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6.13 Komunikacni strategie veletrhu ForestExpo

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o prvni ro¢nik, bude potfeba navrhnout pro veletrh komuni-
kaéni strategii, ktera oslovi a ,,pfivede lesnické spole¢nosti na veletrh ForestExpo na
okruh Lesniho zavodu Konopisté. Vzhledem k tomu, ze bude komunikace fesena pro kon-
krétni cilovou skupinu, je zvolena strategie vhodna soucasné jak pro vystavovatele, tak pro
navstévniky. Kromé navrzeného komunikacniho mixu budou tiskové zpravy zasilany na

novinaie, jejichz seznam je ptilohou PIV.

6.13.1 Navrh komunikaéniho mixu

Tabulka ¢. 15 - Navrh komunikacniho mixu

Reklama PR Direct marketing

Internet - bannery Internet — PR kampan Mobilni marketing

Odborné Casopisy - inzerce | Odborné ¢asopisy - inzerce | Mailing, newslettery

(zdroj: vlastni zpracovani)

6.13.2 Reklama

Reklama bude hlavnim komunika¢nim ndastrojem pro osloveni a budovani povédomi
0 veletrhu. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o jasné definovanou cilovou skupinu, bude vyu-
zito odbornych periodik a odbornych portalt, které¢ jsou v lesnickém oboru nejznameéjsi
a nejCtengjsi. Jedna se o webovy portal www.silvarium.cz, www.lesprace.cz
a www.svetmyslivosti.cz, kde po kliknuti na umisténou reklamu dojde k pfesmérovani na
webovy portal lesnického veletrhu ForestExpo www.forestexpo.cz. Dale bude reklama
umistovana do dvou odbornych tisténych lesnickych a mysliveckych ¢asopisti: Lesnicka

prace a Svét myslivosti. Oba odborné Casopisy jsou mésicniky.
6.13.2.1 Internet - Bannerovda kampaii

Timing: birezen 2014 azZ kvéten 2015

Bannerova  reklama ~ bude na  lesnickych  portalech ~ www.silvarium.cz
a www.svetmyslivosti.cz ~ umistovana vzdy jednou za dva mésice od dubna do tnora
2015, na portalu www.lesprace.cz uz od biezna 2014. Od ledna - unora 2015 bude reklama

umisténa na portalech az do doby konani veletrhu trvale. Velikost bannert a jejich umisté-
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ni bude voleno na viditelném mist¢ v horni ¢asti webu. Formaty bannert: 100x100,

100x50, 50x50.

Rozpocet: od dubna 2014 do tinora 2015 budou bannery umistovany jednou za dva mési-
ce, cena za umisténi na www.silvarium.cz je za mésic Sest tisic korun, na www.lesprace.cz
je za mésic pét tisic korun a na www.svetmyslivosti.cz je za mésic tfi tisice korun. Od

bfezna 2015 budou bannery umistovany na portalech kazdy mésic. Celkova cena za banne-

ry ¢ini ¢astku 98 250 korun. V této Castce je i zohlednéna sleva za opakovani.

s— " | - ——
Obrazek ¢. 19 — Ukdzky umisténi bannerové reklamy na portalech www.silvarium.cz

_ predplatné 2034

™ LESNICKA PRACE 7& 34’4

a www.svetmyslivosti.cz

(zdroj: viastni zpracovani)

6.13.2.2 Odborné casopisy - inzerce
Timing: duben 2014 az kvéten 2015

V tist€nych médiich Lesnicka prace a Svét myslivosti bude také zvetejiiovana inzerce, kte-
rd bude naplanovana pravidelné v kazdém cisle od dubna 2014 do kvétna 2015. Rozmér

inzerce bude stfidat formaty 1/4 a 1/8 strany.

Rozpocet: Cena za inzerci je stanovena podle cenikli Casopisti Lesnické prace (1/4 strany
deset tisic korun a 1/8 strany Sest tisic korun) a Svét myslivosti (1/4 strany sedm tisic korun
a 1/8 strany pét tisic korun). Celkova cena za inzerci ¢ini ¢astku 152 250 korun. V této

¢astce je 1 zohlednéna sleva za opakovani.
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6.13.3 PR — €lanky a rozhovory

Pro podporu veletrhu a budovani dobrého jména znacky ForestExpo bude navrzena PR

komunikace v podob¢ ¢lankt a rozhovort se znamymi osobnosti v lesnickém oboru.

6.13.3.1 Internet — PR kampaii
Timing: duben 2014 az kvéten 2015

Pro podporu komunikace celého veletrhu bude také vyuzito PR kampang, ktera bude umis-
tovédna na vyse uvedenych webovych portalech. Zvetejiiovani aktudlnich PR ¢lankid bude
probihat jednou za dva mésice od dubna 2014 do unora 2015. Pravideln¢ kazdy mésic bu-
dou informace, ¢lanky a rozhovory probihat od biezna 2015 do kvétna 2015. PR kampan
bude zahrnovat rozhovory s feditelem Lesi Ceské republiky s. p., jakozto jednim
Z potadatelll. Pro potencidlni vystavovatele je dllezité, Ze praveé sam feditel je pozyva na
veletrh, dale pak rozhovory se zastupci veletrzni spravy, kteti budou informovat vystavo-
vatele o pfipravovanych aktivitach v ramci veletrhu a doprovodného programu s moznosti
prihlasit se do né. Vramci kampané budou zvetfejiiovany pozvanky, rozhovory
s pifihlaSenymi spole¢nostmi, jejich novinkami a s pfedstavenim exponati pfihlaSenych do

soutéZe Grand Prix ForestExpo.

Rozpocdet: Cena za umisténi na portalu Silvarium.cz je stanovena na ¢astku 50 000 korun,
cena je stanovena jako pevna, protoze portal Silvarium.cz bude mediadlnim partnerem ve-
letrhu. Za zvefejnéni ¢lankl o veletrhu zadanych veletrzni spravou na portalech Lesnicka
préace.cz a Svét myslivosti.cz nebude cena Gc¢tovana, protoZe platba probéhne v ramci tisté-

ného média. Na portalech obou ¢asopist je tak zvetejnéni zdarma.

6.13.3.2 Odborné casopisy — PR kampari
Timing: biezen 2014 az kvéten 2015

PR kampaii bude stejn¢ jako na webovych portdlech probihat také v tiSténych ¢asopisech
formou ¢lankl a rozhovord. V Lesnické praci budeme cilit od bfezna 2014 do ledna 2015
jednou za dva mésice a od Unora 2015 do kvétna 2015 kazdy mésic na ptredplatitele.
V cCasopise Svét myslivosti budeme cili na piedplatitele od dubna 2014 do prosince 2014
jednou za dva mésice a od ledna 2015 do kvétna 2015 kazdy mésic. Predplatiteli obou pe-
riodik jsou pracovnici lesnickych spolenosti, statnich podnikd nebo pracovnici MZe CR.
Tato periodika vychazeji vzdy jednou mésicné, Lesnicka prace vychazi vzdy v prvnim

tydnu v mésici a Svét myslivosti na prelomu daného mésice. Zveiejnované informace bu-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 85

dou obdobné zaméieny jako v internetové PR kampani, tedy na rozhovory s tediteli, za-
stupci veletrzni spravy, s prihlaSenymi vystavovateli a informacemi o jejich exponatech, na
novinky na doprovodny program a soutéz Grand Prix ForestExpo. Rozsah plochy je plano-

van aspoi na jednu celou stranu.

Rozpocdet: Cena za zveiejnéni informaci, rozhovorii nebo novinek o pfipravovaném ve-
letrhu v tisténych periodikach je za jednu celou stranu. Lesnicka prace uvadi dle ceniku
¢astku tricet tisic korun a Svét myslivosti ¢astku dvacet sedm tisic korun. Cena za PR c¢lan-
ky v Lesnické praci vychdzi od biezna 2014 do ledna 2015 a pak od unora 2015 do kvétna
2015, celkem tedy deset vydani na ¢astku 225 000 korun. Cena za PR ¢lanky ve svété mys-
livosti vychazi od dubna 2014 do prosince 2015 a pak od ledna 2015 do kvétna 2015, cel-

kem tedy deset vydani na ¢astku 202 500 korun. Celkova cena za PR kampan cini ¢astku

425 500 korun. V této ¢astce je i zohlednéna sleva za opakovani.

VEDONOSTMI SOUTEZ 3 2
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i
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Zpewvy 2 lesricta Reklara

Obrazek ¢. 20 — Ukazky umisténi PR c¢lankii a bannerové reklamy na portalech

www.silvarium.cz , www.lesprace.cz a www.svetmyslivosti.cz

(zdroj: viastni zpracovani)

6.13.4 Direct marketing

Direct marketing umoziiuje spole¢nostem cilené oslovit a zasdhnout vybranou cilovou
skupinu. V nasem ptipadé bude direct marketingu vyuzito v ramci komunikace s vystavo-
vateli. V dubnu 2014 bude v§em vystavovatelim uvedenym v ptiloze Pl zaslana pozvan-
ka s profilem veletrhu a s piihlaskou k ucasti. Dal$i komunikace bude probihat formou
mobilniho marketingu a zasilanim e-mailovych zprav a newsletterl. PfihlaSovani a objed-

navani z nabidkového katalogu bude probihat on-line.
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Rozpodet: Cena za rozesilani pozvanek s ptihlaskou k ucasti na veletrhu pro vystavovate-
le, kterych je podle piilohy PlIl 64 je soudinem s &astkou 17 korun, ktera je sazbou Ceské

posty. Celkova cena za rozesilani pozvanek s ptihlaskou ¢ini ¢astku 1 088 korun.

6.13.4.1 Mobilni marketing
Telefonovani potencialnim vystavovatelim: Timing: kvéten 2014 a listopad 2014.

Po zaslani pozvéanky s pfihlaskou bude s odstupem 14 dni tfemi pracovniky telefonovano
vystavovatelum s dotazem, zda pozvanku s ptihlaskou obdrzeli, zda jim pracovnici mohou
poskytnout dalsi informace, a jestli spolenost uvazuje o ptipadné ucasti na veletrhu Fores-

tExpo. Stejna akce probéhne jesté jednou, a sice v pribéhu mésice listopad 2014.

Rozpodet: Aktivita telefonovani potencidlnim vystavovatelim nebude zahrnuta do celko-
vého finanéniho rdmce, protoze pracovnici veletrzni spravy ji budou vykonévat v ramci

své pracovni naplné.

6.13.4.2 Mailing a newslettery

V ramci komunika¢niho mixu budou vystavovatelim zasilany pravidelné informace o ve-
letrhu, vystavovatelich, novinkéach, pfipravach a dalsi podrobnosti tykajici se pfiprav ve-
letrhu ForestExpo. Casové rozlozeni zasilani e-maili a newsletterti bude od srpna 2014 do

kvétna 2015.

Rozpocet: Tato aktivita nebude zahrnuta do celkového finan¢niho ramce, protoze pracov-

nici veletrzni spravy ji budou vykonavat v ramci své pracovni naplné.

Tabulka ¢. 16 — Casovy a financni ramec komunikacniho mixu

Komunikani aktivita| Format Umisténi CenavKe] 03 [ 04 Jos [ o6 [ o7 Jos Joo [ wo [ iu [ 12 o1t o o3 [oe] 0
| 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2015 [ 2015 | 2015 | 2015 | 2015
Vytvoteni webového portdlu www forestespo.cz v unoru 2014 30000
Relklama Internet - barmerova |www silvarium ez 40 500
kampan I pracecs 37500

v svetmyslivosticz 20230
Ny cz 34 000
rww.svetmyslivosticz 68 250

W
W
W
Odborné Zasopisy - |w
inzerce w

PR Internet - PR kampaf [www.silvarm ez 50 000
v 1 cz 0

www. svetmyslivosticz 0

Odborné £asopisy - [Lesnicka prace 223 000

PR kampai Svét myslivost 202 300

Direct marketing|Rozesilini pozvinek s pFihliskou 1038
(Mobilni marketing 0

Mailing a newslettery 0

Celkem 800 088

(zdroj: vlastni zpracovani)
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6.13.5 Casovy a finan¢ni ramec komunika¢niho mixu

Tabulka ¢. 17 — Celkovy financni prehled komunikacniho mixu

Webovy portal |d0ména__ vyroba | 80 000
Reklama |bannery, inzerce | 250 500
PR clanky, TZ | 477 500
Direct marketing]

postovne,

telefonovan, e-

maily a newslettery 1 088
CELEEM v K¢ 809 088

(zdroj: vlastni zpracovani)

6.14 Doprovodny program

Doprovodny program veletrhu bude probihat za ucasti navstévnikd, vystavovateli a novi-

natu, pro které budou piipraveny press kity. Doprovodny program bude zaméten na prak-

tické ukazky v lese a odborné seminafe na témata:

Nedéle 14. ¢ervna — 0d 10 do 17 hodin, venkovni plocha — jednotliva stanovisté

Praktické ukazky harvestorovych hlavic
Praktické ukazky vyvazecich souprav
Nové metody prodeje diivi na pni
Lovecka hudba

Lesni pedagogika

od 10 do 17 hodin, Parcourova strelnice
Ptistroje no¢niho vidéni

Provoz mysliveckych stielnic

Pondgli 15. &ervna — od 10 do 17 hodin, zameé&ek Zelatinka - mistnost 205

Obnovitelné zdroje energie v lesnictvi v CR a EU
Lesnicka politika v CR a EU

od 10 do 17 hodin, Parcourova stielnice

Ptistroje no¢niho vidéni
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- Provoz mysliveckych sttelnic
Utery 16. éervna — od 10 do 15 hodin, nadvo¥i pFed zametkem Zelatinka

- Lesni pedagogika
- Lovecka hudba

od 10 do 17 hodin, Parcourova stielnice

- Pfistroje no¢niho vidéni

- Provoz mysliveckych stfelnic

6.15 Zjisténi zpétné vazby

Pro zjisténi zpétné vazby, poznani postoju a nazord vystavovatelti budou druhy den konani

veletrhu piedavany vystavovatelim na stanovistich dotazniky pro zjisténi zpétné vazby.
Dotaznik se soustiedi na zjiSténi:

— Zakladnich informaci o spole¢nosti: obchodni nazev, pocet zaméstnanctl, typ spo-
le¢nosti ...

— Zékladnich informaci o respondentovi: profesni postaveni ve spolecnosti, ti€ast na
veletrhu. ..

— Zjakych zdrojt se o veletrhu dozvédél: odborné Casopisy, internet, veletrzni spra-
va, spolupracovnici, konkurence ...

— Divodi ucasti na veletrhu (zjisténi davoda motivace): budovani image, prezentace
znacky, firmy nebo produktu, budovani ¢i ziskani obchodnich kontaktt ...

— Miry spokojenosti s Gi€asti na veletrhu: na zékladé¢ stanovenych cila ...

— Hodnoceni miry spokojenosti s infrastrukturou veletrhu: parkovani, stravovani, toa-
lety, znacenti trasy...

— Miry naplnéni cile Gc¢asti na veletrhu.

— Progndza ucasti vystavovatele na dal$im ro¢niku.

(zdroj: Vysekalova, 2004, s. 111 - 112)

6.16 Shrnuti

V projektové ¢asti diplomové prace byl navrzen projekt na usporadani lesnického veletrhu
v podminkéch lesa v CR. Veletrh ForestExpo byl navrzen s ohledem na vysledky rozhovo-

ra s respondenty a také po vzoru svétovych veletrh, které jsou ¢leny sité FDF. V projektu
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je zahrnuta a zdivodnéna volba mista a datum konani, v¢etné intervalu, dale je zvolena
cilova skupina, jejiz seznam je uveden v piiloze Plll, finan¢ni a ¢asovy harmonogram praci
a aktivit, medialni kampan, nomenklatura, soutéz Grand Prix, doprovodny program a zjis-

téni zpétné vazby vystavovatelu.
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ZAVER

Svétovym trendem v lesnickém vystavovani jsou praktické ukazky v lese neboli forestry
demo fairs. Skandinavské zemé, ale i Polsko, Némecko, Rakousko, Spanélsko, Francie
nebo Brazilie pravidelné potadaji predvadéni ,,v terénu. Navstévnikiim se tak naskytne
moznost vidét lesnické stroje, technologie a prislusenstvi piimo pfi praci v konkrétnich

podminkach lesa, kde maji moznost jednotlivé vyrobky mezi sebou srovnavat.

Cilem diplomové prace bylo zjisténi motivace Ceskych vystavovatelil k G¢asti na lesnickém
veletrhu pofadaném v Ceské republice piimo v podminkéach lesa, jako praktické ukazky.
K zodpovézeni cile, byly stanoveny dvé vyzkumné otazky, které jsou zaméteny na zjisténi
zdjmu o vystavovani v podminkéch lesa mezi ¢eskymi lesnickymi spole¢nostmi a zda lze
svétovy trend pofadani veletrhii uplatnit i v podminkach CR. Cile prace bylo dosaZeno

a byly zodpovézeny ob¢ vyzkumné otazky.

Ucel prace, vytvofit navrh lesnického veletrhu potadaného piimo v podminkach lesa, jako
praktické ukazky v lese s vyuZitim podnétd od respondentl byl splnén. Projektova cast
obsahuje doporuceni na zvoleni mista, data a intervalu konani veletrhu s odivodnénim
opirajicim se o odpovédi respondentii. Déle byla navrzena cilova skupina, finan¢ni a ¢aso-
vy harmonogram, formy marketingové komunikace, nomenklatura, podminky soutéze

Grand Prix, doprovodny program a zji$téni zpétné vazby.

Teoreticka ¢ast diplomové prace vychazi z dostupnych literarnich prament z oblasti mar-

ketingu a marketingovych komunikaci se zaméfenim na vyvoj veletrhil a vystav.

V praktické ¢asti byla provedena analyza sekundarnich zdroji ze zavérecnych zprav ve-
letrhu Silva Regina pro dokresleni velikosti lesnického segmentu a zajmu vystavovatelil
a navstévnikd o vystavovani na lesnickém veletrhu v Ceské republice. Déle byl vytvoien
prehled veletrhii a vystav zaméfenych na praktické ukazky v lese v zahrani¢i a v Ceské
republice s popisem vystav. Je také zpracovana analyza zajmu Ceskych vystavovatelt
o ucast na lesnickych veletrzich poradanych v lese na zakladé odpovéedi deseti responden-

t, ktefi se také ucastnili analyzy konkurenéniho prostiedi podle Portera.

Z analyzy provedenych rozhovoril jasné vyplyva, Ze mezi eskymi vystavovateli je velky
zdjem Gastnit se vV Ceské republice veletrhu pofadaného piimo V lese. Osloveni respon-
denti shodné odpovidali, Ze v ptipadé pofadani veletrhu v CR by se jej radi ucastnili a jako

divody uvadéli predvedeni stroje pii praci, moznost srovnani s konkurenci, vhodné&jsi
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a prirozenéjsi prostiedi, lepsi moznost pfedvedeni technologii pfimo v provozu nebo se-

znameni se s hovinkami.

Cesti vystavovatelé lesnickych stroji se pravidelné uéastni svétovych veletrhi a podle vy-
sledkt analyz by méli zajem o Gcast na takovémto veletrhu i v podminkach Ceské republi-
Ky. V Ceské republice se v sou¢asné dobé kona pouze jedna mezinarodni lesnicka vystava
na kamenném vystavisti a neni zde zaddna jind alternativa. Proto by uspofadani veletrhu
piimo v podminkach lesa mohla byt moznost, jak nabidnou ¢eskym vystavovatelim dalsi

zpusob prezentace.
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SEZNAM PRILOH

Priloha PI — otazky tykajici se zjisténi motivace a z4jmu Ceskych vystavovatelt k ucasti

na lesnickém veletrhu pofadaném piimo v lese v podminkach Ceské republiky.
Priloha Pll — Zaznam rozhovori s respondenty (umisténo na pfilozeném CD nosici).
Piiloha PIll — Seznam vystavovatelq.

Priloha PIV — Seznam novinaia.



PRILOHA P I: OTAZKY TYKAJICi SE ZJISTENI MOTIVACE
A ZAJMU CESKYCH VYSTAVOVATELU K UCASTI NA
LESNICKEM VELETRHU PORADANEM PRIMO V LESE

V PODMINKACH CESKE REPUBLIKY

1. Slyseli jste o povddani lesnickych veletrhit piimo v lese?
C. Ano - Myslite si, Ze by mohla byt tato forma prezentace vhodnéjsi pro vystavo-
vani vasich vyrobkii? Proc si to myslite?

d. Ne — co si pod timto ndazvem predstavujete?

2. Co si myslite o této formé prezentace?
C. Jaky v této formé prezentace vidite prinos?

d. Jaké v této formé prezentace vidite nevyhody?

3. Méli byste v p¥ipadé poidddni tohoto veletrhu v podminkdich CR zdjem na ném vy-

stavovat?

a. Ano - Proc¢ Vas to zajima?

b. Ne - Pro¢ Vas to nezajima? (Je to otdzka penéz, lidskych zdroju (kapacit) nebo
neznalosti prostredi nebo néceho jiného?)

4. Zazili jste veletrh poidadany v lese?
C. Ano - Ktery? Co se Vam libilo nejvice? Co se Vam libilo nejméné?

d. Ne — prejdeme na dalsi otazku.

5. Jak si myslite si, Ze by se tato forma vystavovani libila vaSim zakaznikiim, navstév-
nikiam?
C. Jaky prinos by z toho méli zakaznici, navstévnici?

d. Vyplyvaji z toho pro zakazniky, navstévniky i néjaké nevyhody?

6. Jak si myslite, Ze by zareagovala vase firma, kdyby na takovémto veletrhu vystavo-

vala vase konkurence?



PRILOHA P I1: ZAZNAM ROZHOVORU S RESPONDENTY

Zaznam rozhovoru s respondenty je umistén na piilozeném CD nosi¢i.



PRILOHA PI11: SEZNAM VYSTAVOVATELU

Nazev spoletnosti Adresa telefon email
1|Agamaas. Husténovska 2001, Staré Mésto 686 03 +420 572 541 701 jurik@agama-as.cz
2|Agrocar sr.o. Ceska 685, Koptivnice 742 21 +420 556 802 752  |ingo@agrocar.cz
3JAsociace vyrobci a prodejcii zbrani a streliva Konévova 75, Praha 3 130 00 +420 602317 310  |asociace@guns.cz
__4IB Agro Brezovd s.r.0. Biezova 130, Brezova 747 44 +420 603 548 074  |info@b-agro.cz
EBaljer-Zembrod_ spol.sr.o. U Svitavy 2. Brno 618 00 +420 548 216 456  |mail@baljer-zembrod.cz

6|Bystrof1 - Integrace s.r.o.

Podlesi - Drazky 506, Valasské Mezitici 757 01

+420 571 624 002

bystron@bystron.cz

7|Cargotech Czech Republic s.r.o.

|Sezemicka 2757/2, Praha 9 193 00

+420 226 238 600

jiri.vrkoc@cargotech.com

Ceska technologicka platforma lesniho hospodaistvi a
8|navazujicich primyslovych odvétvi

Zemédelska 3, Brno 613 00

+420 545 134 194

petra.velejnikova@mendelu.cz

9|Ceska zbrojovka as.

Svatophika Cecha 1283, Uhersky Brod 688 27

+420 572 651 111

info@czub.cz

10|Ceskomoravska myslivecka jednota, o.s. i a 25, Praha 115 25 +420 221592 966 cmmj@cmmi.cz
11|Cesky ti¥ad pro zkouseni zbrani a streliva Jilmova 759/12, Praha 3 130 00 +420 284 081 821  |info@cuzzs.cz
12|Drumet CZ. s.r.0. Kotréova 640, Hradec Kralové 503 01 +420 773 530310  |m.zhouf@drumet.sk

13|Dfevo - Produkt, spols.r.o.

Uhelna 2641/4, Znojmo 669 02

+420 515 241 848

drevoprodukt@drevoprodukt.cz|

EEHS spol.s.r.o. Nabt. Dr. E. Benese 24, Prerov 751 62 +420 581 702 590 |obchod@ocelovalana.cz
~ 15|Entracon s.ro0. U Splavu 46, Rapotin 788 13 +420 583 411 226  |entracon@entracon. Cz
16|Fakulta lesnicka a dievatska CZU v Praze Kamycka 129, Praha 6 165 21 +420 224 384 040
17|Foragris.r.o. Bellusova 1859, Praha 5 155 00 +420 602 615 911  |tomas.dedic@foragri.cz
_18JForest Merisr.o. Kroupova 102a. Brno 625 00 +420 603 791 511  |forestmeri@forestmeri.cz

19|Forasta SG, as.

Horni namésti 1, Vsetin 755 01

+420 571 487 111

info@foresta.cz

20]Tomas Kuba - fotopast.cz

Francouzska 815, Dobrichovice 252 29

+420 608 555 777

info@fotopast.cz

21|GreenMech, sr.o.

Bofetice 9, Botetice 691 08

+420 736 626 401

greenmech@greenmech.cz

22|Hofickeé strojirny. spol.sr.o.

Chvalina 34, Hotice 508 01

+420 493 655 650

kraus@hs-horice.cz

23|Hradeckd lesni a dfevai'ska spolecnost a.s.

Malé nameésti 111, Hradec Kralové 502 00

+420 495771 111

f.deinozka@hlds.cz

24|Husqwma Cesko sr.o. Tirkova 2319/5B, Praha 4 149 00 +420 274 400 905  |info@husqvarna.cz
25|Ifer - Monitoring and Mapping Solutions. s.r.0. Jilové u Prahy 254 01 +420 241 950 607  |info@ifer.cz
26|Intaforst sr.o. Zelezniéni 512/7. Olomouc - Chvalkovice 772 00 (+420 582 361 200 |interforst@interforst.cz

27|Komaxsu Forest GmbH. organiza¢ni slozka podniku

Shizeb 4, Praha 10 108 52

+420 272 701 437

info.cz@komatsu.com

28|Kox sr.0.

Svermova 850, Turnov 511 01

+420 481 320 050

cz-service@kox.eu

EKienek forest service s.r.0. Novy Nemojov 122, Nemojov 544 61 +420 499 429 677  |info@krenekfs.cz
~30}Kubn - Mt. sr.o. Okrumi 673, Ceské Budéjovice +420 380 900 400  |info@kuhn-mt.cz
31|Laski, sr.o. Blistka 263/16, Smrzice 798 17 +420 582 305 740  |zapletal@laski.cz
32|Lesnicka obchodni s.r.o. Palackého namésti 77, Horovice 268 01 +420 606 686 212  |lesos@seznam.cz

33|Lesnicka préce, sr.0.

Zamek 1, Kostelec nad Cernymi lesy 281 63

+420 321 679 413

raevova @lesgrace.cz

34|Lesy Ceské republiky. s.p.

Premyslova 1106, Hradec Kralové 501 68

+420 495 860 111

lesycr@lesycr.cz

35|Manatech Czsro.

Vosmikova 900. Humpolec 396 01

+420 565 534 076

manatech@manatech.cz

36|Mendelova univerzita v Brné, Lesnicka a drevarska fakulta

Zemédeélska 1, Brno 613 00

+420 545 134 001

info.ldf@mendelu.cz

37|Meopta - optika, s.r.o.

Kabelikova 1, Prerov 750 02

+420 581 241 111

meopta@meopta.cz

38I_\/Ier‘imex S.1.0. Dolni Jadruz 55. Plana u Marianskych Lazni 348 15|+420 602 723 732 |info@merimex.cz
39| Ministerstvo zemédelstvi CR Tésnov 17, Praha 117 05 +420 224 851 111  |info@mze.cz

40|Navijaky CZ sr.o.

tf. 5. kvétna 29, Praha 140 00

+420 318 822 861

navijaky@seznam.cz

41|Strojirna Novotny s.r.o.

Hrabova 50, Zabieh 789 01

+420 583 415 829

novotny@loader.cz

EOBMtec Central Europe sr.0. Husova 816, Votice 259 01 +420317 813 344  |info@obmtec.cz

E‘P&L spol.s.r.o. Biskupice Biskupice 206, Biskupice u Luhacovic 763 41 +420 577 113 980  |asedek@pal.cz

EIPefc Ceska republika Bélohorska 274/9, Praha 6 +420 220 517 137  |info@pefc.cz

~ 45|Pitous - pasové pily s.r.o. Zelezna 9, Brno 619 00 +420 543 252010 (wood@pilous.cz
46|Reparoservis spol.s.r.o. Lnatska 907/12, Praha 10 104 00 +420 271960 431  |reparo.servis@lesni-technika.cz
47|Rudoff Cizler Polanka 649, Bilovice nad Svitavou 664 01 +420 608 232 229  |rcizler@seznam.cz

_ 48]Sdruzeni vlastniki obecnich a soukromych lesi v CR K Sil 1980, Pelhfimov 393 01 +420 565 324 203  |info@svol.cz

ESeﬂier&Be]lot as. Lidicka 667, Vladim 258 13 +420 317 891 111  |info@sellier-bellot.cz

ESmiscentmm Vysoéina s.r.o. Kosovska 457/10. Jihlava 586 01 +420 567 574 861  [scv@scv.cz

ESome Jindfichiv Hradec sr.o. JaroSovska 1267/11, Jindfichiv Hradec 377 01 +420 384 372011 |some@somejh.cz.

52|STS Prachatice, as.

Té&Sovice, Husinec 384 21

+420 388 302 130

info@stsprachatice.cz

53|Sun Forestsr.o. Svermova 850, Turnov 511 01 +420 481 320 050 |info@sunforest.eu
54|Vladimir Svitek - Svih Délnicka 17, Hhucin 748 01 +420 596 748 587  |svihi@seznam.cz
55|S§mek proficentrum s.r.o. Kal 22, Klatovy 339 01 +420 376 323 332 |info@simek.eu

56|§kolni lesni podnik Masarykiv les Kitiny. Mendel v Brné

Kitiny 175, 679 05

+420516 428 811

vyzkum@slpkrtiny.cz

57|I.ng. Viaclav Dostél - Terrapolis Dolni namésti 16, Olomouc 772 00 +420 585 237 218  |terrapolis@volny.cz
58|Topagn' S1.0. Kost'alkova 1527, Beroun 266 01 +420 602 235 502  |jiri.zelenka@topagri.cz
59| Ustav pro hospodatskou upravu lesii Brandys nad Labem  [Nabiezni 1326. Brandys nad Labem. 250 01 +420 322319 873  |podatelna@uhul.cz

60| Vojenské lesy a statky CR. sp.

Pod Juliskou 5, Praha 6 160 64

+420 220 405 111

info@vls.cz

61| Vyzkumny tstav lesniho hospodafstvi a myslivosti, v.v.i.

Strnady 136, Jilovisté 252 02

+420 257 892 222

admin@vulhm.cz

62|Wincorp Agri spolsr.o. Jugoslavskych partyzami 26, Praha 6 160 41 +420 257 325450 |wincorp@wincorp.cz
63|Zahoti Rudel s.r.o0. Prerovska 38, Bystiice pod Hostynem 768 61 +420 573 379 670  |info@zahorirudel.cz

64}Zena Models

jezuitska 15, Brno 602 00

+420 548 525 223

naze@volny.cz

(zdroj: Katalog veletrhu Silva Regina 2012, vlastni zpracovani)



PRILOHA P IV: SEZNAM NOVINARU

e-mailova adresa
vasek@radiovalaska.cz
cada@agenturacada.cz
jifiruzicka@pravo.cz
pavel sedlacek@rozhlas.cz
redakce.orion@hitradio.cz
amchova irena@centrum.cz
Michal Merenda@hitradio.cz
michal burda@denik.cz
alexandra bursikova@denik.cz
vojtech.cekota@hexxa.cz
redakce@ostrava-online.cz
zZlin@ctk.cz
lubos.dostal@czech-tv.cz
andrea frydrychova@rozhlas.cz
ales fuksa@pravo.cz
janafuksova@mfdnes.cz
roberthec@post.cz
redakce@zl-kraje.cz
michal horsky@jalovec.cz
vera hotarova@rozhlas.cz
viktor.chrast@denik.cz
valasskeintemetovenoviny@gmail.com
zpravodajstvi@radiojih.cz
mjulinova@seznam.cz
david karola@denik.cz
editor@impuls.cz
tydenik@tydenik-km.cz
josefkvasnicka@czech-tv.cz
gabriela slustikova@ceskatelevize.cz
rudolf manas@rozhlas.cz
jakub.mikus@jalovec.cz
petra prochazkova@mfdnes.cz
news@kisspublikum.cz
rejman@tvbeskyd.cz
studio@rockmax.cz
pavelromanek@jalovec.cz
petr.skacel@mfdnes.cz
skacelova@tydenik-km.cz
smcova@radiozlin.cz
miroslav.urubek@denik.cz
jan.gottfried@email cz
studio@radiovalassko.cz
redakce@radiovalassko.cz
roman vemer@rozhlas.cz
vondrasek@mail ctk.cz
redakce@radiozlin.cz
petrzapletal@centrum.cz
filip zdrazil@ceskatelevize.cz
cada@tvbeskyd.cz
fojtik.denik@gmail com
redakce@casradio.cz
foto@zlin.cz
milan libiger@mfdnes.cz
kuncova@mail.ctk.cz
slavka.cervena@blesk.cz
michaela capkova@realcity.cz
info@vsetin-info.cz
danielacunkova@seznam.cz
ocekavaneudalosti@deg.cz
vgorsanov@kissmorava.cz
istastna@kissmorava.cz
redakce@krajskelisty.cz
jana bubenikova@kr-zlinsky.cz

(zdroj: vlastni zpracovani)




