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ABSTRAKT

Diplomova prace je zaméfena na vinatfskou turistiku na Hodoninsku a Kyjovsku. Cilem
prace je navrhnout opatieni, ktera by vedla k vétSi znamosti Certifikace zatfizeni vinatrské
turistiky, ,,znamky* kvality poskytovanych sluzeb ve vinaistvich. Teoretickd ¢ast se
zamé&fuje na popis venkovského a vinatfského cestovniho ruchu a zptsoby jejich podpory
ve svét&. Vinaiska turistika je v teoretické ¢asti predstavena jednak v Ceské republice, ale
také na Slovensku, v Némecku, Rakousku a Mad’arsku. Prvni kapitola praktické ¢asti
charakterizuje a hodnoti vinafskou turistiku v regionech, druha kapitola je vénovana
vyhodnoceni rozhovorit s vybranymi vinaii na téma podpora turismu v regionech. Na
zaklad€ rozhovorl jsem v zaveéru diplomové prace navrhla mozné opatieni, kterd by vedla
k podporte Certifikace zafizeni vinafské turistiky jako mozného nastroje rozvoje vinatského

turistického ruchu v regionech.
Kli¢ova slova:

venkovsky cestovni ruch, vinafska turistika, vinafska oblast, vinaiska stezka, regionalni

rozvoj, podpora, kvalitni sluzby, certifikace
ABSTRACT

This thesis is focused on wine tourism in the regions of Hodonin and Kyjov. The aim of
this thesis is to propose measures which would lead to a better awareness of Certification
of wine tourism facilities - ,,quality stamp* of services offered in wine industry facilities.
The theoretical part is dedicated to the description of rural and wine tourist industry and
shows how those industries are supported in other countries. The above-mentioned part
contains details of wine tourism in the Czech republic as well as in Slovakia, Germany,
Austria and Hungary. First chapter of the practical part characterizes and evaluates wine
tourism in the region, second chapter outlines the results of the interviews conducted with
selected wine growers on the topic ,,promotion of tourism in the regions®. At the end of my
thesis | have proposed, based on the interviews, possible measures which could contribute
to the promotion of Certification of wine tourism facilities as a means of achievement of

wine tourism development in the regions.
Keywords:

rural tourist industry, wine tourism, wine-growing area, wine-growing track, regional

development, promotion, quality service, certification
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UvoD

Téma pro diplomovou praci jsem si vybrala certifikaci zafizeni pro vinatfskou
turistiku jako jeden z nastrojui rozvoje a podpory cestovniho ruchu ve vinatskych regionech
Ceské republiky (CR). Diplomova prace je zaméfena na regiony Hodoninsko a Kyjovsko,
které patfi do nejvétSich vinafskych podoblasti Moravy, Velkopavlovické a Slovacké

vinafské podoblasti.

.....

se rozvijejici ekonomickéa odvétvi ve vinafskych podoblastech CR. Vyznamnym zptisobem
se podili na ristu zaméstnanosti, na rozvoji dopravni itechnické infrastruktury na
zvySovani technologické trovné¢ vyroby vina, =zlepSovani kvality ubytovacich
a stravovacich zafizeni a na utvafeni pfirody a krajiny. Vzhledem ktomu, ze rozvoj
turismu je spojen nejen s komplexni a atraktivni nabidkou vinaiskych oblasti, ale dtlezitou
podminkou je, aby sluzby byly poskytovany kvalitng, byla v také v CR po vzoru Rakouska

zavedena certifikace sluzeb vinatské turistiky.

Smyslem certifikace, kterou provadi Narodni vinafské centrum ve spolupraci
S Nadaci partnerstvi za podpory Vinaiského fondu, je udélit znamku kvality
provozovatelim zafizeni pro vinafskou turistiku, tzn. vinafstvim, vinnym skleptim,
vinotékdm, ubytovacim zafizenim S vinafskou tématikou a restauracim s vinem, v piipadé
splnéni povinnych kritérii a alespont jednoho z doplitkovych kritérii. Mezi kritéria, napf.
patii, nabizena vina musi z vét§i ¢asti pochazet z hrozni vypéstovanych v Ceské republice
a také z dané oblasti, provozovatel musi mit znalosti o ving a o turistickych zajimavostech
v okoli svého podniku, samoziejmé dodrzovat hygienu a podnikat v daném oboru podle
platné legislativy. VSechny vySe uvedené podminky podle autort certifikace napomahaji

rozvoji turismu ve vinatskych obcich.

Cilem diplomové prace je definovat vinaiskou turistiku a jeji piinos pro rozvoj
vinafskych oblasti, popsat zptsoby podpory vinaiského cestovniho ruchu ve vybranych
statech Evropské unie se zaméfenim na hodnoceni kvality sluzeb. Na zakladé rozhovort
S vinafi a provozovateli turistickych zatizeni provétit, zda vinaisky turismus je dostatecné
podporovan a zda certifikace napomaha rozvoji cestovniho ruchu. Z analyzy rozhovori
nasledné navrhnout opatfeni pro podporu certifikace jako nastroje pro rozvoj cestovniho

ruchu na Hodoninsku a Kyjovsku.
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V teoretické Casti bude pro naplnéni cilii diplomové prace vyuZzita zejména reserse
odborné literatury k cestovnimu ruchu, venkovské a vinaiské turistice a metoda deskripce
k popisu vinaiského turistického ruchu ve statech Evropské unie a v CR. V praktické &asti
bude pouzita analyza sekundarnich dat, statistickych udajii o vinafskych podoblastech a
regionech. Pro zisk&ni primarnich dat bude pouzito semistrukturovaného rozhovoru
S vinafi v regionu, provedena analyza rozhovori a na zaklad¢ analyzy budou navrzena

opatfeni pro podporu certifikace zafizeni pro vinatskou turistiku.

rowr

V tvodu teoretické ¢asti bude definovano, co je to venkovsky a vinaisky cestovni
ruch, jakym zplisobem pfispiva k regionalnimu rozvoji vinatskych oblasti a co jeho cilem.
Zdrojem pro prvni kapitolu bude odborna literatura, z ¢eskych publikaci pifevazné
Geografie cestovniho ruchu Jitiho Vystoupila a Martina Sauera, stéZejnim zahrani¢nim
zdrojem Global Wine Tourism: Research, Management and Marketing od Jacka Carlsena a
Stephena Charterse. Druha kapitola teoretické casti bude vénovana vybranym statim
Evropy, Némecku, Rakousku, Slovensku a Mad’arsku. Vybér téchto stath neni nahodny,
jsou to staty, bud’ s obdobnymi klimatickymi podminkami pro péstovani vinné révy, nebo

se jedna o staty srovnatelné s CR. Posledni kapitola teoretické asti predstavi vinafstvi a

vinafskou turistiku v CR a zptisoby jeji podpory.

Prakticka ¢ast bude rozdélena také do tif Gasti. Uvodni Gast piedstavi a zhodnoti
vinaiskou turistiku v regionech Hodoninsko a Kyjovsko. Druha ¢ast bude obsahovat
analyza osobnich rozhovort s vinafi na téma podpora vinaiské turistiky v regionech. Na
zakladé tohoto vyhodnoceni budou v zavéru navrzena mozna opatieni, ktera by vedla
k podpore certifikace zafizeni vinafské turistiky jako mozného nastroje rozvoje vinarského

turistického ruchu v regionech.
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|. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNIRUCH

Cestovni ruch se projevuje jako mnohostranny spole¢ensky ekonomicky jev, kdy
na jedné strané slouzi K uspokojovani potfeb ucastnikim cestovniho ruchu a na druhé
stran¢ je prilezitosti pro podnikajici sféru. Existuje nékolik definici cestovniho ruchu, ale
cestovni ruch by mél byt ptevazné chapan jako primysl poskytujici veskeré sluzby spojené
s cestovanim a turistikou. Podle Svétové obchodni organizace (WTQO) cestovni ruch
Znamena ,,do¢asnou zmeénu mista pobytu, tj. cestovani a prebyvani mimo misto trvalého
bydlisté, ne déle nez 1 rok, zpravidla ve volném Case za ucelem rekreace, rozvoje poznani
a spojeni mezi lidmi“. Mezinarodni sdruzeni experti cestovniho ruchu definuje cestovni
ruch ,,jako souhrn jevil a vztaht, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pficemz

misto pobytu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani“ (Ryglova, 2009, s. 9 - 11).

V dnes$ni dob¢ patii cestovni ruch celosvétové mezi nejvyznamnéjsi odvétvi
v problémovych regionech s vysokou nezaméstnanosti. V oblasti cestovniho ruchu jsou
zaméstnani jak kvalifikovani pracovnici, tak jsou zde profese, u kterych kvalifikace neni
potiebna. Cestovni ruch zasahuje do nékolika dal§ich odvétvi jako je doprava, zemédélstvi,

potravinafstvi, sluzby, apod. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova., 2011, s. 15).

Diplomova price je zaméfena na vinafskou turistiku, kterd je specificky druh
venkovského cestovniho ruchu a souvisi také s novymi trendy v turismu. Z tohoto divodu

je v teoretické Casti popsan pouze venkovsky cestovni ruchu a vinaiska turistika.

1.1 Venkovsky cestovni ruch

Z pohledu typologie cestovniho ruchu venkovska turistika patii podle Ryglové,
(2009, s. 119) mezi specifickou formu cestovniho ruchu a to z divodu specifickych
¢innosti, které se uskute¢iuji pfi pobytu na venkove (zemédélské aktivity). Do této formy
fadi také gurmansky cestovni ruch, lazensky a wellness cestovni ruch, dobrodruzny

cestovni ruch, kulturni, aj.

Venkovsky cestovni ruch alias ruralni cestovni ruch (z anglického vyrazu ,,rural
tourism*‘) nepatii k novym formam cestovniho ruchu. Jeho poc¢atky spadaji do poloviny 19.
stoleti, kdy Anglicané chtéli uniknout z primyslem zneciSténych mést a vyhledavali
rekreaci na venkové. V Ceské republice (,,CR%) se v§ak za¢al vyraznéji prosazovat po roce

1990, i kdyz k po¢atkim obdoby venkovského cestovniho ruchu lze u nas tadit velmi
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oblibené chalupateni rozvijejici se od 60. let 20. stol. (Vystoupil, Sauer et al., 2011, s.
110).

Definovat piesné, co je venkovsky cestovni ruch neni z divodu zastoupeni a
vzajemného prolinani nékolika forem cestovniho ruchu (gastronomicky, dobrodruzny,
kulturni a poznavaci, aj.) jednoduché. Zahrani¢ni klasifikace fadi venkovsky cestovni ruch
k alternativnim druhtm cestovniho ruchu. Alternativni formy cestovniho ruchu se
snazi, jak uvadi Kotikova (2013, s. 30), vrétit se k zdkladnimu motivu a to poznavani

jednak prostredi, tak originalni produkty nabizené navs§tévovanou oblasti.

Vystoupil, Sauer a kolektiv (2011, s. 110) ve své publikaci piebiraji definici
venkovského cestovniho ruchu podle Zelenky a Paskové, ktera uvadi ,,venkovsky cestovni
ruch je souborné oznaceni pro typ cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a
s rekrea¢nimi aktivitami na venkové s ubytovanim v soukromi nebo Vv mensich
hromadnych ubytovacich zafizenich. Jeho rozvoj souvisi s rozvojem venkova, budovanim
p&sich tras a cyklotras, farem, tradi¢nich femesel, budovanim a obnovou ubytovacich a
stravovacich zafizeni, atd.”“. Z ostatnich definic zminénych napt. v publikaci Venkovsky
cestovni ruch v Ceské republice je jasné, Ze tato forma cestovniho ruchu je prevazné
spojena s pobytem ve venkovském prostiedi a jiz nefesi, jaké aktivity jsou v ramci pobytu
uskutecniovany. Pod venkovsky cestovni ruch fadime ekoturistiku, agroturistiku, pé&si

turistiku, hippoturistiku, vinaiskou turistiku, ale také cykloturistiku.

1.1.1 Vinarska turistika

Vinaiska turistika je v dnes$ni dobé trendovym druhem cestovniho ruchu, ktery
vyuziva ptirodni, kulturné-historické predpoklady vinafskych oblasti a predpoklady
vytvorené poskytovali sluzeb ve vinafském regionu. Turistika za vinem se podle Halla
(2000, s. 64) zacala propagovat ve 2. poloving 19. stol. Stejné jako u venkovské turistiky i
u této formy cestovniho ruchu lze rozvoj prisuzovat primyslové revoluci, prevazné rozvoji
dopravy. Dalsim faktorem, ktery oznacil Hall (2000, s. 64), je sociélni revoluce, kdy
sttedni vrstva obyvatelstva stejn¢ jako Slechta zaCala vyhleddvat kvalitni vina. Novodoba
vinarska turistika tak, jak ji vnimdme nyni, se zacala rozvijet po r. 1920 v Némecku a to
diky vybudovani vinatfskych nau¢nych stezek. Nau¢né stezky ptispély ke zvySeni prodeje
vina a néasledné k vétSimu pi{jmim vinafi, ktefi mohli zacit vice budovat sva vinafstvi a
zadzemi pro turisty. Po vzoru Némecka se vydaly dalSi evropské zem¢ jako je Francie,

Spanélsko, Italie, atd. Dnes je vSak vinafska turistika nabizena ve vSech castech svéta. Ma
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své zastoupeni v Australii, na Novém Zélandu v jizni Americe (Argentina, Chile), v USA,
ale také vJizni Africe. Rozlozeni vinafskych oblasti ve svété zobrazuje obrazek ¢. 1

v Ptiloze 1.

Péstovani révy vinné a produkce vina motivuje turisty k navstévé vinarskych
regioni. Navstéva je uskuteciiovana za Gc¢elem prohlidky vinohradii, vinafstvi, rtiznych
festivalt a piehlidek, které se konaji v téchto regionech. Z téchto pfedpokladi vychazi také
definice vinafské turistiky podle Sdruzeni australskych vinait, ktera dodava, ze vinatska
turistika zahrnuje nejen ndvstévu vinnych sklepti ve vinafské oblasti, ale také poznani
zivotniho stylu Austrdlie véetné ochutnani vina a jidla a seznameni se s krajinou a

kulturnim bohatstvim (Carlsen a Charters, 2006, s. 1 a 2).

Na rozdil od australské definice vinatské turistiky zaméfené na motivaci turisty,
Getz (2000) vyuziva vztahy mezi vinafi, destinaci, ptipadné spotiebiteli. Podle néj se jedna
0 specializovany marketing (tzv. niche marketing), ktery je pro destinaci pfedev$im
rozvojovou strategii prinasejici lepsi propagaci vinaiské oblasti. Pro vinafe pak znamena
vinatsky cestovni ruch piileZitost predstavit své femeslo a zajistit pfimy odbyt svym

produktim.

Zatimco zahrani¢ni zdroje spojuji vinaiskou turistiku s kulinatskym (gurmanskym)
cestovnim ruchem a s kulturné-poznavacim cestovnim ruchem a fikaji, ze turistika za
vinem a jidlem se da velmi jednoduSe spojit s riznymi jinymi typy cestovniho ruchu
(Croce a Perri, 2010, s. 6), Zelenka a Paskova (2002, s. 311) uvadi, ze ,,vinaisky cestovni
ruch je forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani poznavanim zpusobu
péstovani vina v tradi¢nich vinafskych oblastech, ochutndvkami vin, prociténim atmosféry
vinnych sklipkd, vinaren a vinoték, nakupem archivnich i novych vin“. Také Vystoupil,
Sauer a kol. konstatuji, Ze vinai'sky cestovni ruch je doprovizen riznymi aktivitami,
jako je pési turistika, cykloturistika, nav§téva kulturnich, historickych a p¥irodnich
pamatek a piiklani se k zahrani¢nim charakteristikam vinatfského cestovniho ruchu (2011,
s. 137). Propojeni vinafského cestovniho ruchu s jinymi formami cestovniho ruchu
uvedené v kapitole 1.1 a naznaCeni spoleénych znakd je zobrazeno na nésledujicim
obrazku (obr. 2).
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Obrézek 1: Provazanost vinatské turistiky s jinymi formami CR

, Form
Venkovsky ormy .
. cestovniho Spolecné znaky
cestovni ruch
ruchu

kulturné- poznavani zvykd
pozndvaci a tradic destinace

dusevni a fyzicka
rekreacni regenerace
navstévnika

pési turistika,
cykloturistika

Vinarska turistika sportovni

spolecensky spolecenské
orientovany akce, setkani

seminare,
veletrhy, vystavy,
apod.

ekonomicky
orientovany

Zdroj: Vystoupil a Sauer (2006), zpracovani vlastni

Vinai'skd turistika se uskuteciiuje ve specidlnich zafizeni urcenych piimo pro
nabidku vina. Diplomova prace je zaméfena na certifikaci téchto zafizeni, na hodnoceni
kvality sluZzeb poskytovanych provozovateli vinnych sklepd, vinoték, restauraci s vinem a
ubytovacich zafizeni s vinafskou tématikou. Z tohoto diivodu je nutné vyse uvedené pojmy
definovat. Definice jsou nejdiive uvedeny podle odborné literatury a dale pro ucely

diplomové prace doplnény o podminky stanovené certifikaci sluzeb.

Vinnym sklepem se podle Slovniku spisovného jazyka ¢eského (©2011), mysli:
,hostinska mistnost s vy¢epem vina nebo piva zpravidla v podzemi®. Néarodni vinatské
centrum K obecné definici stanovuje nasledujici kritéria poskytovanych sluzeb:
,provozovatel nabizi posezeni ve vinném sklep¢ a prodava vina vlastni nebo cizi produkce
z hrozntl vypéstovanych v CR. Zafizeni musi mit socialni zdzemi. V nabidce je vlastni

nebo jinym dodavatelem zajiSténa studena kuchyn€. Vinny sklep nabizi fizené degustace a

dal3i programy* (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).
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Vinotéka je ,,odbytové stiedisko specializované na podavani, ochutnavku a prodej
kvalitnich vin. Casto je zaméfena na uréitou vinafskou oblast, nabizi reprezentativni
soubor vin, tfidény podle ro¢nikli, druhi a oblasti. Je zaméfend na gurméany a jako
dodavatel vin na restaurace a vinarny vysSich cenovych kategorii“ (Zelenka, Paskova,
2002, s. 312). Vinotéky pro ziskani ,,znamky kvality* musi plnit minimalné nasledujici
pozadavky: ,,nabizi pfedeviim prodej lahvového vina s pievahou vin od vyrobci z CR.
Vinotéka poskytuje svym navstévnikiim informace souvisejici s vinem, vinafstvim a
vinafskou turistikou a dalS$i programy. Koupé vina v certifikované vinotéce zajisti
zakaznikovi vybér z nabidky minimaln€ 40 druht tuzemskych lahvovych vin. Pfi volbé
vina se muze poradit s vySkolenym personalem. Ochutnavka vin je provadéna vyhradné z
odpovidajicich skleni¢ek” (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).

Restaurace je definovana jako ,stravovaci zafizeni zajist'ujici obsluznym
zpusobem predevsim stravovaci sluzby se Sirokym sortimentem pokrmii zdkladniho
stravovani“ (Zelenka, Paskova, 2002, s. 251). Pro ucely certifikace je ,restaurace
s vinem* vymezena takto: ,restaurace nebo vinarna nabizi sortiment kvalitnich jidel a
dostatetnd §iroky vybér vin, vyrobenych domacimi vyrobci ze surovin z CR. Provozovatel
garantuje kvalifikovanou obsluhu a vhodné vybaveni pro kultivovanou konzumaci vin.
Certifikovana restaurace nabizi navic minimalné dvakrat roéné kulinarskou ¢i vinafskou
akci, moznost objednavky détskych porci, fyzicky oddélené prostory pro kuiaky a
nekutéky, doporuceni vin k jednotlivym jidliim a alespon 4 druhy vin rozlévanych z ladhve

po skleni¢kach® (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).

Zelenka a Péskova (2002, s. 301) definuji ubytovaci zarizeni jako ,,0bjekty,
prostory nebo plochy, kde je vefejnosti poskytovano ubytovani. Ubytovani je soucasti
zakladni infrastruktury cestovniho ruchu, byva spojeno se stravovacimi sluzbami v plném
nebo omezeném rozsahu a piipadné i s poskytovanim dalsich sluzeb. Dé¢li se dale na
celoro¢ni nebo sezdnni, hotelového typu a ostatni. Jeho kapacita je vyuzivana zejména pro
cestovni ruch“. Ubytovaci zaFizeni s vinaFskou tématikou je nasledujici: ,,venkovské i
méstské ubytovani piimo souvisejici s provozem vinného sklepu, vinafstvi, restaurace s
vinem apod. Krom¢ ubytovani provozovatel nabizi informace o sluzbach vinait a vinatské
turistice v regionu. Ubytovani dale nabizi snidané formou bufetd (Svédské stoly) s

rozsifenou dobou podavani“ (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).
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1.2 Cestovni ruch a regionalni rozvoj

Cestovni ruch se stava faktorem regionalniho rozvoje vétSinou tam, kde se nachazi
vhodné piirodni a kulturng-historické zdroje (primarni nabidka) lakajici navitévniky. Cim
vétsi je atraktivnost primarni nabidky cestovniho ruch, tim vétsi je vyznam
cestovniho ruchu pro danou destinaci. Jak uvadi Strategie regionalniho rozvoje CR 2014
— 2020 ,,pro tadu regiont cestovni ruch ptedstavuje dlouhodobé jediny potencidl jejich
rozvoje infrastruktury, podnikdni a zaméstnanosti, pfispivd k omezeni vzniku
socioekonomickych disparit v Uzemi (periferni regiony, venkovské regiony, horské oblasti,
aj.) a také umoznuje rozvijet a zhodnocovat pfirodni a kulturné-historicky potencial

destinace.*

V piipadé, Ze se destinace specializuje na cestovni ruch, pak se v regionu
V navaznosti na potfeby cestovniho ruchu rozviji také ostatni ekonomické c¢innosti. Je
nutné, aby podniky zabezpecily Sirokou Skdlu nabizenych sluzeb a statk pro uspokojeni
vSech potieb (poptavky) turistd, nabidka destinace musi byt podle Guéika (2012)
komplexni. Jednd se pfrevazné o ubytovaci, dopravni, stravovaci, informacni,
zprostiedkovatelské sluzby, ale také vyroba suvenyru a tradi¢nych vyrobku regionu. Pokud
se dostatecné zajisti zakladni sluzby poskytované turistim a také dopliikové sluzby
(telekomunikaéni, poStovni, sménarenské, bankovni, atd.), bude vybudovana technicka a
socialni infrastruktura v regionu, lze ofekavat vliv cestovniho ruchu na ekonomicky,

socialni a kulturni rozvoj destinace (Gucik, 2012, s. 40 — 45).

1.2.1 Vinaiska turistika a regionalni rozvoj

Vinaiska turistika spliiuje vSechny podminky, které jsou dany pro rozvoj
vinaiské oblasti, tzn. ptirodni pfedpoklady, kulturné-historické podminky, komplexni

nabidka sluzeb v destinaci. Vinafstvi charakteristickym zptsobem utvaii krajinu, poskytuje

vvvvv

vvvvv

z ptimého kontaktu se zakazniky a diky tomu mohou ovlivnit mnozstvi prodanych
produktd, jak vina, tak dal$i produkce. Vino je vyznamnym faktorem, ktery miize
motivovat hosty k navs§tévé urcité destinace. K tkolim vinafského cestovniho ruchu
tedy patii podpora hospodaiského riistu regionii, zvyseni konkurenceschopnosti téch méné
rozvinutych a také zlepSeni zivotniho standardu tamniho obyvatelstva. Zejména diky

tvorb& novych pracovnich mist a podpote prodeje mistnich produkta je vinatsky cestovni
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ruch dulezity faktor rozvoje venkovskeho prostoru (Hall et al., 2002 s. 18). Problémem,
ktery omezuje vinaisky cestovni ruch je jeho sezonnost. VétSina akei spojena s vinem se

porada ve vegetacnim obdobi vinné révy, tj. kvéten az fijen.

Podle Carlsena a Charterse (2006, s. 267) akce spojené s vinaiskou turistikou
patii mezi prilezitosti, jak ovlivnit dal§i vyvoj destinace, protoze maji dlouhodoby
efekt pro vinaiskou oblast. Hlavni otazkou je, ¢eho ma vinafsky cestovni ruch dosahnout.
Z pohledu instituci vetejné spravy se jedna pievazné o ekonomicky a mozna také socialni
rozvoj regionu, pro turistické organizace propagujici dané tzemi to muze byt jejich
zivobyti. Pro vinafe je to pfevazné marketingova strategie nebo také mozna prodej vina.

turismu, jak samotnym vinaftim.

Regionalni rozvoj vinaiskych oblasti by mél byt uskute¢fiovan na principu
partnerstvi vSech aktérti cestovniho ruchu. Je velmi dilezité, aby vefejna sprava v regionu
plnila své funkce v oblasti propagace, fizeni destinace, nabidky uceleného produktu apod.
Stejné tak poskytovatelé turistického produktu by neméli mezi sebou soutézit, ale méla by
byt mezi nimi spolupréce. Hlavni ,,tahouni* lakajici klientelu do regionu by méli podpoftit
i mensi podniky, popf. za¢inajici podnikatele v dané oblasti. Propaga¢ni materialy by mély
poskytovat veSkeré informace o turistické nabidce v destinaci a nespecializovat se pouze
na jednu atraktivitu. Je vhodné zaclenit do materialu i mapy a informace o provozni dobé
podnikt. (Carlsen a Charters, 2006, s. 77).

Jak uz je uvedeno v kapitole 1.2.1, rozvoj cestovniho ruchu v ptipadé splnéni
atraktivity destinace pro turisty je zavisly na komplexni nabidce sluzeb. Ale druhou
podminkou podle mého nézoru je, aby tyto sluzby byly poskytnuty kvalitné, tzn. dle
oc¢ekavani turisty, ale s pfidanou hodnotou milého ptekvapeni kvalitniho servisu. Jakym
zpusobem se hodnoti riizni provozovatelé zafizeni uré¢eného pro vinatfsky cestovni ruch, je

uvedeno v nasledujici kapitole.
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2 CERTIFIKACE ZARIZENI VINARSKE TURISTIKY

Certifikace je znamkou dosaZeni urcité vrovné kvality, méritelné pomoci
stanovenych kritérii. V turistice jsou certifikace voditkem pro vSechny, ktefi o¢ekavaji a
hledaji dobrou kvalitu sluzeb. Za timto ucelem, ohodnotit nabidku sluzeb poskytovanou
Seskymi a moravskymi vinafi, vznikl v r. 2008 po vzoru rakouskych kolegti v Ceské
republice (CR) projekt s nazvem ,,Certifikace zaiizeni pro vinafskou turistiku®. Autofi
projektu byli Nadace Partnerstvi o.p.s. a Narodni vinaifské centrum o.p.s. a podporu
zajistoval Vinaisky fond CR. Smyslem certifikace je wudélit zndmku kvality
provozovateliim zafizeni pro vinafskou turistiku, tzn. vinafstvim, vinnym skleplm,
vinotékdm, ubytovacim zafizenim a restauracim, v pfipadé splnéni povinnych kritérii a
alespont jednoho z doplikovych kritérii. Mezi kritéria, napt. patfi: nabizena vina musi
z v&tsi Casti pochazet z hroznli vypéstovanych v CR a také z dané oblasti, provozovatel
musi mit znalosti o ving€ a o turistickych zajimavostech v okoli svého podniku, samoziejmé

dodrzovat hygienu a podnikat v daném oboru podle platné legislativy (NVC, 2014).

Certifikace neni vSak v CR ojedinél4, viz také Ceska inspirace, rizné zpusoby
hodnoceni provozoven pro vinafsky cestovni ruch se provadi nékolik desetileti i
v jinych evropskych zemich. Abych zjistila, jakym zptusobem funguje certifikace zafizeni
pro vinaiskou turistiku Vjinych vinafskych statech, z divodu nedostatku literatury
k tomuto tématu, poprosila jsem pana Ing. Juraje Flamika o telefonicky rozhovor. Pan
Flamik je specialista na vinaiskou turistiku v Ceské republice, dlouholety pracovnik
Nadace partnerstvi, o.p.s., feditel Festivali otevienych sklepti a tviirce kritérii pro ¢eskou

certifikaci. Rozhovor se uskute¢nil 23. dubna 2014.

Nejdiive jsem se zajimala 0 rakousky systém certifikace, zda jsou informace
k nému dostupné na webovych strankach. Druha otazka se vztahovala na samotny vznik
tohoto systému. Nasledovaly otazky k jednotlivym statim uvedenych v diplomové préci.

Na zéaklad¢ rozhovoru jsem ziskal nasledujici informace.

Rakousky model certifikace byl zaveden pted 20 lety ve vinaiské oblasti
Weinviertel. Timto modelem se autofi Ceské certifikace nechali inspirovat. Kritéria a
hodnoceni zafizeni si vSak vymysleli sami, protoZze rakousti kolegové jim neposkytli
zadnou metodiku k vybéru a stanoveni standardi. Model certifikace, podle nazoru pana
Flamika, vznikl spontanné, nebyl nikde upraven. Systém se postupné vyvijel,

dopliioval a upravoval podle novych trendi v turistickém ruchu. Ve Francii obdobny
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narodni projekt neexistuje. Francouzsti vinafi dodrzuji uréitd nepsana pravidla a jejich
sluzby jsou poskytovany velmi dobte. V Italii i v Némecku je nejednotny systém, kazda
oblast a zemé¢ si to upravuje podle sebe. Existuji zde zemské zakony, pravni Gpravy pro
vinafskou turistiku, které fesi vinné cesty a sluzby poskytované na téchto cestach.
Slovenska republika nema prozatim Zadnou certifikaci. Je zde snaha zavést obdobny model

jako je v Ceské republice.

Prvni zminka a také oficialni dokumenty o kontrole kvality poskytovanych sluzeb
kolem vinatskych stezek je ze zati 2005. RECEVIN, Unie evropskych vinaiskych mést
uskutecnila projekt s nazvem ,,VINTUR PROJECT — The European Space of the Wine
Tourism*“. Projekt z obdobi 2004 — 2006 byl financovan z iniciativy Evropského
spolecenstvi Interreg IIIC a partnerem pii realizaci bylo také Sdruzeni evropskych
vinafskych regionti (AREV). Cilem tohoto projektu bylo podpofit vinarskych cestovni ruch
kolem vinafskych stezek v nékolika zemich Evropské unie (EU). Do projektu se ptivodné
zapojilo Spanélsko, Italie, Némecko, Francie a Recko, nyni je ¢lenem také Mad’arsko.
Vysledkem projektu byly dva dokumenty: Evropska charta vinai'ského cestovniho
ruchu (,,European Paper on Wine Tourism®) a Priru¢ka evropského vinarského
cestovniho ruchu (,,Vademecum on European Wine Tourism*). Diky témto dokumentim
zacal vznikat novy projekt pod znackou ,,European Wine Route*, jehoz tkolem bylo
ohodnotit zafizeni poskytujici sluzby kolem vinaiskych stezek a nésledné jim udélit tuto
znamku kvality (RECEVIN, 2014).

Podminky pro hodnoceni vznikly na zéklad¢ zkuSenosti zainteresovanych statl. Ze
vzajemne spoluprace, byly stanoveny minimalni podminky pro udéleni znamky ,,European
Wine Route®, ale také byla moznost ziskat vyssi troven, znamku ,,Excellence - European
Wine Route®, kde byla kritéria ziskani doplnéna o dal$i podminky. Hodnotily se tfi oblasti.
Uzemi (,.teritory™) — podminky pro péstovani vina, piirodni a kulturné-historicky potencial
Uzemi, apod. Druhé kritérium byly pfedpoklady pro vinafstvi, zazemi vinafe (Sklep),
produkovaneé vino, zaméstnanci ve sklipku (,,wine culture®), tfeti oblasti byla infrastruktura
pro cestovni ruch (,,tourism®), napt. ubytovaci kapacita, restaurace, degustacni mistnosti,
obchody s regionalnimi produkty, cestovni kancelate, informaéni centra apod. (RECEVIN,
2014).

Jakym zpusobem jsou nebo nejsou hodnocena zafizeni vinafské turistiky, bude

popsano Vv kapitole 4.
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3 PODPORA CESTOVNIHO RUCHU V EVROPE

Cestovni ruch, jak uz bylo uvedeno v piedchozi kapitole, patii mezi vyznamné
odvétvi narodniho hospodaistvi. V fadé mist je jedinou moznosti pro regiondlni rozvoj
dané oblasti. Z té&chto duvodu se cestovni ruch v 90. letech minulého stoleti dostal také do
pozornosti organi Evropské unie (,,EU*). EU v dokumentech vzniklych za poslednich 30
let uvadi ekonomicky, socialni i politicky vyznam cestovniho ruchu. Obrat nastal v r. 2007
(ptijeti nového ¢l. 176b Lisabonské smlouvy), kdy se mezi koordinové politiky dostala
opét oblast cestovniho ruchu a to piijetim usneseni Evropského parlamentu ,,Usneseni
Evropského parlamentu ze dne 29. listopadu 2007 o obnovené politice EU v oblasti
cestovniho ruchu: Vstiic siln€jSimu partnerstvi pro evropsky cestovni ruch®, které navrhlo
zaméfit se na ¢innosti spojené s cestovnim ruchem v Evropé. Jednalo se napf. o ¢innosti:
cestovni ruch a vizova politika, harmonizace norem kvality ubytovacich zafizeni pro
turisty, zdravotni a dostupny cestovni ruch, ochrana spotiebitele a prava cestujicich,
propagace evropskych turistickych destinaci, rozvoj cestovniho ruchu, atd. Piesnéjsi
vymezeni politiky EU k cestovnimu ruchu bylo provedeno v r. 2010 pfijetim dokumentu
»Evropa jako pfedni svétova destinace cestovniho ruchu — novy politicky rdmec pro

evropsky cestovni ruch®. Dokument stanovil 4 zdkladni osy rozvoje cestovniho ruchu:
e podnitit konkurenceschopnost odvétvi cestovniho ruchu v Evropé
e podpofit rozvoj trvalého, zodpovédného a kvalitniho cestovniho ruchu

e upevnit obraz a zviditelnéni Evropy jako souboru udrzitelnych a kvalitnich

destinaci

e maximalizovat potencial finan¢nich politik a nastroji EU pro rozvoj cestovniho

ruchu.

Vr. 2010 byl EU ptijat novy strategicky dokument ,,Evropa 2020 — Strategie
zabezpeceni inteligentniho, udrZitelného a inklusivniho rastu®, ktery se zaméfuje na oblast
cestovniho ruchu v priorité dva — Udrzitelny rast. Obsahem priority je podpora
ekologictéjSiho a konkurenceschopnéjSiho hospodatstvi, které efektivnéji vyuziva zdroje
s hlavni iniciativou pro cestovni ruch s nazvem ,,Primyslova politika v obdobi globalizace
— zvySeni konkurenceschopnosti evropského odvétvi cestovniho ruchu® (Novacka, 2011. s.
51- 67). Na zaklad¢ strategie EU jsou tvofeny narodni strategie jednotlivych ¢lenskych

zemi EU, které urcuji opera¢ni programy V jednotlivych ¢lenskych statech a EU slouZi pro
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programovani fondi EU, jak je nastavit a ur€it finanéni prostfedky mozné k Cerpani.

Z téchto fondi plyne finanéni podpora do jednotlivych zemi.

V minulém programovacim obdobi 2007 — 2013 EU stanovila 6 oblasti, do kterych
se rozdé¢lovaly prosttedky z rozpoctu EU, ze 3 se mohla podporovat oblast cestovniho
ruchu, a to: 1a — Konkurenceschopnost pro rist a zaméstnanost, 1b — Koheze pro rist a
zaméstnanost a 2 — Ochrana a management pfirodnich zdrojt. Na tyto oblasti se vyuzivaly
finanéni prostfedky Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova, Evropského
fondu pro rybni¢ni hospodarstvi, Evropského fondu regionalniho rozvoje, Evropského
socialniho fondu, Fondu soudruznosti a z fondu pied vstupni pomoci (IPA) (Novacka,
2011.s.69 - 71).

V soucasném programovacim obdobi 2014 - 2020 finan¢ni podpora z prostiedkt
EU se muze prerozdélovat do 7 oblasti, jedna z oblasti je pfimo vénovana cestovnimu
ruchu — 2b ,,Prumyslova politika v obdobi globalizace“. Finan¢ni prostiedky se budou
erpat ze stejnych fondd jako v programovacim obdobi 2007 — 2013 (SRR CR 2014 —
2020, s. 98). Celkova suma vydaji rozpo¢tu EU pro 2014 — 2020 je 960 000 mil. eur, 39 %

bude prerozdéleno v oblasti 2 (European Commision, 2014).

Uspéch politiky cestovniho ruchu je vkazdé zemi zalozen na spolupraci, jak
vefejného (instituce), tak nevetejného - soukromého sektoru (podnikatelé poskytujici
¢innosti v cestovnim ruchu). Podpora cestovniho ruchu se nemusi provadét jen finanénimi
prostiedky, které plynou z rozpo¢tu EU, rozpoctu statu, municipalnich rozpo¢ti a vlastnich
finan¢nich zdroji podnikatelii, ale také muze byt formou poradenstvi, vzdélavani,

propagace, apod., kterou poskytuji mezinarodni a narodni instituce.

Mezinarodni instituce podilejici se na podpoie vinai'ského turistického ruchu

VvV Evrop¢ patfi:

e SdruZeni evropskych vinafskych regioni (AREV), sdruzeni vzniklo vr. 1988,
Vv soucasné dob¢ ma cca 50 €lenil tvofenych ze zastupcti vlad jednotlivych regiond.
Jejim Ukolem je posilat spolupraci a partnerstvi mezi vinafskymi regiony EU za
ucelem rozvoje vinafstvi a vinafského cestovniho ruchu. Na svych webovych
strankach prezentuje evropské vinafské regiony a seznamuje navstévniky
s nabidkou destinaci (AREV®, 2012)

e Evropskd rada vinait (CEPV). Clenové rady jsou zastupci vinaiskych svazil

Clenskych regiond. Clenové CEPV voli ze svého stiedu viceprezidenta sdruzeni
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AREV. Evropskd rada vinait je partner Evropské komise pro projednavéani a
pfijimani novych unijnich piedpisti v oblasti vina. Ceska republika je pravoplatnym
¢lenem CEPV od roku 2002 (Ackermann, 2007, s. 14).

Evropska komise pro cestovni ruch (ETC): asociace narodnich marketingovych
agentur nebo ministerstev, ktefi jsou kompetentni a zodpovédni za cestovni ruch
v dané zemi, Brusel, financovani z ptispévkiu ¢lenskych stata EU.

Evropské centrum pro ekologii a cestovni ruch (ECEAT), které mé zastoupeni i
v CR. Pro propagaci &eského vinaistvi je vyznamny projekt Stezky dédictvi, ktery
propaguje ceskou a moravskou kuchyni (ECEAT.cz, ©2008)

Evropska asociace cestovnich agentur a cestovnich kancelaii (ECTAA)
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4 VINARSKA TURISTIKA A JEJI PODPORA VE VYBRANYCH
STATECH EU

Nasledujici podkapitoly charakterizuji vybrané vinaiské zemé EU. Jednd se o
Némecko, Rakousko, Slovenskou republiku a Madarsko. Staty byly vybrany ve vazbé
k CR a to z diivodu srovnatelnych podminek pro péstovani vina, sousedici staty, spolena
historie ve vinaiské turistice a také na zaklad¢ studia materiali pro diplomovou praci.
S Némeckem, Rakouskem a Slovenskem spojuji CR obdobné klimatické podminky pro
pestovani vinné révy. Historie vyvoje vinafské turistiky je shodna se Slovenskem a
Mad’arskem, zacala se vyvijet az po padu ,,zelezné opony*. Rakouské zndmkovéani kvality
ve vinafskych zafizenich bylo inspiraci pro tviirce Ceské certifikace, také tohle byl jeden
z diivodii vybéru Rakouska do této kapitoly. Zamérné jsem nevybirala zddné vinatské
velmoci. K tomuto rozhodnuti mé vedly informace poskytnuté panem Flamikem,
neexistence oficialniho certifika¢niho systému pro zafizeni vinaiské turistiky. Ve Francii
se jedna o jakési zvykové pravo, ze sluzby ve vinafstvi jsou na $pi¢kové trovni a v Itélii

jsou také nejednotna pravidla.

Cilem kapitoly je charakterizovat vyse uvedené zemé z pohledu vinafstvi, tzn.
rozloha vinic, produkce vina, odridy, systém zavedeny pro zatfidéni narodnich odrid,
apod. Piedstavit v piipadé existence systém pro hodnoceni kvality poskytovanych sluzeb
provozovateli zafizeni pro vinafskou turistiku a popsat zptisoby podpory ze strany instituci,

které se zabyvaji cestovnim ruchem v zemi.

4.1 Némecko

Némecko je nejsevernéji polozenou vinafskou oblasti v Evropé. Patii spolu
s Francii (50 757 tis. hl), Italii (42705 tis. hl) a Spanélskem (33396 tis. hl) mezi
nejvyznamnéjsi zemé produkujici vino (Eurostat, 2014). Chladné podnebi je pfedpokladem
pro vynikajici bila vina, kterd maji typické charakteristické rysy: jemnost, lehkost, ovocnou
chut. Cervené odriidy se zde péstuji velmi malo. Némecko je nejvétsi péstitel odridy
Ryzlink rynsky (60 % svétové vysadby) a Miiller-Thurgau. Spolkova republika Némecko
je osazena vinnou révou na 100 tis. ha pudy, celkova produkce vina je od 7 do 15 mil. hl
ro¢n¢. Produkce némeckych vin podléha prisnému némeckému vinafskému zakonu. Tento
zékon déli vinafské oblasti pro stolni vina, oblasti pro selskd vina a oblasti pro znackova

vina oznacovana jako QbA nebo QmP (Ackermann, 2007 s. 114).
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V dobré orientaci mezi viny napomaha turistim oficialni znaceni némeckych vin,

které je rozdéleno do péti skupin:
e Classic - kvalitni suchd vina z odrud typickych pro jednotlivé regiony
e Selection -sucha vina z nejlepsich némeckych vinic

e Erstes Gewdcht - nejlepsi vina z regionu Rheingau od vinait, ktefi jsou ¢lenové

VDP (asociace nejlepsich vinaiti v Némecku)

¢ Riesling-Hochgewdchs — nejlepsi némecké ryzlinky, které ziskaji tuto znamku

Vv ptipadé€ splnéni ptisnych pravidel

e Liebfraumilch - oficialni historické oznaceni pro vina pochazejici ze étyf regiont

kolem Ryna, které splni ur¢ita pravidla.

Spolkova republika Némecko je rozdélena do 13 vinafskych oblasti, které jsou
protkany hustou siti vinafskych stezek, tematickych pésich stezek a cyklostezek, jejichz
autoii se snazili navstévniki ukdzat vSechny atraktivity dané¢ho uzemi. Stezky vedou
ptirodnimi lokalitami, kolem historickych pamatek, kulturnich pamétek zapsanych na

svetovém seznamu UNESCO.

Némecky systém certifikace zafizeni pro vinafskou turistiku neni jednotny a
neni vSude. Pro vinaf'ska zafizeni ma provedenou certifikaci Statni ustav pro vinohradnictvi
a zahradnictvi ve spolkové zemi Bavorsko (Bayerische Landesanstalt fiir Weinbau und
Gartenbau) pro vinaiskou oblast Franky. Certifikaci vznikla pfi zavadéni nové strategie
pro podporu vinafské turistiky pod nazvem ,,Franken: Wein.Schoner.Land“. Autofi
koncepce si uvédomovali, Ze nesta¢i mit v regionu jenom Spi¢kové vino, ale je nutné se
zaméfit 1 na sluzby s nim spojené, protoze trh s vinem je velmi ,,dynamicky, globalni a
vysoce konkurenéni“. Jednim z opatfeni byla certifikace kvality a to na vinné festivaly,
vinotéky, penziony a jejich degustaéni prostory, vinné sklepy, regionalni speciality, akce
,»To nejlepsi z Franka®. Certifikaci institut propojuje se znamkami (hvézdami) Asociace
némecké turistiky (Deutsche Tourismus Verband). Mezi obecné podminky patii, napt.
podavané vino je z oblasti Franky, teplota servirovaného vina, standardizované sklenicky,
ubytovani musi mit nejméné 3 hvézdy, s ubytovanim musi byt spojeno také vlastnéni
vinice, jidelnicek musi obsahovat stanovené regiondlni speciality, pravidelné Skoleni
pracovnikil, zafizeni nenabizi pivo, apod. (Bayerische Landesanstalt fir Weinbau und
Gartenbau, 2014).
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Wiirttenbersky vinarsky institut (,,Weininstitut Wiirtterberg™) udé€luje
provozovatelim vinaren a hostincti svou ,,pecet’ kvality”. Pro ziskani peceté je nutné
uhradit poplatek 150 euro. Vyuzivaji shodné podminky jako v Bavorsku, tzn. kde je
zafizeni situovdno, okoli vinic, apod., zplsoby servirovani vina, skleniCky, regionalni
speciality, atd. Celkovy pocet bodd je 340 a pro obé kategorie jsou jind pravidla pro

ziskani zndmky. Pro vinné festivaly, musi vinat ziskat 280 bodi, na vinny sklep pro

pofadani akce ,,Za vinafem do sklepa“ je nutné ziskat 290 a pecet’ je platnd maximalné 3

roky (Weininstitut Wiirtteberg, 2014).

Na podporu cestovniho ruchu byla v Moselské vinaiské oblasti v r. 2006 podepsana
dohoda mezi zastupci samospravy ,.Regionalinitiative MOSEL®, kterd si klade za cil
podporu rozvoje cestovniho ruchu. Na zéklad¢€ této dohody byla zavedena také znamka
kvality pro hoteliéry, restauratéri, vinafstvi, vinotéky, apod. V ptipad¢ spIlnénych uréitych
standardii a zaplaceni poplatku 100 euro mohou vinafi na vinafstvi, vinné sklepy, popf.
ubytovani na vinném sklepé dostat znamku ,,MOSEL WeinKulturLand“ (Mosel
Weinkulturland, 2014).

Némecka centrala cestovniho ruchu (Deutsche Zentrale fir Tourismus) je hlavni
organizaci, kterd propaguje V zahrani¢ni némecky cestovni ruch a to na portale
germany.travel. Nejvétsi propagace vinafské turistiky v Némecku je vSak diky
Némeckému vinafskému institutu (Deutsches Weininstitut GmbH) — DWI se sidlem
V Mohu¢i, jehoz hlavnim ukolem je podporovat prodej kvalitnich vin z némeckych
vinafskych oblasti. Zajistovat marketingovou strategii, propagacni materidly, organizovat
Skoleni, akce, vystavy, organizovat U€ast némeckych vinaii na riznych vinafskych
soutézich, podporovat rozvoj vinarské turistiky, aj. DWI ma pobocky také v zahranici.
Dalsi aktivitou DWI je také podpora Némecké vinafské akademie (DWA). Partnery
podilejici se spolu s DWI na podpote vinatské turistiky v Némecku jsou vinaiské asociace,
asociace cestovnich kancelafi, Federace némeckych vinafstvi a prodejci vin a dale

Némecky vinatsky fond — DWF (Deutsches Weininstitut, 2014).

4.2 Rakousko

Rakousko je zemé malych rodinnych vinafstvi (cca 9000), kde se vinarské uméni a
vasen predava z generace na generaci. Vinarska turistika zde muze stavét na velmi dlouhé
rodinné tradici vinai'stvi. RakuSané si nesmirn¢ vazi této dlouhé vinai'ské tradice, proto je

vinafstvi zakladnim kamen jejich soucasné vinaiské kultury, charakterizované
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dynamickymi vyrobci a vinafskymi zavody, pozvedavajicimi kvalitu rakouskych vin na
novou uroven. Tato ,,obroda“ se neprojevuje pouze v lahodnych vinech, ale 1 v moderni
rakouské vinaiské architektute, jiz se dostava mezinarodni pozornosti a uznani a také je
atraktivni pro turisty. Vinafi zpracovavaji jak tradi¢ni odriidy, tak se neboji experimentovat
S modnimi odriidami a zafadit je do svého vinného listku. Rakouské vina v posledni dobé
ziskavaji stale vice ocenéni nejen na domacich soutézi, ale také v zahrani¢i. Rakousko ma
vynikajici podminky pro péstovani Ryzlinku rynského, Sauvignonu, Muskatu a Pinot
Blanc, stejné tak pro dalsi mezinarodné oblibené odridy jako je Chardonnay a Pinot Noir.
Nejvice cenénymi jsou ale doméci odridy v ¢ele s Veltlinskym zelenym. Dal$im plusem
pro rozvoj vinaiského cestovniho ruchu a osloveni vétsi skupiny turistd je ticta RakuSani
k ptirod¢é. Rakousku drzi svétovy rekord v ekologickém hospodafeni 16 % veskeré
zem&délské pudy a 10 % plochy vinic je obhospodafovano ekologicky. Jak uz bylo
popisovano Vv uvodnich kapitolach diplomové prace, vinaiska turistika se prolina
s kulinarskym cestovnim ruchem. Tato charakteristika je typicka také pro Rakousko, jehoz

vina jsou nejvhodnéjsi pro kombinaci s jidlem (Rakouska vina, ©2013).

Rakousko je podle ,,Vinafského zakona 2009 (§ 21 odst. 2) rozdéleno do 3
vinaiskych oblasti: Weinland, Bergland a Steierland (obr. ¢. 5, Ptiloha PI) o celkové
rozloze 43,6 tis. ha vinic a ro¢ni produkci 2124,4 tis. hl vina (Pfiloha PII, tabulka ¢. 3 a 4).

Turisticky produkt rakouské vinatské turistiky zahrnuje piedevsim prohlidku vinic,
vinafstvi, projizd’ku po vinnych stezkdch, navstévu muzei a vystav vin, festivalii vina a
fizené degustace ve vinnych sklepich a o vSe spojené s ostatnimi formami cestovniho
ruchu (golfovy, wellness, kulinafsky, rekreacni, apod.). Mezi nejvyznamnéjsi produkty
vinaiského cestovniho ruchu v Rakousku stejné jako v okolnich statech patii vinaiské
stezky, popt. cyklostezky. Celkem je na izemi Rakouska vybudovano 20 vinaiskych
stezek, nejstarsi je zr. 1955 a prochéazi jiznim Styrskem. Nejvice stezek bylo vytvoieno
v 80. a 90. letech 20. stol. a slouzily pro podporu prodeje zeméd¢€lskych produkti (ovoce,
zeleniny, vina, syrt, apod.). Dolni Rakousko se zase miize pySnit nejdelSi vinafskou
stezkou, Weinstrae Niederosterreich, ktera méti 830 km a prochazi 150 vinaiskymi
obcemi. Za nejkrasnéjsi se povazuje Weinstrale Wachau, ktera prochazi udolim Dunaje.
Nejvetsi vinaiskou oblast Weinviertel kiizi trasa 400 km dlouhé stezky (Weinreisen
Austria, 2014).

Certifikace zafizeni pro vinaiskou turistiku v Rakousku je upravena rizné.

Styrsko, které neni déleno na vinaiské podoblasti, uzivad na celém tzemi pro turisticka
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zafizeni znamku ,,Steiermark — Das Griine Herz Osterreichs“. Dolni Rakousko pro
lepSi orientaci mezi turisty a sjednoceni hodnoceni kvality provozoven na regionalni
urovni zavedlo znamku ,,QualitatsPartner-Niederosterreich®. Na ziizeni této certifikace
se podilelo 6 turistickych destinaci v Dolnim Rakousku. Partnerskou znamku dostavaji
zafizeni, kterd maji certifikaci jiz od vlastni turistické centrdly, tzn.
,»Sternen/Blummen/Sonnen* nebo ,,Geniefzimmer z poysdorfské centrdly Weinviertel,
,Best of Wachau“ nebo ,,G* — ,,Geniefzimmer* z centraly Dolnorakousky Dunaj

propagujici vinaiské obce z oblasti Wachau. Znamka je platnd maximalné Ctyfi roky,

kazdy rok se zasila nova na zéklad¢€ provedené opétovné kontroly plnéni kritérii auditorské

spolecnosti (Offizielles Tourismus- und Kulturportal des Landes Niederdsterreich, 2014).

Propagaci vinafského cestovniho ruchu se na celostatni Grovni vénuje
Weintourismus K. s., provozujici portal Weinreisenaustria.at. Spole¢nost, jejimz partnerem
je Rakouska ndrodni turistickd centrala (Osterreich Werbung), sdruZuje vinatska ubytovaci
zafizeni, vinafe, vinotéky, restaurace, atd., jejim hlavnim Ukolem je propagace Rakouska
jako vinaiské zemé. V kazdé ze spolkovych zemi pusobi také turistické centrély
(Niedergsterreich Werbung, Steirische Tourismus, Burgenland Tourismus a Wiener
Tourismusverband) a jejich pobocky ve vinafskych podoblastech, napt. Weinviertel
Tourismus. Propagaci svych obci se zabyvaji také sdruzeni a spolky vinait, které
organizuji vinai'ské akce. Pozitivni dopad na vinatskou turistiku v rakouskych vinaiskych
oblastech ma také znamka DAC, kterd zaruCuje originalni pivod vina z dané zemé

(Weinreisen Austria, 2014).

4.3 Slovensko

Vinaf'stvi na Slovensku ma ttitisiciletou tradici a to diky vhodnym pfirodnim
podminkam, teplé podnebi a jizn¢€ orientovanym svahiim v jizni ¢asti republiky. Slovensko
patii mezi severnéjsi evropské vinai'ské oblasti, proto se vina obtizn€ porovnavaji s jiznimi
viny, ale piesto lze zde vyprodukovat velmi kvalitni vina s osobitym razem. V dnes$ni dob¢
se vinna réva péstuje 11 tis. ha (od r. 1990 pokles na 1/3 vyméry) s rocni produkei 325 tis.
hl vina. 624 vinafskych obci je slou¢eno do 40 rajoni, které jsou rozdéleny v 6 vinarskych
oblastech: Malokarpatska, Jihoslovenska, Sttedoslovenskd, Nitranska, Vychodoslovenska a

Tokaj, viz Piiloha I. (Neziskova organizacia vidieckeé turistiky, ©2012).

Vinai'sky cestovni ruch je na Slovensku hlavni formou rozvoje venkovského

cestovniho ruchu. Jeho uspéch je dan poctem vinaid v jednotlivych oblastech, ktefi
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soucasné se svymi produkty prezentuji také ptirodni, kulturni a historicky potencidl zemé
prostifednictvim akci jako jsou oteviené sklepy, degustace, vinobrani, vystavy vin, aj. Pro
podporu vinaiské turistiky zacali v 90. letech 20. stol. vinafi budovat ,,vinné cesty* a
zakladat stejnojmenné spolky s hlavnim Ukolem podpora cestovniho ruchu ve

vinafskych oblastech. Prozatim je zaloZeno nasledujicich sedm spolkd.

Malokarpatska vinna cesta® — nejstarsi sdruzeni, zaloZzené v r. 1995. Zamétuje se
na podporu vinaiské turistiky v nejvétsi vinaiské oblasti Slovenska. Nejvétsi kazdoroéni
vinafskou akci, kterou vinafi sdruzeni v tomto spolku pofadaji, jsou v listopadu Dny

otevienych sklept (Malokarpatska vinna cesta®, ©2014)

Dalsim sdruzenim, vyvijejici své aktivity v Malokarpatské oblasti, je od r. 2003
spolek vinaft Vinna cesta Zahorie. Jihoslovenskou vinaiskou oblast podporuji vinafi ze

sdruzeni Kameninska vinna cesta (Neziskova organizacia vidiecké turistiky, ©2012).

Od r. 2003 organizuje akce spojené s vinem a podporuje v Nitranské oblasti spolek
s nazvem Nitrianska kralPovska vinna cesta dalsi oblanské sdruzeni Pozitavska vinna

cesta bylo v této oblasti zaregistrovano o 6 let pozdéji (NKVC, ©2012).

SdruzZeni vinaii z vychodoslovenské vinaiské oblasti zalozené v r. 2009 se jmenuje
Turnianska vinna cesta. Vr. 2011 byl zalozen fad ,,Gemersko-Turniansky rad
rytierov vin sv. Urbana®, jehoz zakladatelé jsou vinafi, poskytovatelé sluzeb na vinaiské
stezce turnianské a zaroven také jsou propagatotfi vinaiské tradice. Pracovat na zachovani
vinai'ské tradice a poskytovat kvalitni servis navs§tévnikim na trase stezky v celém
Slovenském krase, jsou prvotni podminky pro vstup do tadu. Clenstvi v tomto fadu, maji
svoji vlajku a erb, coz je ,,znamka Kkvality“ poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu
(Krasturist, ©2008).

Cestovni ruch ve Stfedoslovenské vinafské oblasti ma ve stanovach rozvijet
sdruzeni s nazvem Modrokamenska vinna cesta. Tokajska vinaiska oblast je zastoupena

vinafi ve spolku Tokajska vinna cesta.

Pro rozvoj mezinarodni spolupréace jedenact vinait z vychodoslovenske a tokajské
vinaf'ské oblasti jsou také zainteresovani ve spolku ,,Visegradskd vinaiska stezka®, ktera
propaguje vinafstvi Jizni Moravy, Polska (Podkarpatska oblast), Mad’arska (oblast Pécs) a
Slovenska (Visegrad Wine Route, ©2013).
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Podpora vinafského cestovniho ruchu je v kompetenci Ministerstva zeméd¢lstvi a
rozvoje venkova Slovenské republiky, dale také Ministerstvo dopravy, vystavby a
regionalniho rozvoje a Ministerstvo hospodafstvi. Ministerstvo hospodaistvi pro podporu
cestovniho ruchu na Slovensku zfidilo Slovenskou agenturu pro cestovni ruch, ktera
prostiednictvim portalu Slovakia.travel poskytuje informace o slovenskych destinacich.
Pro podporu venkovské turistiky piisobi na Slovensku nezavisld organizace Evropsko-
slovenské sdruzeni pro agroturismus a turismus, které svou ¢innosti propaguji venkovské
regiony a snazi se o rozvoj cestovniho ruchu v téchto regionech. Pfimo vinafe podporuje
stejné jako v Ceské republice Svaz vinatii spolu se Svazem vyrobcl hroznii a vina, ktery

ma pod svou zastitou Salon vin Slovenskeé republiky.

Provozovny vinatského cestovniho ruchu nejsou na Slovensku hodnoceny Zadnou
znamkou, ktera by osvédcovala poskytovani kvalitnich sluzeb. Ojedinély je ¢lenstvi v fadu
s nazvem ,,Gemersko-Turniansky rad rytierov vin sv. Urbana“. Systém znamy v CR je, jak
uvedl pan Flamik v rozhovoru, teprve v zacatcich a v piedstavach. Vinafi ze Slovenska
maji zdjem o zkuSenosti Ceskych kolegii a za timto Ucelem jiz n€kolikrat navstivili pana
Flamika. Na Slovensku je vSak jiz zavedena znamka ,,Vitajte cyklisti!, obdoba naSeho

Cyklisté vitani.
4.4 Mad’arsko

Pfirodni podminky v Mad’arsku, podnebi a ptida, jsou idealni pro péstovani vinné
révy a vyrobu vina. Teplé a slune¢né 1éto s naslednym dlouhym babim létem a vydatnymi
desti jsou zarukou pro vyprodukovani kvalitniho vina s vyraznou chuti a dokonalym
aroma. Nejen vino, ale také kulturné-historické pfedpoklady pro rozvoj vinatské turistiky
jsou atraktivni pro navstévniky Mad’arska. Nabidku lidového uméni, hudby, literatury,
vytvarného uméni, historickych pamatek, kulinatskych zazitkt, apod. by mohly nékteré
zem¢& Mad’arsku zavidét (visitBudapest.travel, ©2014).

Péstovani hrozni ma v Madarsku stejné jako v jinych zemi Evropy tisiciletou
tradici. Vinnou révu sem piinesli Rimané, viz madarsky vyraz pro vino ,,bor“, ktery ma
zaklad v latiné. Mad’arské vino se ve svété stalo znamé diky tokajskému vinu, mezinarodné
pouzivany vyraz ,,Tokay*, jehoZ vyroba spada jiz do 12. stol. (o 100 let diive nez Francie).
Nejvétsi rozmach madarského vinatstvi byl ve 2. pol. 19. stoleti. Bohuzel obdobi
komunismu nepialo produkci kvalitniho vina, proto i Madarsko stejné jako ostatni

postkomunistické zemé s potencialem vinafstvi, museli v 90. letech minulého stoleti dat
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velké usili do obnovy vinohradi a vynalozit mnoho finan¢nich prostiedki pro rozvoj

vinafstvi (visitBudapest.travel, ©2014).

Mad’arsky vinafsky cestovni ruch zazil v poslednich letech velky rozmach. V
mnoha regionech jsou sice ubytovaci a stravovaci moznosti stale omezené, ale stale vice a
vice vinafskych oblasti a vinafti zacinaji vyuzivat potencial vinaiské turistiky (kvalitni
vina, mad’arskou kulturu, gastronomii, pfirodu, apod.). Mnoho vinafstvi nabizi kompletni
turisticky zazitek se sluzbami, jako je ubytovani, lazeniské a wellness centrum, restaurace a
rizné vylety. Informaéni sluzby jsou sdélovany vySkolenym personalem, ktery je schopen
komunikovat v nékolika cizich jazycich a ma vynikaji znalost vina v dané
oblasti. Mad’arska turistika si také velmi zaklada na pfimém kontaktu mezi navstévniky a
vinafi prostfednictvim akce ,,oteviené¢ sklepy” a dale vrozmanité nabidce regionu
(visitBudapest.travel, ©2014).

Mad’arsko je rozdéleno mezi 22 vinaiskych oblasti seskupenych do 5 vétsich celkt:
Severni Zadunaji, Balaton, Jizni Zadunaji, Velka nizina, Severni Mad’arsko, viz Ptiloha I.
Eurostat uvadi, ze celkova plocha vinic vr. 2013 byla cca 72,3 tis. ha a bylo
vyprodukovano 2243,3 tis. hl. vina (Ptiloha I, tab. 3 a 4). Clenéni Mad’arska do t&chto
regionli vznikalo postupné od r. 2000 a sviij legitimni status dostaly vinaiské oblasti v r.
2012, kdy byly registrovany se znamkou originadlniho ptvodu ,PDO* (Protected
Designation of Origin) (bor.hu, 2012).

Vinai'skd oblast Jizni Zadunaji pro zajisténi kvalitnich sluzeb pro turisty
prostiednictvi svého regionalniho uskupeni ,,Villani Siklds vinaiska stezka* zavedla v r.
1996 certifikacni systém. Tento systtm mél kontrolovat oteviraci dobu, kvalitu
obCerstveni, uroven zafizeni, poskytovani informaci a podminky pro degusta¢ni mista a
vinné sklepy. V r. 2007 se ptidali k ,,European Wine Route* podepsali dohodu o za¢lenéni
do partnerstvi podporujici tento projekt a od r. 2009 pro hodnoceni kvality uZzivaji
evropsky systém ,,European Wine Route Quality (Vinafska stezka Villany — Siklds,
©2009).

Cilem certifikace je zajistit kvalitu poskytovanych sluzeb ve vinaifském cestovnim
ruchu, protoze dobra kvalita sluzeb je zakladem pro uspéch. Certifikace se provadi na
vinafstvi a vinné sklepy, dilny/provozy vyrébéjici regiondlni produkty, restaurace a jina
stravovaci zafizeni, ubytovaci zafizeni, vinotéky, obchody s regionalnimi produkty,

cestovni kancelafe, vinafska muzea, aj. lze dale rozsifovat. Jsou stanoveny obecné
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podminky, které plati pro vSechna zafizeni a nésledné speciadlni pro kazdou kategorii.
Minimalné musi ziskat 75 - 90 % z celkového poctu boda a pokud je feceno, ze nckterad
kategorie ma minimalni pocet bodi, tak tento minimalni pocet bodt. Mezi obecné
podminky patii: podnikdni podle platné legislativy, sidlo zafizeni, vinaiska oblast,
zatfidéni vin, typ ubytovani, soulad s ochranou ZP, stafi vybaveni v provozovnach,

profesionalita v poskytovanych sluzbach, apod. (Vinaiska stezka Villany — Siklds, ©2009).

Propagace mad’arské vinaiské turistiky je pievazné dobrou spolupraci aktéri
cestovniho ruchu. Kazdéd vinafska oblast ma své informacni portaly, které nejenom, Ze
predstavuji region, ale také informuji o pfipravovanych akcich a je zde obsazena nabidka
sluzeb v cestovnim ruchu. Madarsky narodni ufad pro cestovni ruch je provozovatelem
webovych stranek ,,Magyar bor mindeker” (Vino z Mad’arska‘), které snadno provedou
turisty nabidkou vinafského cestovniho ruchu. Dal§im portalem podporujici vinafskou
turistiku je Visit Budapest (Navstivte Budapest) spolu s Taste Hungary (Ochutnejte
Mad’arsko). V ramci uskupeni statd Visegradské cCtyfky vznikl mezindrodni projekt
»ViSegradska vinarska stezka®, ktery pomdhd rozvoji malych a stiednich vinafskych
podniki v CR, Polsku, Slovensku a Madarsku. V tomto sdruZeni je zainteresovano 13
vinafstvi z oblasti Jizni Zadunaji, podoblasti Pécs (Visegrad Wine Route, ©2013)).
Mad’ar§ti vinati pro podporu svého podniké&ni potadaji festivaly vina, oteviené sklepy,
slavnosti vina, specialni akce jako snoubeni chuti s vinem pro podporu regionalni kuchyné,

a.J.
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5 VINARSTVI CR

CR se fadi mezi malé vinaiské zemé, ale miize stavét na tisicileté tradici péstovani
vinné révy. V Evropé nalezime mezi severné polozené vinaiské oblasti, které jsou
v Evrop¢ fazeny mezi tzv. ,cool climate viticulture®, tzn. vinohradnictvi chladného
podnebi, ,.které vsak neznamena jenom niz$i pramérné teploty ve vegetaénim obdobi a
CastéjSi vyskyt period s mrazovymi teplotami, ale je spojeno pfedev§im s pfiznivymi
podminkami pro zrani hroznii. Pti jejich dozravani se zde totiz stiidaji vyssi denni teploty s
nizkymi no¢nimi, coz pozitivné plisobi na zrani, zejména na vyvoj aromatickych a
fenolickych latek. Vinai'ské oblasti v CR se proto vyznaduji kvalitnimi podminkami pro
péstovani révy vinné* (Pavlousek, 2011, s. 14).

Vr. 2011 Cesky statisticky ufad zvefejnil iidaje ze séitani mezi vinaii ,,Setfeni o
vinicich 2009, které bylo provedeno v souladu s unijni legislativou (nafizeni Rady ¢.
357/79, natizeni Komice 1402/2003 a rozhodnuti komise 2006/17/ES). Z tohoto Setieni
vyplynuly nasledujici data (CSU, 2013).

Vyméra vinic v CR byla v r. 2009 16 290 ha, z toho 15 704 ha vinic se nachazelo
na Moravé a 586 ha v Cechéach. Plochu obdé&lavalo 10 919 subjektl, coz znamena, Ze v I.
2009 primérna plocha vinice na jednoho podnikajiciho vinafe byla 1,49 ha. Podle véku
ptrevazovaly vinice star§i 20 let (45%), na druhém misté byly vinice ve véku 3 — 9 let. V
CR se vinna réva péstuje piedeviim pro vyrobu mostového vina (vr. 2009 na rozloze
16 143 ha), které je urceno pro vyrobu jakostniho vina. Stolni odridy byly zastoupeny
pouze 0,6% celkové rozlohy vinic. Na 2/3 vinic se péstuji prevazné bilé odrudy jako je
Miiller Thurgau (15%), Veltlinské zelené (14%), Ryzlink rynsky (11%), Ryzlink vlassky
(11 %) a daldi. Cervené odriidy jsou nejvice zastoupeny Svatovaviineckym (23%) a
Frankovkou (20%). V r. 2009 se sklidilo 68 737 tun hrozni a spotieba vina na obyvatele
dosahla 16,5 1 (CSU, 2013).

CR je podle zakona & 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinaistvi, § 4 odst. 1
rozdélena do dvou vinai'skych oblasti: Cechy a Morava. Vinaiské oblasti se dale déli na
podoblasti, které jsou urCeny katastry obci S vini¢nimi tratémi. Na Moravé najdeme
Znojemskou, Mikulovskou, Velkopavlovickou a Slovackou vinaiskou podoblast. Cechy

jsou rozdéleny do dvou podoblasti: Mélnickd a Litoméficka (Rada, Tkacikova, Kunc,

2012, s. 16).
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Podle Situaéni a vyhledové zpravy réva vinna a vino za rok 2012 je v CR osazeno
17 291 ha pudy vinicemi, z toho 96,2% je v oblasti Morava. Celkovy potencial vysadby je
v CR 52 600 ha piidy zattidéné do viniénich trati. Nejvétsi podoblasti je Velkopavlovicka
vinaiska podoblast, 4 747 ha vinic, nasleduje Slovacka vinafska podoblast se 4 262 ha
vinic. Slovacka vinafskad podoblast vSak vede ve vSech ostatnich sledovanych ukazatelich,
tzn. na jejim Gzemi je 117 vinafskych obci, 408 vini¢nich trati, 4262 ha osazené plochy a
8278 péstiteltl révy vinné. V Cechach je to Mélnicka vinafska podoblast, 94 péstitelt
obdélava 350 ha vinic ve 42 vinaiskych obcich, viz Ptiloha II, tab. 4 a 5. Pocet péstitelt
vinic v CR je v poslednich 3 letech mirn& klesaji cca v desitkach jednotek, viz tab. & 6 v P
I1.(eAgri.cz, ©2009-2013).

Diplomova prace je zamé&fena na dva regiony v okr. Hodonin, které patii pod
Velkopavlovickou vinaiskou podoblast a Slovackou vinaiskou podoblast. Tyto podoblasti

jsou piedstaveny a blize specifikovany v kapitole 7.

Zéakon o vinaistvi a vinohradnictvi upravuje také o znadeni vin vyrabénych na
tizemi CR. Razeni vin do jednotlivych kategorii je podle cukernatosti. Zakon dale
stanovuje, jakym zptsobem maji byt oznaCeny etikety vina. Vina se déli do téchto
kategorii: zemské vino, jakostni znamkové nebo odradové, jakostni vino s piivlastkem
(kabinetni vino, pozdni sbér, vybér z hroznu, vybér z bobuli, vino ledové, vino slamové,
vybér z cibéb), Sumivé vino, perlivé vino, likérové vino. (Rada, Tkac¢ikova, Kunc, 2012, s.

78 - 116).

CR stejné jako ostatni vinafské zemé maji pro sva vina tzv. ochrannou znamku
,pecet’ puvodu“. Tato vina nesou oznaceni ,,VOC“ Vino originalni certifikace. Vina
s oznacenim VOC jsou vyrabéna z hroznl, které se péstuji ve schvalenych polohach
ur¢itého regionu. Sami vinafi urcuji, jakd odrida a z jaké polohy bude oznacena touto
znamkou. Jsou to prevazné odridy typické pro dany region. Oznaceni VOC existuje
soubézné s vySe uvedenym rozdélenim a je obdobou ozna¢ovani vin ve Francii AOC, Itélii
DOC a Rakousku DAC (Vinafstvi VOC, ©2012). Vyuziti VOC v CR je zobrazeno

V nasledujici tabulce, Tabulka €. 1.
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Tabulka 1: Zastoupeni VOC v CR

Nazev sdruzeni

Rok

Odridy

Pocet ¢lenu

VOC Znojmo

2009

Sauvignon

Ryzlink rynsky

Veltlinské zelené

15

VOC Pélava

2012

Ryzlink vlassky

VOC Mikulov

2011

Palava

Ryzlink vlassky

Ryzlink rynsky

Rulandské bilé

Rulandské sedé

Rulandské modré

12

VOC Modré Hory

2011

Frankovka

Svatovaviinecké

Modry Portugal

Frankovka rosé

Svatovaviinecké rosé

20

VOC Blatnice

2013

Ryzlink rynsky

Rulandské bilé

Rulandské sedé

Chardonnay

27

Zdroj: Vinaistvi VOC,

©2012
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6 VINARSKA TURISTIKAV CR

Vinaisky cestovni ruch patii mezi Setrné formy cestovniho ruchu, v zahrani¢ni
ozna¢ovan jako zeleny cestovni ruch nebo alternativni cestovni ruch. Je soucasti
venkovského cestovniho ruchu, ktery, jak uz je uvedeno v kapitole 1.1, se vzajemné
podporuje s dalsimi formami cestovniho ruchu (rekrea¢ni, lazensky, incentivni,
ekoturistika, cykloturistika, kulturni a poznavaci cestovni ruch (Vystoupil a Sauer, 2007, s.
110).

Prvotnim piedpokladem pro uskute¢tiovani vinaiské turistiku je vSak pFitomnost
vinic a produkce vina v destinaci. Poznavani zptisobu péstovani vinné révy, ochutnavani
vina ve vinnych sklepich je hlavnim motivem navstévy turistll vinaiskych oblasti. Vinaiska
turistika propojuje péstovani vinné révy, produkci vina s cestovnim ruchem, ke kterému
samoziejme patii kulinatské zazitky, tradice, architektura, spoleCenské udalosti a setkavani

s lidmi (Zelenka a Paskové, 2002, s. 311).

Na rozdil od dlouhé¢ tradice péstovani vinné révy, vinatskych cestovni ruch patii v
CR mezi nové odvétvi cestovniho ruchu. Zagal se prosazovat po r. 1990, kdy bylo
umoznéno podnikani a zacaly vznikat nové ubytovaci a stravovaci prostory ve vinaiskych
regionech. Pocatky vinaiské turistiky je mozné najit na jizni Moravé, kde je vinafstvi
spjato se specifickou venkovskou sklepni architekturou a lidovymi tradicemi. V pribéhu
90. let stal v CR jednou z nejdynamiétdji se rozvijejicich aktivit a da se fici i uréitym

krajinng-prostorovym fenoménem (Vystoupil a Sauer, 2007, s. 137).

Nejvyznamnéjsi oblast vinaiského cestovniho ruchu se nachazi na jizni Moravé v
pomysiném trojuhelniku Novosedly — Hodonin - Blué¢ina. Patii sem tedy téméf cela
podoblast Mikulovska, stiedni a jizni ¢ast Velkopavlovické a zapadni cast Slovacké
podoblasti. Dalsi vyznamné oblasti lezi v okoli Znojma (Znojemska podoblast), mezi
Kyjovem a BorSicemi a v okoli Straznice (Slovacka vinatska podoblast). Nachézi se zde
nejvice vinic, péstiteli a vyrobcti vina, potiebné turistické zdzemi a infrastruktura
(ubytovaci kapacita, vinné sklepy a pohostinstvi), vinaiskych stezek a v neposledni fadé
blizkost ptirodnich a kulturnich atraktivit jako je napt. Narodni park Podyji, Lednicko-
valticky areal, Chranéna krajinna oblast Palava (Vystoupil a Sauer, 2007, s. 138 a 139).

Pro udrzeni navstévnika ve vinaiském prostoru jsou dulezité ubytovaci kapacity,
zejména ty v hromadnych ubytovacich zafizenich. V Jihomoravském kraji je 534
ubytovacich zafizeni (7,5 % CR bez Prahy), které maji k dispozici 35 225 lazek (9% CR
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bez Prahy). V okresech Hodonin, Bieclav a Znojmo je celkovy pocet zafizeni 281, coz je
52,6% Jihomoravskeho kraje a 15 727 luzek piedstavuje 44,7% kapacity Jihomoravskeho
kraje (Cesky statisticky tifad, 2014).

Nejvyznamnéj$im projektem i produktem, ktery se dotkl celého moravského
vinafského prostoru, jsou tzv. Moravské vinarské stezky. Jako primarné liniovy prvek
(samotné cyklotrasy a cyklostezky) s podplirnymi bodovymi prvky (obcerstveni,
restaurace, puijcovny a opravny kol, penziony, pamatky a dalsi) byly citlivé zasazeny do
krajiny a staly se ndstrojem rozvoje Setrné turistiky, kterd podporuje jak lokalni
ekonomickou aktivitu, tak pfedeviim tradiéni formy vyuziti Gzemi (Vystoupil a Sauer,

2007, s. 139).

Moravské vinaiské stezky (MVS) jsou dlouhodoby projekt rozvoje vinohradnictvi
a vinafstvi, rozvoje turistickych produkti a sluzeb na jizni Moravé. Jedna se 0 spole¢ny
projekt vinafskych obci jizni Moravy (280 obci) a Nadace Partnerstvi, sméfujici k vizi
jihomoravského venkova jako ,Kraje pamatek a vina“. Hlavni trasa MVS tzv. patetni
stezka ,,Moravska vinna stezka“ vede ze Znojma do Uherského Hradisté a méii 290km. Na
Moravskou vinnou stezku se piipojuje dalSich 11 stezek, které se nachazi v jednotlivych
vinaiskych podoblastech Moravy. Stezky jsou vedeny pievazné po mistnich komunikacich,
vinicemi, sady, kolem vinnych sklepti a vyznamnych pamatek kraje. MVS tvoii ucelenou
sit znaCenych cyklistickych tras dlouhych 1200 km. Vsechny MVS jsou znaéeny
spole¢nym logem a rozliSeny pouze jinou barvou. Trasy jsou znaceny zlutymi kovovymi
tabulkami. Informac¢ni smérovky s piktogramy upozorfiuji na zajimavosti a sluzby v
blizkosti trasy. V kazdé obci na vinafskych stezkach najedete i tabuli s celkovou mapou
mistni vinafské stezky. Informace v terénu jsou né¢kde doplnény tabulemi s popisem
mistnich zajimavosti nebo plankem obce s vyzna¢enymi sluzbami. Detailni popis tras
vinafskych stezek poskytuje sada map MVS (Moravské vinaiské stezky, ©2000 - 2013).

Znojemskou vinafskou podoblast protind Znojemska vinatska stezka dlouha 165km
vedend kolem tfeky Dyje a dile Moravskd vinna stezka, jejiz trasa je dlouhda 245km.
Mikulovska vinaiskd stezka propojuje Mikulovskou vinafskou podoblast, na své trase
dlouhé 83km nabizi turistim kromé vina také pamatky UNESCO a to v Lednicko-
valtickém aredlu. Ve Velkopavlovické vinafské podoblasti jsou vybudovany dvé MVS,
130km dlouha Brnénskéd vinarskéd stezka a 110km Velkopavlovickd vinafska stezka. Po
sedmi vinafskych stezkach se mohou turisté projet ve Slovacké vinaiské podoblasti. Jedna

se 0 Muténickou (65km), Kyjovskou (85km), Bzeneckou (26km), Uherskohradist'skou
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(75km), Straznickou (101km), Vinafskou stezku Podluzi (115km) a mezinarodni Skalickou
(45km) vinafskou stezka. Trasy nabizi pozndni moravské krajiny od kopcii kolem Kyjova
pfes moravskou saharu kolem Rohatce az po rybniky na Podluzi nebo kolem Dubman a
Muténic. Slovacka podoblast zaujme turisty také lidovou architekturou, folklorem a

regionalnimi specialitami (Moravské vinaiské stezky, ©2000 - 2013).

MVS souvisejici s tématem diplomové prace jsou piedstaveny v kapitole 7.

6.1 Podpora vinai'ské turistiky v CR

Rozvoj a podpora vinaiské turistiky vCR zadal vr. 1995 piijetim nového
Vinaiského zakona. Druhym milnikem byl vstup CR do Evropské unie a pfijeti zakona ¢.
321/2004 Sb., ktery zménil ukoly Vinaiského fondu. Kromé¢ legislativy a niZze uvedenych
instituci to samoziejmé také byla zvySena poptavka turistd po Ceském viné a zmény Vv

podnikatelském prostiedi, které zapusobily na nabidku sluzeb vinatské turistice.

Vinatsky zakon z r. 1995 ovlivnil rozvoj vinatské turistiky prevazné tim, ze upravil
¢lenéni vinaiskych oblasti, 10 moravskych oblasti sloucil do 4 oblasti. Morava se diky této
upravé podle Flamika (2012, s. 19) stala ,,kompaktné&jSim vinafskym regionem a spole¢na
znamka ,,Vina z Moravy* vedla k vétSimu synergickému efektu dil¢ich podnikatelskych a
marketingovych aktivit vinafskych subregioni a jednotlivych vinafskych spolec¢nosti i

malych vinafi®.

V r. 2000 byl zalozen Statni zemédélsky intervenéni fond, ktery napomohl také
rozvoji vinafstvi a vinafské turistice CR. Fond je zprostiedkovatelem finanéni podpory z
EU a ndrodnich zdroji. Dotace z EU jsou v ramci spolecné zemédé€lské politiky
poskytovany z Evropského zemédélského zaruéniho fondu (EAGF), z Evropského
zemédelského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD) a z Evropského rybaiského fondu
(EFF). Na rozvoj vinaiské turistiky v programovacim obdobi 2007 -2013 mél ptimy dopad
programy osy Il — Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace hospodarstvi
venkova, 3.1 Opatieni k diverzifikaci hospodaistvi venkova, priorita 1.3: Podpora

cestovniho ruchu. Nepfimo samoziejmé OSA IV Leader (Flamik, 2012, s. 20).

Vinaisky fond vznikl vr. 2002 za ucelem podpory vysadby novych vinic. V r.
2004 po vstupu do EU a na zdkladé¢ Zakona o vinohradnictvi a vinafstvi byla ¢innost
Vinaiského fondu zménéna a nyni je jeho hlavnim tkolem podpora marketingu vina

(produkce a odbyt), rozvoj vinatské turistiky a informovanost vefejnost o ving a vinaistvi v
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CR. Mezi znamé kampané podporované Vinafskym fondem patii Svatomartinskd vina a
rtiZzova vina. Vinaisky fond je vlastnikem zna¢ky ,,Vina z Moravy, Vina z Cech” (Vinai'sky
fond CR, ©2008).

Narodni vinarské centrum o.p.s. (NVC) patii mezi nejvétsi propagatory vinaiské
turistiky v CR. Je provozovatelem webovych stranek ,,Vina z Moravy, Vina z Cech” a
vydava pravodce vinafské turistiky s nazvem ,,Krajem vina®“. NVC porada také Skoleni,
degustace, vzdélavaci programy pro Sirokou vefejnost s tématem vinafstvi a vino. Soucasti

Narodniho vinafského centra je Salon vin CR a Vinai'sk4 akademie Valtice (NVC, 2014).

Dal3i organizaci ptisobici v CR je Svaz vinaii, ktery sdruzuje fyzické i pravnické
osoby a vinafské spolky v obcich. Podili se na tvorb¢ vinafského zakona a vydava casopis
Vinai'sky obzor. Svaz vinail Uzce spolupracuje s obéma vySe zminénymi institucemi
véetné projektd zaméfenych na vinafsky cestovni ruch, je ¢lenem AREV (Svaz vinaid,

2014).

Nadace Partnerstvi se zaméfuje na environmentalni osvétu a trvale udrzitelny
rozvoj. Z hlediska vinatfského cestovniho ruchu jsou nejvyznamnéj§imi produkty MVS,
projekt Sklepni ulicky a Festival otevienych sklept. Nadace dale certifikuje turisticka

zarizeni vhodné pro cyklisty znamkou ,,Cyklisté vitani® (Nadace partnerstvi, 2014).

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava je sdruzenim, jehoz ¢leny jsou
Jihomoravsky kraj, Statutdarni mésto Brno a Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské
republiky. Sdruzeni koordinuje rozvoj cestovniho ruchu na jizni Moravé se zaméfenim na
maximalni vyuziti turistického potencialu uzemi v souladu s principy udrzitelného rozvoje.
Pro podporu podnikatelti provozuje portal www.ccrjm.cz, turistim nabizi informace o

dostupnych aktivitich na jizni Moravé prostfednictvim portalu Www.jizni.morava.cz
(CCRJIM, ©2008).

Za ucéelem propagace CR Vv zahrani¢ni jako cilové destinace vhodné pro dovolenou
zfidilo Ministerstvo pro mistni rozvoj narodni centralu cestovniho ruchu s ndzvem
Agentura CzechTourism. Centrala ma své pobo¢ky vregionech CR a dale také
Vv zahrani¢i. Provozuje portaly ,,Kudy z nudy* (aktudlni nabidka vyletl, zajimavosti, akci,
apod. vCR), ,Cesko zemé piib&hi“ (propojeni dé&jin CR s pfirodnimi a kulturng-
historickymi zajimavosti v turistickych destinacich CR), ,,Dobrou chut Cesko“ (projekt
organizovany spoleéné s Ceskym rozhlasem 2 za udelem piedstaveni tradi¢ni &eské

kuchyn& Cechiim), ,,Ceské speciality (kampaii zaméfena na regiondlni speciality eské
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kuchyné tvofena spolu s Ceskou televizi a pofadem Toulava kamera ochutnava Cesko, na
zéklad¢ tohoto projektu vznikla i certifikace Ceské kuchyné — znamka ,,Czech Specialis*)

(Czech Tourism, ©2005 - 2013).

Regionalni rozvojova agentura jizni Moravy (RRAJM) podporuje rozvoj JmK
kraje formou asistence investoriim, poradenstvi pro podnikatele a Zadatele o dotace z fondli
Evropské unie a dal$imi aktivitami. Agentura také zajiStuje administraci Fondu malych
projektti a aktivné motivuje potencialni zadatele poradanim informacnich seminaii a

provozovanim tzv. Projektové seznamky (RRAJM, ©2010).

Svaz venkovské turistiky je profesni sdruzeni podnikateld ve venkovském
cestovnim ruchu. Svaz provadi certifikaci ubytovacich zafizeni a pomahd s jejich
propagaci. Svaz je nositelem projektu Prazdniny na venkové (Svaz venkovské turistiky,
2014).

Mezi podporovatele vinaiského cestovniho ruchu v CR samoziejmé patfi také
Ministerstvo pro mistni rozvoj, Ministerstvo zemé&délstvi, Jihomoravsky kraj, obce, mistni
akéni skupiny, dobrovolné svazky obci, aj. Uspéch viech vyse uvedenych subjekti a
dalsich zainteresovanych lidi na rozvoji vinatského cestovniho ruchu v CR je podle mého

nazoru predevsim dan jejich vzajemnou spolupraci a podporou, bez zndmek soutézeni.

6.2 Certifikace zarizeni vinarské turistiky

Pro podporu kvality poskytovanych sluzeb a zaroven rozvoj vinaiského cestovniho
ruchu v Cechach a na Moravé Narodni vinaiské centrum ve spolupraci s Nadaci Partnerstvi
0.p.s. a za podpory Vinaiského fondu zacalo od r. 2006 pracovat na projektu ,,Certifikace
zafizeni vinaiské turistiky*. Pilotni projekt byl odstartovan v r. 2008. Ve téech pfedchozich
letech pozadalo o certifikaci celkem 136 subjektt v 232 kategoriich (nékterd pozadala o
zatazeni do vice kategorii), usp€lo 122 subjektli. V roce 2011 melo 132 zatizeni certifikaci,

pocet kategorii bylo 184 (Vinat a sadat, 2011, s. 33).

V dubnu 2014 vyuziva certifikaci 131 zafizeni, jak z vinaiské oblasti Cechy, tak
Morava. Zafizeni jsou certifikovana ve 212 kategoriich, nejvice je zastoupen ,,vinny sklep*
(73), nasleduje vinaistvi (67), nejmén¢ je zastoupena ,,restaurace s vinem* (12). Rozdéleni

kategorii do jednotlivych podoblasti znazornuje tabulka €. 2.
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Tabulka 2: Pocet certifikovanych zatizeni 2014

Vinarska Vinarska Vinaistvi | Vinny | Vinotéka | Restaurace | Ubytovani

oblast podoblast sklep s vinem s vinai'skou

tématikou

Cechy | Litoméficka 1 1
Mélnicka 1 1

Morava | Mikulovska 16 13 10 5 9

Slovacka 19 21 6 1 9

Velkopavlovicka 24 30 4 4 11

Znojemska 6 8 5 2 5

Celkem 212 67 73 25 12 35

Zdroj: NVC, Ing. Petr Gondas

Cilem tohoto projektu je vyc¢lenit kvalitni poskytovatele sluzeb v oblasti vinatského
cestovniho ruchu. Vinati si mohou zadat o certifikaci v péti kategoriich: vinafstvi, vinny
sklep, vinotéka, restaurace s vinem, ubytovani s vinaiskou tématikou. V ptipadé, ze uspé&ji,
tzn. provozovatel plni pfisnd pravidla (kvalita poskytovanych sluzeb je na vysoké tirovni)
mohou oznacit své podniky bilou smaltovou tabulkou s logem ,,Vina z Moravy —
Certifikace vinaiské turistiky nebo Vina z Cech — Certifikace vinaiské turistiky”. Kromd
znamky kvality, jsou tyto podniky zvyhodnovany Néarodnim vinafskym centrem pfi
propagaci, jsou uvadény na prvnich mistech na portalu Vina z Moravy, Vina z Cech a v
katalogu ,,Krajem vina“. Narodni vinafské centrum také nabizi jejich sluzby piednostné,
jak turistim, tak zajemctim o poradani riaznych konferenci, $koleni, apod. Provozovatelé

certifikovanych zafizeni mohou dale vyuzivat slevy na vzd¢lavaci akce pofddané NVC

(NVC, 2014).

O certifikaci si mohou zdjemci pozadat pisemné¢ u NVC ve Valticich, splnéni
podminek kontroluje osobu povérena NVC, verdikt o udéleni osvédceni je vSak na kolegiu
hodnotiteli. Certifikace je také v CR zpoplatnéna. Administrativni poplatek za zpracovani
zadosti ¢ini 1 000,- K¢, certifikace kazdého zatizeni je zpoplatnéna castkou 300,- K¢&.
V ptipadé Zadosti o certifikaci vice sluzeb, se cena nescitd, ale NVC poskytuje zajemctim
slevy. Tabulka zvefejnéna na podniku pro turisty znamena, ze mohou ocekavat urcité
standardy, jako je, napt. nabizené vino pochazi z ¢eskych hroznii, v piipadé degustace
bude poskytnuto i malé obcerstveni nebo pro zahraniéni turisty je dilezité, Ze cenik bude
minimalné v jednom svétovém jazyce. Narodni vinafské centrum stanovilo pro kazdou
kategorii seznam povinnych kritérii a seznam volitelnych kritérii, ze kterych musi

provozovatel splnit alespon jedno. Mezi povinna kritéria pro kategorii vinny sklep patii:
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e pisemn¢ zpracovany piehled vesSkerych tdaji o Zzadateli (pfedevSim kontakty,
provozni doba, rozsah sluzeb, vina z vlastni produkce, celkova nabidka vin,
dopliikové  sluzby, logo, fotografie)), a to formou zdpisu na
www.wineofczechrepublic.cz,

e zafizeni je fadné provozované jako vinny sklep nebo jiny vhodny provoz,

e zdakaznikovi je k dispozici platny cenik s nabidkou vin podle druhi a ro¢niki v
¢esting a jednom svétovém jazyce,

e minimalné 90% podil vin z hroznti vypéstovanych v CR, z toho alespoii 3 musi byt
zatfidéna SZPI jako jakostni nebo jakostni s ptivlastkem nebo spliiovat podminky
apelac¢niho systému VOC; zaroven z toho 3 typické vina z hroznl vypéstovanych v
dané podoblasti nebo bezprostiednim okoli,

e nabidka minimalné 6 odrid vin,

e moznost degustace v odpovidajicich sklenicich na vino,

e zafizeni nabizi na objednavku tizené degustace nebo jiné programy,

e nabidka teplé nebo studené kuchyng, vlastni nebo dodavatelsky zajisténé,

e jednoduché a ¢isté vybaveni, charakter vinného sklepa musi byt ze zafizeni a
dekorace zfetelny,

e dostupné, dobie vybavené WC s umyvadlem v objektu nebo do vzdalenosti 50 m
od sklepa,

e poskytovani informaci, map a propagac¢nich materiald NVC a MVS,

e certifikat v provozu a predepsané oznacéeni logem certifikace na fasadé,

e popis zafizeni s upozornénim na zvlastnosti a exkluzivitu (NVC, 2014).

Vyznam certifikace vinafské turistiky neni bohuZel ani za pétileté pisobeni zndm
turistim ani provozovatellim zafizeni vinatské turistiky. To byl hlavni divod, pro¢ jsem si

vybrala tento zplisob propagace vinaiské turistiky pro téma diplomové prace.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 VINARSKA TURISTIKA NA HODONINSKU A KYJOVSKU

Nésledujici podkapitoly ptedstavi jednak moravské vinaiské stezky a také vinaiské
podoblasti, do kterych nalezi obce v regionech. Velkopavlovicka vinafska podoblast
souvisi s regionem Hodoninsko, protoze sem patii 2 obce z okresu Cejkovice a Moravsky
Zizkov. Slovacké vinafska podoblast zahrnuje ostatni vinaiské obce obou regionii. Obr. &.

8 v pfiloze I znazoriuje predstavené regiony.

7.1 YVinaiské podoblasti v regionech

Velkopavlovicka vinafska oblast je nejvétsi podoblasti Moravy, ale také celé
Ceské republiky. Rozklada se od Brna az k Bieclavi. Podoblast tvoii 75 vinaiskych obci,
32119 vini¢nich trati a jeji rozloha ¢ini 4 747 ha registrovanych vini¢nich ploch. Pocet

péstitelti révy vinné je v této oblasti 6 993, viz tab. 5, ptiloha P II.

Vinice jsou vysazeny na vapenitych jilech, slinovych a piskovcovych ptdach. Na
pudach s vy$§im obsahem hoic¢iku dominuji ¢ervené odridy, které jsou v podoblasti velmi
rozsitené. Vyhlasené jsou predevSim odridy Frankovka a Modry Portugal. Z bilych odrtid
se dafi Rulandskému Sedému, Veltlinskému zelenému, Muskatu moravskému a Traminu

¢ervenému (Ackermann, 2007, s. 198).

Do podoblasti spadd také mésto Brno s nékolika vinicemi. Je vSak ptredev§im
sidlem Mendlovy univerzity, ktera ma sviij $kolni zemédélsky podnik v Zabgicich s
pobockou v Lednici. Brno je také pofadatelem vinaiského veletrhu Vinex. (Kraus, Foffova
a Vurm, 2008, s. 224).

Z okresu Hodonin spada do Velkopavlovické podoblasti obce Moravsky Zizkov a
Cejkovice. Cejkovice patii k nejteplejsim mistim Ceské republiky a jsou tieti nejvétsi
vinaiskou obci v CR. Nejenom vynikajici vino, ale také kulturng historické pamatky,
Cejkovicka tvrz spolu se staroddvnym sklepenim pamatkou po Templaiskych rytitich, jsou

turisticka lakadla pro region (Obec Cejkovice, ©2014).

Slovacka vinafska podoblast je druhd nejmensi podoblast, co se tyce rozlohy
vinic, na Moravé s celkovou rozlohou 4 262 ha registrovanych vinic, nachazejici se v
jihovychodnim cipu Moravy. Spada pod ni 117 vinaiskych obci a celkem 406 vinaiskych
trati s riznorodymi pfirodnimi podminkami, které ovlivituji péstované odridy a nasledné
také charakter produkovaného vina. Ve Slovacké vinaiské oblasti se vSak nachazi nejveétsi

pocet péstiteld a to 8 278, cozZ je 43,5% z celkového poctu vinohradniki (tab. 5, ptiloha P
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I). V jizni ¢asti podoblasti se nachazi oblast zvana Podluzi. Obce v této oblasti spojuje
nejen rovinata krajina a teplé podnebi, ale hlavné lidova architektura domt, chalup ¢i
vinnych sklepti. K této oblasti se také fadi obec MikulCice, ktera je jednim z
nejvyznamnéjSich nalezist z dob Velké Moravy. Suché a teplé podminky v kombinaci s
lehkou ptidou v udoli feky Moravy a Kyjovky, vytvafi idealni podminky pro péstovani vin
s vyraznym odradovym charakterem. Dafi se tu pfedev§im Ryzlinku rynskému,
Rulandskému bilému, ¢i odridé Miiller-Thurgau. Z cervenych vin je to pak Frankovka,

Zweigeltrebe a Cabernet Moravia (Ackermann, 2007, s. 162).

Severné od Podluzi vznikaji vina s pInéjs$i chuti a sv€zim charakterem, které vinu
davaji nejen potfebné kyseliny, ale také aromatické latky. Je to dano pfedevSim vyssi
nadmoiskou vyskou a €lenitym terénem. Vyznamnymi vinafskymi obcemi jsou Muténice,
Hovorany, Cej¢, Sardice a Terezin, které nabizi bohaty sortiment bilych odrid, ale také
¢ervena vina fiznéjsiho charakteru. Pomérné fidka vysadba vinic se vyskytuje v okoli obci
Zdanice, Archlebov a Zarogice pii okraji Zdanického lesa. Vice vinic je vysazeno az v
okoli Kyjova, ktery se nachazi v severozapadni ¢asti podoblasti. Kralovské mésto Kyjov je
proslulé nejstar§im folklornim festivalem v Ceské republice, ktery se odehrava jednou za
Ctyfi roky a nese nazev ,,Slovacky rok®. Vyznamnym méstem na Slovacku je také Bzenec,
ktery nese své prvenstvi v zaloZeni jednoho z nejstarSich vinarskych druzstev. I zde se daii
Ryzlinku rynskému, které¢ je zndmkovym vinem a pfezdiva se mu ,Bzenecka lipka®.
Nejvyznamnéjsi obci v podoblasti Slovacko je obec Straznice. Kazdoro¢né je tu poradan
Mezinarodnim folklorni festival. StraZnice mé ve svém katastru fadu vybornych vini¢nich
ploch, stejné¢ jako napiiklad Blatnice pod Svatym Antoninkem, kde spojenim Ryzlinku
rynského, Rulandského bilé a Sylvanu zelené¢ho vzniklo znamkové vino ,,Blatnicky rohac*.

(Kraus, Foffova a Vurm, 2008, s. 214).

7.2  Moravské vinaiské stezky v regionech

Moravska vinna stezka je nejdelsi z tras vinaiskych stezek Moravy. Jeji délka je
290 km a vede ze Znojma az do Uherského Hradisté. Trasa je znacena Cervenou barvou a
prochazi vSemi vinaiskymi podoblastmi Moravy. Do Slovacka zasahuje 112km a je sjizdna
po cely rok. Obsahuje jak naro¢néjsi terén, tak i klidngjSi cast cesty, kterd vede po
zpevnénych terénnich tsecich i po vybudovanych cyklostezkach. Do okresu Hodonin
vstupuje v Terezing, kde dale pokraduje pies Cej¢ do Cejkovic (Moravské vinai'ské stezky,

©2000 - 2013).
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Straznicka vinarska stezka modie znacena stezka, jejiz délka dosahuje 101 km,
zaCina v obci Bzenec a pokracuje ptes Straznici a Knézdub do Blatnicky. VétSina trasy je
sjizdna po cely rok, pouze nékteré useky nezpevnénych polnich a lesnich cest mohou byt
za mokra velmi obtizn¢ prijezdné. Trasa je pfevazné rovinata, pouze v okoli Bilych Karpat
se mirn¢ zveda. Jeji velké rozveétveni umoziuje pfipojeni na nékteré dalsi vinné stezky.
Muzeum vesnice jihovychodni Moravy — skanzen ve Straznici spolu se sklepy v Petrové
Plzich, které jsou zafazeny do chranénych pamatek lidové architektury, patii mezi velmi

oblibena mista na trase stezky mezi turisty (Moravské vinaiské stezky, ©2000 - 2013).

Vinafska stezka Podluzim vinnd stezka je pojmenovéna po jiz vySe zminéné
oblasti v jizni Casti Slovacka. Trasa je nendro¢nd, pouze v nékterych usecich je vyssi
stoupani. Je sjizdna po cely rok a stfidaji se na ni jak polni a lesni cesty, tak i silnice. Jeji
délka je 115 km, znaCeni je oranzov€ barvy a je vhodna i pro méné zdatné cyklisty.
Zajimavosti na trase této stezky je seskupeni vinnych sklept v Nechordch v obci Prusanky
(Moravské vinaiské stezky, ©2000 - 2013).

Muténicka vinarska stezka je znacena rizovou barvou, jejiz 65km trasa vede pies
Muténice, Dubiany, Milotice, Svatobofice-Mistiin, Sardice, Hovorany, Cej¢ zpatky do
Muténic. Na trase kromé& zem&délsky upravené krajiny mohou turisté narazit na pozustatky
n€kdejsi tézby uhli (lignitu) nebo také na mechanické paky Cerpadel ropy. Nabidka
turistickych produkti na této MVS je také bohatd. V Dubnanech mohou turisté navstivit
stalou expozici o hornictvi a sklafstvi, Milotice jsou zndmé pro sviij barokni zamek,
v Sardicich z kulturnich pamatek stoji za zhlédnuti augustianska rezidence s vystavou
zemé&délského nafadi. Pfirodni krasy oblasti doklada ptirodni rezervace Hovoranské luky a
Cejéska kotlina s unikétni stepni vegetaci. I tato stezka miiZe obohatit turisty o ochutnavku

dalsiho sirného pramene a to Heligy (Cyklo Jizni Morava, ©2010-2014).

S 10km zasahuje do hodoninského okresu také modie znacena Velkopavlovicka vinarska
stezka, jejiz trasa je dlouha celkem 110 km. Trasa vede do obce Cejkovice, ktera je znama
rozsdhlym bludistém templéaiskych sklepti a také cennym pamadatkami lidové sklepni
architektury (Cyklo Jizni Morava, ©2010-2014).

Zluta tabulka se Sedym ZGdrem oznaduje Bzeneckou vinaiskou stezku, kterd je
nejkratsi MVS, méti 26 km. Stezka je sjizdna po cely rok, tvorena z 90 % silnicemi.
Nastupnim mistem trasy je obec Jezov, Bzenec, Moravsky Pisek a koncovym bodem jsou

Témice. Stezka vede Kyjovskou pahorkatinou a u Bzence prechdzi do poklidnéjSiho
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Dolnomoravského Uvalu. Ozdobou pestrého okruhu jsou ukazky lidové venkovské

architektury a sklepni ulicky v obcich. (Moravské vinatské stezky, ©2000 - 2013).

MVS jsou znamé svou nenaro¢nosti. Kyjovska vinaiska stezka je ale vyjimkou.
85km dlouha trasa znacena zelenou barvou vede kopcovitym terénem kolem Kyjova a
nasledné stoupa do podhiifi Chiibt pres Zdanicky les. Tato stezka je uréena pievazné pro
milovniky pfirody. Na trase vSak najdete také pestrou ukézkou typologie sklepni
architektury, sklepy ve Vlkosi, Kel¢anech, Skalce nebo v Hyslych, popt. tzv. Skoronské
bady ve Skoronicich. V Kyjove, ktery je centrum folklorniho regionu Dolfidcka, mohou
turiste ve sklep¢ ,,U Petra® navstivit stalou vinafskou expozici zobrazujici tradi¢ni vinaiské
natradi, nacini a kroje. Kyjovské Vlastivédné muzeum nabizi prohlidku archeologickych,
narodopisnych a pfirodovédnych expozici vztahujici se ke kyjovskému regionu. Kromé
vina mohou turisté na stezce také ochutnat 1é¢ivé prameny, Kolomaznici nebo sirny
pramen Smrd’avka (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).

Predstaveni MVS prochazejici regiony naznacilo, ze turisté, jejichz ucel navstévy
této destinace je vinafstvi, se mohou na svych toulkach setkat se spoustou ptirodnich kras a
kulturng-historickych pamatek. V regionech se nachazi zamky (Zdanice, Milotice), muzea
(Kyjov, Hodonin, Cejkovice), galerie (Hodonin, Kyjov), rtizna architektura sklept
(Skoronice, Plze), venkovskych sidel, cirkevni stavby, aj. Stejn¢ tak rozmanita krajina
nabizi turistiim riznorod¢ poznani regionu. Je zde mnoho chranénych piirodnich rezervaci
(CHKO Bil¢ Karpaty, Natura 2000), lécebné prameny (Heliga), typické rostliny
v chranénych oblastech, dostatek lesti, vodnich ploch pro rekreaci, apod. Nabidka regionu
Vv této oblasti je velmi Siroka. Na zaklad¢ studia odborné literatury k diplomové préci
s odkazem na kapitolu 1.1 a 1.2 mizu zkonstatovat, ze predpoklady pro rozvoj vinaiské
turistiky jsou v regionech spinény. Nevyhodou je sezonnost vinaiského cestovniho ruchu,

ktery je ptevazné od kvétna do fijna diky vegetatnimu obdobi vinné révy.

7.3 Zhodnoceni vinarské turistiky na Hodoninsku a Kyjovsku

Jiz tvodni kapitoly diplomové prace popisuji, ze nabidka cestovniho ruchu
V destinaci musi byt komplexni, Ze nesta¢i pouze primarni predpoklady (pifirodni a
kulturné-historicky potencial Uzemi), ale nabizené sluzby (dopravni, ubytovaci, stravovaci,
informacni, rekrea¢ni, lazeniské, aj.) musi zahrnout celou turistickou poptavku, idealné

vytvofit balicek sluzeb jako turisticky produkt v destinaci. V nasledujicich podkapitolach
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hodnotim nabidku vinafské turistiky na Hodoninsku a Kyjovsku podle vyse uvedenych

kritérii.

7.3.1 Vino jako turisticka atraktivita

Piirodni podminky v obou regionech jsou velmi p¥iznivé pro péstovani vinné révy
stejné tak tradice vinafstvi pfedavana z generace na generaci je velkym plus pro tyto
regiony. Nadmotska vySka nepiesahuje 300m, regiony lezi v teplych oblastech na jihu
Moravy, idealni vapencové, jilovité a piskovité pudy davaji charakter zdejSimu vinu.
Sluneéni svit zde dosahuje ro¢né az 1 800 hod., z toho 1 400 — 1 500 hod. v dob¢ vegetace
vinné révy. Primérné teploty se pohybuji mezi 8,1 — 9 °C. Diky vy$si nadmotské vySce ma
Kyjovsko vhodnéjsi podminky pro péstovani ranéjSich bilych odrid jako je Muskat
moravsky, Rulandské $edé, Veltlinské ervené rané, Miiller Thurgau. Cervené odrady jsou
typické spiSe pro Hodoninsko prevazné okoli Cejkovic, Cejée a Muténic. Tato oblast je
vyhla§ena Modrym Portugalem, Svatovaviineckym a odriidou André. Neznamena to vSak,
ze by ostatni odridy nedosahovaly stejnych kvalit jako vySe jmenované odridy. Regiony
produkuji Siroky sortiment odriidovych vin, kterd jsou charakteristické svézi kyselinkou
s vyraznym aroma. Dalsimi odridami hojné zastoupenymi v regionech jsou Chardonnay,
Ryzlink rynsky, Sauvignon, Palava, Rulandské modreé, Frankovka, Cabernet Saugvinon,
Cabernet Moravia, aj. To, ze produkovana vina ztohoto regionu jsou na S$pickové
arovni, osvéd¢uji vynikajici vysledky na mezinarodnich soutézich, zaiazeni vin mezi
nejlepsi vina CR tzn. v Salénu vin CR ve Valticich. V r. 2014 z t&chto regionti pattili mezi
vitéze: Stdpan Manak ze Zdanic s viny Dornfelder 2011 barrique a Saugvinon barrique
2012, slamové vino, dale Tomas Krist z obce Milotice s vinem Cabernet Saugvinon rosé
vybér z hroznti 2012, Metroflora s.r.o. Milotice za vino Rulandské $edé vybér z bobuli
2007, Pter Mokrusa z Muténice za vino Hibernal 2012 a nejlepsi kolekci vin podle odborné

W

poroty mél Milan Stukal z Nového Poddvorova. Nejuspésnéjsim vinaistvi v poslednich
letech je Zdmecké vinafstvi Bzenec s.r.o., jehoZz nékolik vin je kazdoro¢né zatfazeno mezi

100 nejlepsich vin v CR (Salon vin CR, 2014).

Z mezinarodnich soutézi je nutné vyzvednout Uspéch vinafstvi TomasSe Krista
z Milotic. V letosnim roce ziskal 5 diamantovych medaili na prestizni mezinarodni soutézi
v Monaku ,,Femmes et Vins du Monde“ za vina z ro¢niku 2013. Kazdoro¢né se také
ucastni vystav Vv Patizi ,,Vinalies Internationales (3 zlaté¢ a 2 stfibrné medaile v letoSnim

roce), Londyné soutéz s nazvem ,,Decanter World Wine Award“ nebo ve Vidni, kde se
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porada nejveétsi svétova vystava vina ,,AWC Vienna“. V lonském roce tam uspélo vinafstvi
LIVI s.r.0. z Dubfian. Dal$im sp&nym vinafem v regioné je zdanicky Stépan Manadk,
ktery ziskava medaile nejne v Evropé, ale také v zamofi, napi. v USA The Finger Lakes
International Wine Competition nebo v Kanad¢é ,,Sélections Mondiales des Vins®, ze
kterych ptivezl zlaté medaile. Mezi Casto ocenovana patii také vinafstvi ze Svatobotic-
Mistfina, Vinafstvi Josef Dufek. V lofiském roce uspélo na londynské soutézi, dale v

vvvvvv

V PreSové na soutézi ,,Movina‘“ kde ziskalo dalsi 4 medaile (MojeLahve.cz, ©2011-2014).

Propagaci vin z regionu je také diky zatfazeni do ,,michelinského privodce™ 1000 Vin
de Monde neboli 1000 vin svéta. V r. 2013 turisté zde mohli najit vina Tomase Krista,
Stépana Matiaka, Josefa Dufka a Zameckého vinaistvi Bzenec s.r.o. (Vina z Moravy, Vina
z Cech, ©2005-2013).

Ve Velkopavlovické vinaiské podoblasti jsou 3 vinafstvi certifikovana znamkou
,Vino z Moravy“ z celkového poétu 33 vinafstvi, kterd maji sidlo v Cejkovicich nebo
v Moravském Zizkové. Podet vinaistvi ve Slovacké podoblasti je 96 zasahujici do regionu
Hodoninska a Kyjovska, z toho 13 spliuje kritéria NVC po udéleni znamky kvality.
Vinnych sklept vedenych v evidenci NVC je v Cejkovicich a Moravském Zizkové 28 a 4
jsou certifikovany. Na Kyjovsku je 91 vinnych sklept, z toho 12 sklepi ma znamku
kvality poskytovanych sluzeb (Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013).

Jako nevyhodu pro regiony vnimam chybéjici ,,Vina origindlni certifikace®.
V lonském roce nové tuto znamku kvality dostali vinafstvi v okoli Blatnice. Podle mého
nazoru by i Hodoninsko a Kyjovsko mohlo dosdhnout této znamky. Hodoninsko pro sviij
typicky Modry Portugal a Kyjovsko pro ryzlinky. Dal§i minusem, ktery vnimam a pfi

zpracovani diplomové prace byl také znat, je velka rivalita mezi vinafi.

7.3.2 Vino a tradi¢ni akce

Vinaiska turistika nabizi navstévnikd poznat kulturni tradice a zvyky v regionu.
Slovacko je znamé folklérem, celoro¢nimi lidovymi tradicemi, na vSe lze vazat vinaisky
cestovni ruch, protoze vino je nedilnou soucasti kulturniho o a spole¢enského zivota
regioni. Aktéti cestovniho ruchu si pomalu zacinaji uvédomovat, ze negativni sezonnost
turismu v regionech lze ovlivnit celoroénim pofadani riznych spolecenskych akei
zaméefenych na vino a vinafstvi. Vinatské akce se zacinaji planovat celorocné. V zimé jsou

to vinafské plesy, otevirani sklepti, na jafe zacinaji tradi¢ni vystavy a koSty vin, stejné tak
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se poradaji tzv. stezky mezi vinohrady, v 1ét¢€ jsou to oteviené sklepy jednotlivych vinait,
festivaly vina potadané pod zastitou Nadace partnerstvi, Vinaiského fondu a Narodniho
vinafského centra, vinafské trhy, putovani po sklepich, tour de sklepy, bur¢akové slavnosti
a samoziejm¢ tradi¢ni krojované hody v obcich. Na podzim potadaji vinafi vinobrani a
rizné akce spojené s ukoncenim sezdny ve vinohradech. Listopad je tradicné spojen se
Svatomartinskymi viny a zavér roku je vénovan MikuldSskym koStim vina a cirkevnim
obfadim jako je svéceni a zehnani vina. Aktudlni seznam zvefejnény na webovych
strankéach Vina z Moravy, Vina z Cech je registrovano 49 akci, které se konaji v letosnim
roce v regionech, viz tabulka ¢. 9 v ptiloze P IV. Nejsou to vSak vSechny vinaiské akce
v regionech. Nejvice udalosti je soustfedéno v obdobi biezna az zati. Pro obce jsou
vyznamné predevSim ty udalosti, které navstivi mimo mistnich obyvatel také pfespolni,
tzn. Oteviené sklepy a Vinné trhy v Cejkovicich, Krajem vina — putovani po vinaiskych

stezkach Kyjova, Tour de vinohrad v Mikul¢icich, Bur¢akovy podchod, a;.

Akce spojené s vinem pfivitaji do obci stovky nékdy i tisice navstévniki, Festival
Sv.Martin na Muténicku navstivilo cca 1400 lidi, festival Vinati z Podluzi necelych 1100
navitévniki. Do Cejkovic na ,,Oteviené sklepy* kazdoroéné zavita 0 cca 300 navitdvnikd
vice, jak v predchozim roce. Podle Gidaji vinaiského spolku ,,Ctvrtednici® v lotiském roce
se akce ztcastnilo necelych 2 200 turist, v r. 2012 1 872 a pied ttemi lety to bylo 1 560
platicich turisti (Vino z Cejkovic, ©2014). Tato ¢isla dokazuji, Ze vinaiské akce jsou stéle
vice navstévovany a neni patrné, ze by obliba akci klesala. Bohuzel nékteré akce
Vv regionech jsou pofadany ve stejny den, coz podle mého nazoru neni pro celkovy rozvoj
regionu dobie. Mezi slabé stranky dale patii infrastruktura ve sklepnich uli¢kach (socialni

zafizent).

7.3.3 Ubytovaci a stravovaci sluzby v regionech

Tabulka ¢. 7 v ptiloze P II uvadi pocty hromadnych ubytovacich zafizeni v r. 2012
v okrese Hodonin ve srovnani s ostatnimi okresy kraje. Hromadnym ubytovacim zafizenim
se mysli zafizeni, jehoZ kapacita je nejméné 5 pokoji nebo 10 lazek. (CSU, 2014).
Z tabulky vyplyva, Ze okres Hodonin s celkovym poctem 56 hromadnych ubytovacich
zatizeni se podili 10,5% na celkovém poctu Jihomoravského kraje. Nejvice jsou
zastoupeny penziony (17), nasleduji turistické ubytovny (10) a 3hvézdickové hotely (8).
Nabidka ubytovacich moznosti v regionech je samoziejmé vétsi s ohledem na kritéria CSU

je to ziejmé. Weboveé stranky Regionu Slovacka napt. nabizi 106 penzionu, 16 hoteld nebo
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23 ubytovéni v soukromi (Region Slovacko, 2008). Pocet ubytovacich zafizeni z mého
pohledu je dostatecny. V regionu bohuZzel nejsou zastoupeny 4hvézdickové a Shvézdickové

hotely, coz by urcité prilakalo naro¢néjsi klientelu.

Hodoninsko na rozdil od Kyjovska miize nabidnout také lazensky cestovni ruch.
Lazné Hodonin nabizi wellness pobyty a ozdravné pobyty se zaméfenim na pohybové
Ustroji a kardiovaskularni nemoci. Pro rehabilitaci lazné vyuzivaji vlastni mineralni

pramen, jodobromovou solanku.

Ubytovaci zafizeni v okrese nejsou bohuzel vyuzivany k del§im pobytim. Primérna
doba stravena turisty v regionech je necelych 4 dny a rok od roku klesa, viz Tabulka ¢&. 5
v piiloze 1I. Délka pobytu je dalsi skute¢nost, na kterou by se méli poskytovatelé

ubytovacich sluzeb zaméfit.

Stravovaci sluzby jsou v regionech také na vysoké Urovni, jsou zde zastoupeny
restaurace, kavarny, bary, ¢ajovny, cukrarny, pivnice, jidelny, rychla ob¢erstveni, vinotéky
a samoziejm¢ je mozné se stravovat ve vinarnach a vinnych sklepich. Region Slovacko
nabizi 116 moznosti, kde ochutnat vino. Samoziejmé v tomto ¢isle nejsou zahrnuty veskeré
moznosti, které region nabizi. Otazkou je ale, zda restauracni zafizeni dosahuji kvality pro
naro¢nou klientelu a zda personal ma znalosti z oblasti vina, tzn. sommeliérské zkousky
nebo alespon kurzy servirovani vina. Vinafstvi je spojeno také s nabidkou regionalnich
specialit, jedind restaurace, ktera méa znamku ,,Czech Specials“ je na Kyjovsku
Bukovansky mlyn. Propagace regionalnich potravin by méla byt vice zastoupena, napf. i
znamym festivalem dobrého jidla a piti ,,Gastro Food Fest®, které se v letoSnim roce
ucastnil pouze prusanecké Vinné sklepy u Jetioura. Stejné tak zndmka kvality ,,Certifikace
zafizeni vinaiské turistiky* neni v regionech pfili§ propagovana a znama. Celkovy pocet
certifikovanych zafizeni je 19. Né&ktefi provozovatelé maji provedenou certifikaci na vice
kategorii, napt. Bukovansky mlyn (vinny sklep, ubytovani, restaurace), Vinafstvi Josef
Dufek (vinafstvi, sklep, ubytovani), jen 7 certifikaci je udéleno pro ubytovani a pouze 1
pro restauraci. Nejvice je zastoupena kategorie vinaistvi (Vina z Moravy, Vina z Cech,
©2005-2013).

7.3.4 Dopravni obsluZnost

Okres Hodonin ma velkou vyhodu v dostupnosti 3 mezinarodnich letist’, Brno,
Bratislava a Viden. Déle také napojeni na dalnici D1 (Brno — Slavkov u Brna — Kyjovsko)

a dalnice D2 (Podivin — Velké Bilovice — Cejkovice), popt. Bieclav — Hodoninsko.
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Vyznamnou spojkou mezi Jihomoravskym krajem a Zlinskym krajem je pak rychlostni
silnice R50. Vyznamnou je silnice 1/55 spojujici Hodoninsko s Bieclavi a Uherskym
Hradistém a I/51 smérem na Slovensko a dale 1/54 Kyjov — Brno. Mezi vyznamné spojky
patii silnice 11/380 Brno — Hodonin a 11/422 Zlechov — Kyjov — Podivin — Valtice. Regionu
jsou také rozsdhle pokryty silnicemi III. tfid. Velkym minusem je vSak stav téchto

komunikacich.

Zelezni¢ni doprava hraje pro uzemi regiont také velkou roli, diky napojeni na
Bfeclav jsou regiony napojeny na trasy, jak l. koridoru (Némecko - D&Cin — Praha —
Pardubice — Brno — Breclav — Rakousko), tak na II. koridor pfichazejici z Polska a Severni
Moravy. Déle pak pokra¢uje na Slovensko a do Mad’arska. Z regionalniho hlediska patii
mezi vyznamné zelezniCni traté, Brno — Veseli nad Moravou, Brno — HruSovany nad
JeviSovkou — Znojmo resp. Hevlin, v regionu pak vyuzivana trat Brno — Hodonin, trat’

Kyjov — Bzenec, Hodonin — Otrokovice — Pierov — Olomouc.

Vr. 2008 byl na okrese Hodonin zaveden Integrovany dopravni systém
Jihomoravského kraje (IDS JMK), ktery propojil 124 obci v okrese autobusovou,
zelezniéni a méstskou dopravou (Kyjov a Hodonin). Zavedeni IDS JMK zptehlednilo,
zlevnilo a zpravidelnilo vefejnou dopravu v celém kraji (IDS JMK, 2014). Pro rozvoj

cestovniho ruchu, zvlasté vinaiské turistiky, velka vyhoda.

Dalsim dilezitym faktorem pro rozvoje cestovniho ruchu v regionech, jsou
cyklostezky. Jak je uvedeno v kapitole 6.2 Uzemim vedou MVS. Mezinarodni vyznam pro
region ma Moravska vinna stezka navazujici na mezinarodni cyklostezku Greenways Praha
— Viden dale na Jantarovou stezkou vedouci Krakov-Morava-Viden a také na Beskydskou
magistralu vedouci do Slovenské republiky. MVS jsou mezi turisty velmi dobfe vnimany,
jejich pfitomnost je plusem pro dalsi rozvoj vinafské turistiky. Nutné je vSak stezky
renovovat a zacit budovat na téchto trasdch zazemi pro cyklisty, odpocivadla, vyhlidkové
terasy, zastfeSeni, aj.

Reka Morava je dalSi moznost pro rozvoj turistického ruchu v regionu. Pfitomnost

rwr

Bat'ova kandlu ptindsi dalsi vyhody pro region.

7.3.5 Informacni sluzby

Podle Asociace turistickych informaénich center CR pusobi v regionech 8

informacnich center. Podle mého nazoru je tento pocet nedostacuji. Otazkou také je, jaky
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rozsah sluzeb a informaci poskytuji. ZkuSenosti madm s centrem v Kyjovée, jehoZ pracovnici
maji podle mého nazoru dobrou informovanost o vinai'ské turistice blizké¢ho okoli. Stejny
problém vnimam i v Cejkovicich. Také zde se jednd prevazné o propagaci obecnich vinafi.
Hodoninské, Straznické a Veselské informacni centra jsou vice zaméteny na kulturni akce
spojené s folklorem, jak s vinem. V tomto sméru musim konstatovat, ze pro regiony je to
nejslabsi strdnka. Je nutné zalit pracovat na propagaci vinafské turistiky jako celku,
vsichni zainteresovani si musi tuto skute¢nost uvédomit. Dobrovolné svazky obci a mistni
akéni skupiny by mély popfemyslet nad spoleCnym fizenim destinace, vinafi prestat mezi

sebou soutézit a zacit budovat partnerstvi.
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8 ROZVOJ VINARSKE TURISTIKY V REGIONECH

Kapitola 1 diplomové prace predstavila teoretické aspekty rozvoje cestovniho ruchu
ve vinaiskych oblastech. Mezi tyto aspekty autofi fadi atraktivitu primarni nabidky, ktera
musi byt komplexni, tzn. turistim poskytnout maximalni Sifi sluZzeb pro uspokojeni
turistické poptavky. Cim vice je nabidka zajimavéjsi, tim vétsi pfinos ma cestovni ruch pro
danou oblast. Dalsim aspektem je vzajemna spoluprace aktérii cestovniho ruchu, bez
spoluprace neni mozné podle Carlsena a Charterse uspét, uspéch je zalozen na principu
partnerstvi. Pro rozvoj vinaiské turistiky ma velky vyznam také vino a s nim spojené
zalozen na kvalité poskytovanych sluzeb, za timto ucelem v mnohych statech vznikly
rizné modely certifikace napomahajici turistim v orientaci mezi dobrymi podniky.

Samoziejmée vino samotné, to je prvotni pfedpoklad pro rozvoj vinafské turistiky.

8.1 Analyza rozhovori s vybranymi provozovateli vinarské

turistiky

Pro ovéteni vSech vySe uvedenych teoretickych aspektu, jejich funkénosti v praxi a
zhodnoceni konkurenceschopnosti moravskych vinafi, jsem pozadala o rozhovor vinate
z vybranych obci v regionech. Do skupiny respondentt jsem zafadila velké i malé vinaiské
podniky, které se zabyvaji nejen vyrobou vina, ale také poskytovanim sluzeb turistim.
Vinafrstvi Tomas$ Krist z Milotic a Vinafrstvi Josef Dufek ze Svatobotic — Mistfina patii
mezi nejlepsi vinafe svéta, ucelena nabidka sluzeb ve Vinnych sklepich Skaldk nema
konkurenci v okolnich vinatfskych regionech, Vinaistvi Libora Veverky patii mezi
nejlepsi vinafstvi v CR. Mala vinafstvi jsou také zastoupend Vinakstvim Lukase
Hlineckého a novac¢ka na trhu Vinaistvim Milada Melkusova z Cejée. Viechna vinaistvi
jsou podle mé znalosti prostiedi vhodni kandidati pro ziskani, bud’ dalsi certifikace zatizeni
vinafské turistiky, nebo ziskat vSechny, napt. Vinné sklepy Skalak. V pfilohdch PV — PX

je uveden cely ptepis rozhovort.
Otazky

1. Co se Vas vedlo k tomu, ze jste zacal/a podnikat ve vinaistvi, popr. ze zemédélce
Jste se stal/a vinarem/vinarkou a zaroven poskytovatelem/poskytovatelkou sluzeb
V cestovnim ruchu? Jaké motivy jste mél/a pro vybudovani vinarstvi a zarizeni pro
vinarskou turistiku.
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2. Jakd je vase konkurenceschopnost v CR i ve vztahu k zahranici? Vidite jako vyhodu
blizkost Slovenska, popr. Rakouska, nebo spise jako neprijemnou konkurenci, nebo
to vasi cinnost viibec neovliviuje? Mate obchodni vztahy se Slovenskem a
Rakouskem nebo vyuzivate néjakou formu prihranicni spoluprace?

3. Ve vsech vyznamnych statech se uzZiva oznaceni puvodu vin, nase Vino originalni
certifikace. Jak vnimate toto oznaceni, myslite si, Ze jsou tahle vina dostatecné
znama?

4. Jak se podle Vas da vyuzit vinarstvi v cestovnim ruchu? Prispiva vase firma
k rozvoji cestovniho ruchu v regionu? Jak propagujete své vinarstvi?

5. Wyuzil/a jste moznost podpory — financni, propagacni apod.? Myslite si, Ze jsou
nastaveny pro kazdého stejna pravidla (i ve vztahu k zahranici)? Jak vnimdte
podporu ze strany instituci, které jsou za timto ucelem zrizeny (Informacni centra,
Narodni vinarské centrum, Vinarsky fond, Jihomoravsky kraj, apod.)?

6. Setkal/a jste se se znamkami kvality, které udeluji mnohé instituce? Znamky jako
regionalni specialita ,,Czech Specials* nebo ,, Cyklisté vitani*“, ,, Vino z Moravy -
Certifikace zarizeni vinarské turistiky *“? Jaky je Vas nazor na tento zpiisob podpory
podnikatelii? Myslite si, Ze oznaceni podnikii temito znamkami je jeden z aspekti
zvySené poptavky po téchto podnicich?

Otazka ¢ 1

VSechna vinafstvi vznikly na zakladé rodinnych udalosti, bud’ to byla tradice
predavana z generace na generaci, popt. nest'astna udalost. Vinafstvi byla zalozena v letech
1994 — 2007 a reagovala na zvysujici se poptavku po vlastnich vinech, které se d¢lala ,,na
¢erno™ bez zivnosti. Je zajimave, ze vétSinou se majitelé od n€koho udili, sbirali cenné
zkuSenosti od jinych vinafii nebo rodinnych pfislusnikii. Druhym casto zminovanym
divodem byly prFirodni predpoklady oblasti, popt. pani Melkusovd zminila také

nezaméstnanost v regionu.

Rozsiteni sluzeb pro vinafsky cestovni ruch byl dan ptedevSim uspéchem
produkovanych vin a poptavkou po téchto sluzbach od vlastnich klienti, prevazné se
jedna o péci o klienty nabidnutim maximalniho servisu, pfirozeny vyvoj podnikatelského

zaméru. Dalsim divodem bylo vyuziti potencialu uzemi, ve kterém se vinafstvi nachazi.
Otazka C. 2

Otazka konkurence nebyla mezi vinafi moc vitand, pifesto jsem ocenila jejich

otevienost a vyiceni pravdy. Shoda panovala, Ze vzdjemna konkurence mezi moravskymi
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vinafi nema byt, je potfeba se semknout a zacit vystupovat jednotné proti dovozim
levného vina, dovoziim levnych hrozna. Kritizuji rivalitu a nespolupraci mezi sebou, to
podle jejich nazoru neptispivd vinafskému ovzdusi. Svou vlastni konkurenceschopnost
hodnoti kladné. Kazdy z nich je zaméfeny na né€jakou jinou klientelu a vyuziva sviij vlastni

potenciél k uspéchu.

Zazemi vinnych sklept Skalak nema v regionu konkurenci, spojeni velkych sklep,
jednacich mistnosti, ubytovani s vysokym standardem, $pickové kuchyné a také parkovisté
pfimo v aredlu je bezkonkurencni, stejné tak produkované vino. Sluzby jsou schopni zacilit
ptimo na poptavku zakazniki, tzn. jak levnéjsi, tak luxusnéj$i. Konkurence se Skalak
neobava, Vv ptipad¢é vlastni obsazenosti doporuduji okolni podniky. Problém, ktery pan
Sebesta vnima je neoriginalita mezi vinafi, chybi mezi nimi n&jaka diverzifikace a dale, cit.
wvinaii musi pochopit, e konkurence mezi nami neni, ale konkurence je v invazi

levnych zahraniénich vin, kterych se dovazi 50%. .

Moravsti vinafi podle nazoru p. Krista maji vystupovat vici zahrani¢i jednotné.
Konkurence do vinarstvi nepatfi. Na trhu je moc vinafstvi, spiSe rodinné firmy a jsou
velké rozdily vregionech. Moravskd vina jsou podle p. Dufka st. ,treSinky na dortu
Evropy*“. Ve svété¢ jsou moravska vina jiz uznavana. Co neprospiva moravskému vinu, je

samotn zavist a rivalita mezi moravskymi vinafi.

Vinafstvi Luka$ Hlinecky hodnoti svou konkurenceschopnost jako docela dobrou.
60% vina proda vinafstvi ptimo pfi riznych akci, kterych se ucastni pouze v obci nebo pti
degustacich ve sklepé. V Cejkovicich je 30 profesionalnich vinaiti a pfevazna vétina je
&lenem sdruZeni ,,Ctvrteénici®. Lukas Hlinecky uvadi, ze hlavni problém je klamani se

mezi sebou a vnitfni konkurenéni boje. Chybi vzajemna spoluprace.

Konkurence do vinafstvi nepatfi, stejn¢ jako zavist, utajend zast, rivalita, hodnoti
Libor Veverka. Libor Veverka zacinal vinaiit vr. 1994, do tohoto roku spadéd i1 pocatek
sdruzeni ,,Ctvrteéniki*. Kazdy &tvrtek se par kamaradd seslo ochutnat vina jednoho vinafe,
sdelit si své poznatky, rady, navody, jak nékterd vina poopravit, apod. Timto zpiisobem
vzniklo sdruZeni vinaiti v Cejkovicich. Dnes pokraduji v tradici, kazdy tyden u nékoho
jiného ve sklep¢, ale uz se zacina projevovat ,,boj*. NepFispiva to dobrému jménu vina
z Cejkovic. Nejvétsi problém, ktery vnima majitel vinaistvi, jsou ceny vina, dovoz vina,

dovoz hrozni, to ni¢i moravska vina.
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Cej¢ nema Zadnou propagaci jako vinaiska obec, nejsou zde lidé, ktefi by méli
zajem, hodnotila druhou otazku pani Melkusova. Na Cej¢i neexistuje zadny vinaisky
spolek, chybi ptedavani zkuSenosti, spoluprace, poradani spolecnych vinaiskych akei,
srovnani. Kazdy si na Cejéi ,.hraje na vlastnim pise¢ku” a panuje tu velka zavist, je to

velka Skoda podle vinafky.

Osloveni vinafi se vétSinou shodli na hodnoceni slovenské konkurence a
slovenského trhu. Trh tam jeSté neexistuje, jsou jen bohati, ktefi nakupuji pfimo od vinate
a chudi, ktefi maji na vino ze supermarketu, ne na kvalitni moravska vina. Druhym
problém v tspéchu je slovensky nacionalismus, ktery také neptispiva prodeji moravského
vina na Slovensku. Vinafstvi Dufek z tohoto diivodu vystavuje na Slovensku nebo ucastni
se slovenskych soutézi. Nalepka osvédcujici vyhru napf. v PreSové na lahvi pfiméje
Slovéka ke koupi. Podle mého néazoru je to velmi chytra marketingova strategie. Rakousko
pfevazné nechtéji srovnavat, zminili jiné obchodni podminky a hlavné jejich vyvoj, ktery
bézi pres 100 let. S Rakouskem ftikaji, ze je to takova mala ,,piihrani¢ni Spionaz“. Tti

vinafstvi se spiSe ohlizi po vychodnich trzich, jejich zdjem mifi na Ukrajinu a do Ruska.
Otdzka ¢. 3

Ceské oznaleni ,,Vino originalniho pivodu“ bylo u nékterého vinafe pfijimano
s nadSenim, jiny k tomuto pfistupoval s kritikou. Oznaceni mé vyznam hlavné tam, kde se
prodavaji zahrani¢ni vina, je to jakési odliSeni se Ceskych vin. V dneSni dob¢ vSak mezi
lidmi malo znamé, vinafi odhaduji, ze to bude trvat jest¢ 10 — 15 let neZ se to dostane do
podvédomi. Cejkoviti vinafi se spise ohlizi po oznaéeni ,,Vino z Cejkovic®, tento projekt
ma podle jejich nazoru budoucnost. Lukas Hlinecky se vyjadiil, Ze v dnesni dobé maji lidé
zmatek v celém znaceni ¢eského vina a je potieba je vzdé€lavat. O predavani informaci
turistim hovotilo vice vinait. Pan Dufek st. i p. Sebesta by si dokazali piedstavit ve

Slovacké vinatské podoblasti dalsi ,,VOC*.
Otazka é. 4

Vinafstvi a cestovni ruch patii k sob&. Vino nabizi cestovni ruch a opa¢né to funguje
také. Osloveni vinafi védi, ze ve vinafské turistice je velkd pfilezitost pro dalsi
podnikatelsky zamér, rozsitit kapacity, vybudovat nové zdzemi. Sami hodnoti, Ze to chce
také néco nového, originalniho tak, aby lidé méli zase co objevovat. Nejvétsi reklamu jim
tvofi kvalitni vina, ta ptivadi klienty do sklepi. VSichni chapou, ze K vinu se musi

nabidnout dalsi doprovodna sluzba a dalsi atraktivity jako je lidova architektura,
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folklor spojeny svinem, priroda a kulturni pamatky. Mnozi z vinait zminili také

informovanost turistl, ze to k jejich praci patfi.

Vinafi sponzoruji rtizné akce ve svych obcich a podileji se tak na rozvoji regionu,
zadny z oslovenych neni zamétfen jenom sam na sebe. Vinafstvi Krist sponzoruje milotické
vinafe pfi organizaci otevienych sklepl ,,Ze sklepa, do sklepa“, Vinafstvi Dufek je
organizator koStu vin ve Svatoboficich, stavéni méje, zarazani hory, obecniho vinobrani a
otevienych sklepli ve Svatoficich a Mistiin€. Luka$ Hlinecky a Libor Veverka jsou ¢lenové
sdruzeni &ejkovickych vinafi a podileji se na organizaci Cejkovicka vinné stezky, Vinnych

trhli, Otevienych sklept, piehlidky Svatomartinskych vin a;.
Otizka C. 5

Vinné sklepy Skalak vyuzily finan¢ni dotace na prodejni a degustacni mistnost, na
zvySeni kvality ubytovacich zafizeni, jednak prostfednictvim SZIF a také pres MAS
Slovacko v pohybu prostiednictvi stejné mistni akéni skupiny ziskalo datace také
Vinafstvi Tomase Krista. Vinafstvi Josef Dufek ¢erpalo dotace na vybudovani penzionu
a také na vysadbu vinic. Také Luka$ Hlinecky v r. 2000 ziskal podporu na vysadbu vinic a
v r. 2013 na zakoupeni nového lisu. Jak pan Dufek, tak Luka$ Hlinecky zminili, Ze dotace
na vysadbu vinic byla ale pijcka od VF, se kterou puvodné nepoditali. Pani Melkusova
ziskava dotace pouze na pidu pi‘es SZIF. Pti tcasti na vinaiskych akcich zadaji vinafi o

piispévek na uhradu nakladd s témito akcemi spojenymi od VF CR.

Libor Veverka uvedl stejné jako p. Sebesta, z¢ dotace nejsou ve vinaistvi dobré,
podle p. Sebesty to kiivy trh. Libor Veverka se piiklani k ziskavani dotaci pro tuéely
budovani zazemi pro cestovni ruch vobci, oprava cyklostezek, rekreacni prostory,
amfiteatr v Cejkovicich, vyuZit potencial zameckych zahrad, to je podle jeho nazoru
potfeba. Vétsina vinaiti se piiklandla, ze v CR nejsou rovné podminky pro ziskani
podpory. Nejlépe na tom jsou ti, ktefi maji zdroje pro v€asnou informovanost o tom, co se
kde dé&je. Stejné tak je Spatné¢ hodnocena vyse 40 % vySe dotace a zplsoby jejiho uziti.

Kontrola vyuziti dotaci také nepfispiva k dobrému jménu dotaci.

NVC je hodnoceno kladné, stejné tak spoluprace s MAS. Kriticky vinati hodnoti
VF CR, zmifuji vznik Vinaiské asociace jako protikladu VF, ktera se klade za cil
opravdu podporovat malé vinafe a péstitele vinné révy. Pan Krist i pani Melkusova
zhodnotily podporu VF, bud’ jako ,,almuznu nebo jejich podpora pfedstavuje ve svété

moravské vinafe ,jako chudobnych p¥ibuznych“. VF CR by se podle vinaiti m&l zaméFit
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hlavné na problém s levnymi dovozovymi viny. Svatomartinska vina, to je jen znacka pro
VF, jak tekl Lukas Hlinecky, aby z vinaiti dostali penize, 2/3 vina se prodava jesté pied 11.
11., jako ,mladé vino“, velky problém je s cenou Svatomartinského vina, kterd4 neni
regulovana. Podobny nazor mél také p. Sebesta a Tomas Krist. Z nazord vinaft vyplynul
jedna dilezita skuteGnost, soutéze a vystavy poradané VF CR, Salén vin CR, Valtické
vinné trhy nejsou to, co je deklarovano. Salon vin CR neni o kvalits, Valtické vinné trhy
ztraci na popularité. Utast je pro mnohé vinafe drahd. Role obci je v regionech také
rozdilnd, nejvice se zapojuji ve Svatoboficich — Mistiing, na Cejéi vibec ne a
v Cejkovicich chybi snaha, obec se zapoji, ale sama Zadnou akci spojenou s vinem

neorganizuje ani neptijde s napadem.
Vinafi se shodli, ze dobreé vino z dané oblasti je nejvétsi reklama pro oblast.
Otdzka ¢. 6

Jenom Tomas Krist uvedl, ze certifikace nema vyznam, ze to neni dnes v zajmu lidi,
7e zalezi na médiich, co propaguji a podle toho se lidé chovaji. Podle p. Sebesty jsou
znamky kvality dobra véc, maji vypovidaci hodnotu, podporuji vnimani zakaznika, Ze se
jedna o podnik, ktery ma ur¢ité kvalitativni pfedpoklady, proto také zajem Vinnych sklept
Skalak o certifikaci NVC. Vinarstvi Josef Dufek ziskalo certifikaci zatizeni v r. 2008 na
ubytovani, vinafstvi a vinny sklep. Podle p. Dufka st. neni klienty vnimana. Zda to
piineslo vétsi poptavku, nedokdze p. Dufek posoudit. Stejné tak vinaFstvi Lukase
Hlineckého ziskalo certifikaci na vinny sklep jiz v pilotnim projektu v r. 2008. Zadost si
podali nahodné a od certifikace o¢ekavali vice, vétsi podporu a zajem. Znamky kvality
maji velmi pozitivni dopad, jak na vyvoj subjektu, tak na turisty uvedl v rozhovor Libor
Veverka. Sluzby jsou pak néjakym zpisobem hlidany. Je to motivaéni prvek pro
provozovatele, aby se snazili nééeho dosahnout, ale také handicap, musi se porad snazit
byt nejlepsi. Urcité to zkvalitiiuje sluzby. Vinafstvi se pFipravuje na certifikaci vinafstvi,
vinny sklep a ubytovani. Pani Melkusova hodnoti zndmky jako dobry zpisob reklamy
pro podniky. V zahrani¢ni je to vice znamé, bude to chvili trvat. Pani Melkusova
posoudila také znamku ze strany provozovatel a vyjadfila se nasledovng. V CR je ale
problém v lidech, nesmi zpy3nit, slava a penize bohuzel Cechiim stoupaji do hlavy, musi se
potad snazit a nevybirat si klientelu a znamka kvality neznamena jesté, Ze si dam

»Vysokohorskou prirazku.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 60

Shrnuti

Provozovatelé zatizeni pro vinafskou turistiku si v dnesni dobé uvédomuji, ze je
nutné nabidnout klientim nejenom ochutnavku vyborného vina v piijemném prostiedi, ale
také mit pro turisty vybudované zazemi. Ubytovani, parkovisté, nabidku obcerstveni,
prijezdové cesty, vSe, co si zékaznici pfeji a prispéje jejich komfortu. Zatizeni mit
situovany Vv atraktivnim prostfedi nejlépe mezi vinicemi, aredlem sklepi nebo jinymi
zajimavymi misty. Uz i vinafi tvoii turistické balicky, ochutnavku vina spojuji s riznymi
dalsimi akcemi jako je navstéva vinice, ¢i bylinkového réje, folklornich pfedstaveni,

kulturnich pamatek aj. v§e propojuji s pruvodcovskymi a informac¢nimi sluzbami.

Osloveni vinati si také uvédomuji, ze je potieba spolupracovat, bohuzel podle jejich
odpovédi 1ze usuzovat, ze ne vSechny subjekty maji zajem. Stejné jako oni 1 ja na zaklad¢
ziskanych znalosti z odborné literatury zde vnimam velky problém pro budouci rozvoj
vinaiského cestovniho ruchu v regionech. Budoucnost také ukaZe, zda ma smysl v CR

poradat tolik vinafskych soutézi.

Otéazky rozhovoru sméfovaly takeé k urcitym osvédcenim, jednak vin ,,Vina originalni
certifikace® a také ke znamkam kvality pro poskytované sluzby. Ob¢ otazky potvrdily mij
predpoklad, jednak Ze to chce Cas, aby se znamky kvality vryly do paméti lidi a také, ze
vybér tématu pro diplomovou praci byl ptinosny. Dv€ vinafstvi, diky poskytnutym

informacim béhem spole¢ného rozhovoru, se zacala zabyvat certifikaci vinafské turistiky.
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9 CERTIFIKACE VINARSKE TURISTIKY

Mezi nejvyznamngjsi faktory ovliviiujici spokojenost turistll patii sortiment a kvalita
nabizenych sluzeb. Spokojenost zakaznika ma v mnohych piipadech pro podnikatele vétsi
hodnotu, jak finan¢ni odména, protoze spokojeny zakaznik je nejlep$i reklamou pro
podnik. Pro usnadnéni hledani podniki s kvalitnimi sluzbami turistim, vzniklo mnoho
modelt certifikaci. Tvirci téchto modelti chtéji oznalit nejlepsi podniky v turistické
destinaci a timto zpiisobem podpofit cestovni ruch v dané oblasti. V CR byla pro vinai'sky

cestovni ruch vytvofena ,,Certifikace zatfizeni vinai'ské turistiky*, viz kapitola 2 a 6.2.

Za ucelem ziskani dalSich informaci pro zpracovani posledni ¢asti diplomové prace,
navrhnout opatfeni pro podporu certifikace, jsem pozadala Ing. Petra Gondase,
projektového manazera NVC, o rozhovor. Ing. Petr Gonda$ je manazer projektu
certifikace. Rozhovor prob¢hl dne 28. 4. 2014.

Otazky

1. Proc¢ vznikl projekt Certifikace vinarské turistiky? Byla ditvodem regulace trhu
nebo byly naznaky, Ze nékdo podvadi a klame v nabidce sluzeb?

2. Jakym zpiisobem byla provadena kampan na Certifikaci? Jaky byl zdjem mezi
vinari? Co dnes po 5-6 letech po pilotnim programu? Je pocet zarizeni dostacujici?
Je ucelem certifikace dat ,,znamku kvality*“ vsem? Nebo je to klub elitnich zarizeni
v Cechdch a na Moravé?

3. Pro¢ vznikla platba? Neni to jen , placena reklama“ pro vinare jako mnohé
publikace, ve kterych si zverejnéni platite?

4. Jak se provadi kontrola zarizeni? Jakd je nasledna kontrola po udéleni
Certifikace? Jak casto se provadi na jakém principu?

5. V Némecku nebo Rakousku jsou certifikaty udéleny na dobu urcitou? Nezamysli to
takée NVC? Co mezinarodni spojeni jako udélali Madari, pripojeni se k European
Wine Route?

6. Kromé propagace na webovych strankach Vina z Moravy, Vina z Cech, jakym
zpusobem jesteé zajistujete propagaci vinarium, jak doma, tak v zahranici?
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Otézka 1:

NVC mélo ve svém adresari kolem 700 vinait, ktefi nabizeli sluzby zakaznikd.
NVC vsak neznalo uroven kvality, nedok&zali doporuéit konkrétniho vinate, ktery by
poskytl sluzby na dobré trovni, proto vznikl projekt Certifikace. Dalsi divod bylo
podpofrit vinaFe, aby se zamé¢fili na turistiku, odménit za dobie odvedenou praci. Ti, ktefi
se vénuji zakaznikim, vzdélavaji se, apod., budou mit vyhodu oproti ostatnim z adresére.
Nebylo to o podvadéni, spis to byla neznalost NVC v urovni kvality a vlastni zgjem NVC,
aby poskytovalo pravdivé informace svym zakaznikiim, mohlo se zarudit za

doporucené podniky.
Otazka 2:

NVC vyuzilo vlastni seznam e-mailovych adres odbératelti novinek ze stranek Vina
Z Moravy, Vina z Cech (odbornik, piiznivec vinafské turistiky, tisk, vefejnost), kterym
rozeslalo informace o novém projektu, druhym kanalem byl odborny ¢asopis Vinaisky
obzor. V prvni kole se piihlasilo pies 100 zajemcti. Hromadné osloveni se provedlo jesté
2X, nyni se pokracuje v Certifikaci pouze na Zadost zajemce. Dnes se zajem pohybuje do
20 zadosti/rok. Pro zajemce se potradaly koordina¢ni schiizky, kde byl projekt predstaven,
seznameni s Kritérii, pro¢ jsou takova, jaké informace zaslat, jak se bude projekt

uskutecnovat, atd.

Vinafim zajistujeme propagaci v materidlech Vina z Moravy, Vina z Cech —
Krajem vina, pfednostné doporucujeme meédiim pro natoCeni reklam, pofadi apod.,
vzdélavaci akce maji za zvyhodnénou cenu. Ale je nutné, aby se také sami vénovali své

propagaci, neni to tak, ze by jenom NVC délalo reklamu.

Aby se Certifikace dostala také do podvédomi ziakaznikiim jinym zptsobem neZ
propagac¢nimi materialy, provadi NVC ve spolupraci s certifikovanymi zafizenimi soutéZe.
Podminkou je ze strany certifikovaného zatizeni zabezpecCeni ceny pro vitéze. Do soutéze
se mohou =zapojit odbératel¢ zaregistrovani na webovych strankdch NVC, ktefi
prostifednictvim e-mailii odpovidaji na 5 otdzek zaméfenych na konkrétni certifikovany
podnik a spravné zodpovézené letdky jsou dany ke slosovani. Soutéz se porada nekolikrat

v roce. Celkovy pocet odbératelti novinek z webu je cca 3000, vSech aktualit.

Certifikace neni uréena v§em podnikiim, ano pro elitni vinaiska zafizeni. Jiz od
pocatku projektu byla domluva, Ze max. 200 — 300 zafizeni, vice ne. Nyni jsme po 6

letech na né&jakych 30%, cca 130 podniki. Kritéria se dale vyviji, zpfisiuji a budou se
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nadale zpftisiiovat. Piivodné to bylo po vzoru rakouského modelu, ktery se ptepracoval na
Ceské podminky. Provozovatel se musi naucit pracovat s klientem, musi se zamétit
pfevazné na zakaznika, ne na sviij vydélek, dat pfidanou hodnotu ke kvalitnim sluzbam.
Zakaznik musi odchazet s pocitem, ze mu byla vénovana maximalni péce, byl spokojeny
a odnasi si jesté néco navic. Uelem certifikace je kvalita sluzeb, zkoumani kvality vina
patii jinym organizacim. Podminkou je mit ¢ast nabizené produkce vina zatfidéna a to bud’

podle SZPI nebo mit ,,VOC*.
Otazka 3

Poplatek 1000,- K¢ se plati pfi podani zadosti o Certifikaci, je to poplatek na
zaradovani Zadosti, administrativni poplatek (zpracovani zadosti, naklady na kontrolu,
jizdné, apod). Za kazdou dalsi kategorii na stejné adrese pro certifikaci se plati 300,- K¢.
Soucet téchto poplatki + DPH se dale plati kazdy rok V pfipadé pokracovani
provozovatele v projektu. Ucast v Certifikaci je na smluvnim vztahu mezi NVC a
provozovatelem, kdykoliv vypovéditelny po vyrovnani vSech zavazki. VySe poplatku
nepokryje vSechny néklady na Certifikaci, jenom tabulka pro provozovatelem je cca 550,-
K¢.

Otazka 4

Kontrolu splnéni podminek p¥i podani Zadosti kontroluje Ing. Gondas, projektovy
manazer NVC. O certifikaci rozhoduje kolegium ve sloZeni 6 osob z NVC a z Nadace
Partnerstvi. Dalsi kontrola je provadéna namatkové na zakladé zpétné vazby od klientd,
signald, ze se nékde dé€je néco, co nema apod. Neni v persondlnich kapacitach NVC
provest kontrolu kazdy rok kontrolu ve vSech zatizeni. Provadi se, jak po dohod¢ s
provozovatelem, tak neCekané. VSe zalezi na typu zafizeni. Z kontroly se provadi zapis,
Vv piipad¢ nedostatkt, zasila Ing. Gonda$ vyzvu k napravé a urCuje, jakym zpisobem ma
byt NVC informovano o odstranéni nedostatki. VZzdy je moznost nedostatky napravit,
certifikace se neodbird ihned. V pifipad¢ nésledné kontroly se prochazi cely dotaznik

s podminkami, kontrola neni zamétena na konkrétni véc.
Otazka 5

NVC neuvazuje o dobé neur¢ité. Hlavnim cilem projektu Certifikace je spokojeny
zakaznik. Zatizeni splni podminky, pak ma pravo na tabulku s hodnocenim a mit z toho
prospéch. Neni to o administraci a papirovani. VZdy je to o tom, aby byl kladny ohlas od

klientu.
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Certifikace je mlady projekt, zamér tvirct je pockat, jaka bude reakce a jaky bude
pfinos. Zamérem bylo vymyslet takova kritéria, kterd funguji v praxi a ptinesou efekt,
nejen turistim, ale také provozovatelim. Také se pocita s vyhodnocenim projektu,
evaluace ur¢i, kam dal sméfovat, co nového vymyslet. Jiné fungujici systémy je nutné

nejdiive prostudovat, seznadmit se s nimi, jak funguji a podle toho se 1ze dal rozsifovat.
Otazka 6

Je nutna §irsi spoluprace mezi Vinatskym fondem CR, Nadaci Partnerstvi, NVC,
JmK, CCJM, Agenturou Bravissimo, Omnimedia, aby nebyly provadény stejné projekty

ruznymi organizacemi. To je zéklad pro dalsi propagaci.

Certifikovand zatfizeni soutézi mezi sebou o nejlepSi provozovnu, registrovani
uzivatelé¢ davaji hlasy a podle toho se urcuje vitéz, ,,TOP vinaisky cil*. Certifikovana
zatizeni maji také vyhodu v informovanosti, informace se jim zasilaji o den dfive, jak

ostatnim provozovatelim.

Neni vsak Ukolem NVC provadét provozovatelim celou reklamni kampaii,
provozovatelé se musi snazit také sami, nemohou ocekavat, ze NVC bude ,,dohazovat
klientelu®, to neni smyslem Certifikace. Dilezité je, aby provozovatelé ,,neusnuli na
vaviiinech®, ale aby byl jejich osobni rist. Dnes je nejvétsi reklama osobni doporuéeni

jinych podle prazkumu.

NVC provadélo propagaci pivodné i na zahraniCnich veletrzich, ve Velké Britanii
(Londyn), Polsku, na Slovensku a v Némecku. Nyni jen republikové veletrhy.
Spoluprace se zahrani¢nimi partnery se postupné vyvijela, dnes jsou jiz ,ledy
prolomeny*, ale ze zacatku byla vi¢i projektim NVC u slovenskych a rakouskych kolegt

velka nedavéra.

Shrnuti

Projekt vznikl za ucelem vlastni informovanosti NVC o Urovni propagovanych
provozoven, kterych v r. 2006 bylo cca 700. Od prvopocatku byl zaméfen pouze na sluzby
Vv zafizenich, nebylo Umyslem kontrolovat kvalitu vina. Také to byla odména pro
provozovatele, ktefi maji zajem o poskytovani kvalitnich sluzeb, jiz od prvopocatku byly
nastaveny bonusy pro tyto podnikatele. Certifikace se da pfirovnavat k ¢lenstvi v elitnim
klubu vina¥skych zaFizeni, neni pro vSechny jen pro ty, co splni kritéria. Kritéria se dale

vyviji a zpFistiuji, novy zajemci maji piisnéjsi podminky. Celkovy poéet certifikovanych
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zafizeni nepresahne 300 provozovateli. Administrativni poplatek za zpracovani zadosti a
poplatek za certifikaci se plati kazdoro¢né ve stejné vysi a je na provozovateli, zda chce

byt soucasti projektu nebo dobrovolné vystoupi.

Zdrojem informaci o certifikaci jsou pievazné webové stranky Vina z Moravy,
Vina z Cecha, brozura Krajem vina a elektronické zpravy zasilané registrovanym
uzivatelam. Pilotni projekt byl propagovan dale v odbornych ¢asopisech. Vinafi maji ur¢ité
bonusy, registrovani klienti se mohou tcastnit soutézi, které napomahaji informovanosti o
certifikaci. Certifikace je propagovana jesté v ramci rozhovori, které poskytuji pracovnici
NVC, Nadace Partnerstvi a Vinaiského fondu CR. Cilem certifikace je maximalni

spokojenost zadkaznika, dulezitym prvkem, ktery musi byt splnén, je ptidana hodnota.

Personalni kapacita NVC neumoziuje pravidelne kontroly zatizeni, jsou provadény
pouze V piipadé rozSifeni certifikace nebo namatkové na zaklad€é néjakého signalu,
vétSinou od zakaznikli. Kontrolni proces je stanoveny podle obvyklych pravidel, zapis,

vyzva Kk odstranéni nedostatkt, informace o napravé.

Budoucnost projektu bude feSena po vyhodnoceni stavajiciho modelu. Prozatim
NVC neuvazovalo o zméné pravidel a mezinarodnimu zapojeni se k obdobnému projektu.
V CR je nutné zadit spolupracovat v §ir§im okruhu instituci zaméfenych na podporu
cestovniho ruchu tak, aby se projekty vzajemné nepickryvaly a nebyly cilené stejnym

smeérem.

9.1 Podpora certifikace vinarské turistiky

Na ptelomu 20. a 21. stoleti vinafska turistika v CR skoro neexistovala. Jeji velky
rozmach nastal béhem poslednich 10 let, jak uvedli respondenti. Diivodem nového trendu v
turismu byl pfirozeny vyvoj, poptavka po viné zacala vyzadovat i doprovodné sluzby. Také
budovani MVS bylo dal§im impulsem rozvoje vinafského cestovniho ruchu. Osloveni
podnikatelé védi, ze v cestovnim ruchu je budoucnost, mnozi z nich se jiz zacinaji
preorientovavat na turismus a prestavaji investovat do vysadby vinic, délaji vSe pro

zkvalitnéni sluzeb.

Rozmanita nabidka raznych vinafskych zatizeni a neznalost kvality poskytovanych
sluzeb vedla vr. 2008 NVC a Nadaci Partnerstvi o.p.s. k realizaci projektu Certifikace
vinafské turistiky. Z provedeného Setfeni vyplynulo, Ze jesté po 5 letech neni tato znamka

kvality dostatecné rozSifena mezi provozovateli vinafskych zatfizeni, i kdyz je vnimana
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jako motivaéni prvek pro podniky dale se vzdélavat, investovat do zafizeni, inovovat.
Znédmka ma velmi pozitivni dopad také pro turisty, jak bylo uvedeno, turisté vidi, Ze se
stale néco dé&je. Ziskdni znamky je na zaklad€ splnéni pfisnych pravidel a také je zpétna
kontrola, to v8e prispiva k dobrému jménu podniku a k podpoie cestovniho ruchu v oblasti.
Bohuzel pruzkum ukazal, Ze certifikace neni znama nejen mezi podnikateli, ale také mezi

turisty, druhé negativum je obava z ptedrazeni cen v takto certifikovanych zafizenich.

Pro konfrontaci nazort byl proveden rozhovor také s projektovym manazerem NVC.
V pilotnim projektu pro hromadné osloveni zajemct o certifikaci byl vyuzit adresar
registrovanych partnert NVC (700) a inzerce v odborném casopisu. Certifikace je
propagovana NVC prostiednictvim webovych stranek Vina z Moravy, Vina z Cech,
propagacni materidlem Krajem vina, certifikovana zatizeni jsou doporucovana k nata¢enim
televiznich spotd, reportazi, rozhovorti, NVC doporucuje svym klientim ke straveni
dovolené. Pro vétsi zndmost byla certifikace podpofena také soutézi, kterd sméfovala

K registrovanym uzivatelim stranek Vina z Moravy, vina z Cech (cca 3000).

Nazor Tomase Krista o modé prizpasobovat se tomu, co je v televizi, je z mého
pohledu velmi pravdivy. Uvédomuji si to také instituce propagujici vinafskou turistiku
v CR. Certifikace je spojena se znatkou Vina z Moravy, vina z Cech. Na podporu vin a
turismu byly provedeny uspésné televizni kampané. V r. 2010 ,,Sluncem slazené, noci
kotfenéné®, spojeni Svatomartinského vina a tanecni soutéze ,,Star Dance, kdyz hvézdy
tanc¢i* pfineslo Vinaiskému fondu jako vlastnikovi této znacky ocenéni Zlata pecka 2013 a
velmi Uspésné€ je vnimana také aktudlni kampan ,,NaSe vina maji zvuk®. Propagacni
material Krajem vina ziskal ocenéni od Ministerstva pro mistni rozvoj za nejlepsi uceleny
material a komplexni propagaci obou vinaiskych oblasti CR a také odborné vydavatelstvi
C.O.T. udélilo NVC cenu za ucelenou kolekci materialti. Modni trendy se projevuji dale
Vv kampani ,,Vino na dotek* pro chytré telefony. Aplikace zasild informace o prodejnich
mistech vin, doporucuje vina k jidlim, vini¢nich trati apod. Sami respondenti uvedli, Ze
znamky kvality potiebuji v CR &as, aby byly vnimany turisty. Vyse uvedené zpasoby
propagace jsou sméfovany podle vyhodnoceni rozhovor spravnym smérem, vetfejnost

bude oslovena. Pro rozsiieni certifikace to vSak nesta¢i. Je nutné podle mého nazoru a

na zakladé provedeného prizkumu:

e oslovit §irSi vefejnost, adresar 3000 uzivatelil neni dostateCny. Soutéz organizovana

NVC je dobra véc, ale postihne jen konkrétni okruh osob. NVC by mélo zapojit do
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spoluprace informaéni centra (IC) a to prostfednictvim Asociace turistickych
informa¢nich center CR. Certifikované IC seznamit s projektem certifikace a
poskytnout propagacni materialy vinaiské turistiky, nec¢ekat na zajem IC.

e NVC propojit nabizené Skoleni s certifikovanymi zafizenimi, napf. nejen
navitéva a ochutnivka v Salénu vin CR, ale také navitdva certifikovanych
vinafstvi.

e certifikovana zatizeni informovat turisty, Ze jsou vlastnici této ,,znacky kvality*,
upozornit na tabulku u vchodu, seznamit s kritérii turisty, co bylo nutné proveést pro
certifikaci

e NVC seznamit certifikované podnikatele o zamérech autori projektu, kam se
bude certifikace vyvijet. Spole¢na schiizka byla provedena pted zpusténi pilotniho
projektu, dalsi informace jsou podnikatelim zasilany prostfednictvim
elektronickych zprav. Osobni kontakt piinese podle mého nazoru vétsi uzitek, je
nutné zopakovat cile certifikace. Soutéz ,,TOP vinafsky cil je dobra véc, ale je
nutné vinafe s timto seznamit. Ing. Gondas§ sam potvrdil, Ze provozovatelé¢ se musi
pro uspéch vénovat zakaznikovi, ale stejné je to s NVC, také oni se musi vénovat
certifikovanym zatizenim. Zpétna vazba je nutna.

e zvySit kontrolu ze strany NVC, ne za ucelem restrikci, ale za ucelem zviditelnéni,

Ze projekt nespi, ze stale Zije, viz rozhovor s L. Hlineckym

V rozhovorech zaznél také pojem ,,bali¢ek sluzeb*, ktery je v posledni dobé stale
vice zadan. Vinaiska turistika je spojovana se zazitky, turisté si zadaji aktivni dovolenou,
objevovat novd mista v oblibené destinaci, nové zkuSenosti, navazovat nova pratelstvi,
vztahy s vinafi, vy$$i standard nabizenych sluzeb, to vSe prispiva k vétsi spokojenosti
turisty. Jen spokojeny zakaznik bude mit motiv vratit se zpatky na stejné misto. Je ziejmé,
ze neni v silach provozovatelti zabezpecit vSechny pozadované sluzby, z tohoto diivodu je
nutné spolupracovat s vice subjekty. Z rozhovora vsak vyplynulo, Ze spoluprace neni
mnohdy jednoduchd a také vytvoreni zajimavého balicku je nékdy problematické.
Respondenti si také uvédomuji, ze je nutné se déle vzdélavat, ze spravné informace
pfispivaji ke spokojenosti turisti. Uspéch je zalozen na vzd&laném kolektivu, dobré
ovzdusi vné podniku, utvaii celkovy dojem o zafizeni. Osloveni podnikatelé¢ védi, ze
vinafska turistika je ovlivnéna svou sezonnosti, propojeni vice sluzeb s nabidkou regionu
by jisté prineslo prodlouZzeni pobytd turistd, vinafska turistika by nebyla jen vikendovou

zalezitosti. Cilem NVC je také spokojeny zakaznik a cht&ji, aby byla o zakaznika
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maximalni péce. Na druhou stranu neni jejich ukolem délat Gplnou reklamu certifikovanym
zafizenim. Zatizeni se musi sami propagovat. Pro podporu certifikace lze doporucit

nasledujici:

e podnikatelé ucastnit se §koleni v oblasti manazerskych dovednostech, osobni rust,
marketing destinace, péfe o zdkaznika, jazykovych kurzl, ale také novinky
v ,.kultufe vina“

e spolupracovat s vice subjekty, spolky, obci, podnikateli v okoli, seznamit se
s jejich nabidkou, vzajemné propojit nabizené sluzby, byt inicidtorem vzniku
sdruzeni

e zaméfit se na regionalni produkty, speciality, najit originalitu, snazit se o
diverzifikaci, nabidnout turistovi néco navic

e NVC propagacni materialy certifikovanych zafizeni doplnit o regionalni
speciality, originalitu

e NVC wvzdélavaci programy doplnit o kurzy zaméfené na podnikatelské
minimum, péci o zakazniky, manaZerské dovednosti, jazykové kurzy, tvoreni
turistického bali¢ku, apod.

e zaméfit se na urcité skupiny turisti, seniory, rodiny s détmi, handicapované lidi,
NVC pro tyto skupiny vytipovat vhodna zarizeni a doplnit informace do
propagacnich materialt

e podnikatelé pro vySe uvedené skupiny turistd vymyslet baliCek sluZeb propojit

s diirazem na certifikaci, Ze patii mezi elitni klub vinaitt v CR

Prizkum také naznacil, Ze podnikatelé mezi sebou nechtéji soutézit, moravska vina
jsou kvalitni, jen je ohrozuji levné dovozové vina a nepoctivy podnikatelé, ktefi tato vina
prodavaji s etiketami ¢eskych vin. Konkurence by neméla podle jejich nazorti ve vinafstvi
byt, nejlepsi reklamou je vyborné vino. Kvalitu vina vSak certifikace nezkouma, jsou
stanovena kritéria pro nabizend vina, je na provozovateli zafizeni, jak chce byt
prezentovan. Prece jenom urcité soutéZeni a rivalita byla znat pii hodnoceni konkurence se
Slovenskem a Rakouskem. Zkusenosti koordinatori z NVC také nasveédcuji, ze spoluprace
se zahrani¢im nebyla vzdy jednoduchd. I v tomto sméru lze doporudit obéma aktérim

¢innosti, které by podporily certifikaci.

e vyuzit navstévy zahraniCnich turistii a zjistit zptisoby certifikace v jejich staté,

provést si vlastni priazkum
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¢lenové vinarskych spolki vyuzit informace od turistt a za¢it budovat partnerstvi
s jinymi spolky v zahraniéi, vyuzit jejich zkuSenosti, pfipojit se k jejich systému
certifikace, viz Mad’arsko a ptipojeni se k evropskému projektu ,,European Wine
Route®.

NVC ve spolupraci se zahrani¢imi agenturami nabidnout ¢eskym podnikateliim
moznost srovnani, uskute¢nit nav§tévu ve vybranych destinaci, kde se uziva
znamka kvality

NVC zaméfit se nejen na spolupraci s jingymi subjekty, aby nedochéazelo
k dublovani projektt, ale také se s nimi spojit a podpofit jiny projekt. Napfi.
agentura Czech Tourism vramci evropské soutéze EDEN (soutéz Evropské
komise, Excelentni turistickd destinace) se vr. 2014/2015 zaméfuje na lokalni
gastronomii, spojeni kulindfského cestovniho ruchu s vinafskou turistikou je
znamé.

Navysit personalni kapacity NVC pro podporu certifikace: kontrola, rozvoj

projektu, srovnavani s jinymi stejné zamétenymi projekty v CR i v zahraniéi, apod.

V prizkumu bylo také kritizovano velké mnoZstvi akei, soutéZi, veletrhi a vystav

poradanych jednotlivymi obcemi. Opét je to o spolupraci mezi organizatory, chybi

zkuSenosti, nekomunikace mezi spolky vede K potadani akci ve stejny den. Jak uvadi

Carlsen a Charters, akce spojené s vinaiskou turistikou patii mezi pfilezitosti, jak ovlivnit

dalsi

vyvoj regionu, jen dobfe zorganizované akce, pfinesou zadany efekt, tzn. rozvoj

turismu. NVC a Nadace Partnerstvi ma zkuSenosti s organizaci velkych akci. Z tohoto

divodu lze doporucit organizatortim obratit se na NVC a pozadat je o pomoc. Zaroven pro

podporu certifikovanych zafizeni v oblasti v ramci akce je vice zviditelnit, provést vétsi

reklamu nez necertifikovanym vinaiftim. NVC by m¢lo zdjemctim pomoci s organizaci a

podporou vinaiskych akci v regionu, s koordinaci a s propojenim téchto akci. V rdmci

téchto akci propagovat certifikaci a jeji vyznam pro turisty.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 70

ZAVER

Vinarska turistika se stala novodobym fenoménem. Turisté se v poslednich deseti
letech naucili za vinem jezdit do mist, kde vino p¥imo vznika, do vinaiskych oblasti jizni
Moravy. Velkou zasluhu na tom ma také ¢inorodost a vynalézavost vinail, ktefi neustale
pfichazeji s novymi a kvalitnéjSimi sluzbami, s pestrym programem, ktery zdaftile
kombinuje vino a jeho vyrobu s pobytem v pfirodé, se sportovnimi aktivitami, folklorem,
lidovym uménim a kulturnimi paméatkami. Vinaii se pfizpusobuji potfebam rodin s détmi,
senioriim, ale i stale vét§i poptavce zahrani¢nich navstévniku. To, Ze je tento aktivni
piistup vinaft uspé$ny, dokazuje stale rostouci zajem o vinaisky cestovni ruch na jizni

Morave a pravidelné navraty turistt.

Diplomova prace byla zaméfena na zpusoby hodnoceni kvality poskytovanych
sluzeb v zatizenich pro vinatskych cestovni ruch, tzv. certifikaci zafizeni vinaiské turistiky
jako mozného nastroje pro podporu cestovniho ruchu ve vinaiskych oblastech. Teoreticka
¢ast popsala propojeni vinafského cestovniho ruchu s jinymi formami cestovniho ruchu,
zavislost mezi primarni nabidkou destinace a komplexni nabidkou sluzeb v destinaci jako
zérukou pro rozvoj regionu. Zpusoby certifikaci v okolnich statech, Némecku, Rakousku,
na Slovensku a Madarsku, a v CR piedstavily zavéreéné kapitoly teoretické &asti. Ze
ziskanych informaci vyplynulo nasledujici. Jednotny systém certifikace je zaveden pouze
v CR. Némecko, Rakousko a Madarsko uziva modely hodnoceni kvality provozoven
riznymi zpisoby, jsou upraveny oblastné a ne vSechny regiony vyuzivaji tuto moznost
podpory cestovniho ruchu. Podminky pro udéleni certifikace jsou ve statech srovnatelné,
zafizeni musi splnit povinna kritéria, zaplatit poplatek a na zaklad¢ doporuceni komise je
pfidéleno pravo uzivat ozna¢eni kvality. V CR na dobu neomezenou, v Némecku jsou
znamky na dobu urcitou, max. 3 nebo 4 roky. Evropska sit’ vinarskych mést uskutecnuje
mezindrodni certifikaci sluzeb prostiednictvim projektu ,,European Wine Route”. Do
tohoto projektu je zapojeno Mad’arsko a jeho vinatska oblast Jizni Zadunaji reprezentovana

podoblasti Villany.

Uvod praktické &asti predstavil vinaiskou tradici a zhodnotil podminky pro
uskutecniovani vinafského cestovniho ruchu v regionech Hodoninsko a Kyjovsko. Ptirodni
a klimatické podminky obou regionti jsou prvotnim piedpokladem pro péstovani vinné
révy ve vinafskych obcich regiond, které prevazné patii do Slovacké vinatské podoblasti.

Velkopavlovicka vinafska podoblast je v regionech zastoupena pouze obci Cejkovice a
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Moravskym Zizkovem. Vino jako turisticky produkt se na Hodoninsku a Kyjovsku zacal
prosazovat po r. 1999 a to diky zvySené poptavce po kvalitnim viné a pozadavku
zakaznikd na dal$i sluzby. V regionech se zacaly budovat nové ubytovaci kapacity,
stravovaci zafizeni a také Moravské vinatské stezky, které jsou ve vSech statech Evropy
zdrojem Uspéchu vinaiské turistiky jako novodobého fenoménu. Ze zhodnoceni vyplynulo,
ze regiony maji skvélé predpoklady pro rozvoj turistického ruchu. Celkovy pocet péstitelt
vinné révy je cca 8 400 v 97 vinatskych obcich, 129 vinafstvi nabizi v regionech sluzby
turistim, 16 vinafstvi je certifikovdno znamkou ,,Vina z Moravy — Certifikace vinaiské
turistiky®, vinnych sklept nabizejici ochutndvku vina je 119. Kritéria pro udéleni zndmky
kvality splnilo 16 sklepi. CSU uvadi, Ze na okrese Hodonin je 56 hromadnych ubytovacich
zafizeni, minimalni pocet ubytovacich zatfizeni v regionu je vSak podle reklamnich webt
145. Stravovaci sluzby jsou v regionech také na vysoké Urovni, jsou zde zastoupeny
restaurace, kavarny, bary, ¢ajovny, cukrarny, pivnice, jidelny, rychla obcerstveni, vinotéky
a samoziejm¢ je mozné se stravovat ve vinarnach a vinnych sklepich. Dilezitym
pfedpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu je dale doprava. Vefejnd doprava je
uskuteéiiovana v regionech pomoci IDS JMK, je zde dobra hustota silnic propojujici
region skrajskym i hlavnim méstem (dalnice DI, D2), vyhodou je také blizkost
mezinarodnich letist' v Brn€, Vidni a Bratislavé. Hustd Zelezni¢ni sit’ a fungujici spojeni

jsou dalsi vyhodou regionu.

Mezi nejvyznamngjsi faktory ovliviiujici spokojenost turistl patii sortiment a kvalita
nabizenych sluzeb. Pro usnadnéni hledani podnikt s kvalitnimi sluzbami, vznikla v CR
Certifikace zafizeni vinafské turistiky. Druha ¢ast diplomové prace se zaméfila pravé na
vnimani certifikace mezi podnikateli z praxe. Byly provedeny rozhovory s vinafi a
rozhovor s projektovym manazerem certifikace za ucelem ovéfeni teoretickych aspektt
rozvoje vinaiské turistiky, jejich funkénosti v praxi, zhodnoceni konkurenceschopnosti
moravskych vinait ale také o budoucnosti projektu certifikace, kterd neni po 6 letech

fungovani dostate¢né znamé mezi vinafi ani mezi turisty.

Na zéklad¢ vyhodnoceni vSech rozhovortl byly v zédvérecné Casti diplomové prace
navrzeny mozna opatieni pro podporu certifikace. Opatfeni sméfovala jak k ¢innosti

podnikatelll, tak Narodniho vinatského centra (NVC).
Pro vysS§i informovanost o certifikaci byly kromé pokracovani v GspéSnych
televiznich spotech a v tvoreni skvélych propaga¢nich materialit NVC navrzeno osloveni

SirSi vefejnosti, nejen registrovanych zdjemci o novinky, prostfednictvim turistickych
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informacnich center, propojeni Skolicich aktivit také s certifikovanymi zafizenimi,
seznameni certifikovanych zafizeni o pokraCovani projektu a CastéjSi kontrola v zafizeni,
aby bylo znat, Ze projekt stale zije. Podnikatelim bylo doporuceno informovat turisty o

vlastnictvi znamky kvality, co znamend, jakym zptisobem ji ziskali.

Pro podporu vinaiské turistiky jako zaZitkového cestovniho ruchu a s nim spojenou
kvalitu poskytovanych sluzeb je certifikovanym zafizenim navrzeno tcastnit se Skoleni pro
profesiondlni riist, obnovovat si znalosti ve vinné kultufe a historii vina, ucastnit se
jazykovych kurzi, spoluprace s vice subjekty, byt iniciatorem novych akci, novych
produktl, nalézt originalitu ve svém podnikatelském zdméru, zaméfit se na regionalni
produkty a speciality, nabidnout své sluzby také urcitym socialnim skupinam, rodinam
s détmi, seniorim, handicapovanym osobam s cilem propagace svého podniku jako
elitniho vinafstvi na ¢eském trhu. Navrhy pro NVC smétovaly k doplnéni propagacnich
materidlii o regiondlni specialitu a originalitu certifikovanych zatizeni, nabidku kurza
zaméfit také na rozvoj osobnosti podnikatele, zaméfit se na urcité socialni skupiny turistl a

pro jejich potieby doplnit vhodné propagacni materidly.

Oblast konkurence také naznacila urCité Cinnosti smétujici k podpore certifikace.
Certifikovana zafizeni by méla vyuzit navstévy zahrani¢nich turistl, provadét si vlastni
pruzkum certifikaci, vinaiské spolky zacit spolupracovat se zahrani¢nimi spolky, sdélovani
si vzajemnych poznatkl, zkuSenosti, pfipojit se k partnerskym projektim. NVC by se
podle mého nazoru mélo zaméfit na spolupraci pfi projektech, nabidnout certifikovanym
zafizenim moznost ndvstévy zahrani¢nich sousedii, aby méla moznost srovnani. Dalsim

dilezitym bodem je navysit personalni obsazeni NVC v tomto projektu.

Pro podporu dlouhodobého efektu z vinaiskych akci bylo podnikatelim navrzeno,
vramci vinafskych akci se zaméfit na propagaci certifikace, zviditelnit certifikovana
zafizeni oproti ,,obyCejnym®, pro lepSi organizaci, koordinaci a propojeni vice akci
S jinymi obcemi pozadat NVC o pomoc a pieddni zkuSenosti. NVC samoziejmé vyjit

organizatoriim maximaln¢ vstfic a spolupracovat na organizovani vinaiskych akci.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

°C stupen Celsia

% procento

aJ. a jiny

apod. a podobné

atd. a tak dale

¢. Cislo

CR Ceska republika

CSU Cesky statisticky uad
EU Evropska unie

ha hektar

hl hektolitr

hod hodina/hodin/hodiny
km kilometr

min. minulého

MVS Moravské vinaiské stezky
NVC Narodni vinafské centrum
popr. po piipadé

r. rok

Sh. sbirky

stol. stoleti

tzn. to znamena

UNESCO Organizace OSN pro vychovu, vedu a kulturu (United Nations Educational,

Scientific and Cultural Organization)
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VOC

WTO

Vino originalni certifikace

Svétova obchodni organizace (World Trade Organization)
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PRILOHA P I: MAPY VINARSKYCH OBLASTI

Obrézek 2: Svétové vinaiské regiony
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Obrazek 3: Vinaiské oblasti v Némecku
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Obréazek 4: Vinatské oblasti Slovenska

Zdroj: TOP WINE.sk ©2010-2014

Obrazek 5: Vinatské oblasti v Mad’arsku
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Obréazek 6: Vinaiské oblasti v Rakousku
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Obrézek 7: Vinaiské oblasti v Ceské republice
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B slovéacka

Em veikopaviovicka
W8 mikulovska
B 7nojemska

Zdroj: Vinohradnictvi, 2013




Obrézek 8: Mapa okresu Hodonin
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PRILOHAP I1: VYBRANA STATISTICKA DATA

Tabulka 3: Vinice v letech 2007 — 2013 (v tis. ha)

Zemé 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Ceska republika 17,0 16,4 16,4 16,0 16,0 15,7 15,7
Némecko 99,7 99,7 100,1 99,9 99,7 99,5 99,5
Mad’arsko 82,4 82,6 82,5 73,9 73,9 75,5 72,3
Rakousko 44,2 45,6 45,6 43,7 43,8 43,6 43,6
Slovensko 11,5 9,7 9,3 9,1 9,9 10,5 10,3
Zdroj: Databaze Eurostatu (CSU, 2014)
Tabulka 4: Produkce vina v letech 2007 — 2013 (v tis. hl)
Zemé 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Ceska 434,00 434,00 840,30 | 545,00 | 385,00
republika
Némecko 9000,00 | 10363,00 | 10089,00 | 9320,00 | 6976,00 | 9223,00 | 9102,00
Mad’arsko 3144,30 | 2221,70 | 3448,80 | 3343,70 | 1761,70 | 2822,10 | 2243,30
Rakousko 2213,40 | 2578,10 | 2943,40 | 2313,70 | 1710,60 | 2783,10 | 2124,40
Slovensko 328,10 357,61 433,02 | 346,33 | 207,15 | 369,29 | 325,27
Zdroj: Databaze Eurostatu (CSU, 2014)
Tabulka 5: Udaje o vinatskych oblastech CR r. 2012
Vinarska Pocet Pocet Plocha Plocha Pocet
podoblast vinafskych | vini¢nich | vini¢nich trati | osdzenych vinic | péstitela
obci trati (ha) (ha)

M¢lnicka 42 82 1420 350 94
Litometicka 30 70 1244 305 51
Celkem Cechy 72 152 2664 655 145
Mikulovska 30 182 10449 4494 2473
Slovécka 117 408 15572 4262 8278
Velkopavlovicka 75 321 15074 4747 6993
Znojemska 90 215 8841 3135 1148
Celkem Morava 312 1126 49936 16636 18892
Celkem CR 384 1278 52600 17291 19037

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi, 2014




Tabulka 6: Vyvoj poctu péstiteli vinné révy

Vinafska 2010 2011 2012

podoblast
M¢lnicka 90 92 9
Litométicka 51 54 51
Celkem Cechy 141 146 145
Mikulovska 2476 2473 2473
Slovacka 8344 8307 8278
Velkopavlovicka 7083 7007 6993
Znojemska 1137 1142 1148
Celkem Morava 19040 18929 | 18892
Celkem CR 19181 19075 | 19037

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi (2014)

Tabulka 7: Pocet ubytovacich zafizeni v r. 2013

Uzemni Hromadna z toho
jednotka ubytovaci | Hotel, | Hotel | Hotel, | Penzion | Kemp | Chat. | Turis. | Ost.
zafizeni motel, | motel | motel, osada | ubytovn
celkem botel | botel | botel * a
*k%k **

Ceska 7631 1218 217 137 2444 487 297 592 1
republika 583
Hlavni mésto 621 184 10 1 78 22 17 57
Praha
Jihomoravsky 534 108 12 9 181 38 26 48 83
kraj
Blansko 69 14 4 1 17 8 4 5 13
Brno-mésto 85 28 1 1 20 1 1 . 17
Brno-venkov 78 12 4 28 10 3 6 14
Breclav 124 25 1 55 8 . 16 13
Hodonin 56 8 2 2 17 3 1 10 13
Vyskov 21 7 1 5 . 3 4 1
Znojmo 101 14 4 39 8 14 7 12

Zdroj: Cesky statisticky Giad (2014)




Tabulka 8: Pocet ubytovanych turisti v okr. Hodonin v letech 2000 — 2012

Rok | Pocet z toho Pocet z toho Primérny | Primérna
prijezdu | rezidenti | pfenocovani | rezidenti pocet doba
hostu pienocovani | pobytu
2000 | 89404 67 627 368 364 | 312384 4,1 51
2001 | 88300 61 639 253526 | 205969 2,9 3
2002 | 85541 57 502 229886 | 174407 2,7 3,7
2003 | 109 276 81 855 297 237 | 241228 2,7 3,7
2004 | 97374 72 842 276 467 | 229192 2,8 3,8
2005 | 98938 71 096 300103 | 244901 3,0 4,0
2006 | 100390 70991 306 602 | 245953 31 4,1
2007 | 119 787 87 622 310279 | 252048 2,6 3,6
2008 | 130767 93631 313426 | 255681 2,4 34
2009 | 115020 81 830 295 405 | 245689 2,6 3,6
2010 | 103450 71 265 262431 | 214143 2,5 3,5
2011 | 97142 62 602 251175 | 200812 2,6 3,6
2012 | 100 389 63 918 262 682 | 205 758 2,6 3,6

Zdroj: Cesky statisticky ufad ( 2014)




PRILOHA P I11:VINARSKE AKCE V REGIONECH V R. 2014

Tabulka 9: Vinaiské akce v regionech v r. 2014

Datum Nazev akce Obec
22.2.2014 | Josefsky kost vin Vracov (bez Josefa) Vracov
22.2.2014 | Kogt vina Zeravice

1.3.2014 | Vinaisky ples Hovorany

8.3.2014 | Mistni vystava vin Bohuslavice u Kyjova Kyjov

8.3.2014 | Vystava vin Cejé
15.3.2014 | Vystava vin Vacenovice
15.3.2014 | Vystava vin Kostelec
22.3.2014 | Josefsky kost Kyjov
22.3.2014 | Mistni vystava vin Moravsky Zizkov
22.3.2014 | Mistni vystava vin Hovorany Hovorany
30.3.2014 | Jarni zpivani v Kyjové s ochutnavkou vin Kyjov

5.4.2014 | Nechorsky koSt vin Prusanky

5.4.2014 | Tradi¢ni vystava vin Muténice
12.4.2014 | Velkomoravsky kost vina Mikul€ice
12.4.2014 | Vystava vin ve V1kosi Vikos
12.4.2014 | XVII. Vystava vin Dambotice
20.4.2014 | 52. Vystava vin Rohatec Rohatec
20.4.2014 | Velikono¢ni vystava vin Dubnany
20.4.2014 | Velikono¢ni vystava vin Boietice
20.4.2014 | Velikono¢ni vystava vin Milotice
26.4.2014 | Cejkovické vinna stezka Cejkovice
26.4.2014 | Kost vin Bukovany
26.4.2014 | Mistni vystava vin Ratiskovice

26.-27.4.2014 | XXXV. Vystava vin Podluzi 2014 Stary Poddvorov

1.5.2014 | Prvomajova vystava vin Bzenec

1.5.2014 | Tour de vinohrad Mikul¢ice

3.5.2014 | Vystava vin Svatobotice-Mistiin Svatoboftice-Mistiin

3.5.2014 | 22. tradi¢ni vystava vin ve Zdanicich Zdanice

3.5.2014 | Sardické slavnosti vina Sardice

8.5.2014 | M4jovy kost vina Moravsky Pisek

31.5.-1.6.2014 | XIX. Vinné trhy Cejkovice Cejkovice

14.6.2014 | Krajem vina 2014 - Putovani po vinatskych Kyjov

stezkach Kyjovska




Datum Néazev akce Obec
4.-6.7.2014 | V. souteézni festival folklornich soubortt SFFS Dambotice
5.7.2014 | Vino v riizich Radéjov
15.-17.8.2014 | Bzenecka pout’ - Galerie Ryzlinkt rynskych Bzenec
2.8.2014 | Den vinait Petrov u
Hodonina
16.8.2014 | Galerie rulandskych vin v CR Kyjov
24.8.2014 | Zarazani hory Vl1kos - VIII. ro¢nik Vikos
31.8.2014 | Sardicky vinobrani, zardzani hory Sardice
5-6.9.2014 | Muténické vinatské dny Muténice
6.9.2014 | Zarazani hory Cejé
6.9.2014 | Zarazani hory Nechory,
Prusanky
20.9.2014 | Nechorské krojované vinobrani Prusanky
19.-20.9.2014 | Bzenecké krojované vinobrani Bzenec
20 - 21.9.2014 | Bur¢akovy pochod Mikroregionem Novy Dviir s Milotice
festivalem pisni nejen z vinohradt a trhy tradi¢nich
produkti a femesel, aneb kolem zamku az do
Podzamci _
8.11.2014 | Kost vina ZarosSice

Zdroj: Vina z Moravy, Vina z Cech, ©2005-2013




PRILOHA P I1V: VINNE SKLEPY SKALAK

Vinné sklepy Skalak se nachazi 8km od Kyjova, mezi

obci Jezov a Skalka. Areal sklepti nabizi pro

zakazniky prondjem prostor pro pofadani rodinnych a

firemnich oslav s kapacitou 150 mist Vv riznych
prostorach. Soucasti sklepu je také 3 hvézdickové
ubytovaci zafizeni s celkovou kapacitou 60 osob ve 2 lazkovych pokojich. Vinné sklepy
Skalak sidli v reprezentacnim sklepeni z r. 1975 byvalého JZD Vlast Jezov. Od r. 2002,
kdy je zakoupila Ing. Sebestové, prosly rozsahlou rekonstrukci, byly dobudovéany nové
prostory, ubytovaci kapacity, lovecky salonek, selskou jizbu a vr. 2012 degustaéni a

prodejni mistnost.

Roé¢ni produkce vinaistvi je 45 000 tis. | vina, které se z90% proda v lahvich.
Pievazuji bilé odrady Veltlinské zelené, Muller Thurgau, Ryzlink rynsky, Ryzlink vlassky,
Rulandské bilé, Rulandské sedé, Charadonnay, Saugvinon, Tramin ¢erveny a Dévin (80%
produkce), 10 - 12% ¢ervené odridy Rulandské modré, Zweigeltrebe, Frankovka a zbytek
sortimentu tvoii vina rosé. Vinné sklepy Skalak byly zalozeny v r. 2007 jejich majitelkou
je Ing. Leona Sebestova. V dnesni dobé& hospodaii na 5ha pronajatych vinic ve Zlechové ve
Slovécké vinaiské podoblasti. Z divodu pokryti poptavky nakupuji dale hrozny u péstiteld,
prevazné z Nechvalina. Vyroba se zaméfuje na ptivlastkovad vina: pozdni sbéry, vybér z
hroznt, vybér z bobuli a sldmové technologii tizeného kvaseni. Nejlepsi vina nabizi
vinafstvi pod ozna¢enim ,,Exclusive®. Vinné sklepy Skaldk se zamétuji na vétsi 1 mensi
skupiny klient, kterym nabizi kvalitni kuchyni zaméfenou na zvéfinu a regionalni
speciality, regionalni vina a ubytovani vyssiho standardu. V prubéhu roku poradaji pro
Sirokou vefejnost zvéfinové hody, Svatomartinské husi hody a nové pfipravuji akci

snoubeni chuti s vinem.
Rozhovor mné poskytl Ing. Lud&k Sebesta, otec majitelky dne 21. 4. 2014.

Otéazka 1.: Vinaistvi bylo zalozeno vr. 2007, aby navdzalo na rodinnou tradici.
Otec majitelky se pies 40 let vénuje vinafstvi a piedtim to byl také dédedek Ing. Sebestové.
Vyhodna nabidka koupé¢ sklepeni odstartovala podnikatelsky zamér na vybudovéani arealu

sklepti. Uz v r. 2002 p. Sebesta védgl, Ze nestadi pouze vinaistvi, ale je potieba se zamdfit



na skupiny lidi, firmy a také na rodinné oslavy a témto zdkazniki nabidnout veSkery

komfort.

Otazka 2.: Zazemi vinnych sklept Skalak nema v regionu konkurenci, spojeni
velkych sklepu, jednacich mistnosti, ubytovani s vysokym standardem, $pickové kuchyné a
také parkovisté ptimo v arealu je bezkonkurenéni, stejné tak produkované vino. Skalak
nabizi specifické sluzby, v aredlu je mozné potrddat dvé akce soucasné s maximalnim
soukromim zékaznikl. Jejich strategie je zalozena na 3 vécech: nabidka specialné
zamétené kuchyné na vysoké urovni, nabidka vin pouze z mistni podoblasti za tcelem
propagace a prezentace kvality vin z okrajové oblasti Slovacké vinaiské podoblasti,
nabidka kvalitniho ubytovani pfimo v arealu. Sluzby jsou schopni zacilit pfimo na
poptavku zékaznikl, tzn. jak levnéjsi, tak luxusnéj$i. Z vlastnich zkuSenosti jsou schopni
ud¢lat 1 alternativni nabidku tak, aby byl zdkaznik co nejvice spokojen. Konkurence se
neobavaji a v piipadé¢ plné obsazenost doporucuji okolni podniky. Problém, ktery pan

Sebesta vnima je neoriginalita mezi vinafi, chybi néjaka diverzifikace.

Podle nazoru pana Sebesty trh na Slovensku je pofad na stejné tirovni, jako za
federace nebo pied ni, jsou tam stale grofi (bohati) nebo chudi, je to mensi odbytisté, ale
luxusni vina se na Slovensku prodavaji jenom v omezené mitfe. Vinai'stvi zavazi nékteré
slovenské vinotéky, Gcastni se vystav vin napi. PreSoveé. Vztahy s Rakouskem vinafstvi
vilbec nema. Tady je dplné jina konkurence, jiné zazemi maji rakousti vinafi, lep$i.
Jsme 10 let za nimi, jina organizace vinaiskych akci, oteviené sklepy porada vice dédin a
muzete jit na jeden listek. U nas je zatim obdoba jen festival Za vinem na Podluzi. Neni

ptihrani¢ni spoluprace.

Otézka 3.: ,,VOC* ma urcité podminky, vino musi mit 21° cukernatosti a vice, vino
je jen z dané mikrooblasti, vinafi jej musi vytipovat a musi byt zattidéno podle zakona.
Pravdou je, Zze to ma vyznam zejména tam, kde se prodavaji a nabizeji vina ze
zahrani¢ni produkce. Jedin¢ ,,VOC* okamzité identifikuje vino podle receptury, oblasti a
CR. Pfevazné to ma tedy vyznam jako rozliSovaci prvek mezi domaci a zahrani¢ni
produkci a oblastnim vinem, je to garance, Ze Vino neni pan¢ovano, zaménovano, zaruka
kvality. Co se ty¢e Kyjovska, které prozatim nema VOC vino, uvadi pan Sebesta, cit.:
»ano, lze to, chce to sviij cas, vinaii musi pochopit, Ze konkurence mezi nami neni, ale
konkurence je vinvazi levnych zahraniénich vin, kterych se dovazi 50%.“ VOC vsak
neznamena to, ze to spliluje pozadavky zakaznika, ale spi§ je to garance pivodu,

specifikum urc¢ité oblasti, senzorické vlastnosti pro danou oblast. Vina s oznac¢enim VOC



nejsou v CR zndma, zadinaji se teprve prosazovat. Dnes to ma v€tsi smysl pro vinaie,
ktery ma vinice a zaroven vinaistvi. Néco jin¢ho je v zahranici, tam jsou dal ve vnimani

tohoto oznadeni.

Otézka 4.: Vinafstvi a cestovni ruch patii k sobé. Vino nabizi cestovni ruch a opa¢né
to funguje také. ,,Pojdte na ochutnavky, mistni speciality, poznejte pamatky, Moravu “,
takto by méla podle p. Sebesty vypadat reklama na vinaiskou turistiku, k vinu se musi
nabidnout dalsi doprovodna sluzba a dalsi atraktivity. Dnes je vSak podle nazoru p.
Sebesty skute¢nost jina. Spravné kosty vina by mély byt hodnoceni vin jen z dohodnuté
oblasti, pak teprve budou mit smysl. Nyni to jsou jen ,,vydélecné ksefty pro zahradkdre, ne
pro prilakani dalSich navstévnikii do regionu .

Otazka 5.: Vinné sklepy Skalak vyuzily finan¢ni dotace na prodejni a degusta¢ni
mistnost, na zvySeni kvality ubytovacich zafizeni, jednak prostfednictvim SZIF a také
ptes MAS Slovacko v pohybu. Dotace maji jak sva pozitiva, tak negativa. V pfipadé, ze
je to dobrd investice, dobfe proveden investicni zamér a navazuje na strategické cile
podniku, pak je to pomoc. Dotace nesmi byt vSak levny zdroj pofizeni véci pro ne zcela
vyuzitelny projekt. Mezi negativa hlavné patii kratkd doba na pfipravu a zpracovani
projektu a nedostate¢na informovanost. Dobrou spolupraci ma vinaistvi s Hospodaiskou
komorou, informaénimi centry v okoli. V pfipadé¢ tcasti na veletrzich Cerpaji dotaci
z Vinaiského fondu CR, ktery &aste¢nd hradi vynaloZené naklady na akce, prozatim
vSechny Zzadosti byly Skaldku proplaceny. Vzhledem k tomu, Ze svou produkci prodavaji
prevazné ve svych provozovnach, neucastni se Seskych soutézi. P. Sebesta neni zastance
dotaci a velkych podpor, podle jeho nazoru podpory vedou k pok¥iveni trhu, protoze ne

kazdy na ni dosdhne, ne vSichni ji efektivné vyuziji, moc se s nimi plytva.

Otéazka 6.: Znamky kvality jsou podle p. Sebesty dobra vée, podporuji vnimani
zakaznika, Ze se jedna o podnik, ktery ma ur€ité kvalitativni pfedpoklady. Maji vypovidaci
hodnotu, jaky podnik je, kam sméfuje, co lze odekavat. V CR to uréité poptavku
nezvySuje, spiSe to je to jakasi znamka prestize pro podnik samotny, Ze plni a bude plnit
dal né&jaké predpoklady. Vinné sklepy Skaldk maji v dnesni dobé jiz o certifikaci

pozadano.



PRILOHA P V: VINARSTVI TOMAS KRIST

Vinaistvi Toma$S KRIST sidli ve Slovacké vinaiské podoblasti v obci

Milotice. Sva vina nabizi na trh od r. 1996. Vinafstvi se specializuje vyhradné

na vyrobu vysoce kvalitnich pfivlastkovych vin pod znackou Milotské vino.
Vina se vyrabé&ji metodou fizeného kvaseni a naslednou jable¢no-mlécnou fermentaci.
Vina jsou urcena do vinoték, specializovanych prodejen, gastronomie a soukromych
archivi. Zpracovava hrozny z 10ha vlastnich vinic v trati Sidleny v obci Milotice. Pro
pokryti poptavky po viné nakupuje od stalych dodavatelt dalsi hrozny. Na trh dodava
pfevazné vina odrid Rulandské bilé, Rulandské Sedé, Ryzlink rynsky, Tramin Cerveny,
Muskat moravsky, Sauvignon, Modry Portugal, Rulandské modré, Frankovka,
Zweigeltrebe. Mezi specializované edice patii Kristovy poklady, vina vyrobena v malé
edici 3 — 5 tisic lahvi. Ro¢ni produkce se pohybuje 250 tis. lahvi a 600 tis. 1 sudového vina.

Turisté mohou ochutnat Milotska vina ve vinotéce na Milotickém zamku.
Rozhovor mné€ poskytl majitel vinafstvi, p. Tomas Krist dne 22. 4. 2014.

Otazka 1.: Tomas Krist je ptivodni profesi stolaf, vinafstvi zalozil v r. 1996 po smrti
svého otce, ktery se vénoval vinu cely zivot. Jednim divodem pro pokra¢ovani v rodinné
tradici bylo zachovani odkazu otce a také to, ze puvodni profese jiz p. Krista
nenapliovala. Z pocatku to byl jen jako ptivydélek. Jeho otec se jiz vr. 1996 zabyval
pouze produkci vina v lahvich, p. Krist se v§ak ptfeorientoval na sudové vino, coz mélo vliv
na ztratu klientely. Velkym meznik v jeho kariéte bylo setkani s panem Petrem Skoupilem
(jeden z nejlepsich vinattt CR) na sklonku 90. let. Pod dohledem p. Skoupila zagal p. Krist
produkovat jakostni odrtidova vina s piivlastkem. V r. 2000 dal na trh prvnich 5 odrud,
nasledujici rok to bylo jiz 20 odrid. Prodejni cena vina byla 50 — 60,- K¢ za lahev, coz
byla na tu dobu velmi nizka cena. V r. 2003 se dostavil prvnich velky uspéch na Ceské
uspéch (Pafiz). Od r. 2006 se drzi na Spicce mezi svétovymi producenty vin, viz kap. 7.

Nejvice si p. Krist cenni vitézstvi z Patfize a Londyna.

Vinafstvi je pfevazné vyrobnim podnikem, dopliikové sluzby jako jsou prohlidky
vinafstvi, degustace jsou spiSe urCeny pro klientelu vinafstvi, popf. reprezentaci
Milotského vina. Vybudovani zazemi bylo nutné z divodu poptavky po reprezentaci, bez

slusného podniku, nejde délat obchod.



Otazka 2.: Moravsti vinafi podle nazoru p. Krista maji vystupovat vuéi zahrani¢i
jednotné. Konkurence do vinarstvi nepatfi. Na trhu je moc vinafstvi, spiSe rodinné firmy
a jsou velké rozdily v regionech. V dnesni dobé neni odbyt lahvového vina, spiSe sudové
vina je v oblibé. Slovensko ani Rakousko neni pro CR konkurenci. Slovensky trh
s vinem podle p. Krista neexistuje, je tam malo vinoték, pfevazné pievlada prodej piimi
»za vinarom®. Hlavni diivodem je neexistence stiedni vrstvy, jsou tam bud’ bohati, ktefi si
nakoupi kvalitni vino pfimo ve velkém objemu nebo chudi, ktefi nakupuji v obchodnich
fetézcich méné kvalitni vina. Ze Slovenské republiky dovazi vinafstvi hrozny pro pokryti
své produkce, opacné to ale prozatim nefunguje. Je obtizné se dostat na slovensky trh také
z divodu slovenského nacionalismu. Problém je take s prezentaci, nejsou tam prestizni
vystavy a veletrhy jako v CR. Do Rakouska vino dodava pievazné zamozné klientele.
Vinaistvi v Rakousku ma problémy samo o sobé, je zde velky piebytek vina. Rakousti
vinafi maji v8ak oproti moravskym velkou vyhodu, maji vysoké dotace na produkci a
prodej svych vin. NaSe vina jsou stejné kvalitni, Iépe feCeno jest¢ kvalitnéjsi, ale jsou o
50% drazsi, jak ty rakouska. Se spolupraci s t€émito staty do budoucna nepocita, spiSe se

vinafstvi bude orientovat na vychodni trhy, Ukrajinu a Rusko.

Otéazka 3.: Oznaleni ,,VOC* vinafstvi nezajima. Pro podnikani je ,,VOC*“zbyte¢na
véc, jaka je kontrola kvality takto oznaceného vina? Je to komeréni oznaceni, spiSe jak

oznaceni n¢jaké kvality.

Otazka 4.: Ano, patii k sob&. Dnes se vinai'stvi zaméfuje na vyrobu kvalitniho vina.
V budoucnu je vize vybudovat prémiové vinaistvi S top sluzbami, klientim nabizet vlastni
produkty: vino, marmelddu z vlastnich sadd, kufata z vlastniho apod. Za timto G¢elem p.
Krist vykoupil 5 ha pidy v blizkosti svych vinic, chce ,, propojit jejich krdasu se stylovym
ubytovanim ““. Pro podporu regionu, hlavné obce Vinafstvi Krist sponzoruje vinai'ské akce

mistnich vinait jako je napt. Ze sklepa, Do sklepa.

Otazka 5.. Vinafstvi ziskalo datace z projektu LEADER pies MAS Slovacko
v pohybu. VySe dotace je podle ndzoru p. Krista mald, v ptfipadé, ze nemate 60%
finan¢nich prostfedkii svych, pak 40 % dotace nepokryje ndklady spojené s tivérem,
leasingem apod. AZ to bude opacné, pak bude podpora zajimava. Kontrola vyuziti dotaci
také nepiispiva k dobrému jménu dotaci. Co se tyCe instituci podporujici vinafe a
vinafskou turistiku vinaistvi si pochvaluje spolupraci s NVC a MAS. Kriticky hodnoti
VF CR, zmitiuje vznik Vinai'ské asociace jako protikladu VF, ktera se klade za cil opravdu

podporovat malé vinafe a péstitele vinné révy. Prace VF je podle nazoru p. Krista uboha,



Cit.: ,,to, co nam poskytuji na riznych soutezich a prehlidkach, ta jejich podpora, kterou
jeste navic schvaluji, zda viibec proplati, to je smésny, jsme jak chudi pribuzni, stanky,
které mame K dispozici na Vino & Delikatesy, o to byste si neopiela kolo“. Srovnani p.
Krist provedl s Rakouskem, kde jejich vinafi dostavaji na vystavach veskeré zdzemi od
skleni¢ek az po stanky a posezeni pro zakazniky. Kriticky byly také zhodnoceny dotace na

vysadbu vinic, které vinafi nejdiive dostali a pak museli vracet.

Otazka 6.: Regionalni vyrobek, ,,bio, ,aklasa“, to ma podle p. Krista vyznam. Pro
vinafstvi certifikace nema vyznam. Oznaceni budov, toho si lidé nevsimaji, pro lidi je
dnes dilezité to, co vidi v televizi, modni je ptizpisobovat se, viz kampan na rizova

vina, ktera odstartovala $ilenstvi po rosé.



PRILOHA P VI: VINARSTVI JOSEF DUFEK

Vinafstvi Josef Dufek je mlady dynamicky se rozvijejici podnik ve
Stavoboticich - Mistiin€, ktery vyuziva zkuSenosti z vice nez stoleté
vinaiské tradice v roding. Zpracovava hrozny z vlastnich vinic o
vyméie 37ha v okoli Svatobtic-Mistfina a Kyjova, vini¢ni traté: 4,
Tabule, Hugpery, Ctvrtky od Kyjova, Pii¢ky nad Cisterfi. Roéni

produkce vina je cca 120 tisic 1. Vinafstvi péstuje Siroky sortiment

vice, jak 30 odrid, mezi nejlepsi vina patii Veltlinské zelené, Ryzlink vlassky, Ryzlink
rynsky, Rulandské bile, z ¢ervenych odrid Rulandské modré, Zweigeltrebe, Modry
Portugal, Frankovka a Merlot. Od r. 2014 vinaistvi uvadi na trh ,,BIO* vino a Sumivé vino.
Vinafstvi je koncepéné provazano s vinnym sklepem, vinotékou a penzionem Svatoborsky
sklipek. Kapacita vinného sklepu je 130 osob a dal$ich 150 osob lze usadit v piedzahradce.
Pro zdjemce nabizi fizené degustace, vlastni kuchyni s regiondlnimi specialitami v péti
programech: AGRO (navstéva vinice, seznameni se s péstovanim vinné révy), HISTORIE
(navstéva Templaiskych sklepi v Cejkovicich s ochutnavkou vina), KULTURA (zamek
Milotice), FOLKLOR (vinné sklepy v Sidleny) a MALOVANY KRAJ (navitéva pamétek
spolu s folklornimi akcemi). Ve 3 hvézdickovém penzionu je mozné ubytovat 47 osob
na 19 pokojich. Vinaistvi Josef Dufek vlastni certifikaci zafizeni vinaiské turistiky na

vinafstvi, vinny sklep a ubytovani.
Rozhovor mné poskytnul p. Josef Dufek st. Dne 24. 4. 2014,

Otazka 1.: Tradice vinafstvi se v rodiné Dufkovych pfedava z generace na generaci
pres 130 let. P. Dufek ml. je vystudovany vinaf, svou praxi ziskal ve vinafskych sklepich
podnikat spolu se svym otcem ve vinafstvi. Vzdy byli zaméfeni na vypéstovani hroznd,
zpracovani hroznti a produkci také sami prodat. Prvni tspéch se dostavil hned v r. 2006,
kdy dali na trh prvni zatfidénd vina, a to na Vinum Juvenale (3 medaile). Od r. 2007
pravidelné dava vinafstvi na rlizné soutéze sva vina i zahrani¢ni a maji vice, jak 90 %
uspésnost, viz kap. 7. Za nejvice cenny povazuje vinafstvi pohar za nejlepsi Veltlinské
zelené z Rakouska, zemi veltlinii a ocenéni odborné vefejnosti za nejlepsi vino z CR, pohér
prof. Viléma Krause. Zafizeni pro vinafskou turistiku vinafstvi muselo vybudovat
z divodu zvysujici se poptavky po jejich vinech a tim vzrustajicich pozadavka po

kvalitnéjSich sluzbach. Jak tekl p. Dufek st., cit. , mit viastni vinohrady produkujici



kvalitni surovinu, vlastni vyrobu vynikajicich vin, zazemi pro prodej a degustaci, spojit to
s ubytovanim a stravovanim ve vlastnim penzionu, to je velka devize pro vinaistvi. Uspéch

Jje dale zalozen také na kolektivu, bez vzdélanych lidi by to neslo *.

Otézka 2.: Moravska vina jsou podle p. Dufka st. ,treSinky na dortu Evropy®. 30
Ceskych vin je zarazeno v 1000 nejlepSich vinech svéta, coz je zéklad pro navstévu
regionu. Ve svété jsou moravska vina jiz uznavana. Co neprospiva moravskému vinu, je
samotna zavist a rivalita mezi moravskymi vinafi. Vinafstvi se snazi, co nejvice také
vystavovat a soutézit na Slovensku. Hlavnim diivodem je prorazit na slovensky trh. Slovaci
jsou podle nazoru vinafe patrioti a je velky problém tam uspét, 14 euro Slovék za sve vino
da, ale za ceské nikoliv. Do Rakouska vina nedodéavaji, protoze Rakousko ma velky
pretlak vina na svém trhu. Mezi moravskymi vina¥i a rakouskymi vinafi je podle nazoru
p. Dufka st. zdrava piihrani¢éni rivalita, Rakusané Cechim spiSe zavidi. Dobra
konkurenceschopnost vinaistvi je dana také vzdélanym personalem (8) a vybudovanym
zazemim pro turisty. Také cyklostezka ,,Muténka‘* vedouci kolem Svatoborského sklipku

zvySuje ndvstévnost vinarstvi.

Otazka 3.: ,,VOC* patii do Slovacké vinaiské podoblasti. Je to ale béh na dlouhou
trat, jak fika p. Dufek st., nejdiive je nutné dostat tuhle zndmku, tim to ale nekonci, porad
se musi na tom pracovat. V CR ,,VOC* neni zndmo, spi§ u lidi, ktefi maji podvédomi a

sleduji vinaistvi. V Cechach chybi osvéta, tak za 15 let to uz budou lidé znat.

Otazka 4.: Vina¥stvi Dufek je ¢asto vidéno v ¢eskych médiich. To neznamena vsak,
Ze je to reklama pro vinafstvi. P. Dufek st. to bere jako reklamu celé jizni Moravé. Jizni
Morava je cizinci druhou nejnavitévovangjsi destinaci v CR. Neni se ¢emu divit, podle p.
Dufka, je tu lidova architektura, folklér spojeny s vinem, to vSe pfitahuje zajem turisti.
Pro oblibenost prispéli také porady CT, jako je ,,Vinetko“. Propagovat vinaistvi firma
nemusi, spiSe je to o znamostech. Kamaradi si mezi sebou feknou a tak se Klientela
rozsifuje. Diky vinu se v regionech kazdy vikend néco dé€je, nyni se potadaji kosty, pak je
to stavéni maje, hody, festivaly. Cyklostezka vybudovana kolem sklipku je takeé vyhodou.
Vinafstvi je pofadatelem tradi¢ni mistni vystavy vin, podili se na akci obecni vinobrani,
zarazani hory, otevienych sklepich. V programu pro turisty nabizi prohlidku blizkého
okoli, Milotice, Buchlovice, Kyjov, Cejkovice za UCelem seznameni navstévniku

s Sirokymi moznostmi, co nabizi zdej$i region. Nejvétsi reklama je kvalitni vino.



Otazka 5.: Vinafstvi ziskalo dotace na vybudovani penzionu a také na vysadbu
vinic. Dotace na vysadbu vinic jsou vSak ze strany p. Dufka st. Kritizovany, Ze to vlastné
nebyla dotace, ale pujcka. Salén vin CR nejsou nejlepsi vina CR, vina se fadi podle
ploch vinic, to neni o kvalité. Dalsi kritika se snesla na organizaci Valtickych vinnych
trhii, kam musi vinati davat 12 lahvi vina jednoho sout&zniho vzorku, obvykle se v CR
dava na soutéZe max. 6 lahvi, v zahranici je to po 4 lahvich. Za kazdy vzorek jest€ musi
vinaf zaplatit 700,- K¢ poplatek. V ptipadé uspéchu vinafi mohou lahev oznacit vit€éznou
plaketou, plaketa Valtickych vinnych trha stoji 3,50 K&, v Londyné 0,80 K¢&, Patiz 2,80
K¢. Valtické vinné trhy diky své politice ztraci vedouci pozici v konani vinatskych soutézi
v CR, ale také je to $patna reklama CR ve svété. VF CR by mél prevazné fesit problém
s dovozem sudového vina do CR, jsme podle ndzoru pana Dufka st. ,.kanalem Evropy*.
Dotace z VF CR vinafstvi ziskava prevazné na kulturni a vinaiské akce, jejichZ je
organizatorem i zde podle nazoru p. Dufka panuje nerovnoviha, kazd4d obec dostava
ruznou vysi prispévkia na shodné akce. Majitel vinafstvi p. Josef Dufek ml. je ¢lenem
Vinaiské asociace CR, kterd vznikla v r. 2012 jako protivaha VF CR. NVC svou praci
odvadi velmi dobfte, spoluprace je pievazné pii Gcasti vinafstvi na zahrani¢nich soutézich.

Spolupréce s mistni samospravou je velice dobra, slouzi ku prospéchu vsech.

Otazka 6.: Vinafstvi ziskalo certifikaci zafizeni vr. 2008, ubytovani, vinafstvi,
vinny sklep. Podle p. Dufka st. neni klienty vnimana, pifevazna vétSina si oznaceni ani
nevSimne. Zajimaji se, zda je moznost ochutnavky vina, jidla a ubytovani, to je vSe. Zda to
piineslo vétsi poptavku, nedokaze p. Dufek posoudit. V nékterych pripadech urcité ano,
pokud je vydan propagacni materidl pouze pro certifikovana zatizeni. To je pro vinafstvi
reklama zadarmo. Certifikace neni vSak bez namahy, musi se splnit ur€ité podminky, NVC
chodi na kontrolu, pfevazné, kdyz chcete rozsifovat sluzby, pak se kontroluji i ostatni

zafizeni. Je nutné stale investovat a dal rozvijet nestaci jen udrzovat prostory.



PRILOHA P VII: VINARSTVI LUKAS HLINECKY

Malé rodinné vinafstvi Lukéase Hlineckého bylo zalozeno vr.
2003, aby navazalo na letitou rodinnou tradici. Rodinny sklep

koupeny dédeckem v 50. letech 20. stoleti prestavél majitel

vinafstvi v r. 2002. Spolu se svou manzelkou Ivanou hospodaii na
1,2ha vinic ve viniéni trati Odméry, Helezny dil, Noviny a Dil u Véelina v Cejkovicich.
Z diivodu pokryti poptavky po svych vinech nakupuje dalsi hrozny od dodavateli
z Cejkovic. Roéni produkce vinafstvi je 20 tisic lahvi a 5 tisic litrii sudového vina.
Sortiment tvoii ze 60 % bila vina, 25 % vina rosé a zbytek vina z ¢ervenych odrid. Mezi
Spi€¢kova vina vinafstvi patii Veltlinské zelené, Miiller Thurgau, Ryzlink rynsky,
Chardonnay, Tramin cerveny, Sylvanské zelené, Rulandské Sedé, Neuburské a Dévin.
Z cervenych odrid vynika cuveé Cabernet Moravia a Alibernet, Frankovka, Zweigeltrebe,
Z vin ros¢ je to Cabernet Sauvignon. Luka$ Hlinecky si nejvice hodnoti sva vina z odrid
Veltlinské zelené a Ryzlink rynsky. Sva vina vinafstvi prezentuje pouze na mistnich a
oblastnich vystavach vin. Zajemcim nabizi vinafstvi fizené degustace s odbornym
vykladem pfimo ve sklepé nebo ve vinohradech. Vinafstvi zajiStuje turistim takeé

obcerstveni, grilovani, opékani selat, aj. Lukas Hlinecky vlastni certifikaci vinny sklep.
Rozhovor mné poskytl majitel vinatstvi Luka$ Hlinecky dne 21. 4. 2014.

Otézka 1.: P¥irodni podminky v Cejkovicich jsou hlavnim diivodem, pro¢ Lukas
Hlinecky zadal vinafit. Nejvétsi zkusenosti ziskal ve spolku ,,Ctvrteénici, sdruzeni vinait
Cejkovic a také v Templaiskych sklepich Cejkovice. Pro zaloZeni vlastni firmy mél jediny
duvod a to, Ze cit. ,,mistni vinari profici si jezdili ke mné pro vino a lepili na nej sve
etikety. Vinafstvi p. Hlineckého bylo zalozeno v r. 2003. V r. 2005 se vinafstvi poprvé
zG&astnilo Vinnych trhtt v Cejkovicich a zadala poptavka po vinech Lukase Hlineckého.
Postupné se zajem zvySoval a také rostly naroky na poZadované sluzby. Dnes ma
vinafstvi do konce roku plné obsazeno. Majitel je zastance mistnich kostli, neucastni se

mezinarodnich vystav a soutézi.

Otézka 2.: Vinaistvi hodnoti svou konkurenceschopnost jako docela dobrou. 60 %
vina proda vinafstvi pfimo pii rtiznych akci, kterych se ucastni pouze v obci nebo pii
degustacich ve sklepé. V Cejkovicich je 30 profesionalnich vinaiti a pievazna vétsina je
¢lenem vyse uvedeného sdruzeni. Lukas Hlinecky uvadi, Zze hlavni problém je klamani se

mezi sebou a vnitni konkuren¢ni boje. Chybi vzdjemna spoluprace, feseni problému a



napomocna ruka zkusené¢jSich vinaii a obchodnikli. Rakousko neni pro vinafstvi Lukase
Hlineckého konkurenci, vina v Rakousku jsou osobita a pro c¢eského c¢lovéka
nezajimava, jsou sucha, nevyrazna. Na druhou stranu Rakusané jsou patrioti, ti moravska

vina kupovat podle p. Hlineckého nebudou.

Otazka 3.: Lukas Hlinecky je zastdnce oznaceni ,,VOC*. Bohuzel ,,VOC* dnes
plete lidi, lidé stale je$té nerozumi tomu, co znamena pozdni sbér nebo vybér z bobuli.
Chce to podle p. Hlineckého cas, nez se to lidé nauci, dulezité¢ je lidi v tomto sméru
vzdélavat. Proto by mély byt, jak fikd p. Hlinecky, degustace provadény odbornikem,
ktery spravné odpovi na dotazy turisti. V Cejkovicich by méla vzniknout obdoba VOC,
,Vino z Cejkovic*, intenzivné se zalalo pracovat na tomto oznaleni v leto§nim roce.

M¢lo by to byt jakostni vino s pfivlastkem 2 — 4 odrtd.

Otazka 4.: Dobré vino je cil mnohych turisti. Spokojeny klient ptivadi do sklepa
dalSich znamych a kamarada nebo dava doporuceni. Timto zptisobem vznika klientela
vinaistvi a je potieba zabezpedit dalsi sluzby a stim souvisi také ukazka okoli.
Momentalné€ vinafstvi Hlinecky pracuje na novém projektu, vinaiska turistika pro rusky
mluvici turisty. Projekt vznikl nahodou, spokojena turistka zaloZila vlastni cestovni
kancelaf a Cejkovice ji piipadaji jako vhodna obec pro sviij podnikatelsky zamér. Vinatstvi
nabizi turistim nejen degustace, ale také zaroven doporucuje navstévy okoli a jinych
podniki, bylinkovy raj, Templaiské sklepy. Okolni nabidku povazuje vinafstvi za velkou
vyhodu pro rozvoj cestovniho ruchu v Cejkovicich.

Otazka 5.: Vr. 2000 vinafstvi ziskalo podporu na vysadbu vinic, vr. 2013 na
investici do nového lisu. Nevyhodou dotaci je velka byrokracie, neni to pro zemédélce, ti
si musi zaplatit odborniky na zpracovani dokladu a taky pokuty pti nedodrzeni podminek
jsou vysoké. Pravidla pro ziskani jsou zvetejnéna stejna pro vSechny, ale vzdy je na tom
lépe ten, kdo problematiku ovlada. Propagace je ruzna podle p. Hlineckého.
Svatomartinska vina, to je jen znacka pro VF, aby z vinaiG dostalo penize, 2/3 vina se
prodava jesté pied 11.11., jako ,,mladé vino*, 13.11. uz si na martinskd vina nikdo
nevzpomene. A taky ta cena, velké podniky prodavaji pod cenou, VF by mél stanovit
minimalni cenu jako u ,,VOC*. Cena musi pokryt naklady alespon na vyrobu, na tohle by
se méli zamétit stejné jako na dovoz vina. Podporu z NVC vinaistvi nevnima, i kdyz maji
certifikaci. Podporu od obce, mikroregioni a Jihomoravského kraje Cejkovice

nepotiebuji, je zde dostate¢né zazemi a vyborné vino, které si déla reklamu samo.



Otazka 6.: Vinafstvi ziskalo certifikaci NVC na vinny sklep jiz v pilotnim projektu
v r. 2008. Zadost si podali nahodné, informace objevili na webovych strankach NVC. Od
certifikace ¢ekali vice, vétsi podporu a zajem. Od ziskani certifikace dalsi kontrola nebyla.
Poplatek za certifikaci, ktery byl nové stanoven, neni podle p. Hlineckého vysoky. Je
zastancem téchto znacek, sam je vyhledava i v zahrani¢i. Patfi to k regionu, podpora

regionalnich produkti musi byt.



PRILOHA P VIII: VINARSTVI LIBOR VEVERKA

Rodinné vinafstvi bylo zalozeno vr. 2002 a je zaméfeno na

o VE]
6\\\“ /'Jf‘" produkci  ptivlastkovych vin za pomoci nejmodernéjsich
~ ‘7 C ¢ ¥ technologii, které spolu s rukopisem vinafe déavaji vinim
. nezaménitelny charakter. Vina jsou produkovana z vlastnich
vinic na ploSe 3 ha ve vini¢nich tratich Helezny dil, Novosady,
Odméry v obci Cejkovice. Sortiment tvofi zejména piivlastkova suchd vina malych Sarzi.
Celkova ro¢ni produkce je 35 000 lahvi. 60 % bilé, rose 10 %, 30 % cervena vina. Odrudy:
Chardonnay, Muller Thurgau, Rulandské Sedé, Ryzlink rynsky, Sauvignon, Tramin
cerveny, Cabernet Sauvignon, Frankovka, Neronet, Modry Portugal. Mezi speciality
patii vyroba ptirodnich dezertnich vin, slamovych a ledovych vin. Znamkova ptivlastkova
vina cuveé Hrdost, cuveé Radost, sumivé vino 3sekt spoleény projekt Cejkovickych
vinafti. Nav$tévnikim nabizi degustacni vecery v luxusnim sklepé Za Valama spolu
s ubytovanim. K degustacim nabizi vinafstvi regionalni speciality. Degusta¢ni veéery jsou
uréeny pro skupinu 10 — 25 osob. Pro z4jemce nabizi také zazitkové degustace piimo ve
vinici.
Rozhor mi poskytl Libor Veverka, majitel vinatstvi dne 23. 4. 2014.

Otazka 1.: ZaloZeni profesionalniho vinafstvi nebyla pro Libora Veverku nahoda,
byl to pfirozeny vyvoj, ze hry koni¢ek a z koniCka se stalo vinafstvi na profesionalni
urovni. Vyrabét vino zacal vr. 1994, nejdiive pod dohledem svého otce, od r. 1998 jiz
sam. Vstup do EU pfines] mnohym vinaifiim obavy, Ze nebudou moci vysazovat dalsi
vinice. R. 2004 byl také pro Libora Veverku jednim milnikem, vysadil 3 ha vinic a jak
sam fika ,uZ nebylo cesty zpét“. Prvni Gspéchy se dostavily vr. 1997, vitézstvi na
Weinparade v Poysdorfé a Kral vin CR, ocenéni na Valtickych vinnych trzich ,, Wimbledon
eskych soutdzi“. Od r. 2002 se vénuje vinafstvi vyrobé vin v malych Sarzich. Uspéchy
vinafstvi na sebe nabalovaly stale vétSi klientelu, kterd si Zadala véts$i nabidku sluzeb,
moznost ochutnavky piimo v Cejkovicich, z tohoto diivodu se zacal budovat sklep ,.Za
Valama®. V dne$ni dobé¢ se vinaistvi nerozsifuje v produkci vina, zaméfilo se na kvalitni
sluzby svym zakazniktim, dopilovat nedostatky, zaméfit se na exklusivitu, servis v rdmci
akci, préace s lidmi je tézka, proto je nutné se dale vzdélavat a neziistat na jednom

misté stale dal jit, investovat, obnovovat, nabizet nové sluzby....



Otazka 2.: Konkurence do vinaistvi nepatfi, stejné jako zavist, utajena zast,
rivalita. Libor Veverka zacinal vinafit vr. 1994, do tohoto roku spadd i pocatek tzv.
,Ctvrtenika®, kazdy &tvrtek po praci se par kamaradd, ktefi také vinafili, sesli ochutnat
vina druhého, sdélit si své poznatky, navody, jak néktera vina poopravit, apod. Timto
zptisobem vzniklo sdruzeni vinaiti v Cejkovicich. Dnes uz je to ale jinak, stile pokr&uji
v tradici, kazdy tyden u n¢koho jiného ve sklepé, ale uz se zacina projevovat ,,boj* a tak by
to podle Libora Veverky nemélo byt. Nep¥ispiva to dobrému jménu vina z Cejkovic.
Prakticky je vSak nejvétsi problém ceny vina, dovoz vina, ktery to velmi ovliviiuje a pak
dovoz hrozni. Za dovozovou cenu nejsou péstitelé své produkty nabidnout. Rozjezd
moravskych vin brzdi dovozova sudova vina, je nutné zacit regulovat dovoz a chranit
¢esky trh s vinem. Libor Veverka neni zastdnce vyvozu moravského vina, nas trh si
vyzaduje naSe vina a nejsme schopni to mnoZstvi vyrobit. Vinafstvi spolupracuje se
zahrani¢nim, ale v ramci navstév, poznatky, jak pracuji, jak reaguji, atd. je to ,,zdrava
Spionaz*“. Vinafstvi nabizi pro klienty stylové prostfedi, kvelbeny sklep, snazi se
soucasnost propojit s historii, popsat zédkaznikovi pocatky péstovani vina, jak se vino

vyrabi, pracuji s hostem, musi dostat maximalni informace, to je zaklad.

Otézka 3.: Ziskat ,,VOC* je v CR hodné t&zky, velka byrokracie. Libor Veverka je
nepiitel tohoto oznadeni, obrovskou budoucnost vidi spiSe v regionalnich vinech. V CR
to jeSté nejde, to neni jako ve Wachau jejich veltliny, to ma smysl, je potieba postupny
vyvoj a tady k tomu musime jesté dozrat 10 — 15 let, ,,VOC* je ur¢ity styl. Dnes uz lidé
,VOC vnimaji, pfevazné ve velkych méstech a firmy pro reprezentaci si pieji vino s timto
oznaceni. Cejkovice musi propagovat sami sebe, proto se Ctvrte¢nici zaméfuji na vlastni
znamkové vino, 2 — 3 odrudy typické sem S osobitym charakterem, kazdy rok vyzravaji,

stejnd charakteristika, samoziejmé to musi byt na starsich vinicich.

Otazka 4.: Vinaistvi, vino, vinice a vSe, co k tomu patii to je pro turisty velky
zazitek, cestovni ruch sem patii. Pro rozvoj je ale nutné Fict turistim, co nejvice 0
vin€, pifirod¢, pamatkach, védét, kam je poslat za zdbavou, co navstivit, samoziejme
zdarma, aby se sem vratili. Lidé potiebuji osvétu. Vinafstvi se samo nezabyva reklamou,
kvalitni vino, které¢ dodava na trh, si klienty naSlo samo a diky doporuceni jinym, z4jem
stale roste. V dne$ni dob¢ se netcastni ani zadnych zahrani¢nich vystav, produkce je tak
mald, Ze staci zabezpeCit poptavku pouze v ramci jednoho roku, od sezony Kk sezoné.
Vinai'stvi propaguje cely region, seznamuje turisty s moznostmi nejen v Cejkovicich,

doporucuje bylinkovy rdj spolecnosti Sonnentor (bio produkce cajl, potravin apod.),



ostatni vinafe, ubytovaci moznost, ale také mimo Cejkovice. Ano, p¥ispiva k rozvoji celého

regionu.

Otazka 5.: Dotace do vinafstvi nepatfi, kazdy si ma koupit na co ma. Patii ale do
cestovniho ruchu, dobudovat infrastruktura, opravit stezky, cesty, zazemi, silnice,
zazitkova centra. V Cejkovicich chybi wellness centrum, neni dostate¢né vyuzita zamecka
zahrada, apod. Sem je potfeba ziskat dotace, hlavné z EU. Obec by se méla postarat a
shanét finanéni prostfedky, vSe je dnes o financich, tady neni obec iniciator ngjaké
propagace. Cejkovice maji také problém s pamatkafi, coz také brani ndjakym investicim
vV centrum obce a na zamku. Sdruzeni vinaft zastituje vinaiské akce konané v obci,
¢asteéné hradi z prispévki VF CR.

Otazka 6.: Znamky kvality maji velmi pozitivni dopad, jak na vyvoj subjektu, tak
na lidi. Je dobfe, Ze to vzniklo, sluzby jsou pak né&jakym zptsobem hlidany. Je to
motivacni prvek pro provozovatele, aby se snazili né¢eho dosahnout, ale také handicap,
musi se porad snazit byt nejlepsi. Urcité to zkvalitiiuje sluzby. Vinafstvi diky prezentaci
certifikace vramci rozhovoru se pfipravuje na certifikaci vinafstvi, vinny sklep a

ubytovani.



PRILOHA P IX: VINARSTVI MILADA MELKUSOVA

Vinafstvi Milada Melkusova bylo zalozeno v r.
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polovinu produkce v sudovém vin¢ a druhou polovinu vina v lahvich. Specializuje se na
vyrobu moravskych zemskych vin a klaretlh. Z Cervenych odriild zpracovava Modry
Portugal, Frankovku, Svatovaviinecké, André, Zweigeltrebe, Cabernet Moravia, Monarch,
Baron, Merlot a Neronet, bild vina jsou zastoupeny odridami Muskat moravsky, Miiller
Thurgau, Neuburgské, Veltlinské zelené, Saugvinon, Chardonnay, Rulandské bilé,
Rulandské Sedé, Ryzlink vlassky, Johaniter a Solaris. Vinatka je c¢lenem spolku
moravskych vinafek ,,Bakchantky“. Pro skupiny 10 lidi nabizi fizené degustace se
zajisténym obé&erstvenim formou rautil ve vlastnim vinném sklepé v lokalité Cejéské budy.
Soucasti vinného sklepu je také ubytovani pro 10 osob. Ochutnavku vina nabizi také kolem

jdoucim turistam.

Rozhovor mi poskytla pfimo majitelka vinafstvi, pani Milada Melkusova dne 23. 4.

2014.

Otazka 1.: Vinafstvi bylo zaloZzeno po smrti manZela jako pokraovani v jeho
rozdélané praci. Oba dva pochazi ze sedlackych rodin a tradice vinafstvi se pfedava
z generace na generaci také v jejich rodiné. V dne$ni dobé do vinaistvi zapojuje také syna.
Dalsi diivod je nezaméstnanost v okrese i to vedlo pani Melkusovou k zalozeni vinafstvi.
Mentalita ¢ejéskych rodakua je jina, nechtéji se zapojovat do déni v obci a podporovat
turisty za vinem. Vinafstvi Melkusova je jednim z mala podniki, které se vénuji turistim
v Cejéskych badach. V piistim roce by se vinaistvi chtélo vice zaméfit na turisty, protoze
v Cejéi je velka prilezitost pro rozvoj vinaiského cestovniho ruchu. Neni zde zatim velké
zazemi, sluzby turistim nabizi pouze 3 vinafi a to je pro vinaistvi velka Sance. Chtéji

vyuzit lokality sklept, které jsou v okoli raritou.
Otézka 2.: Cejé nema Zadnou propagaci jako vinai'ska obec, nejsou zde lidé, kteti
by méli zajem o tuto oblast. Neexistuje tu zadny vinaisky spolek, chybi pfedavani

zkuSenosti, spoluprace, poradani spolecnych vinafskych akci, srovnani. Kazdy si na Cejci



»hraje na vlastnim pisecku‘ a panuje tu velkd zavist, je to velka Skoda podle vinatky. Také
smrt manzela rozvoj zastavila, v dnesni dobé by byly plany vinafstvi na novy penzion
s veSkerym zazemim pro turisty jisté jiz v provozu. Nelze srovnavat vinaiskou turistiku
v Rakousku a na Moravé, tam to zije 50 — 100 let, tady tomu ublizil komunismus, pietrhl
tradici, jak v kultufe, tak v p&stovani vinné trhy, Cejé patiil do podfadnych oblasti, také
vinafstvi bylo podifadnd c¢innost. Moravskd vina jsou vSak zajimavej$i nez rakouska.
V Rakousku jsou typické odridy Veltlinské zelené, Ryzlink vlassky, Zweigeltrebe, sem
tam né&jaké Chardonnay a ,,rulanda®, rakouska vina jsou sucha, nejsou velkou konkurenci

pro moravska vina. Kazdy vinat ma svou klientelu, ktera urCuje smér vinafstvi, ale zdrava

konkurence je dobra.

Otazka 3.: Vina s oznacenim ,,VOC* nejsou mezi lidmi zndma. Diky ¢lenstvi
v Bakchantkach oznageni ptivodu &eskych vin pani Melkusova zna. Na Cejéi je problém,
ze chybi propagace vina ¢ejcského, vzdy je to o spolupréci lidi, nadSenci, ktefi tomu

budou vénovat ¢as. Neni to jednoduché.

Otazka 4.: Vinafstvi Melkusova je malé vinafstvi, které teprve zacina
s poskytovanim sluzeb pro turisty. Nyni ¢eka na schvaleni novych dota¢nich tituli a podle
toho se rozhodne, kam bude sméfovat. Vino se da v cestovnim ruchu vyuzit velmi
dobie, dopliuje se to. O mensi vinafstvi je zajem, rodinné zazemi, degustace pfimo s
vinafem, to je v dneSni dob¢ atraktivni. Vénovat se lidem, dat jim maximalni péci. U nas
uz je spiSe problém s namyslenosti znamych vinaiti,, nemaji zadjem o chudobngjsi turisty,
chtéji jen ,,TOP* klientelu. Vinafstvi prozatim zadnou reklamu nema, pfipravuje webové

stranky, ted’ je to vétSinou o znamostech.

Otézka 5.: Dotace vinafstvi ziskava pouze na padu pies SZIF. V CR nejsou stejna
pravidla pro ziskani, vzdy je na tom lépe ten, kdo se vyzna v dota¢nich titulech. Vinafi
na to ale nemaji ¢as. Majitelka vinafstvi neni zastance ptijcek, investuje se do tohoto, na co
podnik ma. Dotace svazuji také ruce, kontrola instituci. Dotace by mély byt urCeny
malym zemédélcim, ktefi za¢inaji. Dnes dostanete dotaci na traktor, ale k tomu musite
investovat jesté do budov, pro¢ ne do vinice. To je $patna politika VF. Vina nedavam ani
na velké soutéze, kde se plati poplatky za ucast, prispévek od VF je almuZna a jeste ji

nemusis dostat.

Otazka 6.: Vinafstvi se prozatim o certifikaci nezajimalo, vnima to jako dobry

zpusob reklamy pro podniky. Mnoho klientll jde po takto oznacenych podnicich, chtéji



jen to nejlepsi a nechodi tam, kde to neznaji. V zahranié¢ni je to vice znamé, tady se to
teprve zacina rozjizdét a bude to chvili trvat. Za nékolik desitek let to bude obdoba
hvézdiek na hotelu, taky se budou viichni orientovat, co ktera znamka znamena. V CR je
ale problém v lidech, nesmi zpysnit, slava a penize bohuzel Cechiim stoupaji do hlavy,
musi se pofadd snazit a nevybirat si klientelu a zndmka kvality neznamena jeSté, Ze si

dam ,,vysokohorskou prirazku®.



