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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	   X
	
	
	
	
	
	
	    3

	2
	Logická stavba
	2
	   X
	
	
	
	
	
	
	    2

	3
	Teoretická část
	3
	           
	  X
	
	
	
	
	
	    4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	  X
	
	
	
	
	
	    4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	  X
	
	
	
	
	
	    3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	   X
	
	
	
	
	
	
	    1

	7
	Formální úroveň
	1
	   x
	
	
	
	
	
	
	    1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	  19


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií            19
	Koeficient náročnosti             1,1


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Bakalářská práce  „e-Marketing – a vital part of the communication mix at Business Link for Suffolk“  je velmi zajímavým informačním zdrojem pro „ne-anglické“ zákazníky. Pro samotnou firmu Business Link for Suffolk naopak tato práce zpracovává na základě předchozí analýzy přehled o předchozích zkušenostech a aktivitách firmy v oblasti e-marketingu. Firma se zabývá podporou malých a středních podniků. E-marketing využívá již 6 let. Tato bakalářská práce se zabývá e-marketingovými aktivitami jako jsou webové stránky nebo e-mail marketing.

V teoretické části autorka popisuje marketingový komunikační mix, marketingový komunikační plán, e-marketing, apod.

V analytické části autorka představuje firmu Business Link for Suffolk. Tato část je zpracována názorně, přehledně. Tato práce je v historii firmy první analýza pro účely marketingového komunikačního mixu. Předkládá důvody pro využití e-marketingu (nižší náklady apod.). Autorka dále předkládá doporučení pro další vývoj e-marketingu – např. elektronický leták v PDF formátu, dále navrhuje nové klíčové fráze a slova sloužící k vyhledávání a mohly by přilákat více zákazníků.

Poznámky:

· Literatura musí být uspořádána abecedně. (str.110)

· Přílohy této práce působí velmi názorně a přehledně. 

· Doporučuji opravit chyby v ABSTRAKTU (str.4) – určitě alespoň v elektronické verzi (Suffok nebo Suffolk?, internet je v jazyce českém – malé písmeno,  řešení – ne rešení)

· Názvy obrázků – nad obrázek! (např.str.41, 42, …)

· I u tabulek – název nad tabulku! (např. str.53, …)

Tuto práci hodnotím na výbornou. Předpokládám její praktické využití ve firmě.

Otázky:

· Znáte  firmy v ČR, které využívají e-marketing?

· Znáte firmy v ČR, které využívají e-marketing a zabývají se podporou malých a středních podniků (stejně jako Business Link for Suffolk)?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

A - výborně
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně
dne  10.5.2007
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          podpis hodnotícího


