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Ak. rok: 2006/2007 
Téma BP:  Ochutnávky a prezentace výrobků v supermarketech a hypermarketech jako forma podpory prodeje
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část bakalářské práce zpracovává dostupné zdroje odborné literatury a vymezuje pojmy vztahující se k tématu práce. V praktické části je popsána metodologie dotazníkového šetření, výsledky dotazování jsou přehledně zpracovány pomocí grafů a slovního vyjádření. V práci chybí jasné a shrnující potvrzení předem stanovených hypotéz s odkazy na provedenou analýzu. V závěru práce jsou navržena doporučení, která jsou aplikovatelná v praxi, ale není jasné, z jakých analýz vycházejí. V práci chybí splnění některých dílčích úkolů – vliv ochutnávek na prodejnost výrobků a analýza konkrétních aktivit podpory prodeje ve zvolené obchodní jednotce. Je nutné ocenit provedené dotazníkové šetření a profesionální zpracování výsledků dotazování.
Bakalářská práce se zaměřila jen na provedení dotazníkového šetření ve spojitosti s ochutnávkami, ale nepojala podporu prodeje z širšího pohledu. Práce je přehledná, systematicky vedená, ale chybí splnění některých dílčích cílů a jasná východiska pro potvrzení hypotéz. Tyto nedostatky snižují hodnotu jinak dobře zpracované práce. 

Otázky:

1. Jaké další nástroje podpory prodeje mohou ve spojení s ochutnávkou výrobku zvýšit jeho prodejnost? Uveďte, prosím, na konkrétním příkladu. 
2. Jak byste změřila efektivitu konkrétní ochutnávky výrobku? Jaké parametry byste sledovala? Co byste vyhodnocovala?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 25. 5. 2007 
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    podpis vedoucího BP
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