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Téma BP: 
Ochutnávky a prezentace výrobků v supermarketech a hypermarketech 
jako forma podpory prodeje
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	
	X

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	X

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	X
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si k poměrně obecnému cíli stanovila několik dílčích, nejasně definovaných hypotéz („určitá skupina..., další skupina..., pro některé zákazníky....“). Při zpracování teoretické rešerše využila poměrně velkého množství literárních zdrojů a odborných článků, které citovala ne zcela dle normy a na s. 13 zaměnila pojem komunikační mix za marketingový mix. Začlenění nástrojů podpory prodeje do marketingových komunikací mohlo být demonstrováno např. na trendech v oblasti podpory prodeje a efektivních kombinacích komunikačních nástrojů, jež vykazují s podporou prodeje synergický efekt.
Na základě odmítnutí sales promotion agentury poskytnout informace o efektivitě ochutnávek a prezentací, se autorka rozhodla problematiku zkoumat jen vlastní průzkumnou sondou. Své závěry nepodpořila např. výsledky veřejně dostupných výzkumů o intenzitě využití podpory prodeje (zejména POP) v super- a hypermarketech či případovými studiemi z odborných časopisů. Při výběru vzorku pro vlastní primární šetření zcela chybně eliminovala určité skupiny či nezohlednila kvóty, což mohla ošetřit tím, že by zvolila nereprezentativní vzorek nahodile vybraných respondentů. Dle kap. 5.3 se však rozhodla nerespektovat při výběru poměr pohlaví ani výši příjmu a další faktory, které hrají klíčovou roli v nákupním chování zákazníků obchodních řetězců, zvláště pak při ochutnávkách a prezentacích. Závěrečná zpráva z dotazníkového šetření (na vzorku 100 respondentů) spočívá ve vyhotovení 3 ne vždy vhodně zvolených typech grafů ke každé otázce (relativní četnosti celkem, u mužů a žen) a jejich krátkém popisu, nikoliv interpretaci výstupů!! Je třeba naopak ocenit alespoň filtraci dle pohlaví, kterou však v závěru autorka nevyhodnotila. Navíc z textu není zřejmé, zda respondenti hodnotí jednu prezentační akci (a v tom případě kterou) či se dívají na ochutnávky a prezentace z obecného hlediska. Tento fakt by mohl vést, v případě nezohlednění souvztažností, k významnému omezení validity šetření.
K obhajobě:
1. Vaši statistickou zprávu z šetření doplňte o interpretaci výsledků, hlubší závěry a naznačte další možnou práci na tématu.

2. Pokuste se najít kauzality (= vzájemné vztahy mezi otázkami) dotazníku a několik jich vyhodnoťte.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:       

D – uspokojivě
Ve Zlíně dne ...............................................
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