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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant při zpracování postupoval velmi samostatně, konzultoval a naplnil stěžejní body „Zadání“ dle doporučení vedoucí práce.
V teoretické části shrnul východiska pro strategické a taktické marketingové plánování, opomenul však již zvážit trendy v oblasti cestovního ruchu a jeho marketingových komunikacích. U problematiky strategického plánování také schází důležitý bod – volba cílové skupiny – ten je v práci zúžen na vlivy působící na rozhodovací proces klienta (zejména motivaci). Naopak některé přístupy a fáze marketingového plánování jsou v práci uvedeny duplicitně. Vše však diplomant vynahrazuje kvalitní analýzou, jež zohledňuje i faktory opomíjené v části teoretické.

Provedené analýzy prostředí, situace v cestovním ruchu a jeho stavu ve Velkých Bílovicích byly podpořeny primárním šetřením autora práce. Metodologie průzkumné sondy je sice v práci naznačena, není však jednoznačné, jak byl strukturován její skutečný výběrový vzorek. Chybí také dotazník v příloze.Vzhledem k rozsahu a kvalitě navazujícího projektu se ovšem nejedná o faktor významně snižující kvalitu práce. 
Navrhovaný pilotní projekt „vinařských tras“ pro klienty řeší organizačně – procesní rámec, stejně jako marketingové komunikace jednotlivých produktů. Důležitou roli autor přikládá kvalitní práci turistického informačního centra a terénnímu informačnímu systému. Neopomíjí ani branding, což svědčí o autorově profesionálním přístupu a vysoké úrovni koncepčního myšlení, kterou v práci projevil v podobě komplexnosti. Pro doplnění (vzhledem k rozsahu již nad rámec DP) by bylo vhodné zvážit také finanční, časovou a personální náročnost řízení uvedeného strategického plánu.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:      A – B, tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby) 
Ve Zlíně dne ...............................................
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