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1 | Naro¢nost tématu prace ) 8
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3 | Teoreticka &ast prace " 9
Praktické ¢ést prace
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Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodi nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)
1 -2 body splnéno pouze na irovni zakladnich pozadavki
(odpovidé stupni ,E“ podle ECTS)
3 — 4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
_ (odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5_6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovidé stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodit splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)
9 _ 10 bodii splnéno nadstandardné
(odpovidé stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem prace je zlepSeni marketingové komunikace ve spoleénosti ContiTrade Services s.r.o.
Praktickou ¢ast préce studentka zpracovala velmi peclive.

Zabyvala se zde pfedev$im hodnocenim soudasné marketingové komunikace firmy. Dile se
v préaci v€novala konkurenci firmy, kterou poté zhodnotila pomoci benchmarkingu.

V praktické €asti je podrobné zpracovéana také PESTEL analyza. Celkovou situaci firmy
studentka zhodnotila pomoci SWOT analyzy a matic IFE a EFE.

Navrh projektu je vénovan 3 akénim plantm, které studentka navrhla firmé pro zlep3eni
jejich stavajici marketingové komunikace. Je zpracovan velmi podrobné. Mensi pfipominku
bych méla k ak&nimu planu ¢. 2, ktery je opravdu velmi finanén& nakladny. I kdyZ nasledna
komunikace je navrhnutd velmi pe¢livé, je neprve dilezité si uvédomit, Ze firma musi zvazit
vzhledem k ndkladtim, jestli chce tuto sluzbu viibec nabizet. V zavéru je projekt podroben
nakladové, rizikové i Casové analyze.

Otazky k obhajobé:

V navrhu projektu uvadite jako jedno z vychodisek pro projekt marketingové komunikace -
absence vyhodnoceni ti¢innosti nékterych kampani. V praktické &asti se této problematice
vak takeé pfili§ nevénujete. Mohla byste spole¢nosti doporucit nékteré metody nebo postupy,
které mize k zhodnoceni uéinnosti kampani vyuzit?

V akénim planu €. 1 navrhujete komunikovat v tisku, pfedeviim ve specializovanych
motoristickych asopisech, které ¢tou pievazné mladi muzi. V rdmei této komunikace ale
doporucujete firmé kromé Automobil revue a Svét motort, také Denik Metro. Myslite si, Ze
tim zacilite stejnou skupinu zdkaznik? Méte ptedstavu, kolik vytiskdl se mésién& Gasopisu
Automobil revue a Svét motorii prod4? '

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu DP.

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu DP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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Instrukce pro hodnoceni jednotlivych Kkritérii:

Kritérium 1. Hodnoceni naro¢nosti tématu prace (0 - 10 bodi)

Toto kritérium hodnoti originalitu zvoleného tématu, jeho zaméfeni na studijni obor, sloZitost fesené
problematiky, naroénost na teoretické i praktické informaéni zdroje, neexistenci obvyklého feseni,
nedostupnost feseni pro zkoumané podminky.

Kritérium 2. Hodnoceni splnéni cili prace (0 - 10 bodi)

Toto kritérium hodnosti splnéni zadani prace na zakladé definovanych cilii préce, které musi byt sou&asti
Uvodu. Definovany cil prace odpovidd pozadované naroénosti vzhledem k typu prace.

Kritérium 3. Hodnoceni teoretické ¢asti prace (0 - 10 bodi)

Hodnoti se predevsim vybér teoretickych zdroji, jejich mozn4 aplikace pro feseni tématu, studium odborné
literatury a dalSich informaénich zdroji. Hodnoti se rovnéZ zpiisob i troveii citaci. V teoretické &asti nelze
uvadét poznatky, které nejsou vyuZity v praktické ¢asti. Rozsah zpracované literatury, jeji aktualnost, vyuziti
cizojazyCné literatury a stéZejnich praci, vyuZitelnost prehledu pro vlastni praci, diskuse alternativnich
pohledii, rozbor pouZitych citaci, syntéza teoretickych poznatk a disledkii pro vlastni praci. Literarni
prehled prace by mél byt po metodické a formalni strance fadné zpracovan véetné citaci a odkazii pro
pouzitou literaturu.

rowor

Kritérium 4. Hodnoceni praktické ¢asti price (analyticka &ast) (0 - 10 bodi)

Hodnoti se troveii analyzy zadaného tématu, vazba analyzy na stanovené cile, vyuZiti teoretickych poznatkii
pro analyzu problému. Pti hodnoceni se bere v ivahu naro&nost ziskavani informaci, p¥istup studenta a jeho
schopnost logickych zavérl z analyzy, jako vychodisko pro fesici &ast. Diplomova prace obsahuje presny
popis pouZité metodiky, pfi¢emz tato metodika je vhodna ke splnéni cile prace. Diskuze volby metod a
komparace s jinymi pfistupy, moznost ov&fitelnosti vysledkii metod, spravnost aplikace zvolenych metod,

vhodnost pouZitych vzorkii, osetfeni chyb a nedostatkii metod, komparace vysledkii za vyuziti vice metod,
zdlivodnéni odchylek.

Kritérium 5. Hodnoceni projektové ¢asti prace (FeSici é4st) (0 - 10 bodi)

Hodnoti se vécnd uroven feSeni problému, dosazeni stanovenych cili, navaznost feici &asti
na analytickou €ast. Hodnoti se logicka struktura feSeni problému, popiipadé predpoklady jeho verifikace.
Kritérium hodnoti rovné€z celkovou troveri provazanosti teoretické a praktické &asti prace, spravnost

odvozenych zavérii, jednoznaénost formulace, adekvétnost, zevSeobecnéni zavéra, aplikovatelnost
doporuéeni, zdivodnéni navrha a jejich dopadi.

Kritérium 6. Hodnoceni formilni irovné prace (0 - 10 bod)

Hodnoti se aroveii grafického zpracovani prace. Hodnoti se gramaticka troveri, zvolené formulace, celkova
urovefi vyjadfovéani. Spravnost Clenéni, logické navaznosti textu, spravnost pouzité terminologie,
Jjednoznacnost a prehlednost grafickych praci, jazykova troveii.




