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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva multimedialni prezentaci sluchatek.

Je rozd¢€lena na dvé casti, a to teoretickou a praktickou ¢ast. Zabyva se predevsim proble-

matikou distribuce sluchatek v sektoru audio elektroniky.

V teoretické Casti jsou predstaveny POP materialy jakozto efektivni zplisob marketingové
komunikace. Dale nasleduje snhaha o0 sjednoceni stojanového systému, obalu
a interaktivniho prvku jakozto soucast stojanu. Kazdy z elementii je jednotlivé rozebran.
Mapuje vznik a historii, prochazejici vyvojem od navrzeni jednotného vizualniho stylu,
pres tvorbu jednotného baleni, az po samotnou propagaci ve specializovanych prodejnach,

kterou zajiStuje praveé sada POP material.

Kli¢ova slova: hudba, distribuce, sluchatka, POP, marketing, in-store

ABSTRACT

This thesis deals with multimedia presentation of a headphones. It is divided into two parts,
a theoretical and practical part. It mainly deals with the issue of the distribution of head-
phones in audio electronics sector. The theoretical part presents POP materials as an effec-
tive way of marketing communication. This is followed by an effort to unify the display
stand, packaging and interactive element as part of the stand. Each of the elements is ana-
lyzed individually. The origin and history are mapped and undergoing developement by
proposing a unified visual style, through the creation of a single package to the actual pro-

motion in stores.

Keywords: music, distribution, headphones, POP, marketing, in-store communication
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UvVOD

Zvolenie danej témy povazujem za vyustenie svojich aktivit, zdujmov a skusenosti za po-
sledné roky svojho Studia. KIiCovym motivom prace je pomocou tychto znalosti
a sktsenosti vytvorit multimedidlnu prezentaciu pre Stylové audio sluchadla. Zaroven
priaznivo posluzi jasne stanovenej cielovej skupine, ktoru v tomto pripade tvoria mladi
l'udia.

Doévod, pre¢o sa vo svojej praci venujem prave sektoru audio elektroniky, je mimo-
riadne rozvinuty trh s touto elektronikou. S tym stvisi problém presadit’ relativne mlada
znacku a dostat’ ju do povedomia l'udi v preplnenom trhu, kde dominujui zabehnuté znacky
s dlhodobou tradiciou aumiestnenim na trhu. Pre najefektivnejSie presadenie
u mladych zékaznikov je tiez interaktivna zlozka, ktord ma pri sucasnych POP v mieste
predaja zna¢nu absenciu. Cielom prace je vytvorit’ prijatelny priestor predaja pre mladu
generaciu kde hlavnymi poziadavkami su Stylovost’, sviezost’ a energicky, moderny design.
Dalej sa snazim multimedialne obohatit’ objekt a tym zvysit’ efektivitu distribuénej straté-
gie. To vSetko pomocou obalového designu a stojanového POP, ktory disponuje interak-

tivnou aplikaciou.

POP materialy ako stojanovy systém, obal a interaktivny prvok ktorymi sa zaobe-

ram v sebe snubia ucelentt multimedialnu prezentaciu objektu.
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. TEORETICKA CAST
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1 MULTIMEDIALNA PREZENTACIA PRODUKTU

1.1 Vymedzenie pojmu

Pojem multimedialna prezentacia produktu moze byt dost’ neurcita. Nasledujuce riadky
teda pomd6zu ozrejmit’ hranice obsahu. Produktom bude v tomto pripade produkt od spo-
lo¢nosti Sol Republic a ide 0 stereofonne sluchadla Sol Republic Tracks. Multimedidlna
prezentacia v sebe obsahuje propagaciu danej znacky, modelu slichadiel a jednotného vi-
zualneho S$tylu. Ide o stojanovy systém, ktory je zaroven nositelom obalového designu
a interaktivneho prvku. Podstatnou stuc¢astou daného POP je tiez interaktivny prvok, ktory
je vel'mi ddlezitou sucastou hlavne pri propagécii znacky pre mladych, zaloZenej na zvu-
kovej kvalite a Cerstvom designe. Ide o interaktivnu aplikaciu ktora sa stava stcastou dis-
playu. Stojanovy systém bude st¢asne nositelom produktu samotného, ktorym su sluchad-
la prepojené s interaktivnou aplikaciou. Zakaznik sa tak dostava do interakcie s produktom
a jeho zakladnymi funkciami a moznostami. Ma tak moznost’ overit’ si kvalitu produktu

zabavnou formou, ktora bude mat’ navysSe informacny charakter.

V neposlednom rade nesmieme zabudnut’ na posledny prvok multimedidlnej prezentacie,
ktorym je obal pre dany produkt. Obal sa nachadza v stojane a je taktieZ moZzné ho umies-

tnit’ do regalového systému, alebo ostatnych ¢asti predajne.

Hlavnym zamerom je vytvorit' jednotny vizualny $tyl pre vSetky elementy POP a zjednotit’
tak ich podobu do ucelenej propagécie produktu. Dal§im cielom je vytvorit flexibilny sys-
tém skladacky. POP stojan a vSetky jeho Casti a sti¢asti by sa tak stali jednoducho sklad-

nymi.
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2 P.O.P. MATERIAL

,,Zkratka POP z anglického prekladu point of purchase, predstavuje soubor reklamnich

materialii a produktit pouzitych v misté prodeje pro propagaci urciteho vyrobku nebo vy-

robkového sortimentu. ”’[2]

S POP materidlmi sa stretivame takmer vSade od maloobchodov, az po velké nakupné
centra. Medzi najpodstatnejSie ulohy POP reklamy je splynutie s priestormi interiéru, za-
bezpecenie Co najrychlejSej orientacie pre zékaznika a vV neposlednom rade taktiez kupa
daného sortimentu. POP material patri v sucasnosti k jednej z najsilnejsich propagacii pro-
duktu alebo sluzby. NajéastejSie sa vyskytuje v samotnom mieste predaja alebo v blizkom
okoli. Najvacsi ucinok atym padom vplyv na zdkaznika dosahuje kvalitne spracovany
POP material na strategickom mieste. Casto sa stava, Ze si ani nakupujuci nev§imne dané-
ho stojanu ako takého, ale vnima ho ako stcast’ ponikaného produktu, ¢o je obrovska vy-
hoda pre produkt z marketingového hl'adiska. Existuju taktiez parazitné POP materialy,
ktoré su uplnym opakom. Maji za Ulohu informovat zakaznikov o produkte takmer

v kazdom mieste predajne.

2.1 Historia P.O.P

Histériu POP by sme mohli datovat’ na zaciatok 19. Storocia, kedy vznikla priemyslova
revolucia, ¢o viedlo k rozvoju ekonomiky. POP materidly eSte neboli beznou sucast'ou
interiérov predajni tak ako dnes. Medzi prvymi sa objavovali kreslené billboardy, vyvesné
Stity, vylepené tlacoviny, ktoré mali za G¢el upozornit’ na dany produkt, alebo sluzbu. Ne-
skor bol zavedeny novy druh reklamy a tym boli POP materialy priamo v predajni. Tento

druh reklamy bol pre zdkaznika ovela prijatelnejsi a pomahal mu pri rozhodovani kupi.

2.2 Sucasnost’ P.O.P

Vdaka vyvoju v oblasti designu, marketingu a materialov vznikli nové moznosti ako po-
doby POP, tak aj jeho samotného umiestnenia v mieste predaja. Nad’alej vSak musi dodr-
zovat’ urcité kritérid akymi s funkénost’, odolnost’, stabilita a podla typu taktiez Zivotnost.
Podla Zivotnosti ich mézeme rozdelit’ na kratkodobé a dlhodobé v zévislosti od doby ich
posobenia v mieste predaja. Dalej ich moZeme rozdelit’ na indoorové a oudoorové podl'a

toho, ¢i sa budu vyskytovat’ vo vnutri predajni alebo budi mat’ vonkajsie vyuzitie.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

Dalej moZzeme instore POP rozdelit’ na podlahové, regalové, nastenné, k pokladniam. Po-
dlahové POP v sebe zahrnuji materialy umiestnené samostatne ako napriklad stojany roz-
nych druhov, paletové ostrovy, modely vyrobkov, podesty, reklamné odpadkové koSe
ardzne iné. Dalgiu kategoriu tvoria wobblery, infolisty, prezentéry, drziaky produktov,
stopery.Su to materialy umiestnené v predajni pomocou regalového systému ktory sa vy-
skytuje v predajni. Pod pojmom nastenné materialy rozumieme svetelné reklamy, putace,
vlajky, poster rdmy a iné. K pokladniam dnes uz neodmyslitelI'ne patria materidly akymi st

mincovniky, drziaky letakov, deli¢e ndkupu, putace, a rozne displaye.

2.3 Materialy pre vyrobu P.O.P

Vyber spravneho materidlu zalezi od poziadavkov zadavatela, miesta kde bude POP
umiestnené, ale aj podl'a pozadovanej zivotnosti a podmienok akym budi materidlové prv-
ky vystavené. Predmety urcené do exteriéru budu vystavené inym vplyvom ako prvky ur-
¢ené do interiéru. Sucasne by ale materialy mali splnovat’ ur¢ité faktory akymi su atraktiv-
ny vzhlad, dodrzanie jednotné¢ho vizualneho Stylu, mozna modifikovatel'nost, intuitivna
manipulacia, prehl'adnost’, nenaro¢na udrzba a jednoducha instalacia. Vsetky tieto aspekty
ovplyviiuju to aké materialy buda najvhodnejsie pre dané POP. Pre kratkodobé pouzitie su
najvhodnejsie lacnejSie materialy ako papier, penové a PVC materialy, folie a pod. Pre
naroc¢nejsie podmienky alebo dlhodobejsie pouZivanie stojanu je praktickejSie pouzitie na
jednej strane drahSich materiadlov, avSak na strane druhej s dlhSou Zivotnost'ou ako napri-

klad drevo, kov a podobné.

2.4 Buducnost’ P.O.P

., V budoucnu se budou stale vice pouzivat on-line systémy v souvislosti s personalizaci
reklamy. Prostrednictvim digitdalnich komunikacnich prostiedkii budou nabizeny konkrétni
produkty konkrétnim zakaznikiim, a to ve vetsi mire nez dosud. Bude pokracovat digitali-
zace v oblasti komunikace a oslabovani pozice televize. Vyznam prodejniho mista poroste
a komunikace v prodejnich mistech smeruje k tomu, zZe se budou vice vyuzivat digitalni
projekty. Z hlediska technologii se bude vice pouzivat 3D projekce, pristroje zlepsujici na-
vigaci a stale vyznamnéjsi roli bude hrdt interaktivita digitdlnich prostiedki. “[3]

Budticnost’ POP uzko suvisi s rozvojom a nastupom novych technolégii na trh. Su to elek-

tronické prostriedky, vd’aka ktorym mozu na zakaznika reagovat materidly v digitalnej

podobe. Najcastejsie ide o LCD obrazovky, LED steny a projekéné panely.
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3 SUCASNY TRH POP S AUDIO SLUCHADLAMI

Stcasny trh POP zamerany na slichadléd a audio prislusenstvo neposkytuje ucelenti formu
propagacie produktu. V najvacsej miere sa v mieste predaja vyskytuji stojanové systémy
so zavesnym systémom pre dany produkt. Sluchadla su tak vystavené pre zakaznikov a je
mozné si ich vyskusat', stojan vSak nie je predplneny produktmi. Stojany taktieZ nedispo-

nuju interaktivnymi prvkami.

S By Ide

_——

H

SOL Repugyig

Obrazok 1: Suc¢asné POP v mieste predaja [5]

. Drop the beat.
Set the tone.

i

Obrazok 2: POP spolo¢nosti Sennheiser [6]
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4 MIESTO PREDAJA

Spravanie zakaznika pri ndkupe ovplyviiuje hned’ niekolko faktorov. Miesto predaja je
najdodlezitejsim aspektom vplyvu na chovanie nakupujiuceho cez design predajne, osvetle-
nie az po rozvrhnutie priestoru a kompozicie. Celkovy vzhlad, alebo povedzme tvarové
rieSenie predajne je vel'mi dolezité. Podla prieskumov st pre zakaznikov prijatel'nejSie
obl¢ tvary, ktoré su taktiez vhodnejSie kvoli bezpecnosti. K tomu sa vzt'ahuje aj kompozi-
cia predajne. Je dolezité¢ aby predajna bola usposobend co najprehladnejSim spdsobom.
Farba je d’alSim délezitym elementom, ktory podvedome, ale z velkej miery pdsobi na
zakaznika. Na kazdy produkt teda volime farebnost’ podl'a toho aky typ materidlu sa jedna
a taktiez sa tak da vymedzit ciel'ova skupina pre ktoru bude tovar najpritazlivejsi. S farbou
uzko suvisi osvetlenie. Podl'a osvetlenia sa da zladit' celkova farebna teplota predajne.
Svetlo by nemalo byt agresivne ostré ale naopak mikké. Méksie svetlo je pri nakupe naji-
dedlnejsie, pretoze zakaznik sa pri iom uvolni a prijemne naladi. Svetlo by vSak nemalo
mat’ vplyv na farebnost’ tovaru ¢o by mohlo viest’ k nespokojnosti zdkaznika po kape. To-
var by totizto nemusel vyzerat’ totozne ako pri umelom osvetleni v predajni. Nakupné roz-
hodovanie vSak ovplyviiuje aj individualne chovanie jednotlivca. Napriklad zivotné skuse-
nosti a vedomosti, ktoré ma kazdy iné a jedine¢né. Podl'a tychto faktorov rozdel'ujeme jed-
notlivé typy nakupného spravania na Impulzivny, Limitovany, Zauzivany a Extenzivny

nakup.

Impulzivny nakup je neplanovany ndkup, ktory je Casto vyvolavany prave POP materia-
lom, alebo inou efektivnou prezentaciou produktu. Ide teda o nakup pre ktory sa rozhodne

aZ v mieste predaja.

Pri limitovanom nékupe nepozname znacku ani produkt. Vychddzame teda z obecnych
skusenosti. Mozeme tiez dbat’ na ekologické ¢i moralne aspekty, o je d’al§Sim kritériom pri
limitovanom nakupe.

Zauzivany nékup je najtypickejsi pre potraviny alebo tabakové vyrobky. Nakupujeme pri
flom to ¢o obvykle.

Ak nie je kupujtci dopredu rozhodnuty o nakupe, ale venuje pozornost’ informa¢nym zdro-

jom ako reklamy alebo aktivne vyhl'ad4ava informacie ide o Extenzivny nakup.
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4.1 Komunikacia prostrednictvom zmyslov

Najvyznamnej$imi komunikacnymi prvkami v mieste predaja v oblasti zmyslov st zrak
a sluch. Existuju $tyri hlavné postupy ako uputat’ pozornost’ potencialneho zakaznika. Naj-

efektivnejsi efekt dosiahneme ich kombinéciou.

Ponuknutie hodnot, manipuldcia s materidlnymi podnetmi, poskytnutie informdcii a vzbu-
denie emocii. VSetky tieto metody urcuju to, ako vel'mi dané POP povzbudi zdkaznika
k impulzivnemu nakupu. Pre ¢o najlepsi efekt je potreba jednotlivé vnemy vyvazit. Obec-
ne plati, Ze v prijemnejSom prostredi stravi spotrebitel’ ovel'a viac ¢asu a utrati aj ovel'a
viac penazi. Marketing zamerany na zmysly vyuziva prieskum zauzivanych skusenosti
spotrebitel'a. Vyznamnym stavebnym prvkom v pozitivnom zmyslovom vnimani POP je
jednotny vizualny §tyl danych produktov. To znamena pouzitie firemnej farebnosti a zla-
denie vsetkych POP materidlov v jednotnu propagaciu tovaru. Taktiez vhodne zvolena
hudba v mieste predaja vyznamne napomaha utvaraniu pozitivnej atmosféry a tym padom
predizi Gas spotrebitel'a v prevadzke. Hlavnou ulohou POP je pomdct’ zakaznikovi v roz-
hodovani, prildkat ho k produktom a presved¢it’ ho o kvalite produktu a ku kipe prave
daného tovaru. Predajne Casto krat pouzivaju kombinaciu farebnych variant, ktoré kores-
ponduju s dizajnom a vizudlnym Stylom predajne. NajrozsirenejSie vyuzitie jednotného
vizudlneho $tylu je v hypermarketoch a ndkupnych centrach. VyuZivaji sa tam jednotné
prvky pre navadzanie zakaznika do uréitych sekcii predajne, ¢i ako orientaény systém ob-
chodného centra. V hypermarketoch to byvaji zdvesné §tity, wobblery alebo regéalové dis-
playe, ktoré popisuju dany sortiment tovaru pre lepSiu orientaciu. Byvaju umiestnené na
najlepSie viditeI'nych miestach a v ur€itych pomeroch k predajnému prostrediu a kompozi-
cii. Tento systém sa pouziva taktiez v predajniach s elektronikou. Spolu s jednotnou fareb-
nostou regélov, grafickych prvkov a taktiez propagacnych materialov. Najc€astejsi spdsob
propagacie POP v tychto priestoroch je prostrednictvom svetelnych puta¢ov najcastejSie vo
forme LED didd a réoznych LED pésovych podsvieteni. Tu je vSak opdt’ dolezita teplota,
farba a kompozicia daného osvetlenia v zavislosti s prezentovanym materidlom a celko-
vym prostredim predajne. Tieto opatrenia maju nasledne vplyv na zdkaznika. Zjednoteny
vizualny Styl posobi priaznivo hlavne v oblasti propagacie identity zakaznikovi. V spotre-
bitel'och to zvySuje povedomie o znacke ktord tym ziskava urcitii doveryhodnost’. Niektoré
nakupné centra vyuzivaju zjednoteny vizualny Styl pre celé priestory vratane nazvov ob-

chodov a priestorov danych predajni.
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5 OBALABALENIE

V obecnom vyzname by sa slovo obal dalo vyjadrit’ ako ochranna vrstva, ktord v sti¢asnos-
ti sltzi ako silny predajny prvok. V sucasnosti sa kladie vysoky doraz na vizualny a emo-
ciondlny dojem. Hoci m6zu byt obaly zavadzajuce, ¢asto medzi konkurenénymi produktmi
siahneme prave po tom vizualne efektnejSom. To sa odraza hlavne v modernom hektickom
svete kde sa vSetko stle rychlo meni. Podla prieskumov je vhodné obaly obmienat’ raz za
3 roky, pri¢om v minulosti postatoval jeden obal az na 15 rokov. Niektoré sa nemenia
vd’aka tradicii a zazitému brandingu, ktory maju zdkaznici v povedomi. Pri novsich pro-
duktoch to chce samozrejme drzat’ krok s dobou a sucasne pretvarat’ obal tak, aby bol vzdy
zamerany na cielovu skupinu ale zarovei stale udrzoval svoju pdvodnll ochranntl funkciu

a spliioval poziadavky dobrej manipulécie.

5.1 Obalové sucasti

Do tejto skupiny mdZzeme zaradit’ okrem obalov tiez baliace pomocky a obalové materialy.
Jedna sa o obalové materialy, ktoré sluzia k uzatvaraniu, propagacii a oznacovaniu a ku

komercnej Gprave baleného tovaru.

5.2 Sada obalov

Sada obalov v sebe zahriuje rozdielne mnozstvo obalov, ktoré su tematicky a obsahovo
prepojené. Vyznacuje sa teda rovnakym tvaroslovim a designom, jednej znacky alebo vy-
robcu. Ako napriklad produkty jednej edicie, dar€ekového setu alebo ako sucasti jedného

produktu.

Obrazok 3: Balenie stuplov do usi [7]
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6 OBALAJEHO FUNKCIE

Spotrebny obal by mal spliiovat’ niekol’ko kritérii ktoré by mali byt spolo¢ne vo vyvaze-
nom pomere. Ako nahle nebudi jednotlivé aspekty vyvazené, obal nebude spravne plnit’

vSetky pozadované funkcie.

6.1 Ochranna funkcia

Obal by mal primarne sluzit’ ako ochrana vyrobku. Podlapotreby ochrany pre dany produkt
nasledne volime konStrukény material. Pri manipulacii, doprave a skladovani méze dojst’
k poskodeniu ako napriklad prerazeniu stladeniu obalu alebo k neZiaducim vibraciam. Dal-
Sou podstatnou stucastou ochrany obalu je uloZenie vyrobku. Vyrobok mdze byt spojeny
s obalom, alebo v nom byt pevne uchyteny fixaénymi materialmi ako napriklad polysty-
rén. Obal by tiez mal spliovat’ ochrannu funkciu pred vonkaj$imi podmienkami akymi su

vlhkost’ a teplota. Vysledny obal by mal teda odpovedat’ narokom na ochranu tovaru.

6.2 Informacna funkcia

Kazdy spotrebitel'sky obal je zo zakona povinny uvadzat' udaje vztahujiuce sa k danému
produktu. Musi byt nositel'om informacii o vyrobku, zloZeni a jeho vlastnostiach. Kazdy
obal pritom musi obsahovat’ informécie v jazyku danej krajiny. Informa¢né udaje sa umies-

tiluju priamo na obal, alebo na prilozenej tlacovine.

6.3 Obal ako nastroj marketingovej komunikacie

Obal sa stal nevyhnutnou a t¢innou stcast'ou marketingovej komunikacie danej znacky
a podpornym prvkom baleného tovaru. Zastava vel'mi komplikovanua ulohu sprostredkova-
tel'a informacii medzi produktom a zdkaznikom a musi taktieZ presvedcit’ zakaznika svo-
jim vzhl'adom a tym o svojej kvalite. Pracovnici marketingu maju €oraz $irs$i vyber médii,
ktoré moézu pouzit' ajednym z najvyznamnejSich je obal ajeho spravne umiestnenie
v marketingovom mixe. Obal tak v zdkaznikovi vytvori potrebu kupit’ tovar a dojem, ze si
kupuje nieco Co je pre neho naozaj dolezité. Prave psychologické prepojenie zdkaznika je

to ¢o z obalu vytvara u¢inny predajny néstroj.

6.4 Manipulacna funkcia

Dalsim délezitym faktorom v procese prepravy a obehu tovaru je skladovanie. Zakladnym

predpokladom pre spravne skladovanie tovaru je obmedzenie skodlivych vplyvov posobia-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

cich na tovar v priebehu skladovacieho procesu. Velky vyznam pre zachovanie uzitej hod-

noty skladovaného tovaru ma tiez doba skladovania a pravidelna obmena tovaru.

6.5 Esteticka funkcia

Kazdy obalovy design by mal esteticky zaujat’ a vryt’ sa tak do naSho povedomia a to tva-
rom obalu, povrchom a grafickou strankou. Vyrobok si tak vytvara $pecificky postoj a pre-

dajna schopnost’.

6.6 Ekologicka funkcia

Ekologia v obalovom designe vychadza z minimalizacie spotreby obalového materialu,
ekologie audrzatelnosti prirodnych zdrojov. Kedze v siCasnosti existuje nespocetné
mnozstvo obalova vo vicsSine pripadoch sa po jeho pouziti obal stava tiez odpadom, je
vel'mi dolezité¢ brat’ ohl'ad na zivotné prostredie. Ekologické obaly sa v najviacSej miere

vyuzivaju pri jednorazovych vyrobkoch.

Obrazok 4: Recyklované balenie [8] Obrazok 5: Obal spolo¢nosti
Marshall [9]
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7 PRIESKUM SUCASNEHO OBALOVEHO TRHU

Porovnanie obalového designu konkurenénych spolo¢nosti zameranych na audio sluchadla

podobnej cenovej relacie a kvality ako Sol Republic Tracks.
SENNHEISER

Sukromna nemecké firma, ktord patri k vyznamnym producentom kvalitnych sluchadiel,

mikrofoénov, bezkablovych systémov a spatnych odposluchov viac ako 65 rokov.

7] SENNHEISER

Obrazok 6: Obal spolo¢nosti Sennheiser [10]

AKG

Spolo¢nost’ zalozend vo Viedni v roku 1947.Povodne sa Specializovali na technické vyba-

venie pre kind ako napriklad reproduktory, filmové projektory a iné.

Obrazok 7: Balenie znacky AKG [11]

URBANEARS

Skandinavska znacka sluchadiel zaloZena v roku 2008.

Obrazok 8: Obal sluchadiel Urbanears [12]
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SKULLCANDY

Americky vyrobca sluchadiel, mp3 prehravacov, batohov a inej elektroniky od roku 2003.

Obrazok 9: Obal spolo¢nosti Skullcandy [13]

BEATS BY DR. DRE

Znacka na ktorej vyvoji sa Ciastocne podiela rapper Dr. Dre. V sucasnosti ju vlastni firma
HTC.

Obrazok 10: Balenie Beats Bz Dr. Dre [14]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

7.1 Vyhodnotenie vyskumu

Vsetky z uvedenych konkurencnych znaciek st na trhu zname, ¢i uz je to vd’aka vyborne;j
zvukovej kvalite alebo viac prevazuje vizualne podanie a propagacia produktu. Kazdopad-

ne pri porovnani jednotlivych produktov a ich obalov mdézeme vyvodit’ urcité zavery.

Vigsinou spliiajii ochranna funkciu, a niektoré znacky so snahou ukézat' dany objekt za-
kaznikovi, siahaji po priesvitnej alebo ¢iastocne priesvitnej forme obalu. Balenia st nosi-
telmi slachadiel v zlozenom alebo rozlozenom tvare, sucasti a informaénych tlacovin.
Najpouzivanej$im materidlovym rieSenim je papier doplneny o priesvitna plastova foliu.
Plast sa taktiez vyskytuje vo vnitornom priestore do ktorého su sluchadld vsadené v tvare
vyvakuovanej formy. Niekedy je takymto sposobom vytvoreny cely obal pre produkt a je
k nemu stazeny pristup. Podl'a prieskumov sa spotrebitel’ velakrat boji narusit’ balenie
z dévodu porusenia obalovaného tovaru. Dalsim dévodom je moZnost’ zranenia na ostrych
plastovych hranach celoho vakuovaného obalu. V niektorych Statoch st dokonca takéto
typy baleni zak4zané. Zakaznici si vSak radi vypocuju audio sltichadla a na zaklade kvality
sa nezriedka rozhodnu pre kipu prave vystavovaného modelu. Preto je potrebné pouzit
v mieste predaja okrem klasickych predajnych technik aj POP, kde sa zakaznik s produk-
tom oboznami. Ten ho mdze presvedcit’ o svojich kvalitach a prave vd’aka tomu si zakaz-
nik kipi prave vystavovany tovar. Casto krat sa tieZ stiva, Ze produkt nema dostatoéne
dostojné balenie v porovnani s kvalitou produktu. Velakrat ndjdeme profesiondlnu drahu
elektroniku v obale, ktory posobi lacnym dojmom. VSeobecne chce vSak vicSina vyrobcov
za kazdu cenu vystavit’ svoj produkt a to aj napriek tomu, ze dany produkt sa k materialo-
vému rieSeniu alebo typu obalu vobec nehodi. Daldim problémom byva graficka uprava
baleni. Castym problémom byva predimenzované mnoZstvo informécii na obale tvoriace

graficky Sum, ktory pre zakaznika posobi mético, neprehl’adne a navyse nevkusne.
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8 INTERAKTIVNA APLIKACIA

8.1 Interaktivita vSeobecne

Interaktivita v marketingu sa najcastejSie vyuziva vo velkych korporaciach, kde pracujt
s novymi médiami a technolégiami. Je to hlavne koli tomu, ze tento spdsob prezentacie
produktu byva finan¢ne naro¢nejsi, a preto sa nepouziva v masovej produkcii. Najcastejsie
byva tento sposob pouzity pri podpore kampane. NajrozvinutejSim interaktivnym investo-
rom pre interaktivne kampane su automobilky. Ako napriklad mapping na povrch auta. Pre
stojanové systémy sa najCastejSie pouzivaju displaye a tablety, ktoré tvoria sucast’ POP.
Aplikacia dodava zabavnejSiu formu prezentdcie produktu pre uzivatel'a. Ten sa tak stane

sucast’ou propagacie a tym padom aj POP.

8.2 Mobilné aplikacie

Vyvoj mobilnych aplikacii je proces, pri ktorom je aplikany software vyvinuty pre pre-
nosné zariadenia so slabym napajanim, ako st mobilné telefony, tablety, PDA a podobne.
Tieto aplikdcie mézu byt do zariadeni predinstalované vyrobcom, alebo si ich uZzivatel
moze stiahnut’ z réznych distribuénych serverov. Vyvojari musia tiez zvazit' enormny rad
velkosti obrazoviek, hardwarovych Specifikacii a konfiguracii jednotlivych zariadeni.
Hlavnym dévodom je intenzivna konkurencia mobilné¢ho softwaru a zmeny v kazdej z plat-
foriem. Vyvoj mobilnych aplikacii neustale narastd a to nielen z hl'adiska vynosov, ale aj

v tvorbe novych pracovnych miest.

Neodmyslitelnu sucast’ procesu vyvoja mobilnych aplikacii tvori uzivatel'ské rozhranie
(Ul) a design. Uzivatel’ sa stava hlavnym interakénym elementom s uzivatel'skym rozhra-
nim, ktoré funguje vd’aka hardwaru a softwaru. Vd’aka Ul je uzivatel’ schopny manipulo-
vat’ so zariadenim a zariadenie je schopné rozoznavat’ manipulaciu uZivatel'a. KonStrukcia
uzivatel'ského prostredia je limitovand faktormi ako rozdielne velkosti dotykovej obrazov-
ky pre dotyk uzivatela. NajdodlezitejSim cielom UI aplikdcie je docielit’ zrozumiteI'né
a uzivatel'sky privetivé rozhranie. Uzivatel'ské rozhranie by malo brat’ do tivahy obmedze-
nu pozornost’ uzivatel'ov, zminimalizovat’ pocet kliknuti pri navigacii a musi byt oriento-
vané na ulohy s ¢o najmensim obsahom d’alSich funkcii. Hlavnym ciel'om je tak zminima-
lizovat’ a vy¢istit’ prostredie ¢o najviac tak, aby si vSak stale zachovalo funk¢nost’ a zrozu-

mitel'nost’.
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8.3 Tablet

Tablet je zariadenie, ktoré sluzi predovsetkym ako prehliadac internetu, fotografii, hudby,
videi, aplikacii a hier. Ide vlastne 0 zmenSeny mobilny pocita¢ s dotykovym displayom,

ktory je taktiez hlavnym ovladdacim prvkom.

Predchodcom tabletov a notebookov bol Dynabook. Koncept z roku 1968 zalozeny na plo-
chej obrazovke a ide 0 prvy prenosny osobny pocita¢. Spolo¢nost’ Apple v roku 2010 vysla
na trh s vyrobkom nazyvanym iPad. Ide o tablet so zameranim na konzumaciu médii.
Oproti predchadzajiicim tabletom je vnimany ako vyrazny posun vo vyvoji, zamerani, pO-

uzitel'nost’ou a celkovou kvalitou. [Pad tak vymedzil trh tabletov pre nasledujiice obdobie.

8.4 Ovladanie

Ovladanie dotykom sa v sucasnosti uz stdva samozrejmostou, avsak technologie sa stale
postvaju dopredu a dotykova obrazovka sa neustale rozvija. Dotykova obrazovka je po-
jem, ktorym mozeme oznacit’ elektronicky displej so schopnostou detekovat’ pritomnost’
I'udskej koze s vysSou teplotou na zobrazovanej ploche. Ma taktiezZ moznost’ jednoduchse;j
interakcie so zobrazovanym prvkom nez za pomoci kurzoru ovladaného mysou alebo to-
uchpadom. Jeho najviac¢Sou vyhodou je, ze na jeho ovladanie nieje potreba drzat’ v ruke
akékol'vek sprostredkujuce zariadenie. Dotykové displaye mozu byt tieZ pripojené k poci-
tau a vykonavat’ tak vzdialent spolupracu s pocitacom. Do uvahy treba vziat' spdsoby
dotyku, ktoré sa d’alej uplatnia pri navrhovani aplikéacie. Kliknutie, t'ahanie, Svihnutie,
dvojklik, prejdenie, kliknutie dvoma prstami, pritlaéenie a roztiahnutie, pretiahnutie viace-
rymi prstami st sposoby ovladania tabletov, ktoré poskytuji nespocetné mnozstvo moz-

nosti a kombinacii akym sa da dana aplikacia pouzivat’.
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8.5 Technologia

Existuje niekol’ko technologii dotykovych obrazoviek.
= Rezistivna

=  Povrchova akusticka vina (SAW)

= Kapacitna

* Infracervené zariadenie

= Optické zobrazovanie

= Disperzny signal

* Rozpoznanie akustického pulzu

Rezistivny (odporovy) panel dotykovej obrazovky je panel, ktory je zloZeny z vrstiev
s dvomi elektricky vodivymi vrstvami. Tieto vrstvy su oddelené medzerou a ked potom
prst zatlaci na panel, dve kovové dosky sa spoja ¢o vedie k zmene elektrického pradu. Ten-
to proces je registrovany ako udalost’ dotyku a je odoslany do riadiacej jednotky, kde je

spracovany.

Povrchova akusticka vina (SAW) vyuZiva ultrazvukové viny, ktoré prechadzaju cez dis-
play a pri dotyku sa ¢ast’ viny absorbuje. VIna sa zmeni v ultrazvukové viny, ktoré riadiaca

jednotka registruje ako miesto dotyku. Tieto displaye ale mo6Zzu byt poSkodené vonkaj$imi

vplyvmi.

Kapacitny panel sa sklada z izolantu akym je sklo s povrchovou Upravou. Obsahuje trans-
parentnu vrstvu, ktord funguje ako vodi¢. Cudské telo je taktiez vodic, takze dotyk obra-
zovky znamend narusenie elektrostatického pola obrazovky. K uréeniu polohy dotyku mo-

zu byt pouzité rozne technoldgie. Tato poloha je potom poslana k radicu pre spracovanie.

Display ktory pracuje na principe infracerveného Ziarenia pouZziva radu X-Y infracerve-
nych LED a detektorov Ziarenia okolo okrajov obrazovky pre detekciu narusenia Struktary

LED lucov. Tieto luce sa navzajom krizia ako horizontalne, tak aj vertikalne. Tak senzory
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zachytia presné urCenie miesta dotyku. Najva¢Sou vyhodou tohto typu systému je, ze je
jedno aky objekt narusuje senzory a méze tym padom detekovat’ takmer cokol'vek. Prsty,
prsty v rukaviciach, stylus alebo pero. Najpouzivanejsi je tento systém vo vonkajSom pro-
stredi, kde sa neda spoliehat’ na vodi¢ pre aktivaciu dotykovej obrazovky. Tieto obrazovky
taktiez nevyzaduju ziadne vzory na skle, ktoré zvySuju odolnost’ a optickll priezracnost’

celého systému.

Optické zobrazovanie funguje vd’aka dvom alebo viacerym zobrazovacim senzorom
umiestnenych na okraji obrazovky. Infracervené svetla st umiestnené na druhej strane ob-
razovky. Dotyk zachyti vzdy dvojica kamier ako tiefi a dvojica kamier je detekovana po-
mocou triangulacie, ktord zaroven rozozna velkost’ dotyku. Popularita tejto technologie

narasta aj vd’aka cenovej dostupnosti a rozsirenosti v pristrojoch.

Disperzny signal bol po prvy krat uvedeny v roku 2002 spolo¢nostou 3M. Pre detekciu
mechanickej energie sii vyuzivané senzory v skle. Algoritmy potom interpretuju tieto in-
formacie a poskytuji aktudlnu polohu dotyku. Tato technoldgia navySe nie je ovplyvnitel’-
na prachom a inymi vonkajSimi elementmi, je taktieZ odolna voci Skrabancom. Poskytuje
vynikajucu optickl priezracnost’, pretoze nepotrebuje na obrazovke ziadne dodatoc¢né ele-
menty. Reaguje na akykol'vek predmet, pero ¢i stylus. Bohuzial’ s tou nevyhodou, Ze po

pociato¢nom dotyku systém nemoézZe rozpoznat’ prst bez d’alSieho pohnutia.

Spolo¢nost” Tyco International po prvy krat predstavila systém rozpoznania akustického
pulzu v roku 2006. Tento princip vyuziva piezoelektrické snimace umiestnené na ré6znych
miestach okolo obrazovky. Premiefia mechanicku energiu vibracii na elektricky signal. Na
zaklade tychto nasnimanych signalov sa potom ur¢i miesto dotyku vd’aka algorytmusu.
Obrazovka je vyrobena z bezného skla, ktoré ma vysokt odolnost” a vysoku optickl prie-
zracnost’. Funguje aj napriek Skrabancom a prachu na obrazovke a to s vel'mi dobrou pres-
nost'ou. Skvele sa hodi taktiez pre nadmerne vicsie displaye. Je totozna s technologiou

Disperzného signdlu v tom, Ze po pociato¢nom dotyku nemdze prst bez pohybu rozoznat'.
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9 SOL REPUBLIC

Spolo¢nost’ bola zalozena v roku 2011 a zaobera sa vyvojom a predajom spotrebitel’'skej
elektroniky. Ich cielom je vyvijat' slichadla, reproduktory a prisluSenstvo v ktorom sa

snubi vyborny zvuk s peknym designom.

9.1 Zakladatelia

Veterani hudobného priemyslu Kevin Lee, Scott Hix a Seth Combs, zdiel'aju viziu zbavit’

sa nevkusnych a nekvalitne znejtcich sluchadiel a zakladaju spolo¢nost’ Sol Republic.

9.2 Komunita

Sol Republic taktiez vytvorila komunitu SOLdiers of Sound, ktora spéja milovnikov kva-
litnej muziky a trendov. Umoziluje uzivatelom sut'azit’ o rdzne ceny ako napriklad vstu-

penky na koncerty, elektroniku, komponenty a pod.

9.3 Sol Republic Tracks

Sol Republics Tracks st jednym z modelov audio sluchadiel tejto spolo¢nosti.

St zlozené z troch elementov. Hlavovy obluk, menice (reproduktory) a kabelaz s han-
dsfree. Tieto sltichadla v podobe skladacky umoZnuji obmienanie jednotlivych Casti a tym

zakaznikovi poskytuji doslova moZnost’ namixovat’ si nielen hudbu ale aj vlastny design.

Obrazok 11: Sol Republic Tracks [15] Obrazok 12: Sol Republic Tracks [16]
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Jednym z Casti slichadiel je hlavovy obluk z materialu Flex tech. Ide o zliatinu plastu, kto-
ra si poradi so zmenou tvaru ako nekontrolovanym ohybanim, silnym kratenim ¢i pAdom
na zem. Hlavovy obluk sa predava v takmer celom farebnom spektre a roznych grafickych
tpravach. Dal$ou neodmyslitelnou su¢astou sliichadiel s 2 nezavislé meniée ktorych po-
ziciu na hlavovom obliku mozno nastavovat’ individudlne. Taktiez sa daji vymenit’ alebo
uplne oddelit’ vysunutim z hlavového obliku. Disponuju tiez niekol'kymi farebnymi va-
riantmi. Vyrobca zarucuje vyraznej$i a detailnejsi prejav vd’aka vyvazenym stredom, hut-
nym basom a priezratnym pasmom vysokych tonov. Ako posledny prvok tejto stavebnice
obsahuju sluchadla kabelaz s handsfree s troj-tlac¢itkovym ovladanim hovorov a playlistu.

S moznost'ou taktiez zmeny farby podla nalady.

Slichadla su tiez podporované niektorymi slavnymi osobnostami zo sveta hudby a Sportu
a tym padom dodavaju niektorym Specialnym modelom ur€itt exkluzivitu. Extra kusy st pod-
porené grafickym motivom, ktory odkazuje na danu osobnost. Ak by uzivatelom nestacili
farebné variacie a grafick¢é motivy ponukané od tvorcov, Sol republic funguje v kooperacii
s colorware. Ide o sluzbu, ktora je zalozena na myslienke, Ze elektronické zariadenia by
mohli byt’ pritazlivejsie, nez ako ich $tandardne pontika vyrobca. Ide o jedint spolo¢nost’
tohoto druhu, ktord ponuka moznost’ prispdsobit’ si svoj vlastny elektrospotrebi¢ ¢i uz sa

jedna o pocitac, slichadla telefon alebo hernu konzolu.

Na webovych strankach colorware si tak moze kazdy zakaznik na variovat’ svoje slichadla
podla chuti v nenaro¢nom uzivatel'skom prostredi. A to kazdy z elementu na sluchadlach.

Vysledny efekt moze zdiel'at’ na socidlnych sietach, o je tiez jedna z moznosti ako dany

produkt virdlne spropagovat’.

Obrazok 13: Farebné variacie ¢asti modelu sluchadiel [17]
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II. PRAKTICKA CAST
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10 UVOD

Prakticka Cast’ sa zaobera navrhom jednotlivych ¢asti multimedialnej prezentacie produktu.
Od vyroby, cez konstrukéné principy, az po finalnu adjustaciu. Dalej nasleduju 3 vypraco-

vané Casti tejto prezentacie a tymi su podlahovy stojan, obal a interaktivna prezentacia.

10.1 SWOT analyza znacky v mieste predaja

»SWOT je typ strategické analyzy stavu firmy, podniku ¢i organizace z hlediska jejich silnych
stranek (strengths), slabych stranek (weaknesses), prilezitosti (opportunities) a ohrozeni (thre-
ats), ktery poskytuje podklady pro formulaci rozvojovych smért a aktivit, podnikovych strate-
gii a strategickych cild.” [4]

Swot analyzu moZeme rozdelit’ na interné a externé prostredie firmy.

Interné prostredie firmy v sebe obsahuje analyzu silnych a slabych stranok z ohl'adu vy-
konnosti, motivacie pracovnikov, efektivity procesov, logistiky a podobne. Vytvaraji tak

vnutornt hodnotu firmy. Silné a slabé stranky su merané v porovnani s konkurenciou.

Extérne prostredie spolo¢nosti tvoria prilezitosti a hrozby, ktoré podnik nemo6ze tak dobre
kontrolovat’ ale mdze ich identifikovat pomocou analyzy konkurencie, ekonomickych,
politickych, demografickych, socidlnych, legislativnych, kultarnych, politickych a technic-

kych faktorov pdsobiacich v okoli spolo¢nosti.

* Silné stranky
» Kuvalita produktov
» Stabilna pozicia na trhu

» Sluchadla Sol Republic Tracks

= Slabé stranky
» Takmer ziadna propagacia v mieste predaja

» Zakaznici st odkazani na e-shopy
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* PrileZitosti
» Pouzitie novych technoldgii a interaktivnych prvkov na POP
» Zjednotenie obalu, stojanu a produktu v jeden celok

= Ohrozenie
» Konkuren¢né znacky s propagéaciou v mieste predaja

» Vznik novej konkurencie

10.2 Analyza sicasnej propagacie spolo¢nosti

Firma Sol Republic prezentuje vacsinu svojich produktov hlavne prostrednictvom internetu
a to formou videa. Tieto videa zachytdvaji zname osobnosti zo sveta Sportu, hudby a de-
signu. Zastupcami Sportu v propagaénych videach su plavec Michael Phelps, surfer Julian
Wilson a biker Anthony Napolitan. Z oblasti designu je to creative director Simone Legno
a v neposlednom rade st to skladatelia hudby Calvin Harris a Steve Aoki. V kazdom videu
vystupuje jedna zo znamych osobnosti v prostredi charakteristickom pre ich pole posob-
nosti. Popisuju ,,soundtrack of his life“ so sluchadlami Sol Republic, teda pri akej prilezi-
tosti a akii muziku najrad$ej pocuvaji. Tato marketingova stratégia spolocnosti v sebe ob-
sahuje aj Specialne modely, podporené vizualom charakteristickym pre danti osobu. Tento
druh propagécie je vZdy umiestneny vedla jednotlivych modelov. Vytvorili tieZ video pro-

pagujtace bezkablovy dock, v ktorom sa vyskytuju vSetci sti¢asne.

Dal3im z prvkov propagacie firmy su $pecialne POP a grafické prvky na koncerty. Napri-
klad stage pre DJa s podsvietenou podstavou loga SOL Republic. Na tychto typoch udalos-

ti pouzivaji samozrejme slichadld spolo¢nosti.

10.3 Socialne siete

V stcasnosti st vSak najsilnej$im propagacnym prvkom socidlne siete a internet. Spoloc-
nost’ ma pokrytl aj tito sféru propagacie a okrem viralnych videi, ktoré su taktiez sucast'ou
online marketingu, vytvorili komunitu SOLdiers of Sound. Tato komunita funguje nielen
ako samostatna web stranka, ale zaroveinl spdja socialne siete facebook, twitter, soundcloud
a instagram. Kde nasledne zdielaju sutaze o listky na festivaly, koncerty eventy a pod.

Dalej je to miesto kde uZivatelia zdiel'aju videa, fotky a aktikol'vek int propagaciu.
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Zaroven na strankach colorware ma kazdy uzivatel' moznost’ vytvorit’ svoju vlastnu kom-

bindciu sluchadiel a taktiez ju zdiel'at’ na socidlnych siet’ach.

10.4 Miesto predaja

Co sa vsak miesta predaja tyka, tak v tejto oblasti ma spolo¢nost’ znaéné rezervy. V pre-
dajniach sa nenachadza takmer ziadna propagécia znacky. Bolo by preto iste znaénym pri-
nosom priviest do prevadzok samonosny stojanovy systém, ktory by bol zaroven predpl-
neny propagovanym tovarom. Popri tom by vSak obsahoval interaktivnu aplikaciu, vd’aka
ktorej by sa priblizil zdkaznikovi produkt sucasne zdbavnou formou. Ciel'om je tak vytvo-

rit’ komplexntl propagéciu pre spolo¢nost’ v mieste predaja.
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11 STOJAN NA PRODUKTY

Reklamny stojan je neoddelite'nou sucast'ou propagacénych produktov na podporu predaja.
Medzi najdodlezitejSie kritéria patri kvalita, funkcnost’, odolnost’ a spolahlivost’. Instore
stojanovy systém je navrhnuty tak, aby uputal, oslovil, prilakal, zabavil potencidlnych za-
kaznikov. Podla prieskumov je nemalé mnozstvo spotrebitel'ov ovplyvnené prave stojano-
vymi POP. Nie je tomu inak ani pri propagacii audio elektroniky. Kazdy zakaznik si rad
overi kvalitu produktu ¢i uz ide o audio sluchadla alebo reproduktory. Preto je vel'mi dole-
zitou sucastou propagacie daného produktu v mieste predaja. Tento podlahovy stojanovy
systém je primarne uréeny do instore predajni, ale vd’aka rychlemu zostaveniu a kompak-
tnosti je pouzitelny na vel'trhoch, ako sucast” propagacnych stankov alebo na rdéznych

sprievodnych podujatiach.

Obrazok 18: Vlastny zdroj Obrazok 19: Vlastny zdroj
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11.1 Navrh stojanu na produkty

Tvarova koncepcia a celkovy vizualny dojem podlahového stojanu sa odvija od charakteru
slichadiel Sol republic Tracks. Najvyuzivanej$im tvarom v celom stojane je kruh. Tvaros-
lovie kruhu vyplyva nielen z kruhovych menicov, ale aj tvarovateI'nym hlavovym oblua-
kom. Kruhovy obluk je natol’ko tvarovatelny radius, ze je mozné ho navinut’ do uzavretého

kruhového tvaru. Stojan je nositelom obalov, ktoré su taktieZ kruhového podorysu.

Kostru skeletu tvori kovova gulatina na ktoru je mechanicky pripevny polickovy systém.
Tato konstrukcia spdja spodnti podstavu z plechu a vrchnu Cast’ s tabletom a slichadlami.
Nosna konstrukcia s kovovou ty€ou je zalozena na kruhovych kovovych prvkoch v tvare
tubusu, ktoré funguju ako stabiliza¢ny prvok pre obaly. Kovové policky sa daju nastavit’ na
nosnu listu podla potreby. Tym padom si mdze kazda prevadzka prisposobit’ tento modifi-
kovatel'ny stojan podl'a seba. Pripadne sa k nemu daju pripevnit’ regalové prvky z predajne.
Stojanovy systém je tvarovo navrhnuty tak, aby pdsobil odlah¢enym dojmom aj pred napl-
nenim produktmi, alebo po ich postupnom odoberani. Vrchné ¢ast’ je vyrobend z poritanu
a je nositelom tabletu a sluchadiel. Tie st vzajomne prepojené ako prostriedok interaktiv-
nej prezentacie. Tablet a sluchadla su z Casti ponorené do poritanu. Stojanovy systém je

navrhnuty tak, aby ho bolo mozné rozlozit’ na vsetky jeho Casti. POP material sa tak stava

kompaktnym, jednoducho sa prepravuje a uskladiuje.

Obrazok 20: Vlastny zdroj
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Obrazok 21: Vlastny zdroj

Konstrukcia podlahového stojanu ma skryté konStrukéné spoje pre dosiahnutie CistejSieho

vizualu. Jeden sa nachadza na podstave stojanového systému kde sa stretdva nosnd gulatina

s podstavou. Dalsie spoje obsahuje predvitana gulatina na ktora sa primontuju polickové

Casti podl'a potreby. Posledny spojovaci prvok je opét’ spaty s nosnou tyCou. Ide 0 Spoj

s hornou plochou stojanu na ktorej sa nachadza tablet so sluchadlami.

Jeden z najdolezitejSich spojov sa nachadza na podstave. Ide o 3cm dlht navarenu ty¢ na

podstavu, ktord ma v sebe vyfrézovany zavit. Je do nej umiestnena ty¢, ktord zaroven tvori

nosnu konstrukciu stojanu. Téato gulatina ma na konci zmenSeny priemer v podobe zavito-

vej tyCe. Ty€ sa zasunie do zavitu v podstave a zaskrutkuje. InStalacia je vel'mi jednoducha

arychla a stojan tak ziska svoju nevyhnutnu stabilitu v mieste predaja.
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Obrazok 22: Vlastny zdroj

Podstava ma tvar troch rozbiehajtcich lucov, ktoré vytvaraji dostatocnu stabilitu pre sto-

jan. Podstava respektuje vrchnu ¢ast’ stojanu, teda hornti plochu stolu. Podstava nepresahu-

je dimenzie tejto plochy a udrzuje tak jednotny objem celého podlahového POP.

80 ] 20

Obrazok 23: Vlastny zdroj
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Kruhovy tvar stojanu umoznuje pristup takmer z kazdej strany. Koli interaktivnej aplikacii
je vsak najidedlnejsi pristup z prednej Casti pre umiestnenie tabletu a sliichadiel. Celkovy
vizualny dojem podtrhava tmavé zafarbenie stojanu, ktoré tak bude decentne vycnievat’ z

rady POP materialov v predajni.

Obrazok 24: Vlastny zdroj Obrazok 25: Vlastny zdroj
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12 OBAL NA SLUCHADLA

Obalovy design pre sluchadla Sol Republic svojou tvarovou podobou odkazuje na jednotny
prvok sluchadiel a tym je kruh. V tomto tvare su orientované audio menice ktoré sa nacha-
dzaji na hlavovom obluku, ktory taktiez vychadza z kruhového tvaru. Hlavovy obluk je
natol’ko flexibilny, ze umoznuje oblik uzavriet do kompaktného kruhového tvaroslovia
a tym padom sa vSetky elementy sntibia do jednotnej morfologie vo vnutri obalu. Jednotli-
vé sucasti obklopuje poritan. Ide o gumovl penu, ktord tvori vystuz a zaroven ochrannt
funkciu pre jednotlivé sucasti sluchadiel. Tento material obklopuje elementy ktoré pohodl-
ne zapadaju do vnatorného tvaru obalu. Zaroven funguje ako stabiliza¢ny prvok pre fazu
vystavenia produktu. Po rozbaleni obalu je totiz mozné sluchadla vystavit’ zasunutim pre-
¢nievajuceho hlavového obliku do obalu. Tak dostanu sluchadla odlahéeny vzhl'ad a $ty-

lovu podstavu v jednom. Navyse obal dostane moznost’ d’al$ej funkcie.

Obrazok 26: Vlastny zdroj

12.1 Material

Hlavny prvok tubusového obalu tvori polypropylénovy skelet. Pozostava z dvoch trubiek
zakon&enych rovinou z &oho jedna funguje ako uzaver. Kazda tuba ma dizku 42 mm prie-
mer 125 mm a hrubka steny je 2 mm. Vonkajsia farba tubusov definuje farbu hlavovych
meni¢ov vo vnutri balenia. Medzi tymito dvoma tubusovymi tvarmi sa nachaddza 5 mm
priestor s konkavnym reliéfom. Ide o vnutornu stenu vyrobenu z polypropylénovej folie vo

farbe hlavového obluku sluchadiel. Je taktiez nositel'om pribalovych informécii a tym pa-
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dom je vyberatel'na. Vnatorné steny st tym padom taktiez v tejto farbe. Jednotlivé Casti

slichadiel st upevnené a stabilizované pomocou poritanu.

Tubus este obsahuje jednu sucast. Je fiou textilny zamok celej konstrukcie, ktory taktiez
funguje ako zavesny prvok. To umoznuje obal zavesit’ aj do regalového systému predajne.
Vycénieva z celkového tvaru a funguje tiez ako prvok pre tchop a pohodlnejSie vyberanie
obalu zo stojanu. Obal je navrhnuty tak, aby do neho bolo mozné umiestnit’ slichadla Sol
Republic, a vytvorit’ tak puzdro v najkompaktnej$ich moznych rozmeroch. Tento obal sa
tak stava najmen$im obalom na trhu pre uzavreté sluchadla s hlavovym mostom. Dalsim
z dolezitych ciel'ov bolo vytvorit’ o najCistejsi designovy prvok. Tvar ktory na prvy po-
hl'ad nepdsobi, gigantickym, nevkusnym a krabicovym dojmom ako vécSina obalov na trhu

so sluchadlami.

121

42

125

Obrazok 27: Vlastny zdroj Obrazok 28: Vlastny zdroj

12.2 Graficky design

Podstatou grafického rieSenia pre obal bolo v ¢o najvicsej miere zachovat’ Cistotu obalu.
Ked'Ze kazdy spotrebitel'sky obal je zo zdkona povinny uvadzat’ udaje vzt'ahujlce sa k da-
nému produktu, hlavnym cielom bolo ¢o najviac zdokonalit’ tento typograficky Sum. Puz-
dro musi byt nositel'om informacii o vyrobku, zloZeni a jeho vlastnostiach. Preto bolo po-
trebné tieto informécie umiestnit’ do najmene;j viditel'nej Casti obalu, ktorou je spodna Cast’
a priniest’ ho do najcistejSej formy. Na vrchnej rovine obalu sa nachddza logo znacky. Na

boku obalu sa taktiez nachadza logo a oznacenie modelu sluchadiel.
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12.3 Povodny obal

Sucasny obal sltichadiel Sol Republic tak ako drviva vécSina ostatnych znaciek vychadza
zo Standardného tvaru kvadru. Tento tvar mé na jednej strane velku vyhodu pri prevoze
tovaru a uskladneni. Na strane druhej zakaznikovi neprinasa ziadnu exkluzivitu v grafic-
kom spracovani a materidlovom prevedeni. Obal, tak ako ostatné obaly na trhu vyuziva

papier a polypropylénovu foliu na predstavenie produktu zakaznikovi.

Sluchadla su taktiez v rozlozenom stave a to tak, ze menice si uloZzené horizontalne vedl'a
seba na vyvakuovanej plastovej forme ktora je taktiez podstavou pre hlavovy obluk. Nad
touto formou sa nachadza papierovy poklop, ktory je pocas predaja v uzavretom stave.

Komponenty k sluchadlam, ako kabel a pribalové informécie o produkte si umiestnené

v papierovom boxe pod plastovou formou. Obal ma tak ochrannt a prepravnu funkciu,
ktora sa vytraca po prichode zakaznika domov. Uz d’alej neslizi ako vystavny, alebo de-
signovy prvok. V kone¢nom doésledku tak posobi len ako d’alsia bezna krabica so sluchad-

lami.

Obrazok 18: Balenie slichadiel Sol Republic Tracks [18]
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13 INTERAKTIVNA APLIKACIA

Aplika¢ny software je programova vybava pocitaca, ktora umoznuje urcitu uzitocna ¢in-
nost’. Aplikacie pri interakcii s uzivatel'om pouzivaju prevazne grafické alebo textové roz-
hranie. Hlavnym u¢elom aplikacie je spracovavanie a rieSenie konkrétnych uloh riesenych
prostrednictvom uzivatela. Aplikacia moéze byt celkom niekolkych zlozenych pocitaco-
vych programov. Niektoré aplikacie su k dispozicii pre niekol’ko réznych platforiem. Iné
maju zuzené poziadavky a nazyvaji sa napriklad Geograficka aplikacia pre Windows,
Messenger pre Windows Phone, Vzdelavacia aplikacia pre Android, alebo Linux gaming.
Niektoré nové popularne aplikacie v sti€asnosti st vytvorené len pre jednen typ platformy.

To zvySuje spolahlivost’ danej platformy a aplikacie samotne;.

Sucastou POP je aj interaktivna aplikdcia, ktord ma za ucel prilakat’ zdkaznika, zabavit

a presvedcit’ ho o kvalite a kipe daného tovaru.

Aplikacia funguje prostrednictvom tabletu, ktory je napojeny na audio slichadla. Tablet sa
nachddza vo vrchnej Casti stojanu a je ¢iastoéne vnoreny pod Urovilou roviny, ktord tvori
vrchni plochu POP. Sluchadla su taktiez vnorené ciastocne pod troviiou do poritanu
a nachadzaju sa v blizkosti tabletu. Tablet je prepojeny so slichadlami a uzivatel' sa tak

stava stucastou deja a urcuje si sdm €o chce pocut’ a ¢o od slichadiel ocakéva.

Vdaka dotykovému displayu a moznostiam aké ponuka, je moZzné regulovat’ interaktivitu
podla potrieb zdkaznika. Pontka rézne moznosti a spdsoby dotyku a tak je mozné vytvorit’
rozmanitl aplikaciu. Taktiez musi koreSpondovat’ s jednotnym vizudlnym Stylom POP
zalozenym na Cistote a elegancii. Je koncipovana ¢o najjednoduch$im spdsobom, bez zby-
to¢nych udajov a informacii. Obsahuje dve rozhrania. Toto ¢lenenie sa nachadza v hlav-
nom menu kde si zakaznik vyberie pozadovanu akciu. Hlavné menu je v podstate kmenova
stranka celej aplikacie ktora sa d’alej rozvetvuje do dvoch kategorii. Listen a explore. Po
kliknuti na kategdriu sa stredova linia na moment zavini ako simuldcia zvukovej viny
a nasledne uvedie do popredia zvolenu sekciu. Pohybom do dolnej alebo hornej ¢asti obra-
zovky vycisti pozadie a zasunie nezvolent kategdriu mimo obraz. Tuto akciu sprevadza

jemny svetelny efekt na fonte a linii a nasledne sa uzivatel’ dostava do zvolenej sekcie.
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Obrazok 29: Vlastny zdroj

Rozhranie s podtitulom Explore predstavuje produkt, s ktorym ma zakaznik docCinenie.
Slichadlé st tu prijemne zobrazené v 3D modely, ktory je mozné dotykmi otacat’ do vSet-
kych smerov. Tato sekcia d’alej popisuje funkcie a vlastnosti sluchadiel, ich ¢asti a sucasti.
Dalej obsahuje prezentaciu farebnych modelov. 3D model slichadiel sa zafarbi podl'a vy-

beru farby z palety farieb a jednoduchému presunutiu na pozadovant ¢ast’ modelu.

Aplikéacia automaticky detekuje na ktoré miesto bola farba presunutd a zafarbi dana cast’
vybranou farbou. Nesmie chybat’ kategoria Specidlnych modelov inSpirovanych znamymi

osobnostami zo sveta Sportu, designu a hudby.

Obrazok 30: Vlastny zdroj
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Pri selekcii Listen v hlavnom menu sa uzivatel'ovi otvori rozhranie ktoré uzko koreSpondu-
je so sluchadlami prezentovanymi stojanovym systémom. Cielom bolo vytvorit’ prvy POP
stojan s audio sluchadlami na vypocutie kvality reprodukovaného zvuku bez toho, aby sa
mu musel zakaznik prisposobovat’. Sucasné stojany pontkaji na vypocutie jednu pesnicku
alebo zanrovy vyber. V tejto aplikdcii si vSak uzivatel’ sdm urci ¢o chce pocut’. Zakazniko-
vi sa otvara graficky zaujimavé rozpohybované prostredie v ktorom si jednoduchymi ale
rozmanitymi spdsobmi dotyku a ich kombinaciami namixuje zvuky a tony, ktoré chce po-
cut’. Dostava sa cez roznorodé¢ grafické prostredie a zabavnou formou tak spoznava kvality
audio reprodukcie. Sucasne tak aplikacia funguje ako hra a za najvacsi pocet bodov v top
liste hracov, by bol hra¢ odmeneny nejakou z propaga¢nych materialov alebo audio tech-

nikou spolo¢nosti. Sti€asne si uzivatel mdze svoje skore zdiel’at’ a tak upozornit’ priatelov

o produkte a tym podporit’ marketingovu stratégiu bez toho aby si toho bol vedomy.

Aplikacia je navrhnutd tak, Ze po ur¢itom ¢asovom intervale sa vrati naspat’ na kmenovl

stranku ktorou je hlavné menu.

Obrazok 31: Vlastny zdroj
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ZAVER

Témou tejto bakalarskej prace, bolo vytvorit’ multimedialnu prezentaciu produktu pre spo-
locnost’ Sol Republic. Projekt sa tykal podlahového stojanového systému pre balenia audio
slichadiel. Stojan je taktiez nositel'om interaktivnej aplikacie. Snahou bolo docielit’ zjed-

notenie celej POP propagacie v mieste predaja.

V prvej asti som sa venoval historii, materidlom a stéasnym stavom POP materialov. Da-
lej vyrobe, technoldgiam a spracovaniu obalu. Vypracoval som prieskum a analyzu sucas-
nych baleni audio sluchadiel. Vd’aka tejto analyze som d’alej pokracoval s vyvojom obalo-
vého designu a vyuzil som tieto podklady ako stavebny prvok v praktickej Casti. Posled-
nym skimanym prvkom teoretickej Casti bola aplikacia. Podrobne som rozobral historiu,

sucasnost’ a moznosti ako tabletu tak aj aplikécii.

V hlavnej praktickej ¢asti som navrhol 3 rdzne, ale ucelené elementy ako jednotnu prezen-
taciu produktu. Vsetky prvky st materidlovo a vizudlne prepojené tak, aby evokovali
v zékaznikovi vedomie o znacke. Cielom bolo navrhnat’ stojanovy systém ktory by nespl-
foval iba funkciu nositel’a tovaru, ale aj interaktivne zaujal. Bol by kompaktny, modifiko-
vatel'ny a nenaro¢ny na obsluhu. Funkény v nakupnom prostredi, ale aj ako podpora zaze-

mia a propagacie na extérnych podujatiach.

Vysledkom tejto prace je teda multimedidlna prezentacia produktu, ktord vytvéra zjednote-
ny celok a podporuje vedomie zdkaznika o znacke. Splituje tak vSetky stanovené kritéria,

ktoré som si na jej zaciatku stanovil.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

POP
SWOT
Pod.
mm
PVC
Dr.
LED.
SAW.

Ul

Point of purchase.

Analyza silnych a slabych stranok, prilezitosti a ohrozeni.

Podobne.

Milimeter.

Polyvinylchlorid.

Doktor.

Light-Emitting Diode, di6da emitujuca svetlo
Surface acoustic wave, Povrchova akusticka vina.

Uzivatel'ské rozhranie.
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