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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva vizudlnim stylem sportovniho a hudebniho festivalu Bmxtreme Telc.

Je rozdélena na dve¢ Casti, a to teoretickou a praktickou ¢ast.

Teoreticka Cast vysvétluje problematiku grafického a motion designu. Zabyva se historii
a vyvojem BMX a MTB, typickymi znaky pro tyto sporty a jejich vyvojem. Déle rozebira

vizualni propagaci téchto sportt.

V praktické c¢asti beru v uvahu poznatky ziskané z teoretické casti, zuzitkovavam
je kvytvoreni nového vizudlniho stylu, ktery zahrnuje tvorbu logotypu, microsite, sérii

propagacnich videi a tiskovych materialu.

Kli¢ova slova: Graficky design, Motion design,Video, BMX, MTB, Sport, Hudba, festival,
Zavody

ABSTRACT

This work deals with the visual style of the sport and music festival Bmxtreme from Telc.

It is divided into two parts: theoretical and practical. The theoretical part explains the issue
of graphic and motion design. It deals with history of BMX and MTB, typical characteris-
tics for these sports and their development. Secondly, it analyzes the visual promotion

of these sports.

In the practical part | take into account the lessons learned from the theoretical part and
| try to exploit to create new visual style, which includes the creation of a logo, microsite,

a series of promotional videos and printed materials.

Keywords: Graphic design, Motion design, Video, BMX, MTB, Sport, Music, Festival,
Competition
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UvVOD

Pro svoji bakalafskou praci jsem si zvolil téma Jednotny vizualni styl akce. Vybral
jsem si vizualni identitu Bmxtreme festivalu, ktery se kona jiz Sestym rokem v Tel¢i.
S timto festivalem mam osobni zkuSenost a blizky vztah s organizatory celého projektu,

Romanem a Danielem Cerméakem. To byl jeden z hlavnich diivodt vybéru tématu.

Naplni festivalu je spojeni adrenalinovych sporti freestyle bmx, freestyle mtb
a nasledné after party v podob¢ hudebnich koncertli a tanecniho stanu. Festival trva podobu

jednoho dne a je doplnén o bohaty doprovodny program.

Festival Bmxtreme jsem si vybral proto, abych redesignoval sou¢asny vizualni styl,
ktery uz neni aktudlni. Davam si za cil vytvofit jednotny a moderni design, ktery pomiize
festivalu s propagaci. Stavajici vizualni styl je neaktualni a neptisobi na cilovou skupinu.
Nerezonuje se soucasnymi trendy grafického designu a shazuje kvalitu celkového vyznéni
festivalu. K adrenalinovym sportim mam velice kladny vztah, jak aktivné, tak pasivné, coz

byl také jeden z divodu vybéru tohoto tématu.

V teoretické ¢asti budu analyzovat graficky design, jeho funkce a druhy. Zaméfim
se na vztah pisma, typografie a estetiky, s celkovym ptisobenim a komunikaci s divakem.
Dale budu rozebirat historii a charakter motion designu a jednotného vizualniho stylu, kde
si popisu logo, jakozto dulezity prvek komunikace a obecné jej zahrnu v manualu grafic-
kého designu.V 2. kapitole obecné popisi vztah grafiky a festivalu, charakter tohoto vztahu
a jejich vzajemné propojeni. V 3. a 4. kapitole teoretické Casti popisi a charakterizuji jed-

notlivé discipliny adrenalinovych sportd, jejich prostfedi a prostredky.

Prakticka Cast je rozdélena na analyzu samotného festivalu, jeho historii a rozbor
vizudlniho stylu. Vénuji se zde kazdému ro¢niku a porovnavam je mezi sebou. V dalsi ka-
pitole obhajuji svlij vizudlni styl Bmxtreme festivalu a popisuji pracovni postup tvorby

jednotlivych propagac¢nich materiali.

Z dtivodu nedostatku knih a materidli jsem Cerpal pfedevsim z internetovych zdro-
jb, propagacnich stranek jednotlivych festivalii. Opirdm se i o osobni zkuSenost

s Bmxtreme festivalem a aplikuji ji v samotném navrhu.
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l. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNI KOMUNIKACE

V této kapitole vysvétluji vytvarné obory, principy a nastroje, které uzivam v prak-

tické ¢asti bakalaiské prace k vytvoreni jednotného vizualniho stylu festivalu.

Komunikace je ¢innost, bez které si zivot nedokdzeme piedstavit. Jeji vyznam
se stale zvySuje. Moderni doba se neobejde bez pripojeni k internetu, televizniho vysilani,
tisku a dalSich médii, které se dnes povazuji za samoziejmost. Samotna vizualni komuni-
kace se projevuje hlavné prostiednictvim vizudlnich médii, pfedevsim ve sfétre grafického,

informac¢niho a motion designu.

1.1 Graficky design

Graficky design muzeme definovat jako uzivani vizualnich plo$nych projevi. Spa-
da do kategorie uzitého uméni a je nedilnou souc¢asti vSedniho Zivota. Zabyva se tvorbou
loga, inzeratl, plakatl, typografii knih ¢i Casopisl, pocitacl, tvorbou obalti a webovych
stranek. Témért veskerd staticka reklama spadé pod obor graficky design. Samotny graficky
design se déli na dvé zakladni Casti, tiskovy a digitalni. V dnesni dob¢ vyznam digitalniho
grafického designu stale stoupd, a to hlavné diky internetu, ktery jiz nabizi vétSinu sluzeb.
Témér veskera dnesni grafika vznika v grafickych programech na pocitac¢ich. Mezi spolec-
nosti distribuujici graficky software patii firmy Adobe a Corel. Firma Adobe disponuje
typografie, web designu, tvorbu zvuki a editaci videa. Samotny digitalni graficky design
se nejéastéji deli na vektorovou a bitmapovou grafiku. Mezi nejcastéji pouzivané programy
pro vektorovou grafiku patii Adobe llustrator a Corel Draw. Vektorova grafika je vhodna
pro tvorbu log, logotypt, ilustraci, plakatd, letakil a billboardl. Nejrozsifenéjsi program
pro tvorbu bitmapové grafiky se nazyva Photoshop, ktery spada do portfolia spole¢nosti
Adobe. Je vhodny k upravé fotografii, tvorbé bitmapové grafiky, k ilustraci a postprodukci.
Dalsi velmi casto pouzivany program grafického designera je Adobe Indesign, ktery

se pouzivéa zejména k tvorbé rozsahlejsich textl a k samotné sazb€ knih a Casopisi.

1.1.1 Pismo a typografie

Soucasti oboru graficky design je pismo a typografie. Pismo ma podobny vliv jako
znacka k identifikaci firmy. Je velmi dilezité, aby si urcity subjekt zvolil svoji rodinu pis-
ma, ktera ho bude reprezentovat. Rodina pisma je skupina fezi odvozenych z jednoho typu

pisma (napiiklad light, regular, bold, heavy). PouZzivani fezti pisma z jedné rodiny pomaha
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zachovat jednotny vzhled sazby. Nabizi mnoho moznosti k zvyraznéni informaci v textu,
ale i k jejich potlaceni. Tim se vysledny text stava Citeln€jsi a prehlednéjsi. Proto je vzdy
dulezité vybrat takovou rodinu pisma, ktera disponuje vhodnym poctem jednotlivych feza

v zavislosti na typu a rozsahu textu.

1.1.2 Funkce grafického designu

Kvalitni graficky design Setfi penize, ale i pfirodni zdroje. Napiiklad u obala
je velmi dilezité pouziti vhodného materialu, 1ze podpofit ekologii, Setfit s materialem
i lidskymi zdroji. Kvalitni grafika zvySuje prosperitu firem a pomaha propagovat znacku.
Usp&sné logo tak funguje i v jiném kontextu, neZ v samotné reklamé, divak si jej okamzitd
spoji s danym produktem. Kvalitni uzivatelské rozhrani zlepSuje mezilidskou komunikaci,

ktera se stava prehlednéjsi, rychlejsi a efektivnéjsi.

V piehlceni reklamou v souc¢asnych méstech je dulezité podpofit sdéleni kvalitnim
grafickym vizualem, ktery maze odlisit produkt od konkurence, zlepsit jeho prodej a vybo-
¢it z praméru.

Podstatou grafického designu je co nejlépe vyhovét danému produktu. Uhledna
sazba usnadiiuje ¢teni 1 Setfi samotny zrak. Intuitivn€ navrZzend webova prezentace pomuize
navstévnikovi rychle a efektivné najit pozadované informace. Piehledny a dobte rozttidény
internetovy obchod vychazi vstfic zdkaznikovi a jeho potfebam. Majiteli tim ziskd vice
realizovanych obchodil a rostouci finan¢ni efekt. Sjednocené vystupovani firmy pomaha

srozumitelné komunikovat se spotiebiteli, ktefi se s ni dostanou do styku.[9]

Prezentace designovych produktd, jejichz mnozstvi na trhu pokryva Sirokou skalu,
se stava konkuren¢ni vyhodou, znakem profesionality, progrese a péce o vlastni dilo. Po-
kud je prezentace kvalitni, roste diky ni i prestiz firmy a tim se zvySuje také povédomi

0 znacce a sluzbach, které s ni souvisi. [9]

1.1.2.1 Prosperita designu

Stejné jako v jinych oborech, tak 1 v primyslovém designu prodava produkt jeho
obal a vzhled. Zamé&fime se naptiklad na koupi vina, podstatnym faktorem je pravé vinéta
na lahvi. Je-li grafika dobfe promyslena, zvysuje duveéryhodnost produktu. Tim puasobi
spravné na zakazniky, protoze kazdy chce jist, pit nebo pracovat s diivéryhodnymi a plno-

hodnotnymi partnery. Nejen v prodeji produkti, ale také pii poskytovani sluzeb usnadiiuje
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design cestu ke spotiebiteli. Umérna a vizualné kvalitni reklama napiiklad umoZiiuje jed-

nodussi komunikaci neziskovych sdruzeni s potencionalnimi sponzory.

Mnoho lidi Zije v domnéni, ze investice vlozena do kvalitné zpracované prezentace,
nepomaha k rustu jejich prestize na trhu. Neni vSak pravidlem, ze graficky design zvysuje
naklady firmy. Mnohdy je tomu pravé naopak. Naptiklad usporné pismo Setti papir i ostat-
ni zdroje a celkové se diky nému zmensi obsah publikace. Zaroven se diky dobie navrze-
nému obalu usnadnuje skladovani, zlepSuje manipulace a také zleviiuje transport. V rameci
vyzkumu novych technologii a material, mtize kvalitni design pfinést 1 efektivnéjsi vyuzi-

vani surovin, a tim zdtraznovat moderni ekologické materialy. [9]

1.1.2.2 Komunikace designu

Prvnim aspektem pfi planovani pfedavani informace designem je vybér vhodné
cilové skupiny. Projevy grafického designu by mély byt pfizptisobeny dané cilové skupiné.
Napriklad sportovni Casopis pouzije jiné vytvarné prosttedky nez portal statni spravy,
knizka urend pro déti pouzije jiny typ a velikost pisma nez odborné publikace. Pro kazdy
typ produktu je pozadovan odlisny autorsky pfistup a také znalosti problematiky, odbor-
nost a praxi, vytvarné citéni a analytickou zkuSenost. Vystupem ma byt efektivni komuni-

kace zamétend na cilovou skupinu lidi, kterou chceme oslovit.

Pokud se zamé&fime na okoli, zjistime, Ze nas neustale obklopuje informacni design.
Je uvadén formou piktogramui, jako dopravni znacky, informace v nemocnicich, vystrahy a
upozornéni aj. VEtSinou jsou piktogramy citelné na prvni pohled tak, az si lidé ani neuvé-
domuji, Ze jsou vystupem odbornika a jejich smyslem je poméhat se orientovat, varovat
pied nebezpecim nebo urychlovat piedani informaci. Kdyby byly tyto piktogramy nevhod-
né

a neodborné navrZeny, mohl by informaéni systém nebo dopravni znac¢eni mast a piedavat

nepravdivé informace.
Produkty Spickovych grafickych designérti pfindsi lidem také esteticky zaZzitek,
ktery jim putsobi radost, zpfijemiiuje kazdodenni zivot a obohacuje je o nové

vizualni podnéty. [9]
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1.2 Motion Design

Motion design slouzi k rozliSeni statické grafiky od dynamické a posouva tradi¢ni
design do rozméru ¢asu. Tento typ designu obsahuje Sirokou Skalu produkce médii, jako
jsou napftiklad filmové titulky, reklamy, hudebni klipy nebo videomaping. Pouziva prvky
videa, animace, typografie, grafiky i zvuku.

Motion design lze zobrazit pouze pomoci elektronického displeje nebo projekto-
rem. Téméf vSechny vystupy motion designu jsou videa, ktera jsou témét vzdy spojeny
se zvukovou stopou. Samotna audio stopa hraje v motion designu obrovskou roli a tvofi
okolo padesati procent vysledného efektu. V soucasné dob¢ zacina motion pronikat ptimo
i do jazyka html stranek jako css3 animace, diky tomu vznikaji nadherné a interaktivni
weby plné pohybu. Motion design je bran za vrcholny projev grafického designu a jako
jedno z nejefektivnéjSich medii na internetu. I diky rozvoji a rozsiteni tablett a jinych zafi-
zeni, které disponuji ¢im dal vétSim displejem, se motion design stava stale aktualnéjsim.
V tomto oboru spatiuji obrovsky potencial do budoucna, piedevsim diky zvySujici se tech-

nické Urovni elektronickych spotiebicii.

Grafici, ktefi s timto designem pracuji, musi ovladat dovednost prace s ¢asem, pro-
storem a zvukem. Krom¢ grafikd se v tomto oboru angazuji také animatofi a tvirci filmu.
Tyto techniky animace a filmu jiz nejsou nijak vyhranény, naopak se diky neustalym posu-
nim v technologiich prolinaji. Témét veskera filmova postprodukce se vytvaii na pocita-
¢ich, v animovanych filmech se stale vice projevuje posun k trojrozmérnému zobrazeni
postav 1 prostiedi a snaha co nejlépe napodobit realitu. Velky trend je 1 interaktivita

a angazovani divaka do finalniho vystupu.[21]

1.2.1 Historie motion design

Video a film jsou zalozeny na rychlém sledu obrazl za sebou a na lidské oko piiso-
bi tak, ze je ¢lovek vnima jako plynuly pohyb. K dosazeni plynulého obrazu je potieba

dosdhnout rychlosti minimalné 24 snimk za sekundu.

Prvni fotografie umoznila fotografovi zachytit a uchovat jedine¢ny obraz pohybu.
Obrovskym skokem v historii byva udavana doba, kdy bratfi Lumierové vynalezli prvni
filmovy projektor. Filmy jsou od t¢ doby promitany vetfejné, z ¢ehoz vznikla prvni kina.
Zpocatku se promitalo cernobile a bez zvukové stopy. Zhruba v prvni poloviné

20. stol .se filmy zménily na barevné a ozvucené.
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Za prvni predchidce motion grafiky povazujeme rizné animace vznikajici
ve 30. a 40. letech. Prvni firmou, ktera se touto technikou zabyvala, byla Motion Graphics
Incorporated. Pocitacovou motion grafiku produkovala v podobé televizni grafiky, titulka

a reklamy. Byla vyuzivana pouze ve finan¢né nakladnych filmech.[21]

1.2.2 Motion design v soucasnosti

V soucasné dobé je motion design pfirozenou soucasti grafické tvorby. Jeho vliv
na populaci stoupa diky médiim a internetu. Trh se stava stale rozmanitéj$im, a o to vétsi je
poptavka po originalité projekti a produkti, jejichZ tvorba ovliviiuje smér vyvoje motion
grafiky. Podstatnou cast produkce motion studii pfinasi televizni grafika. Televizni stanice
jsou doslova pieplnéné motion designem.Vysledny projekt, které mize byt kombinaci 3D
animace, motion designu a videa patii mezi nejefektivnéjsi a nejzabavnéjsi prostiedek pre-
zentace na internetu vibec, ktery stale roste diky rychlejSimu internetovému pfipojent,
které umoznuje rychlé zobrazeni videa. Dava to prostor napiiklad k pouziti videa jako

podkladu webové stranky. Samotné video prezentace patii mezi nejatraktivnéjsi metody

Jjak propagovat produkt, firmu, webovou stranku apod.

1.2.3 Programy pouZzivané v oblasti motion designu

Mezi nejrozsifengjsi programy k tvorbé motion design patii Adobe After Effects
a Apple Motion. Tyto programy se pouzivaji k tvorb¢ titulkl, motion grafiky a k postpro-
dukci videi ¢i 3D animaci. JelikoZz se motion design siln€ prolina se samotnou tvorbou
videi, zafazuji mezi tyto dva programy jesté Adobe Premiere a Adobe Speedgrade. Prvni
zminovany program se pouziva ke stfihu videa, i kdyz samotny stfih videa 1ze provést
v AfterEffects ¢i Apple motion. Adobe Premiere funguje mnohem rychleji v nacitani videa
a samotny stiih, tak probiha za béhu spusténého videa. Adobe Speedgrade slouZzi k barevné
korekci videozaznamu. I kdyz k barevné korekci miizeme pouzit jiz zminované programy,
Adobe Speedgrade pracuje intuitivngji a rychleji. Velkou vyhodou spole¢nosti Adobe
je propojeni jednotlivych programi. Dalsi ¢asto pouZivany program v tomto oboru je 3Ds
Max od spolecnosti Autodesk. Je to profesiondlni program pro 3D grafiku, vizualizace
a tvorbu 3D animace. Byva pouzivan pfi vyrob¢ reklam, v televiznim pramyslu, pro archi-
tektonické a konstrukéni vizualizace a Casto slouzi i k tvorbé grafiky do pocitacovych

her.[10][11][12]


http://cs.wikipedia.org/wiki/Po%C4%8D%C3%ADta%C4%8Dov%C3%A9_hry
http://cs.wikipedia.org/wiki/Po%C4%8D%C3%ADta%C4%8Dov%C3%A9_hry
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VétSina motion designert tyto programy rizné kombinuje. Kazdy z vySe zming-
nych programil se specializuje na néco jiného, a tak je vhodné pouzivat programy podle

zvoleného tématu ¢i samotné zakazky.

1.3 Jednotny vizualni styl

Do jednotného vizualniho stylu spadaji v§echny vyse zminéné obory, jako je gra-
ficky a motion design. Jednotny vizualni styl je velmi duleZity nastroj pro rozliSeni jednot-
livych subjekti. Uroven a kvalita vizualni prezentace ma obrovsky vliv na image subjektu.
Kazdy si preje byt originalni, a tim se odlisit od zbytku konkurence, tak se stava snadno
zapamatovatelny. Aby dal najevo Siroké verejnosti svou filozofii, musi vystupovat jednot-
nym a piedevS§im dobfe zapamatovatelnym zpiisobem. Spolec¢nost nebo organizace musi
vybudovat systematicky zpracované principy vizualni komunikace, k tomu slouzi manual
vizualniho stylu. Tento manudl slouzi k pfipravé veskerych vizualnich prostiedku, jimiz
firma komunikuje s vetejnosti. Prvnim systémem jednotného vizualniho stylu bylo vizualni
schéma vytvofené Peterem Behrensem pro némeckou spole¢nost Allgemeine Elektrizitaets

Gesellschaft (AEG) v roce 1907. [13]

1.3.1 Logo

[ 24

se vétsinou stavi cely vizualni styl firmy. Hlavni funkce loga je reprezentovat a propago-
vat. Logo je nejcastéji kombinace symbolu a pisma. Mélo by byt jednoduché, snadno
zapamatovatelné a srozumitelné pro danou cilovou skupinu. Dilezita je i schopnost apli-

kovat logo na rizné materidly, za pomoci navzajem odlisnych postupti.

Tvorba loga je dlouhodoby a slozity proces. Samotné vizualni ztvarnéni je velmi
dilezité. Logo pomaha k rychlejsi identifikaci znacky. Vyvolava v nas vzpominky spojené
se samotnou znackou. Nejcastéji se muzeme setkat s logy se slovnim nazvem
(napf. Nokia), s logy, které jsou doplnéné o symbol (napt. Lufthansa) anebo s Cisté

abstraktnimi logy.

1.3.2 Manual jednotného vizualniho stylu

Manual jednotného vizualniho stylu slouzi jako navod k pouziti vizualni identity.
Uvadi ptiklady, jak pouzivat logo firmy, kde ho umistnit, jakou ma mit maximalni a mini-

malni velikost a spoustu dalsich aspektt, které maji pomoci udrzet jednotu celého vizualni
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stylu od jeho vzniku az do jeho konce. Manualy se 1i§i samotnym rozsahem. Jiny manual
bude mit ¢ajovna, kde se logo bude pouzivat pti vchodu do provozovny, na vizitce, dopis-
nim papife, v napojovém listku nebo na webovych strankach, nez u firmy Shell,
kde je tieba definovat pouziti loga od vizitek, pies olejové produkty, az k totemim umist-
nénych na benzinovych pumpdach. Pfi tvorbé manualu jednotného vizualniho stylu je tfeba

dbat na jeho smysluplnost a rozsah.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

2 BMX-BICYCLE MOTORCROSS

V nadchazejici kapitole popisuji sporty, které jsou zastoupeny na Bmxtreme festivalu.
Snazim se vysvétlit terminy, které se v téchto sportech uzivaji a pak jejich nasledné déleni

do rtiznych kategorii.

BMX (zkratka z anglického piekladu Bicycle Motorcross) se fadi mezi discipliny cyk-
listiky. Pii tomto druhu sportu se pouzivaji specialné sestrojena kola vétSinou praméru
dvacet palct (padesat centimetrii), ale také se muZzeme setkat s koly o mensi velikosti.

Zalezi vsak na kategorii, ve které¢ jezdec zavodi.

Obrazek 1: Freestyle BMX [14]

BMX se velmi podoba skateboadingu, co se tyce typu sportu. Jedna se o adrenali-
novy sport, spojeny se skupinou lidi se stejnym zdjmem, ktefi se navzdjem podporuji
a uzivaji si relaxaci z vykonaného sportu. Vénuji se jizdé podle svého individualniho za-
jmu, neexistuji zadna ustanovena pravidla, podle kterych maji travit ¢as na kole. Sport
se d4 provozovat jezdénim &isté pro zabavu, nebo také profesionalné. Clovék provozujici

tento druh sportu se nazyva ,,biker nebo také i ,,rider, v prekladu jezdec.[1]

2.1 Rozdéleni disciplin

Bmx se déli na spoustu disciplin. Mnoho z jezdcti zavodi ve vice disciplinach zaro-
venl. Néktefi se vSak specializuji na jednu disciplinu. Samotné discipliny se v§ak vzajemné

prolinaji a jsou si velmi podobné. Nize popisi jen ty nejrozsitené;si.[3]


http://cs.wikipedia.org/wiki/Cyklistika
http://cs.wikipedia.org/wiki/Cyklistika
http://cs.wikipedia.org/wiki/Palec_(jednotka)
http://cs.wikipedia.org/wiki/Skateboarding
http://cs.wikipedia.org/wiki/Adrenalinov%C3%BD_sport
http://cs.wikipedia.org/wiki/Adrenalinov%C3%BD_sport
http://cs.wikipedia.org/wiki/Z%C3%A1bava
http://cs.wikipedia.org/wiki/Profesion%C3%A1l
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2.1.1 Dirt (bikros)

Jezdi se na uméle vytvorenych skocich postavenych pfevazné z hliny. Vétsinou
jsou postaveny pro sérii vice skokl postavenych pfevazné za sebou. Dirt se nejvice podo-
ba motocrossu, v podstaté je naprosto stejny, snad s jedinym rozdilem, nejezdi se na mo-
torce, ale na bmx kole. Kolo ur&ené na dirt se pozna tak, Ze je bez pegi', ma jenom zadni
brzdu a twister’. Ten slouzi k tomu, aby jezdec mohl kdykoliv zabrzdit, aniz by musel
pokladat nohy na zem nebo mohl vickrat za sebou protocit fiditka. Jako jedina kategorie

bmx byl bikross zafazen na letni olympijské hry. [3]

2.1.2 Freestyle BMX

Freestyle Bmx se Casto plete prave s jiz zminénou disciplinou bicros. Hlavni rozdil
je v tom, ze v bicrosu jezdi n¢kolik jezdch zaroveil a vyhrava ten, ktery dorazi do cile prv-
ni. Na rozdil od toho ve freestylu BMX jede kazdy jezdec sdm a na piekézkach, které
se lisi podle jednotlivych disciplin, tam se snazi pfedvést co nejvice trikd, u nichz se hod-
noti technicka obtiznost, vyska, styl a Cistota s jakou byl trik proveden. Ve vsech nize

popsanych kategoriich se na Bmxtreme festivalu zavodi. [3]

2.1.2.1 Street

Street je nejznaméjsi kategorie, se kterou se mizeme setkat a zaroven nejvice
se rozvijejici. Jezdi se ve skateparcich na rampach, lavicich, ploSinach, zabradlich, apod.
Jezdci, kteti nemaji ve mésté skatepark , nebo davaji pfednost jizdé na vefejnych prostran-
stvich, pouZivaji k jizd¢ schody, zabradli, lavicky a mnohé dalsi piekazky, které mizeme
najit v modernich méstech. ZaleZi jenom na predstavivosti jezdce. Jezdi se bez brzd nebo

jenom se zadni. Pegy se nachazi jen na jedné strané, kterou jezdec grindujes. [3]

2.1.2.2 Flatland

K této discipliné ¢loveék nepotiebuje skoro nic, kromé kola a rovného, pevného
povrchu. Zde se provadi rizné triky, které vyzaduji pfesnost, stabilitu, trpélivost a hlavné

nadSeni hrat si s kolem. K tomu se vyuzivaji pegy (vpiedu i vzadu po kazdé strang).

1 . T « L s ; o .

Pegy jsou specialni stupacky, které jsou umistnéné na oséach kol.

Je to zafizeni, které slouzi k neomezenému protaceni fiditek, aniz by se poskodila brzdova lanka.
¥ Grindovat znamen4 jezdit napk. po zabradli za pouZiti pegii
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Flatlandova kola se mirné 1isi od ostatnich. Maji vice mista pod ramem a za pfednim kolem

(aby se zde vesla noha pii odslapovani) a vozi jak piedni, tak zadni brzdu. [3]

2.1.2.3 Dirt

Dirty jsou hlinéné skoky, stavi se jich vétSinou nékolik za sebou a mohou byt rizné
cich dostavaji velmi vysoko a nasledné pady jsou velmi bolestivé. Pro zpestfeni
se v posledni dobé zacinaji objevovat rizné upravené skoky, napiiklad transfer — skok,
ktery ma dopad posunuty o nékolik metri do strany, nebo corner — dopad je proti

odrazu oto¢eny o0 90°. [3]

2.2 Svétova historie

Vznik BMX se datuje od pocatku 70. let 20. stoleti. Tehdy znacka Schwinn zacala
vyrabét model SchwinnSting-Ray, ktery byl jeden z prvnich dostupnych kol. V té dob¢
mladi lidé chtéli napodobovat motokrosové hvézdy, ale neméli jesté dostatecny veék
na motorku, a tak si zacali stavét vlastni traté a upravovat svoje kola. Pfevazna vétSina za-
vodu se odehravala v Jizni Kalifornii, odkud se to dale Sifilo do ostatnich stati USA, az se

z toho sportu stal celosvétovy fenomén.

Pivodné pojem BMX predstavoval hlavné Bikros. Bikros je druh discipliny, kde
se jezdi na uzaviené specidlni trati, na které¢ se nachazi mnoho skok, vln a klopenych za-
tacek. Jezdi se zaroven ve vétSim poctl jezdcl a vyhréva ten, kdo dojede prvni. OvSem
kdyz se dnes fekne BMX, tak si mnoho lidi ptedstavi pravé Freestyle BMX disciplinu,
ktera se ve vétSin€ véci li$i. Na prvni pohled by ¢lovek, ktery se o BMX nezajima, nepo-
znal podle kola, o kterou disciplinu se jedna. Ale pravé freestyle BMX v dnesni dob¢ udé-

va smér a déli se na mnohé kategorie.

Ve svété mizeme najit plno zavodil, ale mezi nejvétsi se povazuji kazdorocni
X Games zavody dale pak ETNIES Backyard Jam, ktery se kona na obou pobiezich Spo-
jenych statu.
2.3 Ceska historie

Pocatky BMX v Ceské republice sahaji k roku 1992-93. Vétsina jezdct z té doby
prechazela na BMX ze skateboardu nebo z brusli. Jezdilo se pfevazné na bikrosovych

kolech, ktera si kazdy upravoval podle svého. Oproti dnesnim kolim méla pivodni kola


http://cs.wikipedia.org/wiki/Freestyle_BMX
http://cs.wikipedia.org/wiki/X_Games
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prapodivné tvarovanou stavbu ramd, plnou riznych ohybii a navafenych ¢asti. Vétsina kol
byla univerzalni na vSechny discipliny. Velky prulom prob¢hl ve chvili, kdy se synovi dii-
v&jsiho feditele CT Ivoska Matého povedlo odvysilat Hoffmantv kultovni film "Head-
first”. Od té doby bylo mozné se inspirovat od ostatnich, a tim se zvySila celkova uroven
BMX u néas. Predtim se jezdila smés flatlandu, streetu a dirtu. Jedina skupina jezdct, ktera
se vydala vlastni cestou, byli jezdci bikros. Bikros m¢l v tu dobu dostatek informaci ze
svéta, potradaly se riizné zavody, napiiklad King of Dirt, na némz se objevila budouci prv-
ni Ceska esa freestylu, jako napt. Leo$ Pavli¢, ktery uz v té dobé ovladal salto pozadu

i popfedu, Milan Bartiinék, Michal Mérosi, Pavel Cerny a nékolik dalgich.

Co se dnes povazuje za samoziejmost je sponzoring. V zacatcich si toto privilegium
mohlo dopfat nemnoho bikrosovych Sampioni. Nebyla moznost byt sponzorovan hlavné
proto, Ze ani nebylo kym. Byli sice jezdci, kteti uz v té¢ dobé ptevySovali primeér, ale neby-
ly z&vody, kde by bylo mozné zjistit, kdo je lepsi a kdo horsi. S prvnim néstinem mozného
sponzorovani BMX jezdce, prisel Kamil Feifer. Dostaval tenkrat kolo znac¢ky Black Horse,

u kterého poméhal s vyvojem a zacal jezdit exhibice, diky nimz ziskal ostatni sponzory.

I kdyz byl tento sport v minulé dobé opovrhovan, predstavoval ur¢itou cestu, kterou
nasledovalo spousta jezdct, ktefi chtéli do jizdy na kole pridat akrobacii a adrenalin.
V roce 2000 Kamil Feifer pomohl scéné 1 poradanim zavodii v dirtu za pomoci Red Bullu
a prvniho MCR ve streetu. BMX freestyle scéna od svého vzniku jiz urazila velmi dlouhou

cestu a stala se obecné znamou.[2]

2.4 Zavody BMX

Zavodi ve Freestyle bmx se v Ceské republice kona celd fada. Mezi nejvétsi patii
Cesky pohar Xcup, ktery se minuly rok konal pod zastitou Bmxtremefestu v Tel&i. Xcup
ma v Ceské republice tradici od roku 2002. Kona se na riznych mistech v CR a to v téchto
kategoriich, street, dirtjump a vert ramp. V roce 2005 se v Ceské republice konalo mistro-
stvi svéta ve Freestyle bmx. Nejznaméjsi a nejvyznamnéjs$i mezinarodni zavod freestyle
BMX porada X games. Tato akce je svatkem adrenalinovych sporti, ktery sdruzuje mladé
a z vétsiny neolympijské discipliny. Jeho letni ¢ast se potada od roku 2005, a je to projekt
americké sportovni televize ESPN. [4][5]
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3 MTB - MOUNTAIN BIKE

Horské kolo, ¢asto téz oznacované zkratkou MTB z anglického mountain bike. Mtb
kolo je navrzené pro jizdu v terénu, a to jak z hlediska terénu, tak z hlediska sklonu.
Poslednich dvacet let se stava horské kolo velmi popularnim prostiedkem pro traveni vol-
ného Casu. Pomdha tomu stale vétsi provoz na silnicich, které se pro cyklisty stdvaji nebez-

pec¢nymi.[6]

Obrazek 2: Freestyle MTB [15]

3.1 Historie

Horské kolo a zavody na ném jsou relativné novy sport. Hlavni kofeny sahaji
do USA. Ziejmé prvni nazev horské kolo se objevilo v roce 1966, kdy si D. Gwynn z Ore-
gonu postavil terénni special. U pocatkt této cyklistické discipliny stoji jména jako Gary
Fisher, Joe Breeze, Tom Ritchey nebo Charles Kelly. Prevlada zde i nazor, ze s myslenkou
horského kola pfisel na pielomu 70. a 80. let dvacatého stoleti Gary Fisher v Kalifornii.
Fisher je spoluzakladatelem prvni firmy, ktera horska kola vyrdbéla sériové. V poslednich
dvou desetiletich dvacatého stoleti proziva mountain biking ohromny boom a stava se z

ného masova zabava bez hranic.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Hlavnim rozdilem od kola silni¢niho je robustni a mensi ram, Siroké pneumatiky
pro lepsi zvladdani terénnich nerovnosti a krat§i prevody. VétSina dneSnich horskych kol

disponuje odpruzenim ptedniho a ¢asto i zadniho kola.

3.2 Discipliny MTB

Nize popisi zakladni discipliny, na které se déli MTB. Pro kazdou z téchto disciplin

je vyvinuto jiné kolo mnohdy naprosto rozdilné.

3.2.1 Cross country

Cross country je jednou z nejoblibenéjsich disciplin MTB. Cross country se dokon-
ce stala v roce 1996 olympijskou disciplinou. Zavody se odehravaji v terénu, pievazné
na hrbolatych lesnich péSinach, uzkych cestich a velmi ¢asto s prud$imi kamenitymi
sjezdy. Zavody trvaji vétSinou okolo dvou hodin a béhem zavodu neni pfipustna cizi po-
moc. Na rozdil od downhill, kde startuji jednotlivi zavodnici v ¢asovych intervalech, maji
zavody v cross country tradi¢n¢ hromadny start, vyjimkou je velké mnozstvi startujicich
zejména v amatérskych soutézich, kde zavodnici startuji v nékolika velkych skupinach,
které jsou od sebe dostate¢né oddéleny. V této discipling se konaji také etapové zavody,

zejména ve velmi naro¢nych terénech. [8]

3.2.2 Maraton

Jedna se o stejnou disciplinu jako je cross country, ale trat€¢ pro maraton maji vétsi
délku, pohybuji se vétSinou mezi 70 az 120 km. Tato disciplina je velmi oblibend mezi
amatérskymi cyklisty a tomu odpovida také mnozstvi zavodu a serialii konanych prakticky

po celé Evropé. Velmi oblibenym mistem pro konani zavodu jsou Dolomity. [8]

3.2.3 Downhill

Jedna z prvnich disciplin MTB. Podstatou této discipliny je co nejrychleji projet ur-
¢enou trasu, na které se mize pohybovat pouze jeden zavodnik. Délka trasy byva dlouha
od 1 do 4km. VétsSinou se nachéazi v prirodnim terénu, nékdy s uméle vybudovanymi pre-
kazkami popt. skoky. Trat' byvd umisténa na svahu az s dvanactistupiovym klesadnim,
s absenci rovnych a stoupavych usekd. Tato disciplina patii mezi jednu z nejnebezpecnéj-
Sich. Traté¢ pro downhill maji velmi vysokou technickou ndro¢nost a jedinym kritériem

urcujicim potadi jezdce je dosazeny Cas. [8]
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3.24 Trial

Disciplina, pii které musi jezdec prokazat dobrou rovnovéhu, pevné nervy a Sikov-
nost. Soutézi se ve dvou tiidach podle priméru kol - 20 a 26 palcii. Zavodnici musi zdola-
vat piekazky, aniz by se nohou dotkli zem¢. Pro zvladnuti trat¢ je nutné umét manévry
jako nadskoceni s kolem, jizda po jednom kole nebo stdni na misté. Hodnoti se jezdctv
styl, dovednost a napaditost. Za doteky nohou se ud€luji trestné body. Vitézem se stava

jezdec s nejmensim poctem trestnych bodt. Jedna se o obdobu motocyklového. [8]

3.25 Freeride

Tato disciplina je typicka praveé pro horska kola (z anglického ptekladu freeride —
jizda ve volném terénu). Traté pro tuto disciplinu se nachazeji vétSinou mimo upravené
a vyznacené cyklistické stezky a obsahuji klopené zatacky a skoky, na kterych se jezdec

snazi predvést efektivni jizdu s triky. Cas se vétsinou nepo¢ita, ale hodnoti se styl jizdy. [8]

3.2.6 Freestyle

Disciplina pomérné mladé, ktera vyuziva horského kola k riznym trikim. Samotné
kolo je oproti horskému velmi upraveno. Sedacka kola je co nejnize, aby nepiekazela jezd-
ci pii tricich. Kola pouZivaji nejcastéji pouze predni odpruzeni. Pfehazovacka se nachazi
jenom na zadnim kole. Tato disciplina se velmi podoba freestyle BMX, jezdi se na stej-
nych nebo velmi podobnych piekazkach. Nejcastéji se potkaji jezdci freestyle BMX a
MTB v discipling dirt , * kde je dostatek mista k uZiti freestyle mtb kola. Tato disciplina se

také objevuje na Bmxtreme festivalu. [8]

* Dirty jsou hlinéné skoky riizné velikosti.
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4 BMXA MTB ZAVODY A JEJICH VIZUALNI PODOBA

V této kapitole se budu zabyvat vizualni podobou zdvodi. Velky vliv na ni ma
nedostatek financi, ktery je zvlast v Ceské republice velkym problémem a tomu pak odpo-

vida vysledna graficka uroven plakéatii a dalSich propagacnich materiala.

BMX a MTB zavody nemaji zadny uceleny vizudlni styl. VétSina plakatd vyuziva
velké fotky na pozadi, aby daly najevo, v ¢em sport spociva a jaké je jeho kouzlo. Pismo
byva pouzivano nejcastéji v tu¢ném fezu. Barevnost je kiiklava nebo agresivni. Mnoho
plakatd ptisobi chaoticky a nepiehledné, a to diky mnozstvi pouzitych druht pisma. Dalsi
problémem vétSiny zavoda a festivalt je velikost sponzort, kteti byvaji i vyraznéjsi nez

poradana akce.

Nize jsem vybral ¢tyfi ukazky rlznych zavodi, kde kazdy z nich je vyveden
V jiném duchu. Prvni plakat disponuje velmi kvalitni typografii, ktera je vyborné umistné-
na. Na pozadi plakatu byla pouzita kvalitni fotografie, kterd se drzi vyborné kompozice
a je zajimavé¢ barevné natonovana. Celkova kompozice plakatu a vysledny dojem plisobi
velmi dobfe. Druhy piiklad je také pomérné povedeny. Disponuje obrovskym nazvem sa-
motné akce a hlavnim sponzorem, v tomto piipadé znatkou Vans. Cast s informacemi
je oddé€lena efektem roztrzeného papiru. VSe vypada jesté pomérné kultivované. Myslim si,

Ze tyto dva plakaty by se na plakatovaci plose neztratily.

[ s T e e

s —
The rest of the course will be

SATURDAY’ APRIL 23RD open to BMX riders all day...

skate sessions cancelled!

Main Street Course
10am - 3pm - Practice P Diyisiony !
ges Ages6- 13
11am - 2pm - Registration | 82207 = B
3pm - Contest Start 2 ROCKSTHR
Sponsored

Obrazek 3: Plakat 02 [19]

Preisgeld 300,—  14.00 Einschreiben AnschlieBend
Sachpreiseim  15.00 Warm-Up Afterparty im Solaris
Wert von 1000,—  16.00 Contest State Of Yo!/Dj Dan

SPOAES wMUTINY RADID & seas@n aosmme =K ©

Obrazek 4: Plakat 01 [18]
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Na dalsich dvou piikladech je to o poznani horsi. Prvni z plakati je typograficky
naprosto chaoticky a nesrozumitelny. Neni zde promySlena hierarchie informaci a vse
splyva. Pozadi je zde také vyfeSeno fotografii, kterd se uplné rozbiji diky pismu, Které
je umistnéno ve vrstvé nad ni. Na druhém piikladu mizeme vidét siln€ rozrastrovanou fo-
tografii v pozadi, pfes niz jsou rizné umistnéné obrazky, které jsou ofiznuté do mnoho-
uhelnikového tvaru. Ten je obehnén silnou bilou outlinovou linii. Toto feSeni mi pfipada

naprosto nekultivované a chaotické.

Obrazek 5: Plakat 03 [16]

. .rpich hodi®
3 do vece"\
0d 9.00

2 funbo:
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100 K&

: 0d 20000
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o candjetveind WP ™ infona:www.“ARDcQREsHﬂPCZ
T o L clubTautilus
ediin parnet a EBRs € —
R ¥ 0 I e

Obrazek 6: Plakat 04 [17]

Vétsina plakatl je tvofena amatérskymi nadSenci, ktefi nemaji dostatek zkuSenosti s
oborem grafického designu. Vysledky jejich prace postradaji cit pro kompozici,

typografii a barevnost.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 ANALYZA A ZPRACOVANI PROJEKTU

Rozhodl jsem se vytvofit novy vizudlni styl pro bmxtreme festival, ktery
zahrnuje vytvoreni loga, plakatu, microsite, propaga¢niho videa a tricka. Posledni design
fungoval v podstaté bez zadné vétsi zmény tii roky, ale uz je zastaraly, a proto jsem

ho chtél obménit.

5.1 Historie Bmxtreme festivalu

V této kapitole shrnu pétiletou historii festivalu. Historie festivalu sahd do roku
2009, kdy se uskutecnil prvni ro¢nik této akce. Cely program probihal v bikeparku Telc.
Hlavni naplni festivalu byly zévody ve freestyle BMX a MTB, po kterych nasledovaly
koncerty kapel a afterparty v klubu Metro. Rok poté nasledoval druhy ro¢nik festivalu,
ktery byl zah4jen dvéma warm up akcemi®. Tyto akce mé&ly za (ikol nalakat na festival vétsi
pocet lidi. Festival probihal na stejném mist€ a byl doplnén o exhibici break dance, inline
a skateboardingu. Na akci pfibyla dvé podia. Prvni podium bylo uréené pro kapely. Druhé,
pak pro elektronickou hudbu. Treti festival mé¢l hned étyfi warm up akce, které se jiz tra-
di¢né konaly v klubu Metro. Dalsi novinkou tohoto ro¢niku bylo graffiti, které probihalo
v bikeparku. Oproti piedchozimu roéniku byl festival rozsifen o exhibici fixedgear kol®
a kategorii BMX street, pro kterou byly vybudovany specialni piekazky.Vecerni program
probihal také na dvou podiich. Na tom hlavnim se objevila mimo jiné znama kapela The
Prague Conspiraci. Druhé podium bylo vénovano elektronické hudbé. Jako ukonceni hlav-
ni sezony probéhla akce s nazvem Bmxtreme photo&video session, ze které vnikl exklu-
zivni fotograficky material. Ctvrty roénik festivalu probihal podobné jako ty piedchozi.
Velkou zménou byl vstup zdarma, diky programu Think Big od telefonni spolecnosti O2.
Premiérové se zde predstavil BMX flatland. Na festival dorazilo vice jak 1500 navs§tévni-
k. Paty a doposud posledni ro¢nik se tradicné konal v bikeparku v Tel¢i. BMX zavod byl
poprvé pod zastitou Ceské freestyle BMX asociace v ramci poharu X Cup. Ve flatlandu
se jelo dokonce mistrovstvi Ceské republiky. Tento roénik byl, co se tyde pocasi, poctu
a kvality jezdctl, ucinkujicich kapel a névsStévnosti, ten nejlepsi. Divaci si nové mohli

vyzkouSet jizdu na paddleboardu na pfilehlém Ulickém rybniku, ale i pQjc¢it longboard.

> Je to vyraz pro hudebni akci, kterd ma podpofit hlavni akci.
® Jsou kola s jednim pievodem bez brzd, které se fidi pouze pohybem nohou.
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Vecer nasledovalo vystoupeni Afarastafy, kapely ZakazanY Ovoce, The Prague Conspi-
racy a Paulicho Garanda. Druhé pddium hostilo trojici DJs a to jmenovit¢ Nimanda,
NZyma a Lucky Boye. V ramci veferniho programu jiz potieti prob¢hly zapasy v bahné

za Ucasti 6 zapasnic.

5.2 Vizualni styl festivalu

V této kapitole se budu zabyvat vizualnim stylem festivalu. Snazim se zde popsat
jeho vyvoj od pocatku az po souCasnost. Zacatek kapitoly je vénovan logotypu festivalu,
nasleduje rozbor plakatl a kon¢i zhodnocenim webovych stranek.

5.2.1 Logotyp festivalu

Na logotypu nahrazuji pismeno x dvé vzajemné piektizené pneumatiky. Text je pak
inverzné znazornén do dvou pfilehajicich tvard, které jsou zapustény do pismena

X. Na pravé stran¢ je logo doplnéno o zkratku fest. Bohuzel jsou v logotypu pouzity dva

VN
\"‘i
g

Obrazek 7: Pivodni logo Bmxtreme [20]

fest

odli$né typy pisma. Pismo, kterym je vysdzen nazev festivalu, je do logotypu nevhodné,
protoze pii veétsim zmenSeni se stava necitelnym. Cely logotyp je naklonény doleva
a plsobi rozborcenym dojmem. Symbolika dvou navzijem piekiiZzenych kol neni uplné
Spatna, ale evokuje ve mné¢ spiSe pneumatiky méstského skutru, a to jak proporci, tak

1 samotnym vzorkem. Prostrkani jednotlivych pismen je neucelené a piisobi dost chaoticky.

5.2.2 Historie plakata festivalu

Prvni dva roky festival nedisponoval celkovym vizualnim stylem. K propagaci
slouzil pouze plakat, ktery byl nepfehledny a naprosto chaoticky. Bylo zde pouzito spoustu
navzajem nefungujicich efekti a druhli pisma. Samotny nazev akce bmxtreme zde témet

zanika. Ani jeden z plakatu neni barevn¢ sladén.
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Obrazek 9: Plakat 2009 [20]

Tteti rocnik festivalu uz disponoval jednotnym vizualnim stylem. Zakladem

jednotného vizualniho stylu se stal logotyp. Plakat je zalozen na vektorovych obrysech,

které se snazi zobrazit prib&h festivalu. V horni levém rohu je véz tel¢ského Kostela
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Obrazek 11: Plakat 2011[20]
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Obrazek 10: Plakat 2012 [20]
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Jména Jezi§, kterd mé symbolizovat mésto, kde se festival kona. Jinak zde vidime obrysy
jezdct na bmx kolech a kapely. Plakat pisobi mnohem Iépe nez samotné logo. Bohuzel
pouzita vektorizace na obrysech jezdcu a kapely je velmi nepfesna a plna zbyteénych
tvaru, které narusuji celkovy vzhled. Samotny text je vyrazny a pomérné dobie ¢itelny, ale

chybi mi zde pouziti vice fezli pisma k rozliSeni hiearchie v programu.

Vizualni styl ¢tvrtého ro¢niku byl v témér stejném duchu jako roénik predtim.
Hlavni zména byla v barevnosti ze zelenkavé na zlutou. Rozmisténi textu a loga zustalo

zachovano. Zmény se dotkly siulet kapely a jezdct. Ty byly nahrazeny jinymi, avSak

podobné kvality.

10:00-19:00
BMX park, street & MTB contest
Mistrovstvi CR v BMX flatlatlandu

Trial exhibice
pujcovna longboardu a paddleboardi

ffxfﬁl’;@ EXCELENT STAGE
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zakazanYovoce, The Prague Conspiracy,
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ARSVERNE Obrazek 12: Billboard 2013 [20]
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Obrazek 13: Plakat 2013 [20]

Posledni plakat festivalu je také velmi podobny tém ptfedchazejicim. Stale tu jsou
siulety kapely, jezdce na kole a kostel jako symbol mésta Tele. Pozadi je sloZeno
ze stiikanct barvy ze spreje. Barevnost se mirné vratila k tfetimu roc¢niku festivalu. Text
je uspofddadn a zarovnan na pravou stranu plakatu. Pismo jiz vyuziva rGznych fezi.
Vsechny dulezité informace jsou umistnény v jakémsi erbu v levém hornim rohu a jsou
mirn€ naklonéné jako logotyp. Velkou zménou oproti pfedeSlym rocnikiim byl vznik
vice propagacnich materidlti, jako napfilad billboard, ktery byl umistnény

v City parku v Jihlave.
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5.2.3 Webova stranka festivalu

Co se tyka designu, stranka vypada zastarale a nevyuziva zadny ze soucasnych we-
bovych trendl jakou jsou fullscreen weby s animaci nebo s pfimo implementovanym vide-
em. Webové stranky nepouzivaji barev vizudlniho stylu. Jedinym spole¢nym prvkem je
samotné logo, které je zde ve vodorovné poloze oproti vSem reklamnim materidlim
a je naprosto zbytecné obrovské. Cela webova stranka je zalozena na Sablon¢ wordpress.
Rychlost nacitani stranky je velmi pomalé. Pozadi je tvofeno texturou zdi. Celkova naviga-
ce je sice prehledna, ale je zde zbyte¢né mnoho informaci, které mohou potencionalniho
fanouska obtézovat. Sice webova stranka funguje po strance informacni, ale nedokéaze pro-

pagovat sebe samu, protoZe neni ni¢im vyjimecna.

Stranka, ktera pouziva soucasné trendy a neboji se pouzit jiné ale i intuitivni ovladani
a svezi design, se stava vyjimecnou, inspirativni a dokdze se propagovat svoji originalitou.
Jako idedlni feSeni jsem navrhl pouziti microsite’, kde by byly veskeré potiebné informace

jako je datum, misto, program, prezenta¢ni video a fotografie festivalu.

"= “facebook
-

-

radiusu, tus
hlinénym

Obrazek 14: Webova stranka [20]

7 ) . v > vroor ’
Je to webova stranka se struénym obsahem. Casto se pouZziva pro sezonni akce.
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6 NOVY VIZUALNI STYL

U tvorby nového vizudlniho stylu jsem vychazel z nasbiranych informaci o bmx
a mtb sportu. Nechal jsem se inspirovat vizualnimi styly podobnych akci, jako je Bmxtre-
me festival. Jeden z hlavnich a velmi dilezitych faktort, které ovlivnily vysledek, byl
samotny festival, ktery jsem mél moznost tiikrat navstivit a dvakrat jsem se na ném podilel
jako kameraman. Diky tomu mam mnozstvi vlastnich zabéru ptimo z festivalu, které pou-

ziji k tvorb¢€ propagacnich videi.

6.1 Logotyp

Na zacatku jsem upustil od moznosti redesignovat pivodni logo, protoze jsem
s nim velice nespokojeny. Takze jsem se od samotného pocatku snazil vytvofit néco nové-
ho. Pii tvorbé loga jsem kladl duraz na to, aby bylo atraktivni pro navstévniky i samotné
jezdce, ktefi by jej radi méli nalepené na svych kolech nebo vytisknuté na trickach. Pfi
tvorbé mi $lo hlavné o dobrou ¢itelnost a jednoduchost logotypu. Vznikla spousta ndvrht,
které jsem nasledné konzultoval s vedoucim bakalaiské prace i s organizatory festivalu.

Nize popisi stézejni navrhy, které mély vliv na finalni vysledek.

U prvniho névrhu jsem se soustfedil na tvorbu vlastniho pisma, které jsem pouzil
pfi tvorbé€ logotypu. Pii tomto navrhu vznikala spousta problémd, které mé nakonec od této

koncepce odradily, a tak jsem se vydal jinym smérem.

E FEST

Obrazek 15: logo navrh 01 [zdroj vlastni]
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U dalsiho navrhu jsem se soustiedil na pismeno x, které je symbolem extrémnich
sportll, nebezpe¢i a adrenalinu. Vyuzil jsem tvar pismene x jako zakladni stavebni prvek
celého vizualniho stylu. Symbol x jsem zkonstruoval do poméru stran 16:9, konce symbolu
X jsou tvarovany do ostré a hranaté $pice. Pomér stran pouZity u logotypu mi otevira spous-
tu moznosti v motion designu, ktery bude pouZit u propagacnich videi ve standardnim roz-
liseni pro webovou prezentaci 1920x1080 pixelt. K symbolu jsem se snazil zkonstruovat
vlastni pismo, které by se symbolem x tvofilo ndzev festivalu. Tento vysledek byl
po delsi dobu kone¢nym. Avsak nejvétsi nevyhodou byla necitelnost a problém s tvorbou
pismena b. Nakonec jsem se rozhodnul toto pismo vypustit a ponechal jsem jen symbol

pismene x, ktery se stal zakladem pro moje konecné feseni.

Obrazek 16: logo navrh 01 [zdroj vlastni]

Finalni logotyp disponuje symbolem x a je doplnén o nazev festivalu, umistnény
pod nim. Dlouho jsem hledal pismo, které by respektovalo tvar symbolu. Nakonec jsem
se rozhodl pro pismo Replica, které ma vhodné proporce, ¢itelnost i mnoZzstvi jednotlivych
fezi od light az k bold. Diiky jsou zakonéeny shodné jako u symbolu. Pismo je produktem
pismolijny Lineto. Tim, Ze fond ma ostré hrany, pusobi agresivnéji, ale i vyvazen¢, coz
podtrhuje celkovou koncepci samotného sportu bmx a mtb. Do logotypu jsem pouzil dva
fezy Bold pro pismena BMX, abych zvyraznil hlavni podstatu festivalu, a light pro zbytek.
Cely nazev je vysazen verzalkami pro dosazeni co nejlepsi Citelnosti na riiznych materia-

lech.
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BMXTREME

Obrazek 17: Logotyp findlni navrh [zdroj vlastni]

6.2 Pismo

Jako hlavni pismo celého projektu jsem zvolil jiz zminovany font Replica od pis-
molijny Lineto. Toto pismo je pouzito i v samotném logotypu. Je velmi dobie Citelné, jak
v tisténé podobé, tak v elektronické. Pro rozsahlejsi texty jsem vybral doplitkové pismo
Segoe UI, které disponuje také velkym mnozstvim fezd. Tato zvolena pisma se k sobé pro-

por¢né hodi a navzajem se nerusi.

6.3 Barevnost

Po dlouhém prizkumu jsem vsadil na barevnou kombinaci téméf ¢erné podkladové
barvy, na které bude logo umistnéno v jemné Sedém odstinu. Toto feSeni jsem zvolil,

abych mirné sniZil obrovsky nelichotivy kontrast mezi ¢ernou a bilou hlavné v elektronické

prezentaci.

>< o <

BMXTREME BMXTREME BMXTREME

Obrazek 18: Logotyp barevné kombinace [zdroj vlastni]
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Dalsi barvu, kterou jsem zvolil, je Gervend, ktera dopliiuje cely vizualni styl. Cerve-
na barva md mnoho vyznami, které zapadaji do mé prace. Je to barva energicka, prudka,
sebevédoma, vystrazna a je Casto spojovana s nebezpefim a zdolavanim raznych prekazek.
Clovéku dodava energii, povzbuzuje ho a motivuje k lep$im vykontim. Povzbuzuje emoce
a prinasi chut’ do zivota. Vysledna barevna kombinace je téméf ¢erna barva, svétla Seda
a Gervena az ruda. Cervena a Seda je pouzita jako barva podkladova i jako barva logotypu.

Tyto dvé barvy jsou zaroven vyuzity jako dopliikové.

6.4 Microsite

Piivodni webové stranky byly zbyte¢né piehlceny informacemi, které navstévnik
festivalu jen téZko oceni a jenom mu stéZuji najit informace, které jsou pro n¢ho zasadni.
Nakonec jsem se rozhodl, Ze nahradim pivodni webové stranky micrositem, kde budou
veskeré dulezité informace lehce k nalezeni. Microsite bude v duchu celého vizualni stylu,
ktery je zalozen na dvou diagondlnich a vzdjemné piekiizenych linii. V misté prekiizeni
bude umisténo logo. Celkova koncepce umistnéni "vse na stied” nebude pusobit klidng, jak
je tomu zvykem. Diky vzajemné piekiizenym diagonalnim liniim, které déli plochu
na Ctyfi zakladni Casti, dostane vysledna kompozice raz dynamiky a bude korespondovat

s celkovou myslenkou festivalu.

PROGRAM

PHOTOS x VIDEOS

INFO

Obrazek 19: Microsite [zdroj vlastni]
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Ve ¢tyfech plochach se nachazi zékladni odkazy slouzici jako hlavni menu microsi-
te. Pod prvnim odkazem se bude nachéazet program festivalu. Pfi kliknuti na odkaz Pro-
gram, ktery je umistnén na domovské strané, piejede obraz smérem nahoru, kde se zobrazi
program festivalu. Tento animacni princip bude pouzit i na vSech ostatnich odkazech
v hlavni nabidce, a to s tou zménou, ze samotny obraz bude odjizdét do vSech Etyt stran
podle umistnéni odkazu. Pfi najeti kurzorem na jednu ze ¢tyt ploch se poodkryje obrazek,
ktery ma s timto odkazem néco spole¢ného. Kdyz se otevic odkaz Video piejedeme
na fullscreen video, které bude uloZeno piimo na webovych strankach. Pti tvorbé navrhu
microsite jsem se soustiedil na jednoduchost, rychlou navigaci a na neotielou kompozici,

ktera pfimo navazuje na zbytek vizualni stylu.

6.5 Propagacni videa

Jako dal$i moznost propagace jsem vytvoril propagacni videa, ktera budou repre-
zentovat festival na serverech youtube a vimeo. Nasledné sdileni videi na socialnich sitich
pomuze propagovat festival. Na propagacni videa jsem kladl velky diraz, protoze si mys-
lim, Ze je to nejsilngjsi nastroj reklamy, ktery dokaze spoustu potencionalnich zakaznikd
ovlivnit. Zakladem pro vytvofeni propagacnich materiali se staly videozaznamy, které
jsem natacel posledni dva ro¢niky festivalu. Z téchto zaznaml jsem vybral ty nejlepsi

a sestfihal je do finalniho videa.

6.5.1 Technika

Vsechny zabéry jsem natacel na Canon EOS 7D. Velka vyhoda nataceni videa
na fotoaparat je vysledny obraz, ktery kvalitou pfed¢i amatérské, ale 1 poloprofesionalni
videokamery. Dalsi obrovskou vyhodou fotoaparatu je velky snimaci ¢ip a vymeénitelné
objektivy, které rozsifuji jeho vyuziti napt. u teleobjektivu mizeme natacet zvitata ve vol-
né piirodé na obrovskou vzdalenost aniz bychom je vyplasili. Vystupni format videa
je zapsan do formatu .mov s kodekem h 264, ktery disponuje datovym tokem 45 000 kilo-
bitl za sekundu. Pro pfedstavu videa ulozend na youtube disponuji datovym tokem okolo
8000 kilobitii za sekundu. Datovy tok uréuje vyslednou kompresi videa. Cim vétsi je, tim
je mensi vysledna komprese. Valna vétsina zabéra je potizena objektiv sigma EX DG 24-
70mm f2,8. Tento objektiv se diky proménlivé ohniskové vzdalenosti hodi na vétsinu béz-
nych zabért. Dalsi objektiv, ktery jsem pii natdCeni festivalu vyuzil je také od vyrobce

sigma s ohniskovou vzdalenosti 10-22 mm. Tento extrémné Sirokouhly objektiv je vhodny
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pfi nataCeni extrémnich sportti z velké blizkosti nebo pfi nedostatku mista. Na nékteré noc-
ni zabéry jsem pouzil objektiv aus JENA Pancolar 50mm f 1,8. Diky velké svételnosti
objektivu jsem mél moznost natacet i pii nedostatku svétla. Veskeré videozaznamy jsem
poridil v padesati snimcich za vtetinu, tim jsem ziskal moznost vysledna videa zpomalovat,

aby vynikly naro¢né triky na kolech. Pfed samotnym filmovanim jsem nastavil do fotoapa-

-----

6.5.2 Zpracovani videa

Vysledna videa jsem sestiihal v programu Adobe Premiere, pii stiihu videa jsem
pouzil n&kolik plugint®, které jsou nainstalované piimo do Premiere. Jeden z nich se nazy-
va Twixtor Pro tento plugin se pouziva k dopocitani snimku ve videosekvenci, zejména pfi
tvorbé slowmotion (zpomaleny pohyb). I kdyZ byli videosekvence tocené v padesati snim-
cich za sekundu, dovolovalo by mi to snizit jejich rychlost pouze o polovinu. Pfi vétSim
zpomaleni by se vysledné video zasekavalo. V tomto pfipadé je jeho pouziti vyhodné, po-
stradajici snimky doplni a vysledny obraz je pak plynuly. Timto pluginem se da dosahnout
obrovského zpomaleni az postupného zastaveni. Dalsi plugin, ktery jsem pouzil pii Gprave
videi, se jmenuje Neatvideo. Odstranuje digitalni Sum z videosekvenci. Lze jej
nainstalovat jako dopIn¢k do programi Adobe Premiere a After effects. Plugin jsem pouzil
pouze na videa, kterd jsem natacel v noci, kde se vyskytovalo hodné digitdlniho Sumu.
Tento plugin pracuje jednodusSe, sta¢i ve videu oznadit jednobarevnou plochu, na které

identifikuje Sum, ktery nasledné¢ odstrani z celé¢ho videa.

Po sestiihani a upraveni vad ve videu jsem se pustil do barevné korekce. Pro tento
ucel jsem pouzil program Adobe Speedgrade. Pro export videa z Premiere do Speedgrade
jsem pouzil bezztratovy format DPX, ktery dokdze zapsat polohu jednotlivych stiiht.
V programu speedgrade jsem si nejprve vSechny zabéry barevné sladil a poupravoval
expozici, dokud na sebe tyto stfihy nenavazovaly. Poté jsem piidal dalsi vrstvu uprav, kde

jsem aplikoval finalni barevny ton. Vysledek jsem exportoval do formatu DPX.

8 je software ktery nepracuje samostatng, nybrz jako dopln&k jiné aplikace
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6.5.3 Motion design v propagacnim videu

Pti tvorbé motion grafiky pro video jsem pouzival program Adobe After Effects.
Sestiihané a upravené video jsem importoval do After Effects pomoci formatu DPX, abych
se vyvaroval vzniku komprese. Na zacatek videa jsem zkomponoval infografiku, ktera
zobrazuje misto konani festivalu. Poté nasleduje samotna animace loga, po které navazuje
zbytek sestithaného videa. Na konec celého festivalu bude umistnén logotyp, datum kondni

a odkaz na webové stranky.

Obrazek 20: Ukazka infografiky ve videu [zdroj vlastni]

6.5.4 Export videa

Export videa jsem provadél v Adobe After effects. Exportoval jsem dva soubory
jeden v lepsi kvalité¢ a druhy v kvalité pifizpuisobené na internet. Oba dva soubory jsem
exportoval do formatu mp4 s video kodekem H 264. Soubory se 1i§i pouze v datovém toku.
U kvalitngjsiho jsem pouzil 45 000 kilobitl za sekundu. U videa, které je ureno na web
je datovy tok v rozmezi 8 000 az 10 000 kilobitl za sekundu. Pro audio byl pouzit format
AAC s datovym tokem 320 kilobitd za sekundu.
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JIHLAVA JIHLAVA

Obrazek 21: Ukéazka animace loga [zdroj vlastni]

6.6 Doprovodny vizualni styl

Jako dal$i mozZnost propagace festivalu jsem zvolil trika a samolepky, které
by se prodavaly na festivalu, ale i na jeho doprovodnych akcich. Byly by obménovany
kazdy rok a nesly by typické znaky festivalu doplnéné o logotyp s rokem, kdy se festival
konal. Trika jsem zvolil po predbéZzném vyzkumu na minulém ro¢niku festivalu, kde byl
0 n¢€ velky z4jem. Pfi samotné tvorbé jsem dbal na jeho vzhled a snazil jsem se vyvarovat
klasickému reklamnimu triku, které¢ se na festivalu prodavalo posledni tfi rocniky. Toto
triko disponovalo logem na pfedni stran¢ a na rukévech trika se nachazely webové stranky
a hlavni sponzofi, bylo vyrobeno v né€kolika barevnych kombinacich. Jako hlavni motivy
trika jsem zvolil naméty bmx a mtb zavod. Myslim si, ze trika patii mezi silny propagacni
produkt, ktery si navstévnik festivalu nekupuje jen na chvili, ale nosi jej po delsi dobu,
a tak festival propaguje na ruznych mistech. Samolepky by se na festivalu
rozdavaly bezplatné. Je to vyborna a levna reklama, zvlasté v okruzich samotnych jezdct,
ktefi je nejcastéji umistuji na svoje kola nebo na ochranné helmy. Na nalepce

je zobrazen logotyp festivalu.
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ZAVER

Bakalatska prace v zacatku vymezuje zékladni terminologii, ktera je nezbytna pro
orientaci v problematice grafického designu, motion designu a jednotného vizualniho stylu.
Déle popisuje sporty BMX a MTB, které¢ jsou sté¢zejni naplni Bmxtreme festivalu. D¢l

je podle disciplin a zabyva se jejich historii. Plynule prace navazuje na samotné zavody

a festivaly a popisuje jejich vizuéalni podobu.

V praktické ¢asti je kladen diraz na zékladni seznameni se zkoumanym festivalem.
Prace analyzuje vyvoj vizualniho stylu festivalu a jeho historii, kde hodnoti a vysvétluje

jednotlivé propagacni materialy festivalu. Po zhodnoceni navrhu

- — —

ja Rl
wmm E a
RETIT T
2'6_05——'3
Qay g8 G E
oS Ew2 s
(1T 35ce28
= o
= SR el o
U= EoN0T =
o S.o>0w®m
<L = - @GaT49E
z g o B
W oz > £ £=8woda
23 o T 8sSRE5¢
= © o < 3 Q g ;S o
= w E gE>§*2 =
v S w5 £ Esg®>%38
=12 > .
wl ‘E w® NN >0 5E
2E .3 ~F 5 . S
) E] = = i
- 3 c s o Q.=
B~ 28 wm = 8 s EoB8w®SH
<] = ~
m§ 23 g > 7 8 s sEe;
Q' =N < 0 ] >3 s E
wmm £ ‘<_1 5,9 a se2S8-=2¢
MO = 8O = o " z a8 .=5208
© =l w O 8 goo, EE S
Eo &z o g E7 = 2 Rgas g5y
O E S <2 N g ® w© a 55>a EPX
== @ E T ol 2, > > BeE a2
=283 2w s £35¢ ] ° 8e gy a>E
82353 <C © 2 g8 E 2 w g owg S
= E ~ w a8 ES = ~ S Na .o e9
N ] e - 5059 ® os9ZF2£a9
N a (2 a I £2g838 3 SEe<S5T 3
= o N e &
g"s " = aSm=8 = AW eSS
= X m—) U§ﬁ2m>5
c ®© 2 - - o L2 o
5 W Z: S E 23T TE @
<L £ £ o % BEwm > gL 0
i =5 O 5.8 i gEEozgg
w = = O ] @ T =
o= eax 593 9 & cogagda
o nS 20fF E 2% 5 9Bo2Z8T
<L = 9 EEEw & TE 8 E€eE8cx
e = S J S :
N2 §2338E5 & £2 % Z3oEQES
£ 2 220 @ o mv o8 W E QG5 8
=0 0»n = ’2;355‘5 S 2 EWw Ex O
= » LG B =
,3«:5»«.35 E°=mg-=
o c 8 .a'e.c w9acog gl
E<unuxn mgog‘g.mﬂ
“NmM<SuKie =ZS5aG258

feSeni téchto materiala.

Na zéklad¢ téchto skutecnosti byl vypracovan novy vizualni styl pro festival Bmx-
treme. Prace popisuje vyvoj samotného logotypu od prvnich navrhl az po konecné fesent,
1 jeho barevné varianty. Snazi se vysvétlit zdkladni postupy pii vytvaieni propagacnich
videi. Popisuje techniku, ktera byla pouzita pro zhotoveni videosekvenci a nasledn¢€ zminu-

je programy, které se staly st€zejnim nastrojem k Upravé a stfihu jednotlivych zabért.
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Nevynechava ani tvorbu motion designu, kterym budou videa disponovat. Zobrazuje tvor-

bu navrhi microsite a ostatnich propagacnich materidlt.

V dnesni uspéchané dob¢ prehlcené reklamou neni lehké vytvofit néco originalni
a vizudln¢€ zajimavého, protoze konkurence v podob¢ ostatnich designérti je obrovska
a diky prudkému rozvoji informacénich technologii, které propojuji celou planetu, neni leh-

ké si najit své misto na trhu a spravné zacilit vyslednou praci.

Snazil jsem se vytvorit design, ktery co nejvice zasdhne cilovou skupinu a bude

reprezentovat tento festival po nastavajici obdobi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
BMX  Bicycle Motorcross

MTB  Mountain bike

DPX Digital Picture Exchange

ACC  Advanced Audio Coding

HTML HyperText Markup Language

CT Ceska televize

DJ Diskjockey
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