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Posudek oponenta bakalaiské prace

Jméno studenta: Oponent BP: Ak. rok:
Libor Svoboda Mgr. Marie Nasvetrova 2012/2013
Téma BP:

Analyza marketingové komunikace moderniho muzea pro Expozici ¢asu ve Sternberku

Kritéria hodnoceni: Pocet bodit (0 — 10)
1 Naroc¢nost tématu prace 10
2 | Splnéni cilii prace 9
3 | Teoretickd ¢ast prace 9
4 Prakticka ¢ast prace 2
(analyticka Cast)
Projektova &ast
5 NS 8
(fesici Cést)
6 Formadlni uroveii prace 6
CELKOVY POCET BODU 50
(0 - 60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodu nesplnéno

(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)

1 -2 body splnéno pouze na arovni zakladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 —4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)

5 _ 6 bodt spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodi spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)

9 _ 10 bodu spInéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalaiskd prace od studenta Libora Svobody je zaméfena na vyuZiti novych trendd
v marketingové komunikaci moderni expozice sjejim okolim ana jejich zavadéni do
skute¢né praxe. Jako subjekt prace bylo vybrano nové oteviené muzeum ve Sternberku, coz
je podle mého nazoru dobré alternativa. Prace je dobfe systematicky zpracovdna na zakladé
literarnich a elektronickych zdrojii. Teoretickd €ast je vypracovéna velmi diikladné a tvoii
vyborny ziklad pro aplikaci jednotlivych doporuceni v praktické ¢asti bakalaiské prace.
Druhd &4st bakalaiské prace je zaméfena na analyzu soucasné marketingové komunikace
vybraného subjektu a na zéklad® zjisténych informaci autor piedklad4d doporu€eni zavedeni
novych trendd v rAmci marketingové komunikace, které nasledn€ podrobil nakladové, Casove
a rizikové analyze.

Z4véry a doporuleni jsou zpracovany vhodnym zplsobem podle postupl. Autor bakaldiske
prace aplikoval teoretické védomosti na feSeni praktickych problémi marketingove
komunikace, coZ svéd&i o jeho schopnostech a marketingovych znalostech.

Otazky k obhajobé:
Které z uvedenych doporuceni preferujete a pro¢?

Jakym zplsobem je moZné eliminovat rizika spojend s vybranym doporucenim?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP.

Préace nesplituje kritéria pro obhajobu BP (minimélng jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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