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ABSTRAKT

Odkud pochézi nase obleceni?

Predmétem bakalaiské prace ,,Napady a principy udrzitelného rozvoje v praxi malé odévni
firmy*“ je analyza souc¢asné situace textilniho a odévniho pramyslu jak v Ceské republice,

tak ve svété a jeho ekologického dopadu na nasi planetu.

Nasledné se prace zabyva ekologickymi moznostmi, které jsou v dnes$ni dobé k dispozici
pfi vedeni odévni firmy. Nastifiuje rizné napady a sméry pro ekologicky smyslejici modni

znacku plsobici na uzemi Ceské republiky napfi¢ celym jejim fungovanim.

Prace ma za cil najit vztah mezi mddou, designem a ekologickym pfistupem. Timto uhlem
pohledu pak proniknout ke kone¢nému zakaznikovi a pokusit se o zménu jeho mysleni
v oblasti médy tim, Ze v ném probudime zdjem o plvod nakupovanych odévi a jejich
naslednou recyklaci, popt. likvidaci textilniho odpadu ekologicky nezatézovym zptsobem.
V praxi tyto poznatky aplikujeme pfi tvorbé nové kolekce malé odévni znacky ODIVI,
soucasné vytvoiime i navrh dalSich aspektii jejiho fungovani véetné vytvareni budouci

corporate identity.

Klicova slova: ekologickda moda, recyklace, odévni firma, lokdlni produkt, napady,

organické textilie, udrzitelnd moda.
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ABSTRACT

Where do our clothes come from? The bachelor thesis entitled. Ideas and principles of
sustainable development in the practice of a small clothing company’ deals with the
analysis of the current situation of textile and clothing industry, both in the Czech Republic

and in the world, and with its environmental impact on our planet.

The thesis also focuses on the ecological options and solutions currently available to the
management of clothing companies. It outlines various ideas and directions which an eco-
conscious fashion brand located in the Czech Republic can follow in various aspects of its

operation.

The thesis aims to find a relationship among fashion, design and an ecological way of
thinking. Thus the end customer can be reached, and encouraged to interest him/herself
both in the origins of the products purchased and in recycling possibilities, as well as in the

disposal of textile waste in an environmentally-friendly way.

In practice, the knowledge gathered is applied to the manufacturing of the new collection
of a small clothing company called ODIVI. At the same time, an outline is created for the
operation of the company in various other aspects, including the creation of a future

corporate identity.

Keywords: eco fashion, recyclation, clothing company, lokal product, ideas, organic

textiles, sustainable fashion.
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UVOD

Maloktery zakaznik dnes vi, odkud pochdzi jeho obleceni, z ¢eho je zhotoveno, kdo a jak
jej vyrobil. Malokdo si uvédomuje, jaky mé moda a Cinnosti s ni spojené dopad na nase
zivoty. Odévni primysl zneciStuje zivotni prostfedi, ohrozuje své pracovniky a vystavuje
pokozku spotiebiteld toxinim. Informovanost Siroké vefejnosti je potieba zlepsit. Je nutné,
aby lidé méli pojem o tom, za co utraceji penize. Potom teprve budou investovat do
spravnych véci, a pokud ty Spatné nebudou mit svého kupce a s tim spojeny i neustaly
priliv financi, automaticky vymizi. VSichni tedy musime bezpodmine¢né znat dvé dalsi
dilezité etapy v Zivoté naSeho obleCeni, a to ODKUD pfislo a KAM zase pijde, az ndm

doslouzi.

Tento problém nevédomosti se netyka pouze zékazniki, ale i znaéného procenta firem,
které obleceni produkuji, aniz by si dané skute¢nosti uvédomovaly. Lid¢ by se méli naucit
spoluexistovat s zivotnim prostiedim ve vzdjemné harmonii. Situace je dnes takova, Ze o
problémech se vi, ale ne mezi béznymi spotiebiteli. Ti stale vice nez na piivod véci hledi
na jeho cenu a kladn€ ohodnoti pfedevsim ten vyrobek, jehoz cena je nizka. Nakonec to ale
znamena, ze ¢im niz8i cena pro spotiebitele, tim vyssi dopady na zivotni prostiedi, jehoz
jsme soucasti. V konecném dusledku na to doplatime my vSichni, a pravé proto je tieba

spole¢nost naucit nad vécmi premyslet.

Konzumnim pftistupem je prosakla celd nase spolecnost. Nic nejde zménit pres noc. Tak
jako jistou dobu trvalo, nez jsme se do této iraciondlni a bezohledné faze bezhlavého
konzumu dostali, bude také ur¢itou dobu trvat, nez se vSe zase napravi a vrati do normalu a
udrzitelnosti. VSe zacind u mysleni jednotlivel a u malych zmén, které pak povedou ke
smySleni mas. Kazdodenni jednani a rozhodovani by se nemélo zamé&fovat pouze na
vyclenénd témata, jako je pravé oblast odivani, ale na celek a komplexni védéni a jednani,

za kterym si ¢loveék miize stat a o kterém vi, jaké ma dopady a dusledky.

Népadd, jak fungovat v souladu s planetou, je jiz mnoho. Co to ov§em v praxi znamena pro
malou ¢eskou odévni firmu? Jaké moznosti ma, kde Ize provést zmény a jak je spavné
aplikovat? Ptjde tedy o to analyzovat soucasné ekologické problémy, situaci textilniho a
odévniho primyslu ve svété a zejména v Cechach. Dal§im zdrojem pak budou samotné
firmy a navrhafi, ktefi nad touto problematikou jiz zacali pfemyslet a dokonce jiz

aplikovali n€ktera opatieni, zptisoby fungovani a smysleni ¢i pouhé napady pro udrzitelny
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rozvoj svych projekta.

Cilem je tedy prozkoumat chod celého procesu v malé zac¢inajici odévni firm¢ ODIVI od
navrhu pfes vyrobu az po nadkup odévu koncovym zakaznikem. Shrnout tyto procesy,
ohodnotit je a dodat jim myslenku a odpovédnost. Vysledkem je tedy vytvoreni projektu,
ktery umozni malé odévni firmé zprostiedkovat ekologické a zodpovédné napady laické
vefejnosti tak, aby i koncovi uzivatelé vyzadovali od svych navrhait znalost pivodu a

ceny obleceni i designu a sami tyto kvality dokézali ocenit.
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I TEORETICKO - METODOLOGICKA CAST

11
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1 SOUCASNA SITUACE V TEXTILNIM A ODEVNIM PRUMYSLU

1.1 VNIMANI ODIVAN{

Odivani je soucasti zivota kazdého jedince na nasi planeté. Je tomu tak hned z nékolika
diivodd. V prvnim z nich odév plni pouze funkci. Obleceni tvoii pfedev§im ochranu, je
tepelnou izolaci, ochranou pfed destém ¢i sluncem, ale mize zastavat i dalsi funkce. Odév
ur¢itého typu slouzi k tomu, abychom se zaclenili do urcité socialni skupiny, nebo
abychom se naopak odlisili a budovali si vlastni originalni identitu.' Oble¢enim mizeme
vyjadrtit svlij postoj ¢i nazor. Je to jeden z moznych prostiedkl jak komunikovat s okolim.
Oblékani ma kulturni i historické koteny, ale sleduje i nové technologie ¢i trendy a je
médnim. Je vSude okolo néds. ,,7élo bez odévu zacina byt chapano jako , neuplné*,
socialne neprijatelné a nahota je zde po dlouhé obdobi tolerovana pouze v souvislosti s

nizkym socidalnim statusem®

1.2 PRODUKCE A SPOTREBA ODEVU

Za oblékani se rocné utrati obrovské mnozstvi penéz. Ty plynou hlavné od spotiebitell z
vyspélych zemi, a tak se nejvice utraci v Evropé a Severni Americe. Na tfetim misté je pak
Asie. Naopak rozvojové zemé zarucujici dostatek levné pracovni sily se stavaji jejimi
hlavnimi producenty. Coz je ziejmé z piilozenych tabulek, které mapuji proudy penéz
v textilnim a odévnim primyslu od roku 2007 do roku 2011. Tato situace se nadale

prohlubuje, jelikoZz vyroba ma stale tendence se pfesouvat do Asie.

" LIPOVETSKY, Gilles. RiSe pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. V &eském jazyce
vyd. 1. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2002, 446 s. Stfed, sv. 46. ISBN 80-726-0063-X

> VLACHOVA, K. Odév a méda jako socidlni fenomény. Sociologicky asopis, 1995,.r0&. 31, s. 267 — 277
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Tabulka ¢. 1:

10 nejvétsich dodavatell a spotiebiteld textilu

Top 10 suppliers in textiles (million Euro)

2007 2008 2009 2010 2011 Share
|EXTRA-EUR 22.318) 21.063) 17.678) 21.833]  24.794 100,0
|china 5.719| 5.848| 5.164 6.754 7.562 282
Turkey 3.886 3.485 2.948| 3.404 3.938 17.2
|India 2.413) 2.248| 1.883I 2.276 2624 11.2
IPakIs!an 1580 1.511 1383 1.611 1.924 7.4
lusa 1.002 966 796 964 1.001 4.6
South Korea 802 678| 565 720 862 4.5
Switzertand 985 904 743| 791 810 3.4
Japan 569 572 414 520 610 28
Egyot 3so| 309| 269| 386 469 2.1
Iln—donesla 460I 401 307 422 455 2.0

Source : Eurostat, codes NC50 to NC60 + NCB3

Top 10 markets in textiles (million Euro)

2007 2008 2009 2010 2011 Share
|EXTRA-EUR 19.898| 18.913| 16.015 17.772 19.282 100,0
IUSA 2.504 2.049| 1.548| 1.737 1.819 9.4
Turkey 1.718) 1.545 1.412 1.613| 1.620 8.4
|China 985 956 957 1.191 1.497 78
Tunisia 1.453| 1.447 1.273| 1.362 1.351 7,0
Switzeriand 1.206 1.249| 1.117 1.176 1.322 6.9
|Morocco 1.339| 1278' 1.051 1.173 1.223 6.3
IRuss&a 1.087 1.142 777 891 1.032 54
IHong Kong 906 757 553| 636 664 3.4
IUkraIne 632 567 445 503 551 28
Japan 561 519| 400/ 460 515 2,7

Source : Eurostat, codes NC50 to NC60 + NC63

? Internetové stranky Evropské komise, dostupné [online] 1. 5. 2013 z ec.europa.eu
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Tabulka ¢. 2

10 nejvétsich dodavatelt a spottebitelti odévi’

Top 10 suppliers in clothing (million Euro)

2007 2008 2009 2010 2011 Share
|EXTRA-EUR 58.098| 59.514 57.541 62.103 67.213 100,0
|china 21.900| 25.340| 25671 28.242 29.451 43.8
Turkey 8.915 7.877 7.019) 7.855 8.186 122
|Bangladesh 4.408| 4741 5.151 5.845 7.519 11,2
findia 3.834 3.899| 4.116 4.179| 4.563 6.8
Tunisia 2572 2583 2.283| 2.320| 2412 36
|Morocco 2545 2.393 1,999 2,091 2.149 32
Vietnam 1.129| 1.248| 1.205 1.347 1.659 25
|Paxistan 909| 884 895 992 1.250 1.8
Sri Lanka 1.043' 1.125 1.181 1.195 1.239 1.8
|Indonesia 1.196 1.122 1.100] 1.069| 1.223 1.8
Source : Eurostat, codes NC61+NC62

Top 10 markets in clothing (million Euro)

2007 2008 2009 2010 2011 Share
|EXTRA-EUR 16.624 17.356 14.506| 15.146 18.126 100,0
Switzeriand 2.828| 2.934 2.737 2.858 3.262 18,0
|Russia 2.779| 3.100| 2.192 2.203 2.683| 14.8
{usa 2.001 1.790) 1.310| 1.504 1.787 9.9
{Hong Kong 729| 787 625 844 1.147 6.3
Japan 1.134 1.050) 933| 977 1.094 6.0
Turkey 467 573) 653 617 755 42
|Norway 711 741 647 624 673 3.7
|china 179) 241 280| 366 565 3.1
|Ukraine 529| 597 394 419 477 26
|UA Emirates 441 531 424 341 428 24

Source : Eurostat, codes NCB1+NC62

* Internetové stranky Evropské komise, dostupné [online] 1. 5. 2013 z ec.europa.eu
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Textilni a odévni primysl je tedy nemyslitelnou soucasti svétové ekonomiky. Velké odévni
fetézce vyhazuji na pulty jednu kolekci za druhou a plni své regaly zbozim, které doslova
obletélo cely svét. A to v Castych piipadech nejenom jednou. Mezi lidmi nejoblibené;si,
nejvice navstévované a nejrychleji se rozSifujici fetézce typu H&M ¢i Spanélské
spolecnosti Inditex, ktera mé pod sebou vSudypiitomné znacky, jako je Zara a Hugo Boss,
jsou schopné reagovat na aktudlni modni trendy do 3 tydnit od chvile, kdy se odév
navrhne, az po moment, kdy stane v obchod¢ piimo pied zédkaznikem. ,,/nditex (IXD),
nejvetsi maloobchodni prodejce obleceni, uverejnil vysledky za rok 2011. Spolecnost
reportovala 12% narust zisku...” Tato spole¢nost soucasné v tomto roce ,oteviela 483
novych obchodii a zvysila tak prodejni prostor o 9,7 %. Celkove ma spolecnost 5527
prodejen v 82 zemich svéta.”“ Pouze fetézcem Zara, ktery tvofi dvé tfetiny trzeb z Evropy,
projde tedy neuvéfitelné mnozstvi obleceni. Toto obleCeni se nevyrabi v Evropé, ale v

tovarnach po celém svéte.

2 NEGATIVA TEXTILNIHO A ODEVNIHO PRUMYSLU

2.1 CESTOVANI PRODUKTU

Kolik kilometrii primérné¢ musi urazit obleCeni, nez se dostane ke kone¢nému
zakaznikovi? Neni zadnou vyjimkou, Ze takové kalhoty, které maji na etiket¢ Made in
Germany, v Némecku prozily pouze Céast své cesty mezi kontinenty. Cestovni mapa
takového produktu by pak mohla vypadat tieba nasledovné. Nité pochazeji z Ciny, §ije se v
Indii, marketing vznika ve Svédsku, balici linky jsou v Rumunsku a design se vytvaii v

Neémecku.

Neni to vSak jev, ktery se vyskytuje pouze v odévnictvi. Ve svéteé globalizované

> Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www finance.cz/zpravy/finance/346830-vlastnik-
znacky-zara-inditex-reportoval-vysledky-za-rok-2011/ [cit. 2013-05-01].
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ekonomiky zbozi obecné hodné cestuje. V malokterém odvétvi je to ale tak vyrazné jako u

textilu.

DalSim ptikladem je cestovatelsky denik produktu odévnictvi, kdy ,.se bavina sklidi v
Kazachstanu, prede v Turecku a latka je nakonec utkana na Taiwanu. To ale neni konec.
Nejlevnéji se latka nabarvi ve Francii, potiskne v Ciné a nastiihd a usije v Bulharsku.
Pokud si pak takové zbozZi zakoupite napriklad v Brné, miizete si byt jisti, Ze urazilo

minimdlné 35000 km.“¢

Rovnice je pak piimo umérnd. Se zvySovanim mnozstvi odévi a rychlosti jejich
konzumovéni stoupa pocet nacestovanych kilometrti a s nim i mnozstvi pouzitych fosilnich
paliv. Zdroj je to vSak neobnovitelny. Ropa, zemni plyn a uhli, tyto nerostné suroviny
vznikaly po miliony let a jejich zasoby se stale tenc¢i. Jejich spalovanim se dostavame k
dal$imu vyraznému problému, emisim. Mnozstvi vyfukovych plynd, oxidd uhliku, oxidi
dusiku ¢i popilku, které za sebou tato paliva zanechavaji, zplsobuji velké problémy
nasemu zivotnimu prostiedi. Jde naptiklad o globalni oteplovani, kyselé¢ dest¢ a smog.

Maji na svédomi také kvalitu naseho zdravi.

2.2 ZDRAVI SKODLIVE

»lemer 25 % obyvatel zemi Evropské unie Zije v mistech, které jsou vzdalena méne nez 500
metrit od silnic, po nichZ se rocné prepravi vice nez tii miliony vozidel.*” Vystavenim
lidského organismu tomuto emisnimu zatizeni je zplsobeno ptedCasné Umrti, zvySeny
vyskyt rakoviny az o 40%. Znecisténi pak ma v Evropé na svédomi az sedmkrat vice
zivotll nez dopravni nehody. Mnoha velkd mésta jsou diky tomu vystavena nadlimitnim

koncentracim ozonu.

Problémem je i samotné péstovani zemeédélskych plodin k vyrobé textilu, jejich zpracovani
na vldkno a textil, jejich chemické béleni, barveni, zuSlechtovani i samotnd vyroba

obleceni. Pokud budeme postupovat od samého pocatku, a to od péstovani vSudyptitomné

% Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.ceskatelevize.cz/porady/10095417821-
ekonomika-ct24-a-studio-burza/211411058020207-moje-drahe-cesko/video/ [cit. 2013-05-01].

7 Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://hluk.eps.cz/hluk/emise/vliv-emisi-na-zdravi/ [cit.
2013-05-01].
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bavlny, zjistime, ze bavna obsahuje 25 % celkové produkce insekticidll a pesticidi svéta.
~Konvencné pestovana bavina je bohuzel jednou z nejvice chemicky strikanych
zemédeélskych plodin vitbec.“® To ma za nasledek, e na jedny dziny se spotiebuje az piil
kila pesticidl, nepocitaje dalsi chemické slouceniny. Obycejné tricko, které se hlasi k tém
stoprocentné bavinénym, ma v sobé bavlny pouze 75% a zbytek jsou chemikalie a zbytky z
nich, latky v pfirod¢ cizi, nerozlozitelné a viceméné jedovaté. ,Nejznaméjsim a
nejdramatictejsim prikladem dopadu intenzivniho péstovani baviny je mizeni Aralského
jezera v Uzbekistanu. Ke zlepsSeni kvality piidy, c¢asto vycerpané kazdorocnim plantaznim
peéstovanim jediné plodiny, jsou vyuzivana umeéla hnojiva, defolianty a mnozstvi pesticidii —
na 4 % obdeélavané zemedelské pudy, kterou z celé svétové zasoby bavina zaujimd, padne
vic nez 10 % svetove spotieby pesticidii a temer 25 % svetové spotreby insekticidil.
Konvencni péstovani baviny je nejvice chemizovanym odvétvim zemédelstvi. Péstovani
baviny samotné ma tedy na prirodu a lidi neblahé dopady, v nejhorsich pripadech
koncicich i smrti, otravou ¢i na rakovinu vyvolanou kontaktem s chemickymi jedy

To vSe najdeme v bavin¢ od jejiho péstovani az po moment, kdy triko ¢i kalhoty sami
obleceme. Béhem jeji cesty ohrozi zdavi vSech délniki, ktefi se s ni setkali, az po
konec¢ného spotiebitele. V procesu vyroby je materidl jeste barven ¢i bélen a rtizné
upravovan a zpracovavan dalSi chemii. Nebezpecné pesticidy a chemikalie jsou soucasné
pfi vyrobé vyplavovany z tovaren a jsou velkym nebezpecim pro zdroje pitné vody. Mohou

Skodit zvifatim, kontaminovat ostatni produkty v¢etné nasich potraviny.'’
Fakta podle WHO (World Health Organization):

- rocné v rozvojovych zemich umira na otravu pesticidy 20 000 lidi a mnoho z téchto

pesticidu se pouziva praveé pri péstovani baviny
- 40% pesticidu pouzivanych pri péstovani baviny WHO klasifikuje jako nebezpecné

v roy 7y er e ’ V. ’ , ’ .11
- na pestovani se podileji i malé deti, kterym hrozi akutni otrava nejvice

¥ Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.ecomamma.cz/ekologie-fairtrade [cit.

2013-05-01].

? Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/pestovani-baviny/

[cit. 2013-05-01].

' BARBERO, Silvia a Brunella COZZO. Ecodesign: [Umweltfreundliches fiir den Alltag]. Special ed.
Potsdam: ullmann [u.a.], 2001, 141 s. ISBN 978-383-3163-074

" Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.who.int/en/ [cit. 2013-05-01].
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2.3 ZNECISTENI

Pokud budeme mluvit o znecisténi Zivotniho prostiedi, je zde zajimavy pojem k upfesnéni,
a to ekologicka stopa. Laik si ji mlize predstavit jako vrasku, kterou nasi planeté vytvaiime
nasimi neuvazenymi a neohleduplnymi ¢innostmi a jedndnim. NaruSeni néceho, co by bez
naSeho zasahu zcela jist¢ samostatné bez problémi fungovalo. To méa za nasledek
disfunkce a unavu tohoto systému. Pojem ekologicka stopa je vlastné mira, do jaké je nase
planeta poSkozena. Mira naruseni ekosystémi nebo jejich slozek zpusobenych lidskou
¢innosti.

Ekologickou stopu, kterou za sebou zanechdva textilni a odévni pramysl, tvoii tedy né€kolik
Cinitelt. Cestovani a pteprava velkého mnozstvi surovin, komponentii a produkti. Emise a
s nimi spojené¢ mnozstvi vyfukovych plynii. Mame tu pesticidy, insekticidy, chemicka
bélidla a chemickd barviva. Bavinikové plantaZze a mokréa faze vyroby, pfi nichz do pidy
unika mnozstvi latek, které vlastné byly vymysleny pro vale¢né ucely béhem prvni a druhé
svétové valky na zahubeni nepfitele. Potom se neSetrné zacaly pouzivat v zemé&délstvi a
nyni ni¢i nasi planetu i nas. Z pidy, z dilen a chemickych ¢istiren se dostavaji do vody, z
vody a piidy do potravin a nakonec do naSich organismi. Znecisténi probiha ve vSech
slozkach naSeho prostiedi a tato stopa je zfetelnd v litosféfe, hydrosféife i atmosféfe.

Nejvice narusena pak je jejich nejcitlivéjsi soucast - biosféra.

2.4 ODPADY

Béhem vyrobnich procesi se tedy vyprodukuje velké mnozstvi odpadu a odpadnich vod.
Nejen ze panuje vSudyptitomna nevédomost, ODKUD nase véci pochazeji, ale mame tu i
druhy zasadni problém, za ktery lze dosadit pravé ono KAM? Ano, tyka se odpadu.
Konzumujeme totiz obecnd ve stale vétsim mnozstvi. V Ceské republice je primérna
spotieba textilu na jednoho obyvatele 15 kg textilu a primérny Némec se dostane jesté o 5
kg vys. Americkd Zena pak rocn€ vyhodi az 35 kg obleceni, bot a doplikl. Veskery
komunalni odpad obsahuje az 7 % textilu. To je v piepoctu vice jak 20 000 tun za kazdy
rok. A pak tu mame obleceni, které se v obchodech neproda. Velka ¢ast tohoto odpadu je
znovu nevyuzitelnd a stava se neobnovitelnym zdrojem surovin. Céaste¢né se obleeni vraci

do obéhu, kdy se v lepsim piipadé da k dispozici dal§im jedincim prostfednictvim second
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handii nebo charity. Cast se recykluje. Vé&tsina ale konéi ve spalovnach. Divody jsou dva.
Prvnim je, ze vétSina lidi odévy netfidi a Casto ani nevi, jak je tfidit a kam s nimi. Pak
jejich textilni odpad kon¢i ve smiSeném odpadu. Druhym aspektem je, Ze struktura a
moznosti recyklace jeSté€ nejsou na odpovidajici trovni, aby se vypotadaly se zpracovanim

takového mnozstvi odévu a textilu.

2.5 SOCIALNI DOPADY

Pokud se zabyvame odévnim primyslem, nemame zde pouze ekologické problémy.
Nalezneme v této oblasti i socidlni dopady. Zaméstnavani malych déti, nizké mzdy, velké
pracovni nasazeni, $patné pracovni podminky, nevhodné, ba piimo nezdravé prostredi, v
némz je prace vykonavana. Zkratka nedistojné zachazeni se zaméstnanci. To vSe je tézké
uhlidat hlavn€ v rozvojovych zemich, kde nejsou stanoveny ptisné regule, a pokud jsou,
neni na n¢ vzdy dohlizeno. Nékteré rozvojové staty jsou pak piimo zavislé na obchodu s

textilem, ktery tvoii vyhradné obzivu zemé, jako naptiklad Bangladés.

2.6 UPADEK KVALITY A REMESEL, ,,FAST FASHION*

Se stalym snizovanim ndkladi a odlivem vyroby na asijsky trh klesa kvalita vyrobkd.
Soucasné jde o zbozi, které ve stylu ,.fast fashion* velice rychle reaguje na poptavku a na
maddni diktat. Takové vystfelky mody pak spotiebitele neuspokoji ani po strance kvality
materiali a zpracovani, ale i design rychle vyjde z mody a tento kolob¢h funguje velice
rychle k radosti odévniho primyslu. Reklama masiruje konzumenty a dava jim stale nové a

nové podnéty ke koupi dalsich véci.'

A tak megalomansky pfistup a vysokd mira konzumace jeho produkti vélcuje kvalitni a
poctivé femeslo a dimyslny nad€asovy design. Soucasné klesd domaci produkce na tkor
asijskych produktis. ,,Velkd vétsina odévii, které se u nds prodaji, byla vyrobena v Ciné,

zatimco v Ceské republice ani ne celd 3 %.“"

2 BARBERO, Silvia a Brunella COZZO. Ecodesign: [Umweltfreundliches fiir den Alltag]. Special ed.
Potsdam: ullmann [u.a.], 2001, 141 s. ISBN 978-383-3163-074

" Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/vyroba-obleceni
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3. SITUACE V CECHACH

3.1 HISTORIE

Jesté v 19. stoleti a prvni poloving 20. stoleti byl textilni primysl zésadni ¢asti ekonomiky
evropskych zemi a u nas tomu nebylo jinak. BohuZel pfesun vyroby na asijsky trh mél za

nasledek postupné zavirani neefektivnich tisekli vyroby.

Ceskoslovensko v 80. letech je ale i tak na svém textilnim vrcholu. S ptichodem roku 1989
se vSak neumi vétSina textilek a odévnich firem vypotadat s nové vzniklou situaci a
postupné snizuje pocty zaméstnanct az nakonec ve vétsiné pripadl zavira své brany. Dalsi
nepiijemnd zména nastdva v roce 2005, kdy se Uplné otevie trh asijské konkurenci a s
veskerou platnosti jsou ukoncena omezeni, ktera do té doby naS trh chranila. Pocet
zaméstnanct, ktery o tomto upadku vypovidd, ma strmé sestupnou tendenci. V roce 1997
je pocet zaméstnancl v textilnim a odévnim pramyslu 114,8 tisic. V roce 2006 je to jiz
pouze polovina a v roce 2012 jsme opét na o polovinu niz§im cisle a to 33,4 tisicich

zamé&stnanct. '

Cesky textilni a odévni primysl tak piijde o firmy jako je Textilana, liberecky tradi¢ni
vyrobce vinénych tkanin. Konci Tepna Nachod. Roku 2007 je vyhlaSen konkurz na Tibu,
nejveétsiho tehdejsiho vyrobcee potisténych tkanin. TentyZ rok konéi i trutnovsky Texlen a o
rok pozdéji frydecko-mistecky Slezan. Firma OP Prostéjov ukoncila vyrobu pted tfemi
lety. Pouze jedind z jejich tovaren v Jesenikach obnovila vyrobu. Koupila ji totiz Svédska

firma Cavaleri, ktera tam $ije obleky."
3.2 SOUCASNOST

Za posledni dva roky ale nastava zmeéna a titulek sektorové analyzy Hospodaiskych novin

ze dne 11.3.2013 hlasi: ,,CESKY TEXTIL: D#ive podceriiovany obor se diky novym

technologiim vraci do formy.“'°

' Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z zdroj atok.cz/euroanalyses [cit. 2013-05-01].
' Zazrak uprosted hor. Respekt. 2013, &. 5
' Cesky textil: Sektorova analyza. Hospoddiské noviny. 2013, &. 8
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Odévni a zejména textilni primysl se stava spiSe parketou pro specializované podniky s
vyzkumem a novym piistupem k textilu. Nové i ptezivsi firmy zainvestovaly do inovaci,
vyvoje novych materidlli, vyzkumu a vyroby nanovldken, které jsou sice prozatim v
zacatcich, ale jejich budoucnost je velikd i diky moznosti uziti v celém spektru dalSich

oboru.

Firmy vyrabi kvalitni zbozi, funkéni ¢i technické materidly a nachéazeji si uplatnéni 1 v
jinych oborech, jako zdravotnictvi (nanotechnologie a antibakteridlni materidly),
automobilovy a potravinarsky primysl, stavebnictvi a dalsi. Pfikladem miize byt tfeba
projekt firmy Svitap, ktera pracuje na vyvoji nové membrany podobné svymi vlastnostmi
Gore-texu, nebo Moira a jeji projekt na vyrobu tricek zajiStujici termoregulaci téla z
polypropylenového vldkna v kombinaci s elastomerem. Vyrobci outdoorového obleceni
jasaji a jisté i nemélo poéetny dav z fad konzumentt, ktefi zrovna v Cechach piedstavuji

velice silnou skupinu.

»Na trhu zacinaji prevladat prave tyto technické textilie. Podle spolecnosti EuroAnalytic,
ktera zkouma situaci v primyslovych odveétvich, jejich podil roste. Trzby v tomto odveétvi
rostly mezi roky 2010 a 2011, za ktera jsou posledni podrobna data o 25%. Naproti tomu
trzby v celém textilnim i odévnim primyslu, které byly u firem s vic jak dvaceti zaméstnanci
45,9 miliardy korun, rostou jen o jednotky procent.”" Jednim z divodu je také to, Ze
asijska vyroba neni schopna vyrobit technické textilie v tak dobré kvalité jako pravé malé

specializované firmy soustiedici se intenzivné na jejich vyvoj.

Cesta 70% téchto vyrobkl konéi v zahranic¢i, a to piredev§im v Evropé. U textilu v 92%
pfipadli vyvozu a u odévl az v 98% pftipadi. Napiiklad Ceskd fitrma Juta jiz davno
nevyrabi pytle a vyrobky z pfirodnich surovin, ale vyrobky z polyetylenovych a
polypropylenovych vldken a jeji novy vyrobek ,textilni tradva® mifi na fotbalova hiisté po
celé Evropé. Dalsi firmy jako Pegas, Fesko ¢i Johnson zase zasobuji svymi technickymi
textiliemi automobilovy primysl. Vyjimkou je tfeba firma Veba, kterd vyvazi vétSinu

zbozi do Afriky a dodava tam s velkym uspéchem luxusni brokat.

Situace se tedy zda byt stabilizovand, trzby zase zac¢inaji pomalu rast. Ohrozit firmy mutze

vsak stéle jejich zavislost na vyvozu do Evropy, rostouci ceny ropy a baviny ¢i nedostatek

"7 Cesky textil: Sektorova analyza. Hospoddiské noviny. 2013, &. 8
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kvalifikovanych pracovnikd.

Tyto textilie tedy v Cesku maji prim. Na druhou stranu klasické textilie tu jiz t&zko
sezeneme. ,,Péstovani piadelného Inu, které mélo v Cesku stoletou tradici, bylo v roce
2010 definitivné ukonceno.“'* Z deseti nejvétSich a nejlepSich textilnich firem u nas se
vyrobé klasickych textilii pro odévni primysl vénuje pouze Novd Mosilana vyrabéjici
oblekové¢ tkaniny z vinénych Cesanych piizi a Veba s bavinénymi tkaninami a brokatem.
Existuji také dalsi firmy. Ty jsou vSak velice malé a vénuji se predev§im vyrobé uplett.
Najdeme tu i1 né€kolik kozeluZzen a vyrobct usni. Dals§i materidly v ¢eském prostiedi jen

tézko sezeneme.

'8 Cesky textil: Sektorova analyza. Hospoddiské noviny. 2013, &. 8
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4 UDRZITELNE NAPADY PRO MALOU ODEVNI FIRMU

4.1 CILE

Cilem je navrhnout udrzitelné chovani pro malou odévni firmu v naSich podminkéch.
Pfinést souhrn jednani, jehoz kone¢nym feSenim by nemél byt pouze modni produkt ¢i
zisk, ale také ochrana zivotniho prostfedi, zdravi spotfebiteld a dobré podminky
zaméstnanct textilniho primyslu. Eko mdda a technologie jsou dnes jiz na takové urovni,
ze neni tfeba dé¢lat Gstupky béhem tvorby designu a soucasné pfi tom neublizovat planeté.
Mg¢li bychom si uvédomit, Ze nasim obleCenim ddvame svoje hodnoty najevo. Nosime sviij

vlastni ndzor a posto;j.

Vezmeme-li tedy v Gvahu malou odévni firmu, kterd zacind na naSem trhu, jaké napady
budeme aplikovat? Lze vibec realizovat odévni kolekci a k ni zvolené dopliikky bez
omezeni s vyuzitim vSech dostupnych novinek v této oblasti v rdmci moznosti a nabidky
lokalnich dodavatelli, vyrobct a zdroja? Jak zastavit neblahy dopad na nasi planetu, jak
zamezit distribuci jedovatého obleceni, pouzivani nekvalitnich materiali a neekologickych
postupll pii jeho zpracovani, jak ukoncit tpadek mistnich femesel na ukor ¢inskych

vyrobkl? Muize byt méda ekologictéjsi v nasich podminkéch?

4.2 NAPAD C. 1: LOKALNI JEDNANI

Jiz bylo zminéno, ze nasi planeté nesvédci kilometry, které obleceni urazi, nez se dostane
ke spottebitelim. To, ze ve vétSin¢ pripadli netusime, odkud nase obleceni pochdzi a za
jakych podminek a s jakymi nésledky je vyrabéno. Také je zndma soucasnd situace v
Ceském textilnim primyslu, jeji Upadek v poslednich letech, ale i pfichazejici stabilizace.
Je tedy tfeba zatadit vyuziti lokalnich zdrojii v co nejvétsi mire, kdy to situace umoziuje.

Zahrani¢ni materialy vyuzit jen v moment¢, kdy neni dostupné Ceska alternativa.

4.2.1 Lokalni jednani v praxi

Jde o snahu odebirat materidly primarné od lokdlnich vyrobct a realizovat vyrobu v

Ceskych firmach. Je dilezité ke kolekci vytvorit mapu materiald, kterd bude navazovat na
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kazdou kolekci, a zakaznik bude mit moznost zjistit, odkud jaka cast z jeho obleceni
pochazi. Uvadeét na etiketach nejen, kde bylo obleceni usSito, ale i odkud jsou jeho
jednotlivé ¢asti. Ohledné materialt problém nastava hned v prvnim momenté, kdy vétSinou
zakaznik ma specifické predstavy a Casto potfebuje materidl pouze v menSim mnoZzstvi.
Vétsina firem diive fungovala s plnym skladem s metrdzi, kde bylo mozné odebirat latky
po kolika metrech bylo tfeba, pfipadné se podivat na vzorky. V dnes$ni dobé¢ je situace ale
setkala i se sklady, které nebyly a jiz nebudou dopliiované. Jedna se pouze o doprodej
materiali. Pokud firma sklad ma, miZze tam zakaznik nalézt jen zdkladni fadu. Jedna se o
Casto pouzivané materialy v zakladni paleté barev - erné, bilé a bézové. Pokud se postésti,
lze nalézt zajimavé zbytky z velkych zakazek. Je potom tedy na zdkaznikovi, aby firmé
zadal svoje pozadavky, a ta mu je nebo neni schopna vyhovét. Firmy se dle mé zkusenosti
opravdu snazi, aby vyhové€ly, ale zakaznik musi pocitat s minimalnim mnoZzstvim odbéru.
Abyste tedy dostali piesné to, co chcete, pozadované slozeni, gramaz i barvu, musite
pocitat s minimalnim odbérem od 60kg. Zalezi vSak na firmé&, vétSinou je minimalni
mnozstvi jesté vetsi. Je také nutné pocitat s delSim ¢asem vyroby. Ten se pohybuje od 5 do
8 tydnl. Mald odévni firma vSak zpocatku takovd mnoZzstvi materiald neni schopna jak
spotiebovat, tak zainvestovat. Pokud pocitame s tim, Ze kolekce neni pouze z jednoho
materialu, ale materialQ, barev a tiskii zdddme vice, neni mozné této cesty vyuzit. Dalsi
moznosti, velmi nevypocitatelnou co se tyce ¢asového horizontu, je zadat firmé poptavku
ohledné pozadovanych materialii. Pokud nékdo dal§i zadd vyrobu stejnych materiald,
pfidaji vase pozadované malé mnozstvi k této velké zakézce. Je ale opravdu $tésti, kdyz se
trefite do vSech pozadavkd a jeSté nebudete Cekat véCnost. Problém miize nastat také
v komunikaci, zejména s menSimi firmami. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze je lepsi dat
pfednost osobnimu kontaktu pted elektronickym. Firmy c¢asto na e-maily nereaguji, ani
kdyz zasilate jiz konkrétni objednavky, na kterych se pfedem osobné dohodnete. Je tieba si

kazdy e-mail jesté telefonicky potvrdit.

PLUSY:
- znalost ptivodu materidlti, konrola priibéhu a podminek pti vyrobé
- doprava na kratké vzdalenosti

- nizké naklady na dopravu
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MINUSY

- omezené moznosti, co se ty¢e druhl a barev materialt

- vysoké minimalni mnozstvi pii odbéru

- nepfitomnost n¢kterych technickych vymozenosti a piistupti

- nepfitomnost celé Skaly dnes dostupnych materialt

4.2.2 Kam pro ¢eské materialy

Uplety se daji snadno sehnat v malych &eskych firmach jako je napiiklad zelenolhotska
firma K-PLET. Uplety zde na misté pletou i barvi. Podobné funguje firma JIMI plet, AB-
tex, Sportuplety a Manila. Sir§i nabidkou se chlubi také firma Moraviatex, u které je
zna¢na vyhoda v moZnosti ndkupu pres e-shop, zejména moznost odebirat latky v menSim
mnozstvi. Nepiebernou plejadu krajek ma firma Topak a dokonce je vyrobi i dle ndvrhu na
zakazku. Pro kize nejlépe do Otrokovic do firmy Gara. Nejenze maji Sirokou a stale

obnovovanou nabidku, ale také jsou schopni vyhovét jednotlivym pozadavkim zakaznika.

4.3 NAPAD C. 2: ORGANICKE MATERIALY

Organicky textil (bio textil) je vyroben z certifikovanych surovin, které maji dohledatelny
plivod ze zdroju ekologického zemédélstvi ¢i chovatelstvi. Pii jejich vyrobé€ nelze pouzivat
chemikalie a nebezpe¢né latky. K ochrané biologicti péstitelé pouzivaji vypousténi
predatorti a stfidani plodin. Cely proces je ptisné kontrolovéan a jsou dodrzovana pravidla
ekologické Setrnosti, pocinaje ochranou zivotniho prostfedi pfes zdravi a pracovni
podminky lidi, ktefi je vyrabé&ji, az po zdravotni nezdvadnost pro koncového zdkaznika -
uzivatele produktu. Bio materidly jsou bud rostlinného nebo Zivoc¢isného plvodu.
Nejcast&ji je v tomto ptipadé sklonovana bavlna, konopi, len, bambus, séja, kiize, vlna a

hedvabi.
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4.3.1 Organické materialy v praxi

Biobavlna je dnes skloniovana v kazdé druhé odévni firmé&, neni vSak snadné dostat se k té
pravé. Dalsi materidly, jako bambus, konopi, merino vlna ¢i mirumilovné hedvabi, jsou jiz
také rozsifené¢ v odévnim primyslu a Casto z nich miZete koupit minimalné zékladni
kousky odévi. Dostat se k témto materidliim u nas je vSak problém, a pokud je koupime,
jsou mnohem drazsi. Opét pak nardazime na problém, kdy metraz neni skladem, odbér je
mozny jen ve velkém mnoZzstvi a v tomto pfipadé je jesté mnohem delsi cekaci lhiita nez u
ostatnich materialii. Po téchto materidlech se v dne$ni dobé poptava velké mnozstvi
zakaznikl, ovSem firem, které je na nasem tzemi vyrabi, je malo a objednavky nestihaji

vyfizovat, jak pfiznali ve firmé¢ AB-tex v Brné.

Dnes jiz mame moznosti vybirat i z roztodivnych materialti s funkcemi piiznivymi pro
nase télo. Jsou to napiiklad tkaniny z moftskych fas, které maji antibakteridlni a
protizanétlivé ucinky, dale pak latky, v nichZ se nachazi vytazky z aloe vera nebo mléka.
Miuzeme obléci i ananas. Zajimavou latku vyviji ¢eskd firma Moira. Ta by méla ptiznivé

pusobit na psychiku ¢lovéka a snizovat deprese.

PLUSY

- zdravotné nezdvadné a nekteré i prospivajici naSemu zdravi

- ekologické, obnovitelné

MINUSY

- $patna dostupnost na nasem izemi, zejména pokud jde o riiznorodost materialll a barev

- vysoké ceny

4.3.2 Kam pro organické materialy

Vedle hlavniho zaméfeni polyesterovych materialti firma AB-tex vyrabgjici uplety vsadila
v posledni dob¢ na organické materialy a vyplatilo se ji to. Tamni pracovnici nevi, co diiv.
Na skladé je bohuzel k dispozici pouze par roli biobavlny. Ve firmé Ize najit i bambusovou
jersey vyraznych barev nebo vypln€k z kombinace konopi a biobaviny. Také merino vina
neni vyjimkou. Tyto role vSak vétSinou jiz maji své majitele, protoze byly vyrobeny prave

na zakazku.
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Vedle AB-texu vyrabi organické uplety naptiklad dalsi brnénska firma JIMI plet, rovnéz
jsou k sehnani u firmy Moraviatex nebo ptes e-shop firmy Amwa, ktera je vSak u nas
dalsi materidly, jako je mirumilovné hedvabi, denim ¢i satén. Mimo jiné jsou zde k dostani

1 hotové vyrobky organické kvality. A vyhodou je i nakup pies e-shop po malém mnozstvi.

4.3.3 Kdo $ije z organickych materialii
UNAS

Reuse-reduce-recycle se u nas zabyva napiiklad Natdlie Steklova. Ta svoji posledni

kolekei ptipravila vyhradné z materiald, které jsou k dostani v e-shopu Amwy.
VE SVETE

Navrhérka Linda Loudermilk jiz dlouhou dobu vytvéii svoje odévy pouze z ekologickych
materiald a je dikazem toho, Ze bio moda nemusi byt nutné zelend. Déle stoji za zminku
znacka Ciel navrharky Sarah Ratty nebo velice zndma znacka Edun. Tu se svou Zenou
zalozil a vlastni frontman kapely U2. Komunita téchto ndvrhait se kazdym dnem rozrusta.
Vybornym rozcestnikem k nim je pak webovd stranka www.ecouturre.com. Je
pozorovatelné, ze zejména mladé navrhafe nenechdvé tato problematika chladnymi, o

c¢emz svédc¢i i mnohé soutéze plné kvalitniho designu zabyvajiciho se timto tématem.

4.4 NAPAD C. 3: RECYKLACE

Ekologické, etické, udrzitelné (sustainable) nejsou jenom bio (organické) materidly, ale
také materidly, které nepochazi z pfirody, ale z recyklace a z laboratofi. Tam se
zpracovavaji suroviny, které pfi svém vzniku a v prvnich fazich Zivota nemély s ekologii
pranic spole¢ného. Takto se udrzuje zivotni cyklus vyrobku a zpracovava odpad. To
snizuje enviromentalni dopady na prostiedi a fadi je tak vedle bio materidlti do kolonky
ekologické. ,,Diky tomuto kritériu naleznete ve skupine ,,sustainable* vedle organickych

textilii i materialy jako jsou eco-fleece vyrobeny z recyklovanych pet-lahvi, smart wools,
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materidly s vysokym stupném chemickych vuprav ¢i celulézova vidkna lyocell *“"

Recyklace se stava velkym trendem. Je neuvéfitelné, co vSe lze zrecyklovat. Ukladat pod
zem materidly, které je mozné znovu recyklovat, nedava smysl. Véci, které né¢komu
ptestaly slouzit, se mohou velmi dobie hodit nékomu dal§imu. S jiz avizovanym
mnozstvim odpadu je tu také neuvéfitelné mnozstvi odpadnich surovin, které je vSak
mozné zpracovat, a to hned n¢kolika zplisoby. Na jedné strané mame obleceni, které lze
znovu pouzit. Bud’ je tak zachovalé, Ze si najde nového majitele ve stavu, v jakém se ho
jeho ptedchozi majitel zbavil. To se déje prostiednictvim second-handi, ¢eveného kiize
nebo riznych charitativnich organizaci. Staré odévy muzeme recyklovat pfesivanim,
upravami nebo z nich vyuZzijeme komponenty a textilni ¢asti. Dfive byl nedostatek
materiald, a tak bylo zvykem znovu ptesSivat a hlavné vyuZzivat i zbytky. Technika seSivani
kouskil riznych materialii se nazyva patchwork. Dnes je jeji obliba velika, avSak postrada
vétSinou tuto recyklacni mysSlenku. Na druhé strané¢ domadci kutilstvi rozviji recyklacni
techniky. Pod tfemi pismeny DIY se skryva anglické ,,Do it yourself*, které ptelozime jako
,Udélej si sam®™, a mnoho zen pak s velkou invenci ptedélava své staré obleCeni
presivanim, stfthdnim, barvenim, batikovdnim a dalSimi technikami na nové moderni
kousky nebo na uzitkové pfedméty jako rohozky, hadry, vyplné polstait ¢i hracek. Napady

jsou v tomto sméru nevycerpatelné.

Oblecenti, které je nenositelné a nezpracovatelné, mitici do odpadu a ke spaleni ma také své
vyuziti. Mdme moznost pouzit tento odpad k vyrob¢é nového textilu jeho mechanickym a
chemickym zpracovanim. Textil se pak pouziva ve stavebnictvi jako izolace nebo se z
né¢ho vyrabi tieba hadry na myti podlahy. Néktefi vyrobei specidlnich textilii jako Gore-

tex, Sympatex nebo vyrobce DuPont organizuji vlastni sbéry surovin.

Obleceni 1ze i kompostovat. Musi byt ale ze 100% pfirodni suroviny, za které lze
povazovat bavlnu, vilnu, len, konopi, bambus anebo jutu. Z odpadu, nejen textilniho,
mizeme dostat zase nové textilie. Typickym ptikladem je vyroba vlaken z pouzitych PET
lahvi. Na poslednim misté bych uvedla energetickou recyklaci - spalovani. K pfednim

¢eskym zpracovatelim textilniho odpadu patii naptiklad firma EKOTEX z Ivancic, jejiz

' Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://biospotrebitel.cz/pruvodce-
biospotrebitele/strucny-pruvodce-biotextilem-biobavlna [cit. 2013-05-01].
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historie spada az do roku 1919.%

4.4.1 Recyklace v praxi

Recyklace je tedy zpiisob, jak nalozit s odpady, které jsou nardstajicim problémem, a
vyuzit je jako surovinu a vratit je zpét do obéhu.

V koleket ji vyuziji jako jeden ze zdroji materidlu pii tvorbé nového obleceni. Materidly z
rozstithanych starych kouskdi ve spojeni s dal$imi, ptfedevS§im lokalnimi materidly,
dostanou novou podobu. Stejné tak budou dale slouZit staré odévni komponenty, jako zipy

a knofliky.

Vyuziji materidl kompletn¢. Behem stiihani latek totiz vznikd velké mnozstvi odpadu.
Jesté lepSi neZz nasledna recyklace téchto zbytkl je premyslet nad stfihy pii samotném
procesu navrhovéani. Pfipadné promyslet, jak zapracovat a pouzit zbytkovy material.
Jednim z napadid muaze byt i vyuziti meteridlu kompletné¢ do posledniho kousicku. Tomu
dopomohou dva piistupy. Prvnim jsou geometrické stfihy. Stithanim ¢tvercii, obdélnik ¢i
trojuhelnikll vznika minimalni odpad. Jejich naslednym seSivanim a hranim si s nimi na
téle pak teprve vznika vysledny model. Je to proces, kdy geometrie sleduje siluetu tcla.
sttih, mohu vyuzit techniku patchworku. Do kolekce z jednoduchych grafickych sttihti jsou

pak tedy zapojeny detaily vytvotfené ze seSivanych zbytkii materidlu.

Dale vytvotim zékladni fadu odévd, jejiz hlavnim tkolem bude vyuzZiti velkého procenta
materiali ze starych odévil. Jednoduchy unifikovany stiih a zaklad z lokdlniho materidlu
bude kombinovany se zbytkovym materidlem nebo s materidlem ze starych odévi.
Zakaznik bude mit moznost pfinést vlastni stary odév a ten vdechne Zivot jeho novému
modelu. Soucasné na tento kousek dostane 20% slevu ,,z materidlu®, aby byl motivovan k

dalsi recyklaci.”!

PLUSY

*% Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z http://www.ekotex.cz/cz/index.htm [cit. 2013-05-01].

*I NORUM, R a H KROHG. Svézi patchwork: pokryvky, decky, kabely a prostirani §ité patchworkovou tech-
nikou. Vyd. 1. Praha: Ikar, 2010, 120 s. ISBN 978-80-249-1388-9
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- zpracovani odpadu, ktery zatézuje prostiedi

- material a komponenty zdarma

- inspirace kousky, které jiz maji néjakou historii
MINUSY

- slozité tfidéni dle slozeni a barevnosti materiala
- nevzdélanost ohledné tfidéni

- nedostate¢na kapacita recykla¢niho kolob&hu u nés

4.4.2 Kdo recykluje
VE SVETE

Nejrychleji rostoucim prodejcem oble¢eni v Americe je e-shop Nastygal,* ktery rozjela v
roce 2006 Sophia Amoruso. Svij bussines zalozila na navraceni kvalitniho obnosené¢ho

obleceni zpét do mody.

Recyklovat se d& opravdu skoro vSechno. Kabelky a dopliikky z pouzitych obald, starych
filmovych plakati nebo déravého basketbalového mice nabizi napiiklad firmy Ecoist ¢i

designefti Studio Escama.

Oblecenim z latek vyrobenych recyklaci jinych materidld, napi. pet lahvi, se zabyva

kuptikladu americké firma Patagonia.

Mnozi dal$i navrhaii recykluji ¢i pouzivaji recyklované materidly ve svych kolekcich.
Dtkazem toho je i kolekce svétozndmého ndvrhare Issey Miyakeho z recyklovaného

polyesteru.
UNAS
Ceska znacka Trashamade se zabyva vyrobou origindlnich $perkii, odévii a designovych

dopliikti do bytu z recyklovanych materidli. Pro vyrobu Sperkli vyuZzivd starych

komponenti z elektroniky. Kazdy je pak ojedinélym origindlnim kouskem.

*? Internetové stranky [online] dostupné k 1. 5. 2013 z www.nastygal.com [cit. 2013-05-01].
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4.5 NAPAD C. 4: TRVANLIVOST (LUXUS, FUNKCE, NADCASOVOST)

Pokud zboZzi nemé pifidanou hodnotu, neni precizné¢ vyrobené z kvalitnich materidlti a
postrada nadcasovy design a funkci, pak brzy konci jeho Zivostnost a opét jsme u pouhého
konzumovéni a u mnozstvi odpadu. Luxus je tedy diilezitou soucasti. Jestlize si ptiplatime,
obleceni obvykle vydrzi dlouho, nemusime ho po par dnech noSeni vyhodit a Ize jej predat
i dal§i generaci. Dnes se vie vyrabi takzvané na jedno pouziti. Zivotnost produktii je &im
dal tim krat3i i pfesto, Ze technologie jsou stale dokonalejsi. Cim tento paradox vznika? Jde
o to, aby prodej neklesal a vytvaiela se nutnost pofizovat stale nové véci. V tomto ohledu
tedy plni svoje poslani i moda a jeji rychle se ménici trendy. Je vSak jist¢ i1 kvalitni
obleceni, které modnim trendim nepodléhd, a to je pak mozné povazovat za nadcasovy

design.

4.5.1 Trvanlivost v praxi

Je potieba fidit se témito principy: vyvarovat se pomijivych trendi a naopak vytvofit
nadcasové odévni kousky, pfemyslet nad kazdym modelem do jeho posledniho detailu,
pouzivat kvalitni komponenty a vSe zavrSit dokonalym zpracovanim. Tyto vlastnosti maji
pfedevs§im modely haute couture. Sledovat to 1ze na jednotlivych kouscich pochazejicich z
minulého stoleti. Ty neztraci na své cené, naopak se jejich hodnota zvySuje. To je vSak
pfipad nakladné mody, kterou lze oznalit spiSe jako umélecké dilo nez jako odév ke

kazdodennimu noSeni.

Dale je mozné zapojit variovatelné kousky do kolekci, kdy zdkaznik mize model nosit vice
zpusoby a pii riznych pftilezitostech. Domyslet funkéni detaily. Zvolit pouze kvalitni
materialy, které nemaji tendence se sepirat, blednout ¢i jinak ménit vzhled. Ptipadné volit
pfimo funkéni materidly vhodné pro dany odév a jeho zamyslené pouziti. Dnes takové
obleceni vytvaii primarné znacky se sportovni mdodou, kdy jsou vyuzity funkéni materialy
a dokonalé zpracovéani. Napadem tedy je spojeni této funkcnosti s uménim haute couture.

Je vSak dulezité zlistat nohama na zemi, aby byl model stale nositelny a financné dostupny.
PLUSY

- nad¢asovost, trvanlivost, luxus
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MINUSY
- vysoké ceny
- mens$i okruh zakaznikt

- nesnadny ukol pro designera vidét do budoucna

4.6 NAPAD C.5: CHOVANI FIRMY, CORPORATE IDENTINTY

Jakou stopu po sob¢ jako firma zanechdvame? VZzdy je mozné véci zlepSovat a vyvijet.
Pracovat na tom, abychom se snazili chovat ekologicky nejen pfi samotné vyrobé a vybéru
materialQ, ale i pfi vSech ostatnich procesech. Je tedy Zadouci vytvofit celou korporatni
identitu firmy s ekologickym piistupem. Nahrazovat neekologické prvky souvisejici s
prodejem obleceni a jeho cestou ke kone¢nému zakaznikovi a nositeli napadi, které jsou
zalozeny na enviromentaln¢ pozitivni mysSlence. VétSina obchodit vyda velké mnozstvi
energie na provoz. Vlastni neuvéfitelné velké prodejni plochy. Je to zejména jejich
vytapéni béhem zimnich mésicii nebo naopak klimatizace v 1ét€. Sviceni v prostorech
béhem celého roku. Obfi mnoZzstvi balicich materiali. Obleceni do obchodu pfichazi i
odchazi zabalen¢ do velkého mnozstvi igelitu. Firmy vydaji nemalé penize na reklamu.
Nase schranky jsou neustdle plné reklamnich letdki a katalogil, které Casto, aniz by byly
otevieny, konci v odpadu. Pak je tu chemické Cisténi a perchloretylen spojeny s rakovinou.
Pokud se nad tim vS§im zamyslime, vyvstanou zde tedy polozky souvisejici s odévni

znackou, které zadaji zménu.”

* MERK, Jeroen. 4 kroky k odpovédnosti. Pieklad Sarka Bystticka. Brno: NaZemi - spoleénost pro fair trade,
2011, 15 s. ISBN 978-802-6000-105



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

4.6.1 Chovani firmy v praxi

Prodej lze uskutecnit pies showroomy. Tam zdkaznik obleceni pouze vyzkousi nebo
vybere dle vzorku ¢i z katalogu a obleceni se vyrobi az dle poptavky. Diky tomu mizeme
snizit ndklady na pesonal a mnozstvi energii nutnych na chod obchodu. Nenastava situace,
kdy se z neprodejného obleCeni stava odpad. Soucasné tak miize fungovat i e-shop, kdy
zbozi neni ,,na sklad¢®, ale ,,na dodani* naptiklad do 14 dnt od chvile, kdy si ho zédkaznik
objednd. Opét odpada problém se skladovanim a obleCenim, které nenajde svého
zakaznika. Navic tento zptsob financné nezatézuje firmu prvotnimi vysokymi investicemi.
DalSim napadem je zavést v showroomech nebo na mistech, kam zajemci pro obleceni
ptichazeji, sbérny kontejner, kam mohou zidkaznici pfinést své staré obleceni, které se
nasledné zrecykluje. Korporatni design by mél byt také promyslenou strankou firmy. Je
tieba pouzivat prostfedky, na kterych je prezentovan korporatni design a loga, s jistym
rozumem. Obleceni nepotiebuje nckolikero baleni, Setfit zivotni prostiedi lze i skrze
etikety. A pokud je jiz jejich vyroba nezbytnd, zadavat ji firmam s ekologickym pfistupem.
Lze také vymyslet Gpln€ jiné postupy. Obleceni vkladat do recyklovanych latkovych tasek
usitych ze zbytkd. Ty zédkaznik mize opakované pouzit, a tak nezahrnuje planetu dal$im
igelitem. Navic se hravé zbavime zbytkd nebo timto zplisobem vyuzijeme material ze
starého obleceni. Cedulky pak muzeme napfiklad ru¢né vypisovat nebo tisknout na
odstiizky. Ohledné €isténi zde pak mame jiz existujici alternativni ekologické Cistirny, kde
je obleceni zbavovano Spiny tekutym oxidem uhli¢itym, ktery je Setrnéjsi jak k obleceni,

tak 1 k lidskému zdravi.

PLUSY
- nizs§i ndklady na vedeni firmy
MINUSY

- nezvyk zékaznikt
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4.6.2 Kdo jedna udrzitelné

Touto myslenkou se zabyva americkd znaCka Patagonia, kterd ve svém jednani zahrnuje
lokalni vyrobu z recyklovanych materidlti, kvalitni funkéni a nad¢asovy design, prodej ptes
showroomy s pfitomnosti recykla¢nich kontejnert. Firma disponuje i dal§imi zajimavymi

napady napfi¢ celym svym fungovanim.
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S. REALIZACE KOLEKCE

Kolekce je inspirovéna pfistupy udrzitelného odivani. Za pomoci geometrie spojuje
jednotlivé materialy poplatné této myslence a ziskané na zakladé vyzkumu. Jsou pouzity
lokalni materidly a recyklace. Materidly jsou vyuZity do posledniho zbytku diky rozlozeni
stithu na latku a néslednym zapracovanim odstfizkli metodou patchworku do detailt
kolekce. Je pouzito recyklace starych odévi a latek. Linie zachovava geometricky
jednoduchou siluetu. VSe je univerzalni a spojuje pohodli a luxus, tak aby v odévu

zakaznik mohl zvladnout odlisné situace a stale se citil dobfe.
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5.1 NAVRHY

Obrazek 1: Patchwork
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Obrazek 2: Recyklace a lokalni materialy
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Obrazek 3: Recyklace a lokalni materialy
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5.2 FOTODOKUMENTACE
Fotografie: Eva Safrankové
Modelky: Ivana K., Klara B. (2Wscout)

Make-up: Julie Novotnd (MAC)

Styling asistent: Barbora Slezackova (LIP production)
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Fotografie: Le Monika Photographer
Modelky: Tereza P., Jessica M.
Make-up: Julie Novotnd (MAC)

Vlasy: Tade4s Kneft (Salon Joshua)
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5.2 DOPLNKOVE MATERIALY, CORPORATE DESIGN

Logo je postaveno na symbolu trojuhelniku. Ve starovéku byl trojuhelnik chapéan jako
symbol svétla. V alchymii reprezentuje tii stupné¢ duchovniho vyvoje clovéka a obraceny
$pickou dolt je symbolem vody a zenského principu. Pro nas jeho tii vrcholy znamenaji tii
otazky, které si znacka ODIVI klade pii procesu vytvareni obleCeni. Témi otdzkami jsou

jiz zminované ODKUD, CO a KAM.
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Obrazek 4: Logo trojuhelnik
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ZAVER

Mame-li zdjem nad vé€cmi pfemyslet a neprodukovat odév bez rozmyslu, je velice tézké
v nasSich podminkach realizovat kolekci, aniz bychom jakkoliv ustoupili od prvotni
mysSlenky. Situace se vSak ze dne na den zlepSuje a podminky budou do budoucna takové,
jaké si je my sami vytvofime a jaka bude po tomto pfistupu poptavka. Je ale potieba byt
trpélivy a mit vzdy po ruce nahradni feSeni ¢i novy napad, alespoit do té doby, nez vse

bude fungovat tak, jak ma.

Mné se podafilo navazat béhem prace na tomto projektu nékolik zajimavych kontaktl a
pougit se béhem rozhovori s lidmi, s kterymi bych jinak do styku nepfisla. Casové je tento
projekt velice naro¢ny zejména diky tomu, Ze zavisi na dalSich ¢lancich — dodavatelich a
odbératelich. Ne zrovna idedlni situace a podminky v tomto odvétvi mé naucily
improvizovat a hledat nové napady a feSeni. Rozhodné to neni konec, ale naopak zacatek
pro znacku ODIVI a pouze prvni kroky v jejim novém zivoté. Myslim, Ze tuto
problematiku je tfeba studovat neustdle a nepfetrzit¢ vyhleddvat dal$i informace a

moznosti.

Neni jednoduché oteviit o¢i a vidét i to, co nechceme. Je tieba se o vSe hloubé&ji zajimat,
snazit se hledat jinou a lepsi cestu, prosté a jednoduse s tim néco udélat. Lidé se dé€li na ty,
kteti nechtéji vidét a na ty, ktefi chtéji. NasStésti druha zmiflovana skupina za¢ina nabyvat
na sile. Je stale vice lidi, kte¥i se zajimaji a véci okolo nich je nenechavaji chladnymi. Cim
vice takovych lidi bude, tim vice budu pftilezitosti pro projekty tohoto typu. S poptavkou

roste nabidka — naopak to fungovat nebude.
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