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     Pohostinství je jistě zajímavé téma k analýze, porovnání kvality a zvolených prostředků tvořících vizuální identitu konkrétních podniků z pozice současných měřítek na kvalitní grafický design a jednotní vizuální styl. Povinný historický pohled na téma je v teoretické části podán stručně a úsporně. Pro rozsah bakalářské práce je ale dostačující. Obrazová dokumentace je informativní, její výběr je hodně napojen na brněnské reálie, ukazuje (byl to záměr?) jak rychle grafika stárne i když, na druhé straně, zrcadlí svou dobu přesně a časově zařaditelně (Neptun, U Jakuba, Myslivna, Bohéma). Autor popisuje všechny segmenty a formy propagace i reklamních „nosičů“ a zařazuje je do souvislostí a v souvislostech. Od tradičních až po mobilní web. Vybraný vzorek pohostinství, který autor analyzuje, je jistě subjektivní a obsahuje až moc konvenční (hotel Continental) a na druhé straně postmoderně současné (Noem arch) ukázky. Subjektivní jak také hodnotový žebříček posuzovaných vzorků. Při popisu a analýze značek se v práci objevují některé nepřesnosti a „odkloněné“ informace (nikoliv pro Muzeum města Brna, ale pro Dům umění města Brna, vytvořili Jansa a Bosák logo…také v textu občas vzniká vizuálně informační kolize, když se vedle sebe potkají číslovky odkazující na literaturu a čísla obrazové dokumentace…(viz Hostinec u Modrého Lva). Práce přesto splňuje kritéria bakalářské práce. Formální stránka teoretické části odpovídá požadavkům. 
Praktická část je ukázkou formulování vlastní představy o kompaktním vizuálním stylu motorestu s ambicemi na realizaci. Zvolené a použité grafické prostředky, představy autora i komunikace se zákazníkem, jsou součástí příběhu, který nakonec vedl k prezentovanému výsledku. Ten je veden směrem ke srozumitelnému a komunikativnímu designu. Ani autorovy ani moje oponentské estetické preference a představy o kvalitě vizuálu, nejsou pro úspěch projektu rozhodující. Pokud ho přijmou stovky lidí, je design dobrý.
Doporučuji práci k obhajobě.
Návrh klasifikace  
C - dobře

Otázky:
1/ Podle jakých kritérií jste vybíral ke své analýze pohostinství a hospody. 
2/ Jak reagujete na připomínky zákazníka a jakou míru tolerance k němu máte.
Brno 31.5.2013




                                     ......................................……………… 

                                                                                      podpis oponeta práce 

[image: image1.png]