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ABSTRAKT

Bakalaiska prace pojednava o vyznamu grafického designu v pohostinstvi, od jeho po¢atku
az po soucasnost. Pfiblizuje ¢tenare s historickym vyvojem tohoto odvétvi. Popisuje histo-
ricky vyvoj zajezdnich hostincli, motorestl a jejich vizualni komunikaci s okolim. Na za-
vér porovnava piikladna a nevhodna feSeni jednotnych vizualnich stylti vybranych provozi
na uzemi Ceské republiky. Z t&ch pak vytvaii podklady pro vytvofeni praktické projektové
¢asti. V té je vytvoren jednotny vizudlni styl menSiho motorestu, ktery se snazi naplnit cile
stanovené v praktické ¢asti. Predev§im by se v tomto piipadé mélo jednat o jednoduché,
promyslené, a ptitom vtipné, a funkcni pojeti. Tento jednotny vizualni styl je pak apliko-
van na fadu propagacnich prosttedki, které bude motorest pii své vizualni komunikaci

s potencionalnimi hosty potiebovat.

Kli¢ova slova:

Pohostinstvi, zajezdni hostince, motoresty, restauracni zafizeni, graficky design, jednotny

vizualni styl, propagace, reklama

ABSTRACT

Bachelor work deals with value of graphic design in restaurant services from its foun-
dations till present. It introduces historical development of this industry. Work states about
historical line of coaching inns, roadhouses and describes their visual communication. At
the end work compares examples of inappropriate solutions of visual styles from chosen
restaurants from around the Czech republic. This research makes sources for making pro-
ject itself, which creates united visual style of small roadhouse that tries to accomplish
goals stated in theoretical part. Main task was to create simple, well considered solution
alongside with entertaining and functional conception. This visual style is applied to set of
promotional mediums that are needed by restaurant to communicate with their potential

guests.

Keywords:

Hospitality, inns, roadhouses, restaurants, graphic design, uniform visual style, propagati-

on, advertising
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UvVOD

Vyvoj pohostinstvi prosel za svou existenci celou fadou zmén. Viceméné se ménil tak, jak
se ménila spole¢nost sama. D4 se fici, ze Groven pohostinstvi odrazi stav kazdé spolecnos-
ti. Tato provazanost je patrna jiz od pocatku véku, kdy nas prvni pisemné zminky ptivadeji
do obdobi staré¢ho babylonu. Pohostinstvi vzeslo z ptirozené lidské vlastnosti, kterou nazy-
vame pohostinnost, tedy zdarma uspokojit a postarat se o potieby hosta, ¢i pocestného.
Postupem cCasu, se vSak pohostinstvi proménilo ve velmi rozsahlé a ekonomicky vyznamné
odvétvi. V nékterych ¢astech svéta predstavuje spolu s cestovnim ruchem, se kterym mize
byt siln€ provazano, vyznamny piinos do rozpoctu statu. Avsak jeho podstata zlistava po

celou dobu viceméné stejnd. Tedy uspokojit potieby hosta, ve smyslu jeho obcCerstveni.

V teoretické ¢asti se budu zabyvat vizualni strankou pohostinstvi, jeho historickym vyvo-
jem od dob starovéku az po soucasny stav. Také se v této ¢asti pokusim rozebrat vyznam
grafického designu v danych obdobich, respektive vyznamem vizualni komunikace

v historii. Déle se pokusim popsat a porovnat n¢kolik rozdilnych provozii v dané kategorii,
respektive v kategoriich motorestt, restauraci a hotelti. Z téchto vysledii pak vytvofim

podklady pro praktickou ¢ast prace.

V praktické ¢asti mé bakalaiské prace se budu zaobirat vytvorenim jednotného vizualniho
stylu mensiho motorestu. Nasledné budu tento jednotny vizualni styl aplikovat na rizné
propagacni prosttedky, které budou mit za cil posilit vizudlni komunikaci motorestu

s potencionalnimi klienty.
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I. TEORETICKA CAST
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1 POHOSTINSTVI

Pohostinstvi neboli hospitality pochazi z latinského slova ,,hospes* (host a pritel). Ve své
podstaté se jedna o osobni pfistup pii obslouzeni hosta. Téma pohostinstvi je zpracovano
v mnoha nabozenskych, odbornych i populérnich textech. Pohostinstvi v sobé obsahuje

komplexni suzby jako jsou ubytovani a stravovani.

1.1 Historie pohostinstvi

Prvnim vyznamnym krokem v rozvoji pohostinstvi se stalo pouzivani ohn¢ pfi piiprave
jidel, jiz v prav€kych dobéch. Tato aktivita byla vyznamnou udélosti pro celou rodinu, kte-
ra se seSla u ohné, a o jidlo se vzajemné podé¢lila. (1) Tyto udalosti zndzoriuji jiz prehisto-
rické kresby v Les Trois in Ariege v jizni Francii. Nasledny rozvoj pohostinnych sluzeb
souvisel s rozvojem cestovani. Nutnost nalézt ubytovani a stravovani na cesté nebo pri
pobytu mimo vlastni dum provazela lidi jiz od staroveku. Jiz tehdy clovek konal cesty ob-
chodni, diplomatické i vojenské. K nim byl nucen z existencnich i politicko-nabozenskych
duvodii. Prvni zminky o cestovatelich a uspokojeni jejich potreb pochazi z doby kolem

r. 2000 p7. n. L, kdy nastal rozvoj méstskych statii v davné Mezopotamii. (2)

1.1.1 Starovék

Ve starovéku bylo zpocatku poskytovani pohostinstvi povinnosti a dobrym zvykem. Stra-
vovani a ubytovani se poskytovalo poutnikim zcela zdarma. Spole¢nost zalozena na otro-
katstvi v§ak dovolovala cestovat pouze ptisluSnikiim vyssi spolecenské tiidy. S rostouct
poptavkou po téchto sluzbach vznikaly prvni hostince, které mély zajezdni charakter. Vzni-
kaly kolem cest, po nichz se pohybovaly obchodni karavany. Hostinec pak neslouzil jen
Jjako misto pro obcerstveni a odpocinek, ale i pro setkavani obchodnikii, kteri zde dojedna-
vali transakce. Na hostince samozrejmeé navazovaly i jiné sluzby — pekdrny, nevéstince

apod. (3)

1.1.1.1 Babylon a Mezopotamie

Rozvoj pohostinstvi se svorné rozvijel s rozkvétem starovekych civilizaci. Efektivnéjsi
vyuzivani piidy, rozvijeni obchodu i femesel tak postupné ptindsely i rozvoj pohostinskych
sluzeb. V situaci kdy byly zemédélci schopni vypéstovat vice plodin, které uzivily nejen je,
ale 1 uredniky, knézi a dalsi ¢leny spolecnosti postupné vyvstala potieba po pohostinskych

sluzbach. Prvni pisemné zaznamy o pohostinské ¢innosti pochazeji ze staroveéke-
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ho Babylonu. Ve starovéké Mezopotamii jiz Senky a pohostinska zafizeni byla zcela béz-
nou zalezitosti. Zakonik krale Chamurapiho z doby kolem r. 1750 pf. n. 1. hostinskou ,,ziv-

nost“ fesi jiz z komeréniho pohledu.

1.1.1.2 Recko

Dobé tradicnich pohostinskych zarizeni predchazelo ve staroveké jizni Evropé obdobi tzv.
hostinského pratelstvi. V rectiné: proxinie, latinsky: hospitium. Princip zavazoval ,, hostin-
né pratele “, aby si pri pobytu v pritelove bydlisti poskytovali vzajemné ubytovani a stravo-
vani. Vedl k tomu nedostatek ubytovacich zarizeni a nizka uroven hostincu. Hostinné pra-
telstvi se vztahovalo i na rodinné prislusniky. Aby se doposud neznamy clen rodiny mohl

u hostinného pritele legitimovat, bylo treba priikazu. Tomu slouzZila tzv. tessera hospitalis —
hlinéna, drevénd nebo medena desticka, rozlomena napiil, kazdy z obou hostinnych pratel
mél jednu polovinu. (3) Postupem Casu se ,,pandokeiony* stavély predevsim ve vétSich
meéstech, rusnych pristavech, a podél hlavnich cest. Mély tedy téz povétSinou zajezdni cha-
rakter, poskytovaly poutnikim pouze nocleh a jednoduchou stravu. Vétsinou se jedna-

lo o jednopatrové domy s uzavienym dvorem. Spole¢né pokoje byly vybaveny pouze
pry¢nami bez nabytku. Nebyly vybaveny ani umyvarnami ¢i toaletami. Tato zatizeni byla
prosluld svou $pinou. Drzela velmi pochybnou povést. Avsak uz zde se setkavame

s prvnimi naznaky grafického designu. Tyto zajezdni hostince byly odliSeny od ostatnich
budov vyvésnimi Stity a mély i své nazvy. Tyto vyvésni §tity se nazyvaly ,.de pinta® a na
nich byly vyvedeny népisy ¢ernou nebo cervenou barvou, ptipadné byly umistény na zdech
domti a mohly krom nazvu podniku oznamovat i aktualni nabidku. Tyto provozy byly na-

vStévovany spise nizsi vrstvou obyvatelstva.

1.1.1.3 Rim

Vysoké tirovné dosdhlo pohostinstvi ve starovékém Rimé, kdy se budovaly hostince také pri
silnicich a preprahacich stanicich ve méstech. Zvldasté pak v Rimé, byly pro patricie (privile-
govana vrstva Fimského obyvatelstva) zrizovany prepychové hostince a zabavni strediska. (4)
V té dobg jiz bylo znamo kolem 80 ndzvli vina, vyrabélo se 1 nékolik druht piva. Bohati
Rimané potadali hluéné hostiny, pii nichZ se nezfizeng jedlo a pilo. Z té doby pochazi také

nazev ,,Lukulské hody*.

Obr. 1




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

Rimané zacali také pouzivat 1Zice a noze — do té doby se jedlo hlavné rukama. Tyto hostiny
meély vSak spiSe soukromy charakter. Nizsi spoleCenské vrstvy vyuzivaly zajezdnich hos-
tinct zvanych ,,deversoria®, ktera byla hojné rozsifena, zvlasté pak u vétsich mést. Podob-

né jako v Recku se netésila valné povésti.

RN

Obr. 3

Obr. 5

Avsak mezi témito zafizenimi panovala velka mira konkurence, jak doklad4d mnozstvi ar-
cheologickych pamatek, ptedevsim pak kamenné vyvésni §tity, téZ dochovaly i mnohé
texty, které lakaly potencionalniho zékaznika ke vstupu: ,,Tady vam Merkur nabizi zisk,
Apollo zdravi, Septumanus (hospodsky) ubytovani a stravu. Kdo se tu zastavi, tomu bude
lip. Porozhlédni se hoste, nez se ubytujes!* Hostince se téZ nazyvaly velmi specificky:
,U kola®, U ¢tyt Sester®, ,,U lva* apod. (2) Hostince bylo mozno téz rozpoznat i podle
svazkl ratolesti nebo snopkt slamy vyvésené nad vchodem na znameni, ze tady ,,pod

viechnou* se ¢epuje osvézujici mok.

1.1.2 Stredovék

Po rozpadu Rimské Fise nastal upadek v celé spole¢nosti. Tim padem i upadek pohostin-
stvi. Teprve od 11. stoleti zacala byt mapa Evropy pokryta stovkami klasterii, které po celé
obdobi byly nositeli vzdélanosti a pohostinstvi. (2) Diky postupnému rozvoji cestovani

klastery nebyly jiz schopny prijimat zvySeny pocet ruznorodych cestujicich, a proto pred
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branami i uvniti mést vznikaly zdjezdni hostince nebo kupecké dvory, zakladni pristresi
vcetné stravy pro kupce a jejich doprovod. (...) K zdjezdnimu hostinci prindlezelo i mensi

hospodarstvi, které poskytovalo zdkladni potraviny pro stiil cestujicich. (2)

Nasledujici obrazovy materil se pokousi ilustrovat interiér sttedovékych hostincti.
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Obr. 7

Ubytovaci sluzby byly zpocatku sttedovéku obecné na velice nizké Grovni. VéEtsinou cestu-
jici spali pfimo v mistnosti vyCepu na lavicich nebo v jediné velké samostatné mistnosti na
zemi. AZ pozdéji s vétSim rozvojem cestovani v hostincich pro bohatsi zakazniky vznikaly
mistnosti s postelemi. Jidla hostinsky pfipravoval na otevieném ohnisti, pozdéji se zacaly
budovat pece. K vétsimu rozvoji pohostinskych sluzeb doslo az na konci stfedoveku a to
zejména v podnicich ur¢enych pro Slechtu. V 15. stoleti se zacaly pouzivat ubrusy, od

17. stoleti se k jidlu uZz ptikladaly pfibory. Napoje nasly své misto ve sklenénych nado-
bach, vyuzivaly se i porceldanové misy. Ptipravy jidel se chopili Skoleni kuchati, hosty ob-

sluhovali vyuceni ¢isnici. (1)
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Ve sttedoveku se vSak zménil 1 spolecensky vyznam hostinct. Lidé je uz nenavstévovali

jen v piipadé, kdy cestovali, ale chodilo se sem i1 za zabavou, popijenim, hazardnim hram.

Obr. 8
V mnohych hospodskych domech byly pfitomny 1 prostitutky. Coz dokazuji vyjevy

1 z umé&leckych dél jako naptiklad zde, v ukazce, kterou ztvarnil Joachim Beuckelaer.

Vyjevy s hostinskou tématikou byly u sttedovékych maliiii oblibené, jak tomu nasvédcuje

i dilo Pietera Buruegela, ktery tomuto tématu vénoval velkou ¢ast svého dila.
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1.1.2.1 Vyvésni Stity

Historie vyvésnich §titd saha hluboko do starovékého Recka, kdy byly hostince a nalevny
vina oznaCovany svazky ratolesti nebo snopky slamy (jak jsem uvadél jiz vyse) nazyvany-
mi ,, viecha . Tuto tradici miizeme jestd spatfit i dnes v zemich jizni Evropy. Staii Rimané

na tuto tradici navazali. Jak je vidét na vykopavkach z Pompeji, znacily se téz jako

v Recku ¢ervenou barvou.

Obr. 10
Hostince se oznac¢ovaly podobné jako ostatni domy domovnim znac¢enim, naptiklad dam
U Modrého Lva. Tento zpiisob oznaCovani se udrzel az do konce osmnéctého stoleti, kdy
jej nahradilo ¢iselné oznaCovani domi. Prvni §tity mély podobu difevéného nebo kamenné-
ho obdélniku, na némz byl vyfezan, vysekan nebo namalovan motiv piislusného domu.
Postupem &asu se ménily materialy (kov) i tvary do zdobngjsich forem. Stity zprvu stale
vyobrazovaly rostlinné motivy. Pfevladal v§ak motiv vénce, ktery byl znakem vycepniho
prava. Postupem Casu se zobrazovaly i zvifata jako byl napt. orel, lev, medvéd, jelen, labut’
¢i ¢ap. Tyto nazvy jsou obvyklé u restauracnich ¢i pohostinskych provozi dodnes. Také se

muzeme setkat 1 s motivem zvonu.

Obr. 12
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Své hostince si vydrzoval naptiklad i fad Maltézskych rytiia, ktery je znacil svym kiizem.
Jsou znamy 1 nazvy hostinct jako ,,U posledni instance®, ktery stal nedaleko soudni budo-
vy. Po formalni strance se v nich odrazely prvky stavebnich slohil od renesance ptes baro-

ko, rokoko, klasicismus, empir az po secesi.

Obr. 14 Obr. 15
Ve 20. stoleti se moZnost prezentace podnikli vyznamné zvétsila. Rozvoj podnikani sebou
pfinesl i nevidany rozvoj reklamy. Stovky a tisice novych vyvésnich §titlh malovanych na
plechu nebo dfeve zaplavily ulice ¢eskych mést i vesnic. Postupem Casu se zacalo vice
vyuzivat svételné reklamy a neonovych poutaci. V posledni dob¢ se setkdme 1 s vyvésnimi
Stity vyrobenych pomoci tzv. ,.fezané grafiky*. Nicméné i v soucasnosti ma klasicky vy-
veésni §tit stale své misto. Dnes je vyrabi predevsim umélecti kovari. V Némecku, kde se
tato tradice zachovala v nejveétsi mife, si vyveésni Stity 1 v soucasnosti zachovaly nejvice
historizujicich prvka. Tvoreny jsou pfevazné z kovu. Kdezto v anglicky hovofticich zemich

se k vyrobé pouzivalo piedevsim dieva.
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1.1.3 Novovék

Masivniho rozvoje se spole¢nost dockala az v obdobi novovéku. Diky novym zakontim,
které ukoncily nevolnictvi, a primyslové revoluci, ktera zdsadné promeénila hospodéiska
odvétvi, jako bylo napfiklad tradi¢ni zemédélstvi, vyroba, doprava do doposud nevidané
podoby. Primyslova revoluce znamenala dalekosahlé zmény nejen v hospodaistvi, ale také
v kultufe, a politice ve valné vétSing stath svéta. Diky t€émto zménam se rozsitil pohyb

1 prostych lidi, ktefi odchazeli za praci do mést. Nasledoval vzestup celé spolecnosti, ktera
hostinskych a restauracnich zatizeni jako jsou, cukrarny, kavarny, vinarny, varieté, kabare-

ty, bary, herny, vyletni restaurace ¢i hotely a jiné provozy.

Hospodska zatizeni si v§ak sebou ze starych ¢asli nesla Spatnou povést. V lepSim svétle
byly hostince vnimany az ve druhé poloviné 19. stoleti, v souvislostech se spolecensko-

kulturnimi snahami zndmymi jako Narodni obrozeni.

Tradice ceského pohostinstvi zacala formalné v roce 1918 rozdélenim Rakouska - Uherska.
Nase pohostinstvi patrilo (...) mezi nejvyspélejsi na svete. (...) nase narodni kuchyné

a dobré pivo slavily mezindrodni uispéchy. Cily spolecensky Zivot kvetl nejen v kavdrndch,
ale i hospodach, hospudkdch a vyletnich restauracich, hojné navstévované byly také nocni
bary, varieté a kabarety. Obdobi po prvni svétové valce znamenalo rychly rozvoj soukro-

mého podnikani. (4)

Po unoru 1948 vsak dochazi v Ceskoslovensku k zésadni zméné politické situace. Komu-
nisticka strana Ceskoslovenska se ujala moci. Zacalo hore¢né znarodnovani, které se po-
chopitelné dotklo 1 pohostinstvi. V socialistickém Ceskoslovensku §la uroven celé ¢eské

gastronomie dolii. (4) Tento neptiznivy trend se zac¢al pomalu obracet az po roce 1989.

1.2 Soucasnost

V soucasné dob¢ jsou stravovaci zafizeni hojné€ rozsifend. AvSak najdeme zde provozy

velmi rozdilnych kvalit, jak do kvalit kulinatskych tak i vizudlnich.

V soucasnosti miizeme provozy v pohostinstvi odborn¢ ozna¢ované jako ,,provozovny ve-
fejného stravovani‘ rozdelit nasledovné. Provozovnou rozumime samostatny objekt. Stie-
diskem nebo usekem jeho urcitou ¢ast. Mezi provozovny tedy miizeme zaradit restaurace,

kavérny, vinarny, bary, jidelny, motoresty, hotely, botely, rotely, apod.
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Stiediska délime pak na ubytovaci, odbytova a vyrobni. V zasad¢ se jedna, o obdobnou

¢innost jak u provozl jen v ramci vétsich celk. (5)

1.3 Budouci predpokladany vyvoj v pohostinstvi

Soucasnd gastronomie je v neustalém vyvoji a mnozi restauratéri a provozovatelé hledaji nej-
riznejsi zdroje inspiraci jak prilakat zakazniky a nabidnout jim optimalni pokrmy a napoje.
Znalost historickych a kulturnich souvislosti je tak podminkou pro ucelenou predstavu vyvoje
Ceské i zahranicni gastronomie. (...) Vyvoj a budoucnost gastronomie souvisi s vyvojem celé
spolecnosti, zejména v ekonomické a socialni oblasti. Vice nez v minulosti ovliviuji
gastronomii uspokojeni individualnich potieb a prani zakaznikii. Efektivni vyuzivani vSech
zdrojui, modernich technologii, schopnost pruzné reagovat na zmeény, umeéni presné vyhod-
nocovat informace, rychlost a kvalita sluzeb jsou zdkladnimi predpoklady uspésného pod-
nikani v pohostinstvi. (6)

Z pohledu grafického designu je v celém oboru gastronomie stale veliky potencial pro zvy-
Seni vizualni kvality provozl. Neékteré podniky se jiz dnes snazi zapojit graficky design

jako svou konkuren¢ni vyhodu.
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2 HISTORICKY VYVOJ MOTORESTU, HOTELU A RESTAURACI

2.1 Motoresty

Jak jsem se zminoval jiz vySe, svou povahou, tedy obcerstvenim pocestného, byly hostince
znamy jiz od pocatku veki. Nicméné moderni historie motorestli se zacind psat v 18. stole-
ti, kdy plynule navazuje na stitedoveké zajezdni a formanské hospody. Nésledujici obrazo-

vy material se pokousi ilustrovat podobu hostinct.

Obr. 17 Obr. 18

Obr. 19

V dobdch pred zasadnim rozvojem Zeleznice se valna cast dopravy odbyvala po silnicich
a cestdach. Bylo tomu tak az do 19. stoleti a je nepochybné Ze tato skutecnost se odrazila

i ve sluzbach, které tyto hostince a hospody skytaly pocestnym, vandrovnikiim, formaniim
a cestujicim dostavnicich, i v kocarech, ale treba take pracovnikim, posty (...) Neplnily
Jjenom funkci pohostinstvi, ale byly téz dulezitym hospodarskym a zaroven spolecenskym
zarizenim nezbytnym pri cestovani, pro dorucovani zprav, pro obchod a mistni a dalkovou

dopravu. Proto nebyly budovany jenom v osadach, kudy silnice prochazely, ale velmi casto



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

stavaly o samote, na kiriZzovatkach cest nebo na rozcesti, u brodii ¢i mostii pres vodni toky
a pod kopci, kde cesta prudce stoupala. (7) Jako ptiklad takovy hostinec mohu uvést histo-
rickou samotu Rohlenka, kterd byla postavena na cisarské silnici Brno-Olomouc mezi ob-
cemi Tvaroznou a Jitikovicemi. Jako typicky z4jezdni hostinec nabizel pro cestujici pre-
prahani koni, obcerstveni ¢i nocleh. Rohlenka byla téz vybavena kuchyni s jidelnou,
vycepem, piistieSkem pro kocary a st4ji pro kon¢€. Tento motorest funguje do dnesnich dni

a nabizi velmi podobné sluzby. (8)

Hostince vSak byly budovany také i ve méstech. Jednim takovymto méstskym zajezdnim
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Obr. 21 Obr. 22
hostincem byl i Hostinec u Modrého Lva v Brn¢. Byl postaven roku 1243 a byl povazovan
za nejstarsi hostinec v Brn€. Piivodné slouzil k odpocinku pocestnym, ktefi prekonavali
nedaleky brod. Pozdéji v ném byla poskytovéana koniska ptiptez pro prevazeni naklad do
kopce ke Starobrnénské bran€. Jeho historie konci roku 1934, kdy byla budova strzena a na

jejim misté postavena budova nova. (9)
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Uroveti grafického designu, piipadné jednotného vizualniho stylu byva v zafizeni tohoto
typu minimalni. Avsak najdou se 1 svétlé vyjimky, jako naptiklad dobové inzerce, viz na-

sledujici obrazovy material.
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Obr. 25 Obr. 26

Pokud se provoz motorestu nespokoji pouze s nazvem a je vybaven logotypem, je ve velké
vétsing piipadh tento logotyp nevalné kvality. V soucasnosti byva vétSinou v logotypu vy-
obrazena budova provozu spolu s ndzvem. Byva to dano tim, ze majitelé, piipadné provo-

zovatelé téchto zatizeni chtéji potencionalnimu zdkaznikovi ukazat, kde se maji zastavit.

Buchlovské horw

Obr. 27 Obr. 28

2.2 Restaurace

Obdobné¢ jako u dne$nich motorestl, je historie modernich restauraci spjata se sttedove-
kymi hostinci. Oproti z4jezdnim hostinclim se vymezovaly svou povahou, lidé sem chodili
zamérng, predevsim za zabavou, prateli a popijenim prevazné alkoholickych napoji. Prvni
moderni restaurace se zacCinaji objevovat ve vétSich méstech na konci 18. stoleti. Vyznam
restauracnich zafizeni postupné rostl, az dosahoval zejména na vesnici vyznamu kostela
nebo Skoly. Od druhé poloviny 19. stoleti roste také vyznam téchto zatizeni diky rostouci-

mu spolecenskému zivotu ve spolecnosti.
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Viastenecké hnuti v ceskych zemich druhé poloviny 19. stoleti pokracovalo ve vzniku spol-
kové cinnosti. Prave hospody se staly mistem, kde se rozlicné spolky, sdruzeni ¢i jina zad-
Jjmova uskupenti, rodily. Pri popijeni chmelového moku se lidé domlouvali na tom, jak se
budou pod hlavickou ,,cehokoliv* schazet. Hostince nebyly pouze bodem vzniku spolkii, ve
své cinnosti byly s restauracnim zarizenim uzce spjaty. Zde probihala velka cast Zivota
spolku, zde se planovalo, zde se sestavoval program akci, zde se preddvaly informace, zde

se pujcovaly knihy nebo Cetly casopisy. (10)

V soucasnosti opét hospody a restaurace plni funkci zejména obCerstvovacich a stravova-

cich zafizeni. Avsak spolecensky vyznam téchto zafizeni je stale patrny i do dnesnich dni.

2.3 Hotely

Pocatek moderniho hotelnictvi, v podobé¢ jakou zname dnes, mél podobné koteny jako
predchozi dva typy zafizeni. Moderni hotely vznikaly na pocatku 19. stoleti ve velkych
meéstech. Nejvyznamnéj$im impulzem pro vznik hotell byla prudce se rozvijejici zeleznic-
ni doprava. Hotely se oproti svym pfedchiidciim, tedy zdjezdnim hostinciim, vyznacovaly
pfedevsim samostatnou jidelnou. Hosté si téz mohli oproti hostinctim vybrat z Siroké na-
bidky jidel. Velké hotelové budovy zacaly vznikat az na konci 19. stoleti predevsim u vel-
kych zelezni¢nich stanic, které byly situovany ve stiedu mést. Provozovatelé hotelt se za-
Vyznacné hotely byly téZ centry spolecenského déni a tato tradicie je stale ziva (napf.

v New Yorku hotel Waldorf Astoria). Uvédoméli hoteliéti téz dbali na prestiz svych pod-

nik® a v ndvrzich budov se jiz odrazely tehdejsi trendy architektonickych sloht. (2)

Nejvétsiho rozvoje dosahlo hotelnictvi az po druhé svétové valce, kdy za obchodem, kon-
gresy, poznanim ¢i za béznou turistikou vyradzelo stale vice lidi. Situaci po roce 1950 Ize
nazvat epochou hotelového priumyslu. (2) Vyvoj hotelnictvi zdaleka ptekonal i ty nejopti-
mistictéjsi predpoklady. V soucasnosti je odhadovana svétova hotelova kapacita na 11 mi-
liont pokojt.

V hotelovych provozech bylo také nejvice prostoru pro pisobeni grafického designu ze
vsech tfi kategorii. Bylo to dano zejména tim, ze hotelové provozy se prezentovaly jako
reprezentativni instituce, které udavaly trendy. Proto musela byt komunikace s klientem

(i ta vizudlni) perfektni.
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3 CORPORATE DESIGN V POHOSTINSTVi

V tvodu této Casti prace je tfeba zminit, Ze pouziti corporate designu v pohostinstvi neni
zcela zazitou zalezitosti. Mizeme najit velké mnozstvi provozi, které vizualni stranku ne-
fesi viibec.

V idedlnim ptipad¢ by mélo mit zafizeni zpracovany zajimavy a kvalitni jednotny vizualni
styl, ktery by mé&l zdkazniky oslovit natolik, aby se do podniku rozhodli vstoupit. Je to da-
no tim, ze pti vyvéeru stravovaciho zatizeni se klient zprvu orientuje podle vizualni podoby
provozu. Dilezitym prvkem, pfi tvofeni takového jednotného vizualniho stylu dale jen JVS

je stanoveni cilové skupiny, piipadné vice cilovych skupin, které chce dany provoz oslovit.

V dnesni dobé¢ vSak existuje téZ celd fada provozu, spiSe vSak restauracnich, kavarenskych
a hotelovych typt, jez maji dimysIné zpracovany corporate design. Ten pak byva citlivé

propojen i s designem interiéra ¢i exteriéra.

3.1 Logotyp

Jako zcela zasadni prvek v celém Corporate designu dale jen CD mizeme oznacit logotyp,
jinymi slovy znacku podniku. Ta by méla byt zcela jednoduchou a srozumitelnou zkratkou
daného podniku nejen v pohostinstvi. Znacka také mnohdy oznacuje pozici firmy (v nasem
ptipadé provozu) na trhu. Kvalitné navrzena a zpracovana znacka o firmé€ napovi mnohé.
Jako naptiklad o hodnotéach, které spolecnost uznava, ale také mize napovédét mnohé

o kvalité€ sluzeb, které nabizi. Kvalitni znacka téZ pozveda i hodnotu produktii a sluzeb,
pomaha rozvijet vztahy mezi provozovatelem a klientem. (11) Snad kazdy se bude citit
1épe v prijemném a Cistém prostiedi, nez v ,,zaplivané putice. Vizudlni podoba logotypu
nam téz na prvni pohled napovi, o jaky druh provozu se jedna. Napiiklad jestli se jedna

o ¢insky fast food, staroc¢eskou, feckou, chorvatskou ¢i italskou kuchyni, nebo o ptijemnou
kavarni¢ku, motorest nebo Spickovou restauraci prvni cenové kategorie, kde se mtizete
tésit na neobvyklé kulinarské zazitky. I zde plati, Ze jednoduchy a vtipny logotyp si klient
zapamatuje snaze nez primérnou ,,tuctovku®. Nize uvadim pro porovnani logotypy moto-

restl, restaurace a hotelu. Snazil jsem se az na jednu vyjimku vybrat ty kvalitnéjsi.

Qb | N

GRANDHOTEL ZVON

JMUED[‘EEI: KZ{HA(: e
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Obr. 29 Obr. 30 Obr. 31 Obr. 32
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Obr. 33 Obr. 34

Znacky muzeme rozdélit na obrazové (jedna se o logotypy, které jsou tvofeny pouze sym-
boly), typografické (v tomto pfipad€ znacku tvoii jen napis, vétSinou pak ndzev spolecnos-
ti) viz, obr. 28. Dale pak kombinované (v tomto piipadé se spojuji oba dva predchozi pfi-

klady) viz, obr. 29. (12)

V pohostinstvi se s nejveétsi mérou pak uzivaji znacky kombinované. Kdy se zpravidla

u motorestil kombinuje vyobrazeni budovy provozu s ndpisem. Avsak u ptevahy kombino-
vaného typu znacek v pohostinstvi, neni ztejmé, ze by byl preferovan urcity druh pisem,
jak tomu byva napiiklad pii tvorbé znacek 1€karen u nasich némeckych sousedii. U nas se
muzeme setkat s pouzitim pisem bezpatkovych, pfevazné tam, kde ma logotyp plsobit
soucasnym a neotfelym dojmem. Patkova pisma se pouzivaji v ptipadech, kdy ma provoz
pusobit majestatné, dastojné, pripadné ma logotyp pisobit historizujicim dojmem. S pouzi-
tim kaligrafickych fonti se miizeme setkat také, zvlasté pak v provozech, které prikladaji

diraz na osobitosti podniku.

3.2 Propagacni prostredky

Cilem propagacnich prostiedkli by mélo byt vizualné€ atraktivnim a srozumitelnym zptiso-
bem sd¢lovat informace. Kvalitni uzivani téchto prosttedk je velmi dilezité, nebot’ ve
svém dusledku rozhoduji o tom, zda klient do podnikti vstoupi ¢i nikoli. Mélo by se jich
tedy uzivat s rozvahou, citem a ve vhodné kombinaci. Na kvalité zpracovani téchto pro-
sttedk je ziejma jednak profesionalita tviirce, tak i profesionalita provozovatele, ktery se

témito prostfedky nésledné prezentuje.

3.2.1 Druhy vyuzitych propagac¢nich prostredki

I v této oblasti se najdou propastné rozdily. Mizeme najit mnoho kvalitnich zptisobt pro-

pagace, ale snad jeste vice téch méné¢ povedenych. Kdyz uz se v provozech motorestl po-
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vétSinou nefesi grafickd iroven logotypu ¢i vizualniho stylu, snazi se personal alespon

udrzovat Cisté a piijemni prostiedi.

Restauraéni provozy se pak snazi navodit pfijemnou atmosféru v duchu zaméteni restaura-
ce, v ptipadé, Ze se jedna o staroCeskou kuchyni, povétsSinou se navstévnik ocitd v dievem
oblozené mistnosti, na zdech mize pozorovat staré hospodaiské vybaveni, jako jsou cepy,
kosy, staré¢ zehlicky a podobé. Pak uz zalezi na vkusu kazdého hosta, zdali tuto hru pfijme.

Tato koncepce pak miiZe prostupovat celou propagacni strategii restaurace.

v

Restaurace v hotelovych provozech se zamétuji predev§im na movitéjsi klientelu a tomu

téz prizplsobuji sviyj jednotny vizualni styl, i design interiéri svych restauraci.

3.2.1.1 Jidelni a napojovy listek

Z pohledu gastronomického je jidelni listek dokladem stupné odbornosti zaméstnancli pro-
vozu. Pti hodnoceni jejich kvality se posuzuje ptedevsim jejich obsah. Pestra nabidka

v jidelnim listku vypovida pfedevs§im o personalu kuchyné, jejich moznostech a schopnos-
tech. Nabidka v jidelnim listku by m¢la odpovidat charakteru provozu. Obsahem ale

1 pravou se bude jisté lisit jidelni listek z mezindrodniho hotelu, oproti jidelnimu listku,

ktery mizeme nalézt na vesnické hospodé.

Kvalitni jidelni listek by mél téz obsahovat fadu informact, které souzi pro lepsi informo-
vanost a nasledné pro rozhodnuti zakaznika. Jedna se pak zejména o informace jako je
nazev provozovny, datum vyhotoveni jidelniho listku, cenova skupina (tyto informace se
vSak dnes uvadéji jen zfidka), dale pak vaha pokrmt, pfesny ndzev pokrmii. Déale se mtze
uvadét kalorickd hodnota pokrmti ¢i blizsi charakteristika pokrmti, anebo védha pokrmu po
tepelné uprave ¢i zpracovani. Nasledny obrazovy materiél se pokousi ilustrovat kvalitu
historickych jidelnich listkl, které byly vybavou piednich brnénskych hotela ¢i jejich vina-

ren, a restauraci.

PIDELNI LISTEK *

NAPOJOVY

LISTEK
@

VBOHEMA

BRNO

Obr. 35 Obr. 36 Obr. 37
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Obr. 39

Z hlediska CD se jedna o dal$i vyznamny prostiedek v komunikaci se zdkaznikem. Také
na ném velmi zavisi, jestli se bude v podniku host citit piijemn¢. Pokud se host v jidelnim
listku bude nesnadno a $patn¢ orientovat, t€zko si mize spravné vybrat a pravdépodobné
jej v tomto provozu uz nikdo neuvidi. Proto by mél byt jidelni listek vyveden vizudlné
atraktivni formou, ktera je citlivé propojena s celym JVS provozu. Zaroven by si m¢l za-
chovat piehlednost, tak aby se v ném mohl zakaznik snadno a rychle orientovat. Listek by
m¢él byt téZ navrzen tak, aby mohl pohodIné snaSet provoz restaurace, a to znamena, ze by

mél byt odolngjsi viici tekutinam, otéru, ¢i roztrhani. Prvni pozadavek Casto fesi velmi neeste-
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ticky zptisob ulozeni jidelniho listku v euroobalech, cely jidelni listek je pak dale ukryt

v obligatnich koZenkovych deskach. V nékterych restauracich se pak miizeme setkat jesté

s jidelnim listkem psanym na stoji nebo v horSim ptipadé rukou. V piipadé Ze je jidelni listek
s takovymto pfistupem tvoren na pocitaci, ¢asto se stava, Ze je v ném nevkusné¢ pouzito vice

pismovych rodin, coz velmi snizuje jeho kvalitu, viz nasledujici obrazovy material.

Chienu

Obr. 43 Obr. 44

U motorestl se pak nabizeji v zdsadé dve stézejni feSeni, které je dano od povahy provozu,
jedna-li se o mensi provoz s obsluhou, je na misté klasicky jidelni listek. V ptipadé vétsiho
provozu, ktery je fesen formou bufetu, byva nabidka vyobrazena (nafocena jidla spolu

s popisem a cenou) nad vydejnim mistem. TézZ se poziva i pristupu, kdy je aktualni nabidka

zpracovana jen graficky.

3.2.1.2 Vyvésni §tity

Jak jsem se jiz zminoval v pfedchozi ¢asti mé prace, vyvésni Stity maji dlouhou a bohatou
historii sahajici az do starovékého Recka. Vyvésni itity jsou pouZivany predevim u re-
stauraci a motorestti, v historii je pouzivaly 1 provozy hotelové, ale v soucasnosti jejich
funkei v tomto segmentu nahrazuje vétSinou uziti prostorového pisma na fasadé budovy.

V soucasnosti téz hraji vyvésni $tity velmi dilezitou roli ve vizuadlni komunikaci. Mnohdy
to byva spolu s budovou provozu to prvni, co zékaznik spatti. Proto by mél napliovat prin-
cipy JVS jako ostatni jeho soucasti. Vyvésni stit by mél tedy byt vyraznym a vtipné vyie-
Senym prvkem, ale zarovenl by mél citlivé dopliovat komplexni vzhled exteriéru provozu.
V ptipadé, Ze se jedna o gastronomicky provoz umistény v historické zastavbé, ¢i budove
mésta, mél by vyveésni §tit svym grafickym pojetim respektovat misto nebo architekturu

budovy.
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3.2.1.3 Reklamni tabule

Vyuziti reklamnich tabuli v dnesni dob¢ je pfedevsim upozornéni na denni nabidku v po-
dobé& menu anebo miiZze poukazovat na specialni nabidku podniku. Velmi rozsifené jsou
reklamni tabule doddvané ptimo od pivovart nebo jinych dodavatelskych spole¢nosti.

V tomto piipadé se ke sdé€leni o nabidce podniku dostava i reklamni sdéleni dodavatelské

spolecnosti.

Obr. 45 Obr. 46 Obr. 47
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Obr. 48 Obr. 49
Reklamni cedule jsou vyrabény hlavné z materidll jako kov, papir a plast. Mohou to byt klasicka
»acka® viz obr. 46, nasténné cedule viz obr. 46-49 nebo cedule optené o zed'. Cedule, které

chceme denné aktualizovat, maji specidlni matnou Gpravu, na kterou se da psat kiidou.

Po vizudlni strance by méla byt forma cedule spiSe decentni, avSak vyraznéjsi formou by
pak mél byt vyobrazen obsah nabidky, pochopitelné kultivované, pokud se jedna o cedule

tabulového typu, na které se pise kiidou, méla by byt tiprava zvlasté pecliva.

Dalsim typem jsou klasické smaltované cedule, ty maji povétSinou nejvyssi estetickou tro-
ven. Od konce 19. stoleti je smaltovana cedule symbolem solidnosti, elegance a stalosti na

trhu. Diky jedinecné odolnosti si po desetileti zachovava piivodni vzhled. U vetsiny lidi tak
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v dnesni bourlivé dobe vyvolava vzpominku na dobu, kdy obchodnici Ipéli na overenych

hodnotach a dobrém jménu firmy. (13)

3.2.1.4 Vizitky

Vizitka nebo také navstivenka patii k nedilné soucasti propagacnich prostredkil. Jedna se
o jednoduchy propagacni prostiedek, avsak s velmi vysokym vyznamem. Jejich historie
saha az do obdobi baroka k italskym a francouzskym Slechticiim. Ti pouzivali ru¢né vypi-
sované karty s uvedenim vSech titull a ptidomkii majitele. Tato navstivenka pak slouzila
jako informace pii uvadéni Slechtice, napiiklad pfi navstévach nebo audiencich. Jednalo se
o0 znacng¢ reprezentativni material, jez napovédeél mnohé pied samotnym vstupem Slechtice.
Uhledna a kvalitng zpracovana vizitka paisobi daleko 1épe neZ vizitka nevalné grafické

upravy. Postupem Casu se vizitky zacaly pouzivat v obchodni komunikaci.

Tato drobnd merkantilni tiskovina ma téz obrovsky vyznam pii budovani JVS. Jak jiz bylo
zminéno vyse, jednd se o reprezentativni tiskovinu, nejen v obchodnim styku ve smyslu
vedouci provozu — dodavatelé, ale obsluhujici — host. Méla by byt opét navrzena v duchu
JVS a opét neuskodi, pokud bude navrzena vkusné a vtipné. U navrhovani vizitek také

plati heslo, ze méné¢ je n¢kdy vice.

Vizitky se mohou rozd¢lit na osobni a firemni. U firemnich vizitek by nemélo chybét jmé-
no osoby, nazev spolecnosti, logo spolecnosti (podniku), a dalsi informace jako jsou adre-
sa, telefon, elektronickd posta a webova prezentace spolecnosti. Avsak vzhled vizitky by
mél byt na prvnim miste. Primarné by méla byt vizitka uzivana pti obchodnim, osobnim, ¢i

pracovnim jednani. Jeji hlavni vyznam je predavani kontakta.

Standardn¢ se vyuziva nékolika malo rozméru vizitek. Nejrozsifenéjsi varianta ma rozmér
90x50 mm. Da se ¥ici, Ze jde 0 90% veskeré produkce vizitek v Ceské republice. Déle se
pouziva rozmér 85x54 mm nebo 85x55 mm, ten je rozsitenéjsi v zdpadni Evropé. Také se
poziva rozmér 75x40 mm, ten se poziva spiSe ve Velké Britanii a skandinavskych zemich.
Co se tyc¢e materiall, meze se nikterak nekladou, vizitky se mohou vyrabét témet

z jakéhokoliv materidlu, pokud vSak ten zvysSuje jejich uroven. Mizeme se tedy setkat

s plastem, dfevem, folii, kovem ale i jinymi materialy. Nejcastéji se vSak pouZziva papir.
Zde plati pravidlo ¢im tvrdsi, tim lepsi. Obecné se pouziva kiidovy papir o gramazi

300g/m’. Ale téZ se na vyrobu vizitek pouZivaji specialni grafické papiry.
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3.2.1.5 Nadobi a itinerar

Vlastni design nadobi a ostatniho itineraie jako jsou ptibory a sklenice pouzivaji v dnesni
dobé jen designové hotely. Dano je to pfedev§im finan¢ni narocnosti daného postupu. Mi-
zeme se vSak v omezené mife setkat s vlastnim potiskem na nadobi a dal§imi itinerafi.
Rozsitenéjsi moznosti je nakup kvalitniho a vizuadlné atraktivniho nadobi. V provozech

niz$i kategorie se s nicim podobnym nepotkame.

3.3 Reklama

Reklama v pohostinnych provozech se da chépat dvéma zptisoby. Prvnim zpisobem, to jak
se prezentuje provoz veiejnosti prosttednictvim svych vlastnich propagacnich prostredka
(pokud je ovS§em ma). Druhym pak, pomoci propagacnich prostfedki poskytnutych doda-
vatelskymi firmami. Pfipadné jak se samy tyto spole¢nosti prezentuji v provozu podniku.

Bohuzel v dnesni dobé¢ stale pfevazuje druhd varianta.

Velké mnozstvi nabidkovych materialt tfetich stran ptsobi nejen v podniku s ucelenym
JVS velmi rusivé. Na stole se miiZze ocitnout mnoho nabidkovych materialt naptiklad ctyt
riznych dodavatelskych firem, jezZ maji kazda vlastni komunikacni styl. Diky tomu se
prostor na stole zmensuje, a zdkaznik se mtize citit méné komfortne. Pfitomnost téchto
materiadli, které mohou nabizet, Cokoladu, deserty, kdvu a podobné doplikové potraviny,
muze na hosty ptsobit dojmem, Ze provoz neni schopen vyrobu téchto produktt zajistit

sdm, coz muze snizovat jeho divéru v kuchyni provozu.

Stravovaci provozy se téz mohou chtit odlisit v konkuren¢nim boji pomoci fotografie, a to
piedevsim pak vyobrazenim jidel z nabidky. To vSak mtize byt ve svém dusledku kontra-
produktivni zaleZitost. Jednak tento zpiisob hojné pouzivaji n€které fast foody, coZ u nékte-
rych zdkaznikli mize byt vnimano jako negativni zptisob prezentace. Druhou nevyhodou je
pak pravdépodobnost nekvalitniho pofizeni fotografii pokrmi, které nenavodi v hostovi
patfi¢nou chut’ k jidlu, coz by fotografie v tomto ptipadé méla. Pokud se tedy podnik roz-
hodne o takovyto zplsob prezentace, je nezbytné nutné, aby spolupracovala se zkuSenym

profesionalnim fotografem.

Velmi dilezitym prvkem reklamy v celé gastronomii je zptisob tzv. na doporuceni. Zde
hraje hlavni roli pfedevs§im uroven kuchyné, tedy celkové kvality podavanych pokrmii,
a kvalita obsluhujiciho personalu. Jde o zcela logicky postup, tam kde se host citi dobfe, je

spokojeny s obsluhou i kvalitou jidla, bude se do provozu vzdy rad vracet a takovyto pro-
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voz bude doporucovat svému okoli. Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze je to nejlevné;si
zpusob propagace podniku, kdy host zdarma a ze své vile propaguje, byt ,,jen” doporuci
dany provoz ve svém okoli. AvSak doporuceni od zndmého, nebo pfitele clovek bere dale-
ko véaznéji nez placenou inzerci. Je to dano tim, Ze za doporucenim se skryva osobni zku-
Senost, ptipadné emoce s podnikem spjaté a pokud jsou dobré, bude s velkou pravdépo-
dobnosti spokojeny i1 zdkaznik, kterému je doporuc¢eni udéleno. Avsak opak je pravdou.
Vyse popsany mechanismus je vysledkem dlouhodobého a naro¢ného procesu. Vybudovat

N4

zovatel provozu. Graficky design se pak snazi v tomto sméru vypomoci kvalitnim JVS.

3.4 Inzerce

Pouzivani inzerce v rdmci propagace provozu existuje jiz dlouhou dobu, mezi jeji hlavni
ukoly patfi prilakat nové hosty, ¢i pfipomenuti stavajicim svou existenci, pfipadné infor-
movat o akcich ¢i specialnich nabidkach. V dnesni dobé miizeme najit inzerci jak v klasic-
kych tisténych médiich, na outdoorovych plochéch, v radiu, televizi, tak jiz ve stale vétsi
mife také v digitalnim prosttedi internetu. Posledné jmenovany nabira v posledni dobé na
velkém vyznamu, je to dano tim, Ze se na internetu pohybuje stale vétsi poCet obyvatel.
Diky spole¢nostem jako jsou Google (nejvétsi prodejce reklamy na svété, jeho obrat

z prodeje reklamy pfesahuje objem prodané reklamy vSemi tiSténymi médii v USA dohro-

mady), a spol. je mozné reklamni sdéleni cilit daleko piesnéji nez tomu bylo kdy v historii.

Mimo svou webovou prezentaci si mize podnik zaplatit za inzerci i na jinych webovych
strankach. Tento zplisob inzerce se provadi pomoci tzv. bannert, po jeho ,,prokliknuti* je
navstévnik pfesmérovan z pivodni stranky, naptiklad odborného kulinéiského webu na

stanku inzerenta.

3.4.1 Internet

Diky masivnimu rozvoji internetu t€Z roste vyznam webovych prezentaci danych podnik.
Proto se i zvySuji pozadavky na estetickou Uroven téchto webli. Webové stranky by téz
mély odrazet JVS podniku, a mély by byt atraktivni a pfehledné. O tom jestli se na dané

webové strance potencionalni zékaznik zdrzi déle, rozhoduji prvni 3 vtefiny.
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3.4.2 Mobilni web

V dnesni dobé je téz dilezité pii navrhu webu pocitat i s mobilni verzi webové prezentace.
Luk4s Hroch ze spolecnosti Symbio zastava nazor, Ze pokud chcete zacit vyvijet sviij web,

meéli byste zacit s jeho mobilni verzi. (14)

Mobilni web je totiz nejuniverzalngjsi formou, kterd je funkcni napric platformami. Jedna
se o podobu stranek, jez by méla byt prizpiisobena omezenim mobilniho prohlizece i ma-
lych obrazovek telefonu. Uzivatelska privétivost je pochopitelné zavisla na rychlosti pripo-

Jjeni, ktera se lisi dle lokality, poskytovatele, druhu datového tarifu atd. (14)
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4 CILOVE SKUPINY

Vizualita jednotlivych typl provozi je také do jisté miry dana cilovou skupinou. VSechny

ti typy provozl maji své specifické cilové skupiny, které¢ jsou velmi rozdilné.

4.1.1 Motoresty

Logicky maji motoresty cilovou skupinu zcela nejvétsi, dano je to uz z jejich podstaty.
Tedy obcerstvit cestujici. Do této skupiny miizeme tedy zatradit pracujici d€lniky, fidice
dodévek, nakladnich vozl, kamionti, obchodniky, pracovniky servisnich firem, manazery,
ale 1 turisty a vyletniky. Tito lidé se pfi svych cestach potiebuji obcerstvit a vétSinou zasta-
vuji na prvnim mozném misté, zcela jist€¢ tam netrdvi mnoho casu jako je napft. posezeni

s prateli. VEtSina hostl se chee rychle a dobfe najist, zaplatit a pokracovat v cestovani. Pro-
to je do jisté miry pochopitelna neutralni vizualita téchto stravovacich podnikd, ktera

nikterak nenadchne a laiky povétSinou neurazi.

4.1.2 Restaurace

Oproti tomu restauracni provozy maji zcela jinou cilovou skupinu. Pokud se nejedna

o ndhodného kolemjdouciho, vétSinou si budouci host dopiedu vybird, kam ptijde. Mize
ho ovlivnit pfijemné a stylové prostredi, typ kuchyné, kterou provoz vafi, ¢i typ piva které
provoz Cepuje. V tomto segmentu panuje nejvetsi boj o zédkaznika. Restauracni provozy
¢astecné napliuji 1 spolecenskou funkci. Lidé se zde schézeji a vedou Zivé debaty, a proto

je zde velka potieba, aby se 1idé v restauraci citili piijemné a radi se vraceli.

4.1.3 Hotely

Cilova skupina hotelovych restauracnich provozu je zase zcela odlisna. Jde o mista, kde se
konaji obchodni schlizky, pracovni obédy, ptipadné se v hotelich konaji kongresy.

V nékterych vyznamnych hotelich pak panuje zivy spolecensky ruch vyssich vrstev spo-
le¢nosti. Tyto prostory by pak méli pisobit distojné a reprezentativné. Snad nikdo nevez-
me svého zahrani¢niho obchodniho partnera do hosptiidky s ptikladnym nazvem ,,U dvou

volu*“.
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5 VIZUALNI STYL VYBRANYCH PROVOZU

V posledni dobé mizeme pozorovat vzestup kvality a vyznamu grafického designu v po-
hostinskych provozech. To je dano predevsim silici potfebou se vice vymezit zajimavym
a poutavym JVS oproti stale se zvySujici konkurenci. Proto roste potteba po kvalitnim

a origindlnim zpracovani reklamnich ptedmét. Avsak jesté je dlouha cesta k iplnému
osvojeni si téchto myslenek. Ale uz i dnes miizeme najit mnoho restauraci s vtipné zpraco-
vanym vizualnim stylem, které pisobi na hosty pfijemnym a harmonickym dojmem.
Obecné ale plati, ze mira kvality grafického designu je pfimo tmérnd kvalité a typu
gastronomického zafizeni. Jak bylo zminéno jiz dfive, nejdale jsou v tomto ohledu
designové hotely, které v sob& propojuji architekturu, produktovy i graficky design. Na
opacném konci se obecné ocitaji motoresty, ty se ale vétSinou snazi vytvofit ptijemné pro-
stiedi pro hosty. Interiér pak ladi do jednoho stylu, predevsim se jedna o ,,starocesky* styl,
ale najdeme 1 motoresty pisobici modernim a svézim dojmem. Pak je zde cela fada neut-
ralné tvaricich se motorestll. Restauracni provozy se vizualné ocitaji mezi témito hranice-
mi.

Jelikoz se v praktické ¢asti zabyvam tvorbou vizudlniho stylu motorestu, vybral jsem pro

reserSe dva motoresty, dv¢ restaurace a dva hotely.

5.1 Motorest Rohlenka

Jak jiz bylo zminéno dfive, jeho historie saha do 18. stoleti. Nachazi se na dalnici D1 mezi
Brnem a Olomouci na 207 km. Nova budova motorestu byla postavena na misté ptivodniho
zéjezdniho hostince v roce 1988. Dnes se jedna o jeden z nejnavstévovanéjsich motorestl
v Ceské republice. Kuchyné motorestu se zaméfuje na moravskou kuchyni. V arealu moto-

restu lze najit vice provozl jako je samoobsluzna restaurace, pizzerie, vinarna, bar.

5.1.1 Logo

Logo motorestu je pojednano jako klasickd kombinované znacka. Znazorniuje stylizovanou
architekturu budovy s piiléhajicim vétrnym kolem. Logo vzhledové odpovida dobé svého
vzniku, tedy poloving 80. let 20. stoleti. Logo motorestu ma dve varianty. Prvni je znacka
kombinovana, ktera je vice pouzivana. Druhé pak pouze graficka znacka, ktera se pouziva

0 poznani mén¢. Na dne$ni poméry tedy piisobi velmi komplikované, zastarale a nemoderné.

ROHLENKA
Obr. 50 Obr. 51
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5.1.2 Jidelni listek

Diky tomu Ze je motorest vybaven samoobsluznou restauraci, si hosté sami vybiraji kon-
krétni pokrmy, které nasledné zaplati u pokladny, to minimalizuje potfebny Cas straveny
v motorestu respektive na cestach. Diky tomuto feSeni je aktudlni nabidka umisténa piimo

nad témito stoly.

DOBROU CHUT

SUPER MENU od 99,- Ké DNESNI MENU
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a do 8 minut
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vepFovd krkovice smazena
[ pefenchulfcli. ¥ T
E B Nz,
]

18ich druhi he Jidej mame v restauraci, v:

Obr. 54

Obr. 52

5.1.3 Webova prezentace

Webova prezentace nepatii k tomu zcela nejhor$imu, co jde spatfit. Také ale ni¢im neoslo-
vi. Jista organizovanost a struktura informaci je zde patrna. Graficky navrh webové stranky

je vsak naprosto zastaraly a nevhodny.

AUSTERLITZ
MOTOREST ROHLENKA
O nds
Al
=53
: Fologalerie
Jidelni listek
Pfedstavujeme Vam jeden z nejvétiich a
ettt nejznaméjiich motorestd v CR.
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Sveu polohou, tradid, kamplexnosti a kvalitou nabizenych slufeb za velmi pfiznivé ceny
EREIIECRoTY zaujimi odpofivka ROHLENKA AUSTERLITZ pfedni misto v konkurend obdobnych zafizeni u
nas i v Evropé.

Volnd mista
TG s Tédime se na Vadi navatévu.
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Nopidte ndm
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Obr. 55
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5.1.4 Celkovy dojem

Po vizualni strance vSak plisobi motorest roztfistén¢, jednotlivé provozovny spolu nejsou
nikterak slazeny. Jednotliv€ piisobi provozy aZ na vyjimku samoobsluZné restaurace a baru
vzhledem druhé poloviny 90. let 20. stol. Motorestu chybi kompletni feSeni v podob¢ JVS.

To by si motorest takovéto kapacity a kvality sluzeb, které nabizi, jisté zaslouzil.

5.2 Motorest Naha¢

Nachazi se u obce Komorni Hradek na délnici D1. Piivodni budova motorestu Nahac¢ byla
vybudovéna roku 1985 a byl znamou a vyhleddvanou zastadvkou motoristii mifici smérem
od Brna na Prahu. Své prozaické jméno nese podle nedaleké byvalé osady. V 90. letech
20. stoleti byl do divokeé privatizaci provoz motorestu ukoncen. Nové rekonstruovany mo-
torest z roku 2006 navazuje na tento legendarni provoz, ktery staval na stejném misté. Jeho
kuchyn¢ se zaméfuje na domdci ceské domaci pokrmy doplnéné o moderni proudy

v gastronomii.

5.2.1 Logotyp

Logo téZ vyuziva kombinované formy znacky. Pisobi sou¢asnym modernim dojmem. Lo-
gotyp se sklada z typografické ¢asti, kde se kombinuji dva rizné fonty, pravdépodobné
Mpyriad Pro a Minion Pro. Déle je na ném vyobrazena bosa stopa a ve druhém planu na-
znak délnice. VSechny prvky jsou pak usazeny ve stinovaném obdélniku se zaoblenymi

rohy, ve kterém je jesté vsazena okrajova linka.

ESEY .
NAHAC
| MOTOREST

Obr. 59
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Prestoze se nejedna o zrovna povedené logo, kvalitativné patii k tomu lepSimu v segmentu moto-
restil. Proto také ale nedosahuje trovné kvalitnich logotypii v segmentu restauraci a hotelti.
5.2.2 Jidelni listek

Diky bufetovému zpiisobu podavani pokrmii nema motorest Nahac klasicky jidelni listek.

Aktualni nabidku si mize host ptecist ze Sirokothlého LCD monitoru. Tento zptsob Setii

¢as pii cestovani.

Obr. 60

5.2.3 Webova prezentace

Jedna se o standardni Sablonovou (obsah webové prezentace je nalit do pfedem piipravené
typizované webové Sablony, podle ni miiZze vzniknout x webll s velmi podobou strukturou,
a grafickym usporadanim) prezentaci. Ta vSak vkusné dopliuje cely vizudlni styl provozu.
Piisobi jednoduchym, vzdusnym a modernim dojmem. Informace jsou zde uspotadany do

logickych piehlednych celkti. AvSak neni optimalizovana pro mobilni zafizeni.

¥ xy .
NAHAC
| MOTOREST )

Galerie

Pfekvapeni na ddinici: Motorest Nahd¢ HOTEL NAHAC
15, dubna 2013

eriér Motorestu NahsZ? "Wilfe" 2a né) firma Formdesgn. Rozhover s vedoucin projektu MgA. Danielem Bartskem Novinky
ém portslu ABS. sk

vice informac na e, ash.sk

Zufivy reportér v Motorestu Nahad

Zufivi reportér Alef RO%ka pracuje v Motorestu NahsZ v ranni sméné a Jtce 2 Honzovi prozradil své zéSthy 2 vafeni kivy,
Géléni michanjch vajidek a snidani na vidid,

vice informad na win.impus.cz

Ochuinejte poctivou

Obr. 61

Hiavni jidia

Kasiku
od 16. 3do 29. 3. 2013
vyzkoude Jedo 72
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5.2.4 Celkovy dojem

Kapacitné se jedna o daleko mensi objekt neZ motorest Rohlenka. Celkové ptisobi daleko
ucelenéjSim dojmem. Je to dano zejména jednoduchosti stavby, exteriéru, ale také moder-
niho a vzdusného pojeti interiéru. Logotypu se€ relativné novému by prospélo mirné zjed-

noduseni.

[T e

Obr. 62 Obr. 63 Obr. 64

5.3 Koncept LEPORELO +, Designshop, Restaurant, Café

Tento ojedinély brnénsky koncept, jez spojuje gastronomii, produktovy a graficky design
v jeden harmonicky celek se nachazi v unikétnich prostorach nové zrekonstruované budo-
vy Domu uméni mésta Brna. Jedna se o jedno z velmi vyznamnych mist brnénské kultury

a spolecenského zivota.

Pivodni budova muzea byla navrzena ve stylu videniské secese. V obdobi mezi roky 1946-
1947 byla prestavéna ve stylu funkcionalismu podle navrhu architekta Bohuslava Fuchse.

V letech 2008 a 2009 probehla rekonstrukce objektu podle navrhu architekta Hrisi. (15)

Od roku 2007 ma Muzeum mésta Brna také novy jednotny vizualni styl od Petra Bosaka
a Roberta Jansy, dnes jiz byvalych studenttl VSUP Praha. Jedna se o velmi originalni a neza-

ménitelny vizudlni styl, ktery odpovida pozadavklim instituce zamétené na soucasné umeéni.

Projekt LEPORELO + pod vedenim Milana Dvotacka spojuje designshop, restauraci a kavar-
nu. Kuchyné restaura¢niho provozu se zamétuje predevsim na mezinarodni pokrmy piipravo-
vané vyhradné z Cerstvych surovin. Tato koncepce pfipravy pokrmi je dimyslné marketingove
provazana s modernimi weby koncepce 2.0, prostiednictvim kterych informuje jak své stale
zakazniky, tak i nové potencionalni hosty. Denni menu se v prubéhu dne méni a je dostupné
bud’to na webu restaurace nebo na Facebooku. Autorkou navrhu interiéru restaurantu je archi-
tektka Nicol Gale, ktera ve spolupraci s dalsimi vyznamnymi umélci a Domem uméni vytvorila

prostor, ktery podepisuje kvalitnim designem a modernim umeénim. (15)
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Restaurace je umisténa v suterénu budovy. Kavarna pak tvofii v piizemi budovy relaxacni

a kulturni zénu. V provozu kavarny se nabizi kvalitni dezerty od piednich brnénskych cukrari.
V kavarné se téz potadaji rizné kulturni akce. Designshop umistény v blizkosti kavarny pied-
stavuje hostiim ¢esky i zahrani¢ni produktovy design a literaturu z oblasti moderniho uméni.
Vybérem se designshop zaméruje nejen na ikony ceského skla, porcelanu a Sperki, ale i na
uplné novinky, které jsou cenove dostupné a pobavi. Designshop je organizatorem pravi-

delnych vystav designu a prehlidek autorskeé mody. (15)

5.3.1 Logotyp

Logotyp konceptu LEPORELO + se mtize zaradit nékam mezi znacku typografickou

a kombinovanou. Napis ,,LEPORELO jez tvoii znacn¢ stylizovany font, zndzornuje velmi
efektné détskou skladanku — leporelo. K tomuto prvku je pak citlivé doplnéna ¢isté typo-
graficka ¢ast, ktera hraje v minoritu ke grafickému prvku. V tomto mist€ se pak napis vari-

uje. Méni se informace, ktera nalezi dané ¢asti konceptu.

Logotyp ma tedy tfi varianty, které jsou mimo decentniho néapisu od sebe oddéleny barev-
né. Logotypu restaurace vévodi ¢ervena, kavarné zluta a designshopu pak svétle modra
barva. Cely logotyp pak piisobi jednoduchym, vystiznym dojmem, ktery je zaroven hravy

a nadcasovy.

LIpgr=LR

Restaurant Design + Book Shop Café

Obr. 65 Obr. 66 Obr. 67

5.3.2 Jidelni listek

Jidelni listek restaurace vtipné dopliuje celkovy JVS celého projektu, titulka je pojednana
vyraznou ¢ervenou plochou, jejiz konce evokuji motiv sklddacky, uprostied je pak vyrazné
logo. Vnitini ¢ast jidelniho listku je pfehledna a vtipna zaroven. Navic je navrzen tak, Ze je

moznd jeho snadna aktualizace pomoci ptichyceni Cervenych stuzek.

Obr. 68 Obr. 69
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5.3.3 Webova prezentace

Webova prezentace projektu LEPORELO + plisobi velmi modernim a hravym dojmem. Je
zaloZena na minimalistickém designu, a citeln€ a vtipné dopliuje cely jednotny vizualni
styl. Z hlavni stranky se uzivatel lehce dostane, kam potiebuje naptiklad na stranky restau-
race, kavarny, designshopu ¢i na akce, které LEPORELO + potadé. Informace jsou zde

jasn¢ a prehledné usporadany v jednotném duchu, coz nebyl jisté jednoduchy tkol.

5.3.4 Celkovy dojem

Navstéva domu uméni je zcela jisté silnym zazitkem, jak po strance vizudlni, tak i chut'ové.
Diky kvalité pokrmt i celkovému feseni interiéru jsou restaurace a kavarna vyhledavanymi
brnénskymi provozy. Totéz plati o vystavnich prostorach Domu uméni mésta Brna, diky
zajimavym a aktualnim pofadadnim vystav. Z pohledu grafického designu se jedna o velmi
vydateny JVS, ktery se kvalitn¢ propojuje s architekturou budovy. Cilovou skupinou toho-
to projektu budou obdivovatelé soucasného designu a uméni, dale téz 1idé vyhledavajici
nevSedni kulinarské zazitky a kvalitni gastronomické zatizeni. Tento zazitek pak mize byt

spojen s navstévou vystavnich prostor, ¢i jiné spole¢enské udalosti.
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5.4 Restaurace Van Morriosn

Restaurace Van Motrrison se ocitd v naprosto jiném prostiedi. Jeji nazev odkazuje na le-
gendarniho hudebnika Vana Morrisona. Restauracni provoz vznikl v poloving roku 2011

a prezentuje se jako restaurace kam si hosté veCer zajdou spolecné ,,na jedno*. Pies den
respektive mezi 11 az 15 hodinou nabizi obédové menu. Dalo by se fici, ze se jedna o ,,kla-
sickou* ¢eskou hospodu. V restauraci se pravidelné schazi mistni Sipkovy klub a jednou do

tydne i mistni hudebnici.

5.4.1 Logotyp

Logotyp je opét vyveden jako kombinovana znacka, kde graficky prvek tvoii klobouk

a bryle, které maji zndzorfiovat legendarniho hudebnika. Tento motiv nésilné vnika do tex-
tové Casti, kterd mu uhyba pomoci deformace nékolika pismen. Textova ¢ast je tvofena
dvéma riznymi naprosto se nedopliiujicimi fonty. Oba jsou vybaveny vnéj$i zafi, z toho je
jeden vybaven navic obrysovou linkou. Po grafické strance je logotyp na velmi nizké
urovni. Tvofil jej jisté¢ amatérsky grafik. Pozoruhodné téz je, Ze se logotyp objevuje pouze
na fasad¢ domu, a to vytistény na plastové podlozce, a dale pak jen na webové prezentaci

podniku. V interiéru restaurace jej nikde nenajdete.

VAN M@ sfa I @)

Obr. 73

5.4.2 Jidelni listek

Jidelni listek je tvofen pomoci typizovaného kozenkového obalu, v némz jsou listy jidelni-

ho listku vloZeny v klasickych plastikovych euroslozkach.

5.4.3 Webova prezentace

Technicky je webova prezentace tvorena jako blog (Jedna se o webovou aplikaci ¢i stran-
ku, jejiz obsah je tvofen jednim autorem, ptispévky pak byvaji chronologicky fazeny nad
sebou, tedy nejnovejsi prispévek je nejvyse. Dalo by se fici, Ze se jednd o webovy zépis-
nik). V oblasti prezentace restauracnich podniki se jedna o neobvyklé feSeni, které nemusi
byt ve svém disledku Spatné. Tvirce obsahu miize velmi jednoduse ptidavat aktuality,

které se pak $ifi mezi jeho Ctenafi. V podstaté se jedna o technologii Webu 2.0.
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Po grafické strance je vSak prezentace vyfeSena zna¢né nevhodné. Uspotadani informaci
nepusobi ucelen¢, nekteré informace se na strance duplikuji. V hlavicce webové stranky,
ktera by méla byt nejpiehledné;jsi, je pouZito té€zZce Citelné pismo, navic jsou jednotlivé rub-
riky velmi blizko sebe a nejsou nijak vizualné od sebe oddéleny, proto velmi splyvaji, coz
je chyba. Celkové web neptisobi nikterak sofistikované, informace se v ném hledaji stézi.

Zajimavosti je vSak pfitomnost diskuze o restauraénim provozu.

FrLITTLE

| Aktuaing togime.
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5.4.4 Celkovy dojem.

Restaurace nema zpracovany jednotny vizualni styl. Exteriér rozhodné neptisobi na poten-
cionalni zdkazniky pfitazlive, v budove objektu se nachazi jesté prodejna plastovych oken,
soukromy byt, vecerka a v tésné blizkosti se nachazi nonstop herna. Interiér se snazi ptiso-
bit pfijemnym a Gtulnym dojmem. AvSak nemé Zadnou koncepci, snazi se zaujmout

v podobé¢ riznych rekvizit, riznobarevnych stén v teplém ladéni tond, neomitnutych cihel,
dale pak drevéné dekorace, dieva, pseudo-rytitskych stitii, kovanych lustra a podobé. Od-

kaz v ndzvu na Vana Morrisona také neni v interiéru nijak patrny. Avsak néjakym podivu-
hodnym zptsobem interiér funguje, respektive cilova skupina je s nim velmi spokojena,

jak vyplyvé z webové diskuze na strankach restaurace.
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5.5 Hotel Continental Brno

Jedna se o pozoruhodnou stavbu, ktera byla realizovana na poc¢atku 60. let 20. stoleti. Byva
zatazovana do uméleckého stylu znamého jako bruselsky styl. Vlastni realizace byla provede-
na v letech 1961 aZ 1964 dle navrhi architekt Vladimira Kovaiika, Zdenka Rihaka a Aloise
Semely. Atypicka koncepce tfiramenné vyskové budovy vychazela predev§im z potieby uspo-
feni prostoru. Od roku 2009 je Hotel Continental zafazen na seznam narodnich kulturnich pa-

matek. V dnesni dob¢ se jedna o svébytny kongresovy hotel v centru Brna.

5.5.1 Logotyp

Dtikazem nejrozsitenéjSiho typu kombinovanych znacek v pohostinstvi je 1 logotyp Hotelu
Continental. Graficky prvek odkazuje pravé na osobité feSeni plidorysu budovy, ktery je
doplnén o textovou ¢ast nachdzejici se napravo od této znacky. V plivodnim feseni logoty-
pu byla textova ¢ast umisténa v osové symetrii pod grafickou znackou. V dnesni podob¢

piibyl dopliujici text.

hhotel
coOomtinental
heotel o
OGHngthﬂl- congress 2 uwellness
rne
Obr. 77 Obr. 78

5.5.2 Jidelni listek

Jidelni listek je pojednan velmi jednoduse. Jedna se o Cisté typografickou formu, ktera je
Cisté pragmaticka, nikterak neni propojena s vizudlnim stylem hotelu. Typografie v§ak
nedosahuje vysoké urovné. Listek je vysazen rodinou pisma Arial. Tento jidelni listek ale-
spon podava presné informace o nabidce hotelové restaurace, gramaze podavanych jidel

a cen¢ pokrm. Jidelnimu listku by prospélo jisté oZiveni a kvalitni typografie.

MENU

Obr. 79 Obr. 80 Obr. 81
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5.5.3 Webova prezentace

Internetova prezentace hotelu jist¢ nenadchne, ale také neurazi. Postrada napaditost, ale

informace jsou zde sefazeny do logickych a piehlednych celki. Jako nejvétsi problém

z pohledu grafického designu je umisténi nazvl ptislusnych sekci do ptechodu fotografie

v hlavicce internetové stranky.

Zde se nachazite: Historie

hotel
* continental
r-no G
conrngres S
. H‘v-‘"v‘a\-
\ .\ v

~ ‘ e —

Hoter Coninentat Beno - KONGRESOVY HOTEL V CENTRU BRNA

—_—

UVOD | HISTORIE | UBYTOVANT | GASTRONOMIE | KONGRESOVE PROSTORY | WELLNESS | KONTAKT | SLUZBY

HISTORIE

Hotel Continental - vyznamna architektonicka realizace z pocatku 60. let minulého stoleti
F ado. i é ého proudu izovaného jako bruselsky styl,
je zdafilou a pisobivou ukdzkou navratu éeské architektury k principim moderni architektury.

*R
Realizace stavby EALIZACE STAVBY
Po tiiceti letech Realizace stavby budovy hotelu se uskuteénila v lstech 1961-1964 podie nawhu

5, architektd ZDENKA RIHAKA, VLADIMIRA KOVARIKA a ALOISE SEMELY.
ougasnost

Pro stavbu byla vybrana plocha, kterd vznikla asanaci stiedu mésta Brna mezi ulicemi
Vevefi a Lidickou, kde dfive stévaly piibyty nejstar3( délnicks kolonie v habsbursks
monarchii. Zde mél také swiij domek a dilnu kamenik a sochaf Adolf Loos.

otec uznavaného architekta ADOLFA LOOSE, jehoZ rodny dim pripomind mramorova
namétni deska s inicidlami A | u vstuou do hatell

Obr. 82

5.5.4 Celkovy dojem

Interiér hotelu plisobi elegantnim a reprezentativnim dojmem, avSak postrada kompletni

FIXNI REZERVACE

fixn rezervace s platbou pfedem
pomoci platebni karty - 10% sleva

Rezervovat >>

BEZNA REZERVACE

rezervace s plathou pli

Rezervovat >>

teSeni JVS, ktery by si hotel tohoto charakteru zcela jisté zaslouzil.

Obr. 84 Obr. 85
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5.6 Noem arch — restaurant & design hotel

Noem arch v sob¢ spojuje restauraci, zamétujici se na moderni svétovou kuchyni, a design
hotel, jez symbolizuje zakotvenou lod’ v pfistavu a nabizi sluzby i pro nejnaro¢né;jsi zakaz-

niky. Hotel také nabizi konferen¢ni prostory.

5.6.1 Logotyp

Také v tomto piipadé se jednd o kombinovanou znacku, je slozena ze symbolu kotvy
a geometricky feSené¢ho napisu. Celd znacka pak ptsobi minimalistickym dojmem. Logo-
typ ma dvé verze pouziti, jednu Sirokou, druhou pak uzsi variantu. Kombinace modré
a Sedé pak evokuje ndmotnicky vzhled, ktery se cely vizudlni styl snazi dosahnout. Znacka

pak vhodné doplituje celou koncepci.

RESTRLILRAMT & DESIEr1 HOTEL

RESTHRAUARARAT
Obr. 86 CESIEr HOaTEL

Obr. 87

5.6.2 Jidelni listek

Jidelni listek je vSak pon€kud slabsi kvality, nez celek. Je to ddno predevSim tim, Ze infor-
mace v tomto jidelnim listku jsou zarovnany na osu, coz snizuje jejich prehlednost. Listek
obsluha aktualizuje pomoci aplikace Microsoft Word, a tudiz ani typografie nijak neoslni.

Vytisténé listy se pak adjustuji na papir vyssi gramaze.

Tygii krevety v tempufe

265,
Madallonek 2 fole gras s glazirovanou Salatkou Medallonek 2 fole gras s glazirovanaus Salotkots

225, 225,

Carpaccio z pravé houdzl suitkové Carparcco 2 pravé howdzl suitkowd

Sl vivar 2 hubuficnyeh kufétek
- , !
Humfi krém
135,
Tufinowy krem
65

SALAT

Zeleninovy salét se zastfernym vejcem a anfovickami

135,
Trhone salitiy s plétky kachnich prsicek
135,

Micharg salat 7 Zerstud zeleniny
6,

Canelloni pinéné provensalskou ratatoullie

’ 25,
Krémové risotto s chfestem
25,

Linguini s kufecin masem

295

215

Raviola Fepy
s,
Silng wivar 2 kubufitngoh kufstek
i« i 1
Humikrém
e
Tufnawy krem
&5,
SaLAT

135,
Tehane salatky s platky kachnich prsitek
145,
Michang saldt 7 Cerstue seleniny
5,
Canelloni pinénd provensaiskou ratatoullie
i 25

Krémové risotto s chFestem
w8,

Linguini s kufecim masemn

295

Obr. 88

Obr. 89
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5.6.3 Webova prezentace

Dominantu ve webové prezentaci hraje logotyp s upravenym symbolem kotvy. Tento mo-
tiv pak dopliluji fotografie prostoru restaurace, hotelu a poddvanych pokrmiim. Barevné je
ladéna do celkové koncepce, tedy modré, bilé a Sedé. Informace jsou na strance piehledné

a logicky sefazeny.

NOESITI
HERCH

RESTRURRMT
OESIE HOTELL

Kariéra On line booking > Date: May + 13 = 2013 v nights= 1 ~ Adults 1 v | CheckAvailability | cancel options

) Design hotel a restaurace Noem Arch Brno

Obr. 90

5.6.4 Celkovy dojem

Celkové piisobi vzhled hotelu velmi pfijemnym a svézim dojmem. Jedna se o velmi kvalit-

ni propojeni grafického designu s provozem hotelu a restaurace.

Obr. 91 Obr. 92 Obr. 93
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6 ZAVER TEORETICKE CASTI

Oblast pohostinstvi je velmi rozsahla, avSak ucelené informace o tomto odvétvi jsou jen
tézce dosazitelné. Obsah tématu v celém svém kontextu je natolik rozsahly a komplikova-
ny, ze prostor vymezeny bakalafskou praci na néj zcela jisté nestaci. Ve své praci jsem se
vSak snazil ptiblizit vyznam grafického designu v oblasti pohostinstvi, a to jak v historii,

tak v dob¢ soucasné s nastinénymi moznostmi budouciho vyvoje v tomto oboru.

Jak je z mé prace patrné, vyznam grafického designu v pohostinstvi je zcela zjevny. To
doklada uz jeho vyuzivani ve starovékém Rimé. V dnesni dobé piisobi jako diilezity prvek
a soucasné trendy v pohostinstvi tuto myslenku jasn¢ dokazuji. Neznamena to vSak, ze

kvalitni vizudlni styl podniku automaticky zajisti jeho prosperitu a konkurence schopnost.

V dnesni dobé&, doznivajici ekonomické recese, je pak pro mnohé provozovatele jesté t&si
takovy kvalitni vizudlni styl s pomoci designéra budovat. I pfes to se najdou jedinci, ktefi
v takovém projektu vidi dlouhodobou investici a ne nepiijemnou polozku v rozpoctu, ktera
se dé jednoduse Skrtnout. Naopak prave v této dobé€ je ekonomicky vyhodné investovat do
kvalitniho JVS. K tomu mohou vést dvé pohnutky. Jedna, kterd je ze strany designéra ne-
pfijemna, a to Ze ceny za grafickou praci Sly dolt. Ale také proto, Ze se najde minimum

konkurentti ochotnych budovat JVS.

6.1 Stanoveni cilii pro praktickou ¢ast

Pozadavky na kvalitni JVS provozu motorestu, kter¢ vyplyvaji z predchoziho popisu. Bu-

dou slozit jako podklady pro tvorbu praktické ¢asti. Tomu se bude vénovat nasledujici text.

Pted samotnym navrhovanim JVS je tfeba mit dostupné jisté informace. Za prvé je tfeba si
ujasnit, zda ptijde o zcela novy projekt JVS, tzv. na zelené louce, kdy z JVS bude vybudo-
van i zcela novy provoz. Nebo se bude jednat o redesign stavajiciho JVS, aplikaci nového

JVS do jiz fungujiciho provozu.

TézZ je velmi dulezité stanovit cilovou skupinu, zjistit jeji potfeby a pozadavky, zajmy zp-
sob komunikace, cestovani apod. Jednotny vizualni styl by pak sdm o sobé&, nezavisle na
cilové skupiné, mél ptisobit prehledné a ptijemné. Také by mél byt v kazdém ptipad¢ pec-
livé zpracovan a mél by dosahovat jistych vizuélnich kvalit. Dale by mél vtipné pracovat

s danou tématikou, ktera je spjata se zamétenim podniku.
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Pti navrhovani je téz dulezité zohlednit cenovou naro¢nost potizeni JVS, a nasledné jeho
udrzby, jako je dotisk vizitek, aktualizace jidelnich listkii, narocnost spravy webovych
stranek, zadavani a tisk inzerce a dalSich propagac¢nich materiali. Zde je financni rozptyl
velmi vysoky, vzdy zalezi na pouzitych technologiich pii vyrobé, ale také ochoté provozo-
vatele do téchto technologii investovat. Zde plati, Ze vyssi pocatecni investice do JVS se
muze z dlouhodobého hlediska ukazat jako vyhodnéjsi, prave ve fazi tdrzby a pribézné
aktualizace JVS v podobé nizsich provoznich nakladii. Vyssi investice do JVS pak mize

znamenat vyssi vizualni kvalitu (bohuzel to ale neni vzdy automatickou podminkou).

Zohlednit by se také pii navrhu vizualniho stylu motorestu méla jeho povaha, tedy velmi
Siroka cilova skupina, ktera se chce predevsim rychle a kvalitn€ najist. Proto by design m¢l

pusobit pfijemnym a srozumitelnym dojmem.
6.1.1 Pozadavky na propagacni predméty

6.1.1.1 Logotyp

Logotyp jako hlavni vizudlni prvek provozu by mélo pasobit vizualné silnym a originalnim
dojmem. Logotyp by tézZ mélo byt schopné reprodukce na riznorodych propagacnich mate-
ridlech. Od propisky, po aplikaci na rozmérném reklamnim poutaci. Dal$i pozadavek pak

je na jednoduchost jeho vyroby.

6.1.1.2 Jidelni listek

Me¢I1 by byt zpravovan jednoduchou, piehlednou a vystiznou formou, kterd dopliuje
jak obsah listku, tak celkovy JVS. Pfi ndvrhu by se mélo pocitat s jeho jednoduchou

aktualizaci.

6.1.2 Vyvésni Stit

Vyvésni §tit by mél byt pojat jako vyrazny prvek, ktery ale soucasné doplituje exteriér bu-
dovy a pochopitelné souzni s JVS.

6.1.2.1 Inzerce

V podstaté by méla byt strucnd, vécna a poutava. Tak aby naldkala nové hosty, ptipadné se
piipomnéla tém stavajicim. V tisténych celobarevnych médiich by mél ¢tenare upoutat

vyrazny vizudl. V internetovém prostiedi by pak mél inzertni banner svym obsahem nala-
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kat ¢tenafe stranky na kliknuti a nasledné pfesmérovani na webovou prezentaci provozova-

tele podniku. Banner by se m¢l po vizualni strance identifikovat s JVS daného zatizeni.

6.1.3 Webova prezentace

Meéla by samoziejmé také korespondovat s JVS, hlavné by pak méla byt prehlednd a scelo-
vat informace do logickych celkii. V dnesni dob¢ by se pii navrhovani webové stranky

méla zohledniovat 1 mobilni varianta.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 ZPRACOVANI VIZUALNIHO STYLU MOTORESTU

V praktické ¢asti této prace jsem se zaméfil na vytvoreni JVS motorestu dle piedchozich

pozadavk, které vyplynuly z analyzy vybranych provozoven.

Cilem prace pak je vytvofit jednoduchy, avsak vizualné poutavy a origindlni JVS styl mo-
torestu Na Hajence. Prace obsahuje navrh logotypu, a nasledn¢ jeho aplikaci na jidelni
listek, vizitky, dopisni papir, obalky, propisky, firemni tricka, firemni dodavku, sklenice,
ucetni listky, ale také navrh potisku nadobi, pivnich tack a tasek. Néavrh také dale pocita
s inzerci, jak v tisténé formé, tak i s webovou prezentaci a jeji mobilni variantu. Pti tvorbé

JVS jsem se snazil naplnit pozadavky stanovené v teoretické ¢asti mé prace.

7.1 ReSeni vizualniho stylu dle poZadavki klienta

Ke tvorbé JVS motorestu jsem se dostal jako ke standardni zakazce, ktera mi byla zadana
klientem v klasickém trznim prostiedi. Tedy mimo ptdu $koly. Zadéani bylo velmi obecné.
Jednalo se o vytvofeni jednotného vizualniho stylu mensiho nové vznikajiciho motorestu
v blizkosti Buchlovskych kopcti. Motorest mél vzniknout po rekonstrukci byvalé hajenky
v obci KozuSice. Predstava klienta byla takova, ze vizualni styl bude ztvarnén v retro ,,les-

nickém prvorepublikovém duchu.*

7.2 Rozpor mezi predstavou klienta a mého pohledu na reSeni

VétSinou je navrh logotypu a ndsledného JVS v trznim prosttedi jistou formou kompromi-
su mezi zadavatelem projektu a grafickym designérem. V tomto ptipad¢ se vSak jednalo

o klienta, ktery ,,m¢l svoji vizi“ a z té nehodlal ustoupit ani o pid’ (v praxi je to celkem roz-
Sifeny stav). V tomto pripad¢ se pak uloha grafického designéra zuzuje na jakési ,,dalkové
ovladani* které pouze plni klientovy predstavy. Mnozi klienti maji utkvélou predstavu

o tom, ze grafického designéra si plati, jako realizatora svych vlastnich napadd. V tomto
mi da asi kazdy grafik za pravdu. Nicméné po zah4jeni praci, odevzdani prvnich skic

a navrhi, odstoupil klient z projektu kvili finanénim potizim zptisobenych rekonstrukcei

budovy.

7.3 Vlastni FeSeni vizualniho stylu motorestu

Vlastni téma mé natolik zaujalo, ze jsem si jej zvolil jako téma bakalafské prace, kdy mi
dalo prostiedi skoly moznost zabyvat se timto zajimavym tématem a realizovat jej dle

mych predstav. Pfed samotnym navrhem jsem o obsahu tématu tedy vizudlniho stylu kon-
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zultoval nejenom s vedoucim mé prace dr akad. soch. Rostislavem Illikem, kde jsme fesili
moznou vizudlni ¢ast. Ale dale také s pedagogem soukromé Vysoké Skoly obchodni a ho-
telové v Brné Mgr. Tomasem Ulbrichem, Ph.D., spolu jsme fesili profilaci a vyznam moto-
restll, v gastronomii. Podle néj maji motoresty velky ekonomicky potencial i vyZivovy po-
tencial, a jejich budoucnost spociva ve formach rychlého a kvalitniho obcerstveni. Oproti
restauracim se vymezuji hlavne casem, ktery je zdakaznik ochoten nebo je schopen miize

stravit. Od toho se pak odviji forma obsluhy a skladba jidelniho listku.

Dale mne zajimal jeho nazor na vyznam grafického designu v pohostinstvi jakozto odbor-

nika ptsobiciho v celém oboru gastronomie. Zde cituji:

Jednotny vizualni styl pokladam za dobry hlavné z ekonomického a psychologického hle-
diska. To je priklad McDonald, ktery ma ekonomicky propracovany systém nahrad pra-
covniku a nakladii na vyrobu atd. Psychologicky je vhodny marketing, ktery umoznuje za-
kaznikovi urcitou loajalitu se znackou a moznost stale stejné kvality a prostredi... Z pohle-
a napojich. Jednotny vizualni styl je velmi diilezity, host se musi v podniku citit dobre. Po-
kud je ale vsak Spatna a nekvalifikovana obsluha, jidlo a napoje, tak to ani sebelepsi

design nezachrani.

Také mé zajimalo, jak se diva na potieby provozii ve smyslu komunikace se zakazniky,

kde odpovida takto:

Otazka financi a ochoty investovat do marketingu. Zde je urcité potencial v modernich
technologiich (GPS, Trip advisor, chytré telefony apod.). Nicméné si myslim, zZe nejlepst
reklama je spokojeny host, ktery dale 5iri dobré jméno podniku. Nespokojeny host miize
velmi rychle rozsirit negativni povést. A ten uz se nikdy nevrati. Cilem gastronoma je ziskat

hosta na druhou a dalsi navstevu.

7.4 Koncept

Cely vizualni koncept motorestu jsem se snazil pfibliZit situaci, kdy se motorest zaméfuje
na poskytovani rychlého, ale kvalitniho ob¢erstveni svym hostim v pfijemném prostiedi
nov¢ zrekonstruované hajenky. Vtipnym zptisobem by se pak mél JVS propojovat

s budovou provozu motorestu. K tomu by mu mély dopomoci i pfirodni materialy jako

napf. motiv dfeva, ¢i nehlazeny papir pouZity na propagacnich prostredcich JVS.
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7.5 Znacka motorestu

Pfi navrhovani znacky motorestu jsem vychazel z vyse popsanych podkladii a souvislosti.
Jednim ze zakladnich pozadavki, které by méla znacka spliiovat je vizualni neotielost
znacky v daném segmentu, kterd by méla motorestu pomoci se jasn¢ vymezit proti konku-
renci. Znacka je tvorena jako kombinovana, jejiz graficka ¢ast znazornuje kvalitni stavo-
vani v budové€. Tento motiv vychazi z realné situace, kdy se budova motorestu nachazi za
ttemi vzrostlymi borovicemi, to je ostatn¢ vidét na obrazku nize. Textova ¢ast pak tvori

nazev motorestu.

7.5.1 Realna podoba (nedokonceného exteriéru) motorestu.
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7.5.2 Zakladni varianta zna¢ky

¥ Na Hajence

MNa Hajence

op

= »” Na Hajence

?‘ﬁf‘? Na Hdjence

! m” Na Hajence

Na Hajence

oo

Na Hajence

Ma Hajence

7.5.3 Barevnost znacky
Barevnost znacky tvoii 3 zékladni barvy plus bila a ¢erna. Tyto barvy jsou definovany

v PANTONE vzorniku jako: hnédda PANTONE 476, svétle zelena PANTONE 584, a tma-
v¢ hnéda PANTONE 377.
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7.5.4 Pismo

Jako pismo znacky jsem zvolil font Gudea, ktery jsem pro dalsi potfeby motorestu pocestil.

GudeaCE Regular

GudeaCE Italic
GudeaCE Bold
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7.6 Merkantilni tiskoviny

Vizitky, ucetni listek
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Dopisni papir, obalka

Motorest Na Hijence | Kozusice 19 | 685 04 Korycany | T: 318 754 762 F: 318 754 765 E:i

Na Hdjence
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Propiska, obal a potisk CD, taska

Na Hajence
//’_‘\\‘
\
\\.Vd’ " 4
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7.7 Ostatni propagaéni materialy

Jidelni listek
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Jidelni listek otevireny

TEPLE PREDKRMY

Teplé parky
-Opeten Klobdsa
Michand vajicka
Pecend Sunka s vejci

Tundk ve viasta $téve, citron, cibule
Tiagenka s cibull

Domici utopenec

Naklddang hefmelin

Obioten tallf, okurek

Vajetns omeleta se Zunkou
Vajetns omeleta se Zampiony.
Pivn topinka (3unka, s§1)

Dabelska topinka se sfrem

Sunka zapecend 5 veicl

Zapetend anglickd sianina s veici
Pikantni klobdsa s hofcici a kfenem

‘Michand vajicia na cibulce, okurek

Topinka

Dritkova

Guldsova ¥

Cesnekovd se syrem a Sunkou
Hovéai vjvar s masem a nudlemi
Cesnekovd s opecenym chiebem
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Firemni tricka
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Potisk firemnich vozu
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Potisk nadobi
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Sklenice na pivo, tacky, hrni¢ek na kavu

Na Hajence

\..Na Hajence |
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Cedulky oznaceni WC

damy/women

pani/men
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Potisk skla na vchodovych dverich

Na Hajence

oteviraci doba
8.00 - 22,00
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7.8 Inzerce

Letaky A4/AS

CLV

———

1 ﬂ_':'_i'-!";'q':* T
wldl " ] "|
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CLV
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Internetova prezentace

21.10.-28.10.2013  12.11.-22.11. 2013 5.12.-6.11. 2013
ZvEfinové hody Specidinf rybi nabidka Mikulasskd nadfika

Mobilni web

galerie
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8 ZAVER PRAKTICKE CASTI

Cilem praktické casti mé bakalafské prace bylo vytvofit JVS motorestu, podle potieb
a podkladd, které jsou stanoveny v teoretické ¢asti mé prace. Doufam, Ze se mi tyto hodno-

ty podafilo naplnit.

Logotyp motorestu Hajenka vychazi z realné situace, kdy je vlastni budova situovana za tfi
vzrostlé borovice. Graficky pak tuto situaci znazoriiuje JVS, kdy je hlavni motiv znacky
nebo jeji casti promitnut do vSech propagacnich prostredkii motorestu. Hlavnim cilem bylo
vytvoftit jednoduchou, vtipné pojatou, funkéni a vizudlné atraktivni znacku, kterd ma nejen
prilédkat potencionalni hosty, ale 1 propojit historickou budovu s modernim vizualem. To-
hoto propojeni se snazi docilit pouzitim pfirodnich materialt, jako je naptiklad dievo

a nehlazeny papir, ktery pisobi pfirodnim dojmem.

Tento vizualni styl jsem mohl vytvofit jen diky Skole, kterd mi ho umoznila zpracovat ve
form¢ bakalatské prace. Diky tomu, Ze jsem téma zpracovaval na pade Skoly, jsem mohl
vyuzivat vyhradné svych ndpadl a postupl, které jsem si ovéfoval formou konzultaci
s vedoucim své prace. Také jsem mél dostateCny prostor na utvareni celkové idey a skico-
vani podoby loga, které bych v komerénim prosttedi v takové mite zcela urcit€¢ nemél. To-
Velmi zajimavé okamziky nastaly také ve fazi realizace navrhii, kdy mne piekvapil, napfi-
klad pfi navrhovéani formy jidelniho listku, pocet nutnych informaci, které musim mit
a nasledn¢ analyzovat, jest¢ pred samotnym navrhovacim procesem. Namatkou uvadim,
pocet polozek (pokrmil) ma vliv na format a rozsah jidelniho listku. Skladba jidelniho list-
ku ma vliv na strukturu fazeni a oddé€leni riznych skupin pokrmil. Informace dané obsa-

hem, méni vyslednou formu jidelniho listku.

Prace to byla naro¢nd, jak po strance kreativni, tak realizacni i ¢asové. Nicméné mne cely
prubéh nesmirné bavil a byl mi velkym piinosem, jak po strance kreativni, kdy jsem si
vyzkousel nové postupy navrhovani, tak i po strance administrativni, naptiklad v zefektiv-
néni zplisobu a organizace prace, ale také v komunikaci s riznymi typy lidi pfi ziskavani

podkladii pro teoretickou cast prace.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 73

9

1

1

1

1

1

CITOVANA LITERATURA

. Kodeda, Marek. Nahled do historie pohostinstvi. www.pivovary info.cz. [Online] 20. 01
2011. [Citace: 1. 05 2013.]
http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2009040028.

. Curda, Dusan a Holub, Karel. Potravindrstvi, hotelnictvi. 1. vyd. Praha : Scientia,

2004. str. 33 s. ISBN 80-718-3292-8.

. Kodeda, Marek. Historie hostincti — starovéké Recko a Rim. www.pivovary.info.
[Online] 2009. [Citace: 01. 05 2013.]
http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2009110008.

. Sala¢, Gustav. Stolniceni. 1. vyd. Praha : Merkur, 1980. stranky 277 s., obr. pfil.

. Historie pohostinstvi v kostce. www.stolnir¢eni.cz. [Online] 2008. [Citace: 05. 05 2013.]

http://www.stolniceni.cz/hp.html.

. Mgr. Tomas Ulbrich, Ph.D. a kol. Technologie pripravy pokrmii. Brno : Vysoka skola
obchodni a hotelova Brno, 2012.

. Altman, Karel a Filip, Vladimir. Brno zdjezdni hostince a hotely. Brno : Josef Filip,

2012. ISBN 9788090516601.

. KADLEC, Alois. Kde Napoleon po bitvé u Slavkova nocoval? Viastivédny véstnik
moravsky. 1996, Sv. LIL, 1.

. Hostinec U modrého lva. MojeBrno. [Online] 2007. [Citace: 05. 05 2013.]

http://www.mojebrno.wz.cz/inka--brno-dalsi-zajimavosti-modry-lev.html.

0. Kodeda, Marek. Rozkvét Ceskych hospod v dobé narodniho obrozeni.
www.pivovary.info.cz. [Online] 14. 02 2011. [Citace: 05. 05 2013.]
http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2011020011.

1. Airey, David. Logo. napad, navrh, realizace. Vyd. 1. Brno : Computer Press, 2010.
str. 213 s. ISBN 9788025131510.

2. Kafka, Ondrej a Kotyza, Michal. Corporate Identity Set. Praha : Kafka Design, 2006.

3. Historie smaltovani. www.smaltzin.cz. [Online] 2011. [Citace: 08. 05 2013.]

http://www.smaltzlin.cz/.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

14. Je lepsi nativni aplikace nebo mobilni web? . http://www.m-journal.cz/. [Online] 25. 6
2012. [Citace: 08. 05 2013.] http://www.m-journal.cz/cs/internet/je-lepsi-nativni-
aplikace-nebo-mobilni-web-  s281x9241.html.

15. Dim uméni. www.dum-umeni.cz. [Online] 2011. [Citace: 09. 05 2013.]

http://www.dum-umeni.cz/cz/dum_umeni.
16. KOLEKTIV, AUTORSKY. Shératelstvi. Praha : autor neznamy, 1983.

17. Design hotel a restaurace Noem Arch Brno. Noemarch. [Online] 2008. [Citace: 05. 05
2013.] http://www.noemarch.cz/cz/.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

75

SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
JVS  Jednotny vizudlni styl.
CD Corporate design.

GD Graficky design



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 76

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 RIMsKY hOSHNEC VYSET AV .....voeeeeeeeeeeeee e 13
Obr. 2 Rimsky hoStINEC MIZST tHAY .....o..veveveeeeeeeeeeee e 14
Obr. 3 Rimsky hoStNEC MIZET tHIAY .....voveeeeeeeeeee e 14
Obr. 4 Tlustrace Fimsk€ho hOSTINCE ......cc.eeiiiiiiiiiiiiiie e 14
Obr. 5 3D vizualizace Fimsk€ho hOStINCE .........cccueeiiiiiiiiiiiie e 14
Obr. 6 Dievoryt stftedovEKENo hOSTINCE .......cccvieiiiiiieiieeie e 15
Obr. 7 Dievoryt sttedovEKEN0 NOSTINCE .......eccuvieiieeiiieiieeie et 15
Obr. 8 Malba Joachim Beuckelaer...........cocooiiiiiiiiiiii e 16
Obr. 9 Malba hostince Pieter Buru@gel..........c..cooeiiiiiiiiniiniiiiiiicieceecece e 16
Obr. 10 Napisy na hostinci v POMEJICH .......oooviiiiiiiiiiieiiceeeceeeeeeee e 17
Obr. 11 Malba stfedovekEho hOSHINCE .......ooveriiiiiiiiiieiee e 17
Obr. 12 Malba stfedovekEého hOStINCE .......c.eeiiiiiiiiiiiiie e 17
Obr. 13 Malba stfedovekEého hOStINCE ......cc.eeiiieiiiiiiieiiee e 17
Obr. 14 VYvesni Stit NEMECKO.......coiiiiiiiiiieiie ettt ens 18
Obr. 15 VYvESNT Stit NEMECKO......ueiiiiiiiieiieiiecie ettt s esae e ens 18
Obr. 16 Vyvesni Stit NEMECKO.......iiiuiiieiiieciii et 18
Obr. 17 Malba z4jezdniho hostince Hendrick Avercamp..........cccceecvevienenieniineenicneenene 21
Obr. 18 Malba z4jezdniho hostince Pieter Bruegel mladSi...........ccoceeviiniiniiiiniincincnnne 21
Obr. 19 Malba z4jezdniho hOStINCE ......cc.eeoviieiieiiieiiciece e 21
Obr. 20 Z4jezdni hoStINEC ANZIIC .....c.veieiiieeiiie et 21
Obr. 21 Motorest ROhIENKa ..........c.ooouiiiiiiiiiiee e 22
Obr. 22 Motorest RONIENKa .........ocoiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 22
Obr. 23 Hostinec U Modrého Lva .......cc.cooiiiiiiiiiiieieeeeeeseeee e 22
Obr. 24 Hostinec U MOdrého Lva ........ccooiiiiiiiiiiiiiee e 22
ODI. 25 TNZETCE ..ottt ettt ettt e st et e s it e eabeessbeebeeenbeenbeesnaeeseesnneens 23
ODBI. 26 INZETCR ...ttt ettt et et b et sat ettt sat e b estesae e 23
Obr. 27 Logotyp MOtOreStU SAMOLA.....c.veeeuiieiieeiieeirieeteerieeteesieeeveesereereesseeesseessneessaessseens 23
Obr. 28 Logotyp Motorestl VAPENKA ........ccccuiieeiiiieeiiieciieeeieeeeiee e eeree e e e eeeaee e 23
Obr. 29 Logotyp MOtOTeStU JANOV ...c..eeuiriiiriiiiiiiiniieieeienie ettt 25
Obr. 30 Logotyp motorestu NAhAC ......cccoeiiiiiiiiiiiiiieciieee ettt 25
Obr. 31 Logotyp restaurace Bily mIYn ......c.oooovieiiiiiiiiiiiiiicicce e 25

Obr. 32 Logotyp grandhotelu ZVOMN ........c..ceeviiiiiiiieeiieciieeciee ettt 25



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

Obr. 33 Logotyp Motorestl U TOMA .......cceeevuieriieiiieeiieiieeieesiie it esieeeveeseeesseessveesaesnneens 26
Obr. 34 Logotyp MOtOTeStU LPa ...cceviieeiiieeiiieciie ettt et 26
Obr. 35 Napojovy listek vinarny hotelu Internacional ............cccoceviiiiniiniininiiniccnne 27
Obr. 36 Jidelni listek hotelu SIOVAN........cccoiiriiiiiiiie e 27
Obr. 37 Jidelni listek restaurace Bohéma ...........cccoceevieiiiiiinieiiiiieeeeee e 27
Obr. 38 Jidelni listek motelu Bobrava ............ccoooiiiiiiiiiiiii e 27
Obr. 39 Napojovy listek VINArny Neptun.......c..ccoceriirieiiiniiniiienteeeeseesee et 28
Obr. 40 Napojovy litek vindrny U Jakuba ..........ccoooiieiiiiiiiiiiiiieecceeeeeee e 28
Obr. 41 Jidelni listek restaurace MySIVNQA.........ccveviieiiieiiiiiieeie ettt 28
Obr. 42 Jidelni listek hotelu Intercontinental.............ccccooiiiiiiiiiiiiiieeee 28
Obr. 43 Titulka typizovaného jidelniho HstKu.........coceeviriiniiiiniiccce 29
Obr. 44 Typizovany jidelni HSteK .........cceeiiiiiiiiiiiiieieeee e 29
Obr. 45 Kombinace nasténné cedule s reklamnimi cedulemi dodavatele piva ................... 30
Obr. 46 ReKlamni cedule ...........ooiuiiiiiiiiiii e 30
Obr. 47 ReKlamni CedUle ...........ooiuiiiiiiiii e 30
Obr. 48 ReKIamni CedULe ........cocuiiiiiiiiiiiice e e 30
Obr. 49 ReKIamni CeAULE ........cocuiiiiiieiieieee e e 30
Obr. 50 Logotyp motorestu Rohlenka ...........cccoociieiiiieiiiiiiieceeeeeee e 36
Obr. 51 Logotyp motorestu Rohlenka ...........ccccooiiiiiiiiiniiniiiiceccecc e 36
Obr. 52 Nabidkova cedule motorestu Rohlenka...........ccccoceeviiiiniiiiniiniiccee 37
Obr. 53 Nabidkova cedule motorestu Rohlenka...........cccooceeiiiiiniiiiniiniiieecee 37
Obr. 54 Nabidkova cedule motorestu Rohlenka............cooooiiiiiiiiiiiniiiiiieee 37
Obr. 55 Webova prezentace motorestu Rohlenka ............ccoccevveiiiiiiiiiiiiinieeeeeen 37
Obr. 56 Interiér samoobsluzné restaurace motorestu Rohlenka ...........c.cccooceeeiiiniiininnn. 38
Obr. 57 Interiér samoobsluzné restaurace motorestu Rohlenka ............coceveviniininiennnne. 38
Obr. 58 Pizzerie motorestu Rohlenka ............cccoviiiiiiiiiiiiiiieeee e 38
Obr. 59 Logotyp motorestu NahAC .......cccvieeiiiiiiiiecieeeiee e 38
Obr. 60 Pohled na bufet s monitorem motorestu Nahac.........ccccoeviieiiiiiiiniiiiienieeieee 39
Obr. 61 Webova prezentace Motorestu NahacC ..........oecvieeiiiiiieniiiiieeieciiecee e 39
Obr. 62 Budova motorestu NahaC........c.coouiiiiiiiiiiiieieeeeee e e 40
Obr. 63 Interiér Motorestu NAhAC .......cooiiiiiiiiiiiee e 40
Obr. 64 Interiér Motorestu NahAC .......cooiiiiiiiiiiiie e 40

Obr. 65 Logotyp restaurace LEPORELO........cccooiiiiiiiiiiiiiecieeeeeeeee e 41



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 78

Obr. 66 Logotyp designshopu LEPORELO ........ccccoviiiiieiiiciececeeeeeeieee e 41
Obr. 67 Logotyp kavarny LEPORELO T .........cccoiiiiiiieeeecee et 41
Obr. 68 Titulka jideIniho HStKU.......cccooiiiiiiiiiiii e 41
ODbr. 69 JIdeInT HSEEEK ....c..eeviriieiiiieiieieee et 41
Obr. 70 Interiér restaurace LEPORELOQO .....cc.cooiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeee e 42
Obr. 71 Interiér kavarny LEPORELO +.....cccoiiiiiiiiiieee e 42
Obr. 72 Interiér designshopi LEPORELOQO ......cc.cociiiiiiiiiniiniiiiiiiiccecceceeeee e 42
Obr. 73 Logotyp restaurace Van IMOTTISOMN ... ...cccueeruieeiierieeieeiieeieenireeieeseeeseeseneenseesnneens 43
Obr. 74 Webova prezentace restaurace Van MOTTISON .........c.eevuveeciierieeriienieeieeereenieeeneens 44
Obr. 75 Budova restaurace Van MOTTISON ....c...eeuiiiiiiiieiieiiee sttt 44
Obr. 76 Interiér restaurace Van MOTTISOMN.........cccuvieriuieeeiieeeieeeeieeenireeeeiveeeeeeeeeseeessaeeseneeas 44
Obr. 77 Pvodni logotyp hotelu Continental ..............cceeviiiiieriiiiiiiiieeieeeeeecee e 45
Obr. 78 Soucasny logotyp hotelu Continental.............ccceecviiiiieriiieiiieiiieieeieeieeeee e 45
Obr. 79 JIdeInd HSTEK .....coueieiiiie et 45
ODbT. 80 JIACINT HHSEEK ....eeeeiriiieiiieciie ettt e e e e e ta e e eaaeeenaee s 45
ODbr. 81 JIAeINT HSEK .....eveeniieiiiiieteeeee et 45
Obr. 82 Webova prezentace hotelu Continental .............ccccoeevveriieiiiiniiieiieeieeeeeeeecee e 46
Obr. 83 BUdova hotelU......cooueiiiiiiiiee e 46
Obr. 84 Kavarna ROtelU..........c.eeeiiiiiiiiiciieeeeeee et et et 46
Obr. 85 Restaurace NOteIU........ccueviiiiiiiiiiiiiieic e 46
Obr. 86 Logotyp restaurace NOem ATCH.........ccovviiiiieiieriicieee e 47
ODI. 87 UZKA VArianta LOZOTYPU. .........vveeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeeeese e en e 47
Obr. 88 Jidelni listek restaurace Noem Arch.........ccccoooiiiiiiiiiiiieeee 47
Obr. 89 Jidelni listek restaurace NOem ATChH.........ccovviieiiiiieiiiecieeee e 47
Obr. 90 Webova prezentace hotelu a restaurace Noem Arch..........ccceeeieiiiiiiiiniiinienin. 48
ODbr. 91 BUdova ROtElU.....co.uiiiiiiiiiiiieee e 48
Obr. 92 INteri€r NOEIU ......eiiiiiiiiie et 48

ODI. 93 HOLEIOVA TESTAUTACE ...eeeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeaaeeeeeeeeeeeneaas 48



