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ABSTRAKT

Ve své praci se budu vénovat jednotlivym fizim vyroby filmu v nezavislé produkci.
Mym piredmétem zajmu je 1 marketing a distribuce. U téchto dvou kapitol se dozvite 1 za-
kladni informace o pojmech a dilezitych tkonech. V kazdé kapitole se zamétim predevsSim

na nezavislou filosofii producenta.

Klicova slova: produkce, nezavisly, film, distribuce

ABSTRACT

In my bachelor thesis | describe every phase of production proces for independent film
makers. It contents marketing and distribution too. These two chapters will tell you basics
about terms and tasks that are important. In every chapter | will focus on an independent

phylosophy of film producer.

Keywords: production, independent, film, distribution



Dékuji své roding a pratelim za to, Ze mi dali Sanci opravdu vykro€it do producentského
svéta filmu. Diky tomu, Ze se nesmali naivnim planiim a rozhodli se je se mnou uskute¢nit,
jsem mohla dospét k ndzoriim, ze kterych tato prace vychazi. D&kuji také vedouci své pré-

ce, pani Evé Svirdkové, za podporu v nezavislosti.

Prohlasuji, Ze odevzdand verze bakalaiské prace a verze elektronickd nahrand do IS/STAG

jsou totozné.
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UvoD

V prib¢hu svych studii produkce na Vyssi odborné skole filmové ve Zliné a nasled-
né¢ na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢ jsem postupné
ziskala zkuSenosti v oblasti produkce kratkych fim, a to jak hranych, dokumentdrnich,
tak animovanych. Diky pracovnim pfilezitostem na festivalech a filmovych piehlidkach

jsem zaroven ziskala moznost nahlédnout do ceského prostiedi vyvoje a procesu vyroby

filmt.

Pii pfijimacim fizeni na Ustav animace a audiovize, kde mé bakalafské studium
ukoncuji touto praci, se mne pijjimaci komise ptala, co je podle mne uméleckym vstupem
producenta do filmu. M4 odpovéd’ znéla, Ze producent uméleckou stranku filmu ovliviyje
svou volbou zplsobu vyroby filmu — od obsazeni Stdbovych profesi po vybér vyrobnich
prostiedkid pfi realizaci. Samoziejmé — rezisér je bezesporu hlavni kreativni slozkou, urcu-
je a zodpovida za celkovou podobu filmu, ale pii vyrobé filmu ma v rukou pouze a ty pro-
stfedky, které mu producent poskytl. S t¢mi pak naklddd a pomoci nich tvoii Proto si stale
myslim, ze producent ma na filmu kreativni podil svym prvotnim rozhodnutim, které urcu-

je, jakou cestou se vyda pfi realizaci, a kdo s nim po ni v realizatnim tymu pujde.

NaSe studentské filmy vétSinou vytvaiime spolu s prateli, ktefi zastavaji hlavni Sta-
bové profese. Neni na tom nic Spatného to tak délat i v mimoskomlim prostfedi. Fim je
kolektivni tvorba. Proces tvorby je u kazdého lidského jedince natolik osobni a kiehkou
zalezitosti, Ze podminky pro ,nejlepsi“ pribéh nelze nijak obecné stanovit. Kazdy filmovy
Stab, kazdy namét, scénaf 1 zplsob realizace jsou atributy, které producenta nuti pfistupo-
vat ke kazdému projektu individudlné. Pokud se nachdzime mimo studiovy systém (jehoz
obdobou je i systém vyroby filmi v Ceské televizi nebo pravé i na Fakulté multimedialnich
komunikaci), nezbyva ndm nez divat se na kazdy novy filmovy projekt novyma, byt
s kazdym projektem zkuSenéjSima, ocima.

Pevné veéiim, ze pomahat v tvorbé mladych lidi mad mnohem vétsi vyznam nez pod-
porovat renomované umélce. DneSni spolecnost toho ve sveété filmu moc nového neiika.
Kdo by mél tedy piinést néco nového nez pravé mladi tviirci? Myslim, ze ¢im budu starsi a
znudénéj§i svym okolim, o to vic tuto myslenku budu zastavat.

Cokoliv nového jen téZko prezije ve svéte¢ z pravidel a poucek uz ztoho prostého du-
vodu, ze tam prosté nepatii. Chtéla bych dokazat, ze pravé filosofie nezavisiého producen-

ta je cestou, kde mohou vzniknout a projevit se nové hodnoty. Neni lepsi pocit nez vidét,
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jak vam pied oCima rostou Lidé - uci se veci, zdokonalyji schopnosti, obétuji se a podporuji
jeden druhého. A kdyz se alespon obéas opravdu podaii dostat se az k tomu bodu, kdy za-
pominame na naSe sobecké potieby a vkladame naSe Gsili do né¢eho, ¢emu naprosto iraci-

onalné¢ véiime, je to podle mé jistota, ze jsme udélali naprosto a jediné spravné.

Osobn¢ jsem se do role producenta postavila pii vyrob¢ ,.Skoro Upln¢ vymyslené¢ho
filmu*. Hlavni Stabové profese obsadili mi pratelé, film vznikl pfi naSich studiich na Fakul-
t¢ multimedidlnich komunikaci Univerzity TomaSe Bati ve Zlin¢, piesto se vSak prave
svou filosofii produkce vymykal obvyklému studentskému filmu. Pravé proto ho tadim
mezi nezavislé Ceské filmy — nezivislé na studiich a institucich, tedy i na Skole. Pravé ze
Zkusenosti ztohoto projektu a na zakladé praktickych prikladi z jeho produkce se pokusim
popsat jednu zcest, kterou mize producent ovlivnit a piedurit uméleckou stranku filmu.
Chtéla bych touto cestou podékovat pani dékance Jané Janikové, ze m¢ v tomto Snazeni
podporovala nejen poskytnutim ¢asti vécnych prostiedkit na vyrobu, ale i v pratelské a

lidské roving.
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1 NEZAVISLOST TVORBY A JEJI HRANICE

Nejprve se pokusim v obecné rovin€¢ obeznamit Ctenare s odbornymi pojmy a vysvet-
lim zdkladni prava a kompetence filmového producenta. Samotnd nezavislost tvorby se pak
odviji od kombmace a vyuzti téchto prav. Pravé ty vytvaii realizani hranice a limity vy-
jadfovacich prostredktl, které budou ve filmu pouzity.

1.1 Definice nezavislého filmu

Nezavisly — nizkorozpoctovy - umélecky. Pfenechme jinym polemiku na téma novo-
dobého vyznamu slova ,uméni®, které se stalo az hanlivym oznacenim néceho, ¢emu veét-
Sina nechce ani zkusit rozumét. Nezavisly film neboli ,,indie“ mad své misto predevSim v
Americe, kde se piivodn¢ definoval jeho vyznam. Americky nezavisly film je specificky
vtom, ze vmika ve vlastni produkci, mimo dosah Hollywoodskych studii. Vznikaji tak
filmy s nizkym rozpo¢tem. Divod je prosty - nemizou Cerpat vyhody studiového systému,
kde se finance na jednotlivé projekty ptesouvaji dle potieby (ndklady na novy film se plati
z vymosu jiz vydaného apod.).

Rezisér John August fikd, Zze by se pojem ,nezavisly” mél radéji soustfedit na film
samotny nez na zpusob, jakym byl financovan. Mysli tim fakt, ze tyto filmy cCasto sdili
urcitou frustraci nebo potfebu na néco apelovat. Nevznikaji jen mimo studiovy systém, ale
vznikaji proti nému. Chtéji narusit souasny status quo. Dodéava, ze doporuCuje nezivislym

filmaftm, aby své filmy, mald monstra, nechali poradng vykficet.!

Veké filmy zprodukce studii at’ uz z Hollywoodu, Bollywoodu nebo Pmnewoodu
Vv soucasné dob¢ prakticky nemaji na vybér jinou moznost nez byt dobré. VSechna studia
maji svoji stalou divaickou zikladnu, ktera od nich ocekava siroké spektrum zanrti od ani-

movanych filmi pro celou rodinu, pfes teen komedie k napinavym hororim. Méné pove-

! How Do You Define Independent Film? | Shadow and Act. In: Indiewire.com [on-
line]. 2013 [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: http://blogs.indiewire.com/shadowandact/how-
do-you-define-independent-film
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den¢ filmy pak wvydavaji vzdy koncem roku a neinvestuji do marketingové propagace.
Obecné plati, Ze vyhrava ptedevsim to, jak se divakovi film prezentuje a proda.

David Denby tké, Ze ¢im je film v&tsi, tim vice se stava jeho obsah vedlejsim.?

Film jako atrakce tak stale ma své misto v divaickém spektru. Existuji spekulace, ze
se soucasna filmova tvorba vratila ke svym nejhrubSim zaCatkiim, kdy se zase zpétné expe-
rimentuje s vyjadfovacimi prostfedky a formou, zatimco obsah a sdéleni dila jsou na okraji
zajmu’.

Kdyz je vSak producent vystaven situaci, kdy cely swiij zplsob vyroby teprve usta-
novuje a svym zpusobem testuje, je jen a jen na ném, jak se rozhodne projekt vést a reali-

zovat. To ssebou pfirozené nese mnozstvi obrovskych nespoutanych vyhod, ale i hodné

naro¢nych pozadavkl a necekanych rizik.

Uméleckym slozkam §tabu tento zplisob vyroby nabizi také na jedné strané svobodu
VvV moznosti vyjadreni, zaroven s ni vSak i omezeni této svobody prostfednictvim moznosti a
tvir¢ich prostredkt, které se pro realizaci podatilo ziskat. Ve své nezavislosti jsou vlastné
pak umgélecké slozky o to vice zavislé na schopnostech producenta domlouvat partnerstvi a

hospodafit se zdroji a drahocennymi nformacemi.

V Ceském mefitku je velmi obtiZné nezavislée fimy piesné urCit. Vzhledem k tomu,
7ze u nas nefunguje studiovy systém jako v Americe, dala by se podle obecného pravidla
oznadit téméf kazda filmova produkce za nezavislou, snad kromé produkce Ceské televize,

kterd svym zplsobem organizace zapada pravé do studiového systému.

Nezavisly film ma vSak i1 pfes svou nezavislost financni (tedy vétSinou zmin€nou
nizkorozpoctovost) 1 svou tvar pravé z hlediska uméleckych atribut. Jeho latkou jsou vaz-
nd témata a typickd je formalni multizinrovost. Nezavislé produkce se mohou vénovat

tématim, jeZ vysokorozpoltové projekty ignoruji®.

> DENBY, DAVID. Has Hollywood Murdered the Movies?. New Republic. 2012, ro¢. 243,
¢. 15,s.29-38.

® DENBY, DAVID. Has Hollywood Murdered the Movies?. New Republic. 2012, ro¢. 243,
¢. 15, s. 29-38.

4 BORDWELL, David a Kristn THOMPSON. Umgni filmu: tvod do studia formy a stylu.
1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni v Praze, 2011, s. 53. ISBN 9788073312176.
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Z hlediska vyroby s sebou nezavisla produkce nese i vSechny vyzvy a rizika, ktera
by si na sebe komercni filmova produkce nikdy nevzala. Producent Ted Demme to jasné

shrnuje v jednoduchém tvrzeni, Ze pokud je film pro reziséra osobni, pak je nezavisly.’

1.2 Kompetence producenta

Producent financuje film z riznych zdrojt, dohlizi na vyrobu filmu, stara se o oSet-
feni autorskych prav, urCuje distribuéni strategii a vlastni copyright. To jsou zikladni po-

vinnosti a zaroven oblasti, ve kterych producent mize pusobit.

Jak se producent dostane k prvotni latce filmu? Jsou dva jednoduché zplsoby. M-
7e si pomoci vefejnych prizkumil a analyz vybrat aktudlni téma, které spoleCnost zajima (a
idedln¢ jeSt¢ dva roky zajimat bude). Vytvori tedy namét, ktery poté preda vybranému scé-
naristovi. Neéktefi producenti s namétem nakladaji jako s produktem pro soutézni tendr.
Oslovi nékolik scénarist a zrozpracovanych namétd si pak vybiraji. Obvyklejsi cesta vSak
je takova, Ze scéndrista/rezisér oslovi producenta s jiz pfipravenym namétem nebo rozpra-
covanym sceénarem.

Producent se na scénaii obvykle velkou mérou podil. Vyviji ho spolu se scénaris-
tou, podili se na dramaturgi, ve vztahu scénarista — rezisér funguje jako spojnice a pozdéji
jako kontrola dodrzovani ptvodniho zaméru a cili. Do scénafe ma pravo zasahovat i
Zhlediska piipadného zjednodusSeni realizace narocnych scén. Finalni podobu scénafe pro-

ducent schvaluje.

Existuji dva zikladni finan¢ni zdroje pro vyrobu filmu - vefejné (statni) a soukromé
(komer¢ni). Vefejné finanCni prostfedky Cerpame pomoci ruznych granti a dotaci Ob-
wkle se vCeské republice jednd o zdroje ze Stitnho fondu pro podporu a rozvoj eské
kinematografie, Ucelové dotace kraji ¢i mést nebo zahranicnich fondl jako je Eurimage

nebo Media.

> How Do You Define Independent Film? | Shadow and Act. In: Indiewire.com [online].
2013 [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: httpJ//blogs.indiewire.com/shadowandact/how-do-
you-define- independent-film
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Soukromé zdroje producent vyhleddva sam na zaklad¢ prizkumu realizace, ktery
by si mél ve fazi vyvoje ud¢lat. Navazuyje tak smluvni vztahy se soukromymi subjekty,
které do realizace filmu mnvestuji prostfedky financntho nebo vécného charakteru. Na tom-
to principu se tak domlouva vétSina hmotnych prostfedkl potfebnych pro zajisténi samotné
realizace filmu. Obvykle se takto nasmlouvd technické zizemi a postprodukéni pracoviste
idedlng formou barterové spoluprace. V nejlepSim pifpadé je vhodné zkusit model ,pre-
sale” a pfedprodat distribucni prava na film distributorovi, ktery se timto zplisobem podili
financn€ uz na realizaci projektu. Do kategorie soukromych zdrojii také patii product pla-
cement a samotny sponzoring. Vlastni finan¢ni vklad producenta je vétSinou nizky a po-

kryva zpravidla vydaje potfebné na vyvoj projektu.

Rozpocet filmu piipravuje a kalkulyje vedouci vyroby ve spolupraci s jednotlivymi
zastupci Stabovych slozek. Produkéni zafizuje organizacni ¢innosti v rdmci jiz stanoveného
rozpo¢tu. Za dodrZeni rozpo¢tu zodpovidd vedouci vyroby spolu s rezisérem, ktery svym
podpisem potvrzuje, Ze je sezndmen s realizaénimi prostiedky, které jsou na projekt k dis-
pozici. I na rezisérovi je tedy ve fazi piipravy poloZzena dilezita zodpovédnost za rozhod-
nuti, zda podminky, které mu producent nabidl pro vyrobu filmu z hlediska reze, jsou do-
state¢né Ci nikoliv.

Na dodrzovani smluvnich zivazkl, které producent uzaviel, dohlizi vykonny pro-
ducent. Kontroluje, aby byla naplnéna prava a povinnosti obou smluvnich stran a nebyla
poskozena prava tetich osob. Zejména dilezitd je tato kontrola pii dokoncovani filmi a
marketingovych akcich, pifi kterych musi byt splnény zdvazky domluvené ohledné propa-

gace partnerd.

Dilezitym prostorem, ve kterém by mél producent plnohodnotné ptisobit, je marke-
ting a prezentace snimku odborné vetejnosti jest¢ pred dokoncenim fimu. Vhodné jsou pro

tuto piileZitost pitchingy, festivalova industry fora ¢i zijem odbornych médii.

Distribuce je pak posledni a zaroven nejdulezitéjsi fazi vyroby filmu. Producent
planyje  distribuni  strategi bud’ individudlné a nezdvisle nebo ve spolupraci
S distrbunimi  partnery, kterym poskytuje jednotlivé podlicence na uzti dila. Obéma zpU-

soby se k filmu dostavaji divaci a vraci se investice producentovi a partnerim.

Co se ty¢e o zarazeni producenta mez ostatni sloZky S$tabu, jeho misto se nachaz
mezi t€mi kreativnimi. Uz v padesatych letech 20. stoleti ho tak definoval Mervyn LeRoy,
producent napiklad filmu Carodéj ze zemé Oz Uz v té dobé tak dokézal rozlisit mez kre-
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ativnim producentem a vykonnym producenteme. Aby byl clovék viibec schopny pracovat

s kreativnimi lidmi, musi sdm byt kreativni.

Bruce Hougton hezky napsal, Zze producent vede stovky lidi a posouva je doptedu
smérem k cili, ktery se postupné vyjasiiyje vSem. Vi, co vSechno miizou jeho lidé dokdzat a
snazi se znich zskat to nejlep$i. On rozhoduje o tom, kteti lidé a jak budou na spolecném

filmu pracovat. A presné to si od producenta 7ad4 velkou davku kreativity.’

Pro m¢ osobné je jednoduchym dikazem kreativniho vyznamu producenta prosty a
jednoduchy fakt, ze film jakozto kolektivni dilo opravdu vznikl Za touto skutecnosti stoji
tisice oslovenych a zapojenych Ldi, prozitych a pteztych stresti a radosti. Pokud se produ-
centovi podafi vSechny tyto aspekty spojit dohromady a nechat dilo vzniknout, je to ten

nejjasnéjSi dikaz jeho schopnosti.

® The Film Producer as a Creative Force | Pardo | Wide Screen. In: Widescreenjournal.org
[online]. 2010 [ctt. 2013-05-12]. Dostupné Z
http//widescreenjournal.org/index.php/journal/article/viewArticle/83/126

" HOUGTON, B. (1991). What a Producers Does: The Art of Moviemaking, Not the

Business. Los Angeles: Silman-James Pressm, s 237.
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2 SPECIFIKA V JEDNOTLIVYCH ASPEKTECH VYROBY NEZAVISLEHO
FILMU

Vzhledem k tomu, ze je kazdy film jedine¢nym dilem a zaslouzi si individualni pii-
stup, nesouhlasim obvykle s obecnymi pravidly vyroby. Pravdou vsak je, Ze nékteré zvyk-
losti a zdkonitosti funguji po menSich Gpravach u vétSiny projekti. Nasledujici mé postie-
hy prosim necht jsou brany jako odrazové miistky ¢i pomicky pro posouzeni projekth
vlastnima oc¢ima, které vidi jak schopnosti lidi ve Stdbu, tak schopnosti producenta samot-

ného.

2.1 Vyvoj a priprava

Vyvoj je dle mého soudu vilbec nejdilezitéjsi fize vyroby filmu. Jest€ pred zacatkem
samotné literdrni pfipravy scéndfe si totiz producent musi uvédomit, jakou latku ma
vrukou, jak sni bude nakladat a jakym zplisobem bude chtit projekt sméfovat. Je to ta ¢ast
faze, ktera nema smysl zhlediska vnéjSich vystupl. Naopak — producent si musi byt na-
prosto jisty, ze vi, jak a pro¢ bude film realizovat. V této chvili si vybira, se kterym reZisé-
rem a zdkladnimi ¢leny Stabu bude pracovat. Rozhoduje se, jak uchopi produkcni zajiSténi
filmu. M4 moZnost vyrobit film pro urCitou instituci nebo televizi a zastdvat tak vlastné
funkci vykonného producenta. Dalsi cestou je vyrobit film ve vlastni produkci a nasledné

ho nabidnout pro distribuci partnertm. Oba zpiisoby maji sva pro a proti.

Ja jsem se rozhodla realizovat ,Skoro Upln¢ vymysleny film™ ve vlastni produkci.
Vedlo m¢ k tomu nékolik divodi osobnich a predevS§im myslenka, Ze pokud se chci pro-
ducentstvi v€novat, nemizu vlastn¢ zvolit jinak, nez vyzkouSet tuto cestu. Nejdulezité)si
Stabové profese obsadili mi blizci pratelé. Jsou to mladi Sikovni a talentovani lidé, ktefi se
chtéji prostiednictvim filmu opravdu vyjadfit. Jiz zuvodu je doufam ziejmé, jak je pro me
tato skuteCnost dilezitd. Cht€li jsme vytvofit spole¢né dilo, nikoliv jen sphit zadani ve
Skole. Na komercni strance véci také piili§ nezileZelo. Obchodnim zamérem bylo splatit

naklady na vyrobu. S touto vizi jsem se do realizace pustila.

Mym cilem tedy bylo vytvofit film, ktery bude referenci pro budouci projekty. Svou

nezkuSenosti jsem samoziejm¢ predem nemohla ani tusit, o jaké mnozstvi zodpoveédnosti
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se jedna, v jakych zilezitostech se budu muset rozhodovat a dovzdélat. Byla to ale soucést
rozhodnuti realizovat film, pfi némz se budeme ucit, zkouSet nové postupy a moznosti, jak
technické, tak lidské. Osobné¢ pro m¢ neni cilem naseho projektu samotny fim, ale poro-
zuméni procesu, jakym vznikal, a zskdni novych zkuSenosti pro Cleny Stdbu ochotné je
pijmout. Film samotny zje sviij vlastni piibéh, prolind se s nami nebo obCas dokonce sam

zafizuje véci tak, jak maji byt.

V piipravné fazi se ustanovuje findlni verze scénafe, castuji se herci, vybiraji a obhli-
zeji lokace, zasmluviyji autorské profese a herci a probihaji vSechny potfebné piipravné

préace pro zajisténi natacent.

Pamatujte na ,produkéni trojihelnik — rychle, dobie a levné — vzdycky se vam po-

daii spojit jen dva z t&chto ti pojmi.®

Zmého pohledu byl nejdilezitéjsi prizkum realizace. Jeho vyznam jsem pfi piiprave
naSeho filmu podcenila. Scénai jsem vyhodnotila jako budouci kratky ticeti-minutovy
film, jehoZ natiCeni potrva asi Ctrnict dni. Realita je takovd, Ze minutdz vysledné¢ho filmu
se blizi hodin¢ a nataCeni trvalo celkem dvacet Sest dni od srpna 2012 do bfezna 2013.

Ten fakt, Ze se mi zménila celd forma planovan¢ho filmu doslova v rukou, které ji
piipravovali, jsem si uvédomila az pouhych nékolik dnti pfed zaCatkem natdCeni. To sa-
motné bylo koncipované v pozvolném tempu s dostatkem Casu pravé na uceni sama sebe
novému fungovani ve velkém S$tabu, profesionalngjsi organizaci produk¢nich praci a na
rezijni praci s jednou nehereckou mezi ostatnimi herci.

Uz v piipravné fazi by se méla zajistit i postprodukéni faze vyroby. To se mi podafi-
lo az vpribéhu realizace. Pomohla mi ukdzka filmu v podobé¢ teaseru, kterou jsem mohla

alespont nastinit, jak bude film vypadat. Diky tomu jsem zajistila domluvu na grading a

8 RYAN, Maureen A. Producer to producer: a step-by-step guide to low-budget indepen-
dent film producing. Studio City, CA: Michael Wiese Productions, 2010, s. 199. ISBN
9781932907759
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mastering filmu v postprodukéni spole¢nosti UPP. Diky partnerstvi se spole¢nosti Adobe

jsme ziskali volnou licenci pro uziti programu Adobe Premiere

2.2 Nataceni

Konecn¢ pfichazi ten ¢in, na ktery se pfipravyjeme nekolik mésici predem. Konecné
zaCnete toCit film, misto mluveni o tom, jak tocite film. Osobn¢ je pro me tato faze nejvic
napliujici. Je to skvély pocit vidét, jak se vase plany realizuji, tak se lidé propojuji a spoju-
ji své napady a sily. Je Gzasné stit u zrodu néceho nového a pozorovat proces tvorby tymu

lidi. Kdyz se to povede, nezbyva nez stat pokorné stranou a divat se.

Co d¢lat, kdyz piichazi prvni naticeci den?

Nejlepsi je si pfed prvnim dnem v klidu sednout a ptedstavit si cely pribch nasledu-
jictho dne. Predstavte si cely den od chvile, kdy se vzbudite, az do momentu, kdy se vracite
domi vyCerpani po natdCeni. Po tom, co uvidite cely natdCeci den svym ,vnitinim zrakem
a vyreSite vSechny problémy, které vam vytanout na mysl, mizete odpocivat. Cely natace-

ci den uz jste zvladli, ztra to uZ jen zopakoujete. A viechno je podruhé jednodussi.’

Natéceci plan ,,Skoro tGplné vymySleného filmu* pocital s tim, Ze budeme mit ve Sta-
bu nezkusen¢ lidi, Ze budeme potiebovat Cas, abychom se nauCili spolupracovat ve veétSim
tymu lLidi. Pocitali jsme i1 s Casovou rezervou pro zmiiovanou praci rezisérky s nehereckou

mezi ostatnimi herci

Jak se ukazalo na prvni etapé nataceni, ktera trvala sedm dni, nebylo to zase tak jed-
noduché a tolk Casu a rezervy jsme také nemgcli. Cely ten kolos povinnosti, tkold, zodpo-

védnosti a problémi piekonal ma ocekavani. Az tehdy jsem si uvédomila, Ze mam tu Cest

° RYAN, Maureen A. Producer to producer: a step-by-step guide to low-budget indepen-
dent film producing. Studio City, CA: Michael Wiese Productions, 2010, s. 266. ISBN
9781932907759.
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s tak velkym filmem, ktery si vyzaduje Upln€ jiny piistup. ,.Filmari vytvareji filmovou for-

mu a styl volbami v rdmci omezeni, kterym celi v ramci vyroby filmu. “*°

Bylo mi jasné, ze musim prestat fungovat jako produkéni a zacit se divat na projekt s
mnohem vétSim nadhledem a v SiSich souvislostech. Produkci filmu jsem pfedala Martinu
Ctvrte¢kovi a Zuzané Dédochové. Tito dva lidé naprosto odlisnych osobnostnich ryst vy-
tvofili po case skvély produkéni tym, vzijemné se dopliovali a podporovali. Od druhé

etapy jsem jim s klidnym svédomim celou realizaci mohla svéfit.

Diky tomuto rozhodnuti jsem ziskala dostatek prostoru a moznost navazat spolupraci
s institucemi, jejichz vécny vstup jsme vyuzili pro usnadnéni nataceni. Ziskali jsme tak
destostroje od prazské firmy Vulcan SFX, kruhové koleje a easyrig od spolecnosti Arri a
dalsi technické vybaveni od spole¢nosti IS Production, Filmové ateliéry, Cinq Production,
3heads production a Radiosrental. Zakladni technické vybaveni nam poskytla pravé Fakul-

ta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zling.

2.3 Alternativni zdroje financovani

Vzhledem ke skuteénosti e jakoukoliv kulturni ¢innost v Ceské republice neni
jednoduché zafinancovat, neni to o moc jednodussi s filmem autora, ktery neni dostatecné

uznavany a znamy, aby ho chtély podpofiit soukromé subjekty.

Statni fond pro podporu a rozvoj Ceské kinematografie v tomto ohledu mladym fi-
maiim také neni moc naklonén. Investuje zpravidla do zahrani¢nich produkci a produkc-

nich spole¢nosti tuzemskych, které uz z Fondu dotace Cerpaly a osvédcily se.

Na zikladé novely loterijntho zdkona z 1. ledna 2012 se vyrazné¢ zménily i piijmy
obci a nadaci, které kulturni ¢innosti podporovaly. Svou ¢mnost musela ukoncit napiiklad
nejvétsi Nadace SYNOT déti — kultura — sport, ktera byla zdrojem financi pro velké spek-
trum akci a Cinnosti. V soucasné dobé je tedy velice obtizné Cerpat vefejné prostiedky pro

nezavislé projekty.

19 BORDWELL, David a Kristin THOMPSON. Uméni filmu: Gvod do studia formy a sty-
lu. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni v Praze, 2011, s. 51. ISBN 9788073312176.
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Zajimavym vychodiskem ztéto situace je vywzti soukromych zdroji pomoci tak-
zvan¢ho crowdfundingu. Tento zpisob financovani dnes v zahrani¢i neni zadnou novin-
kou. Nejznaméjsi jsou portaly www.gofundme.com nebo www.kickstarter.com. V Ceské
republice se tento zpiisob teprve ustanovuje a lidé se o ném teprve zacinaji dozvidat. Mame
S tim spojenou vyhodu, Ze se tento druh sponzoringu jesté¢ nestihl zanést do danové eviden-
ce. Poméme¢ dobfe se u nas uchytil portal www.kreativcisobe.cz, ktery zprostfedkovava
propagaci projektantim. Ti predstavi projekt vetejnosti, nabidnou symbolick¢é odmeny a
mvestofi z fad Siroké vefejnosti mohou projekt podpofit.

,Veiime, 7ze sny se stavaji realitou. Kreativni lidi spojujeme s témi, ktefi je dokaz

ocenit. Jsme Kreativci sobg.“?

Pro filmové projekty to ma zaroven velkou vyhodu v tom, ze se touto formou pro-
pagace dostane K potencialnim divakiim jest¢ pfed samotnou realizaci filmu.

Myslim si, ze nezavislym filmafim ani nezbyva jind moznost, nez financovat film
svépomoci. Je to sice mrzuté, ze se verejné financni zdroje u nas tézko Cerpaji na nové pro-
jekty, na druhou stranu je to ale pochopitelné, Ze se pouzivaji pfedevSsim na projekty, u
kterych se ocekava n&jakd navratnost. Nezavislé produkce chtéji byt nezavislé, musi proto
byt nezavislé 1 na svych finanCnich zdrojich. Ostatn€ jak jsem jiz psala vySe, je to jen a jen

na rozhodnuti producenta, jakou cestu si zvoli.

Fnancovéani ,,Skoro upln€ vymysleného filmu* bylo zaloZeno pravé na soukromych
zdrojich. Césteénd se jedni o vlastni zdroje, ¢asteéné o sponzoring a asi osminu rozpoétu
predstavuji zdroje ziskané zcrowdfundingu. Zajimava je skuteCnost, ze se na financovani
podileli 1 Gpln¢ cizi lidé, ktefi sami (po piecteni Clanku v novindich nebo na mternetu) na-
bidli ptispévek. Byli to Gpln¢ ciz lidé, ktefi nemohli mit jimou motivaci nez takovou, Ze se

o nas vznikajici projekt opravdu zajimali.

Nekolik dilezitych véci se mi podafilo zajistit barterové nebo za zvyhodnéné ceny.
Vysvétlyi si to jednoduSe tak, Zze jsem projekt dokazala prezentovat upiimné jako tvorbu
mladych lidi, ktefi si na nic nehraji a prosté chtéji jen tvofit. V Olomouci, kde se velka ¢ast

filmu natdcela, jsme ziskali znamé a pratele. VétSinou o nasem filmu veédél jesté diive, nez

! Kreativcisobé [online]. 2013 [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: www.kreativcisobe.cz
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jsem je oslovila ohledné spoluprace. Silné povédomi bylo predevSim o Stdbu a hercich.

V tom je hmatatelny a lehce oznacitelny kladny dopad marketingové kampang.

Abych tedy véci uvedla na pravou miru — vétSina investovanych financi na nasem
filmu pochazi z vlastnich zdroji. Neni jednoduché penize shanét, da se ale vyraznou mcrou
pii uzti vhodnych prostfedkt snizit naklady. Pravé to si myslim, je vibec efektivnéjsi pro-
dukéni nastroj v nezavislém svét€. Pokud chceme byt nezavisl, mcly by to byt i niklady,
které bychom m¢li byt schopni redukovat, aniz by to ovlivnilo uméleckou slozku filmu.
Vécné dary a barterova plnéni nam na vyrob¢ filmu usetiily pies 570 000,- K¢&.

2.4 PraceseStabem

Stabova hierarchie zistava podobna jako u jinych produkci. Casto se stavd, Ze se né-
které kompetence Clenti $tabu spojuji a centralizuji do jedné osoby. Divodem toho je sni-
zovani nakladd na vyrobu filmu. Je to naprosto legitinni rozhodnuti, zmenSovat §tab a
kumulovat tkoly vice osobdm. Piinasi to vSak s sebou vétsi zat€Z na jednotlivé Cleny Stabu

a s tim spojeny stres a vétsi riziko chybovosti.

Vzhledem k tomu, Ze Cast naSeho Stabu, a to i twiréich profesi, tvofili lidé, kteti ne-
meli zkusenost s natiCenim vétSitho filmu, bylo potfeba nejprve je nechat piivyknout sys-
tému a zvyklostem, jakym natdCeni funguje. Na prvni etapé tak v jednu chvili bylo na pla-
ce i tiicet lidi Kazdy znich m¢l svou funkci, kterou jsem se jim snazla vysvétlit v souvis-
lostech a navaznostech na dalsi Cleny. Z organizacntho hlediska se vlastné jednalo o praci
s dobrovolniky. Dobrovolici jsou lidé, ktefi pomahaji proto, nebot jim sta¢i védomi, ze
diky jejich pfi¢inéni se déje néco podstatného. ,, Vstup dobrovolnika do organizace pred-

stavuje systémovou zménu a otevieni se okolnimu svétu. “*

Dobrovolictvi v jakékoliv organizaci ma sva pro a proti. Ziskate do svého tymu lidi,
kteti do projektu pfinesou nové nazory a naladu. Zaroven piedstavuji ,Jlevnou™ pracovni
siflu. Pii praci stakovymi lidmi je ale potieba zvolit troSku jiny pfistup. Filmati zvykli

ZnataCeni rozumi tomu, jak cely systém funguje, jakou ma kdo zodpovédnost a praci

12 MULLEROVA, Magdalena a Katetina DOLEZALOVA. Dobrovolnici pro kulturu:
dobrovolricka cinnost v kulturnich organizacich. 1. vyd. Praha: Ceska kancelaf programu
Culture nakladem Institutu uméni-Divadelniho udstavu, 2011, 5. 13 ISBIN R0700826R%2-.
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Dobrovolnikim je nutné vénovat dostatek Casu a trpélivosti pii vysvétlovani veskerych
Zakonitosti, 1 téch na prvni pohled banalnich. ,, 4by se dobrovolnici stali skutecnym zdro-
jem trvalé pomoci organizace a jeji nedilnou soucasti, potiebuji prinejmensim stejnou péci

Jjako profesiondlové. “*3

., Nedostatecna priprava a kvalita rizeni miize vést jak ke znechuceni dobrovolniku,
Jjejich ztraté, tak rovnés ke vzniku nedivéry organizace k praci s dobrovolniky. “** Bohuzel
musim pfiznat, Ze 1 na naSem projektu se tato situace projevila. Filmafina zkratka neni pra-
ce pro kazdého. Neékteti lidé maji ocekavani, kterd nedojdou napnéni, nebo si pribéh nata-
Ceni predstavyji uplné jmnak. Redlné je to vlastné¢ vzdycky jen malo spanku, malo jidla a
spousta prace. Vysledek toho vseho pak neni okamzity, ale jest¢ n€kolik mesict trva, nez
se film dokon¢i. ,, Dobrovolnici prichazeji a odchazeji castéji nez profesiondlové. S touto
viastnosti dobrovolnictvi je teba pocitat a nenechat se timto faktem odradit. “*® Nage jadro
dobrovolniki bylo tvofeno predevSim studenty fimové veédy na Univerzit¢ Palackého
vV Olomouci. To bylo prospésné i ztoho hlediska, Ze se jako teoretici zapojili do praktické

vyroby filmu.

Pii natdCeni fungovali lidé rozd€leni na dvé skupiny. Jedna tocila na lokaci spolu
s herci podle dennich dispozic, druha pfipravovala lokace a zazemi pro dalSi natdCeci den.

Tento princip se po ,,zaziti“ ukézal jako dokonale funk¢ni.

Problém, se kterym jsme se museli vyporadat, spocival ve velkém obdobi, béhem
kterého naticeni probé&hlo. Zacali jsme v srpnu 2012 a skoncili v bfeznu 2013. Tedy témet
pul roku bylo potfeba s lidmi ze §tabu komunikovat, motivovat je a drzet nad vodou mys-

lenku, se kterou jsme film zaCali d€lat. To pro mé bylo nejt¢zsi. Pti dalsim projektu uz se

tomu budu snaZit vyvarovat.

13 MULLEROVA, Magdalena a Katefina DOLEZALOVA. Dobrovolnici pro  kulturi:
dobrovolnickd cinnost v kulturnich organizacich. 1. vyd. Praha: Ceska kancelaf programu
Culture nakladem Institutu umeéni-Divadelniho ustavu, 2011, 5. 21. ISBIN 8070082682-.
14 MULLEROVA, Magdalena a Katetina DOLEZALOVA. Dobrovolnici pro kulturu:
dobrovolnickd cinnost v kulturnich organizacich. 1. vyd. Praha: Ceska kancelaf programu
Culture nakladem Institutu uméni-Divadelniho ustavu, 2011, 5. 20. ISBIN R0700826R2-.
1 MULLEROVA, Magdalena a Katetina DOLEZALOVA. Dobrovolnici pro kulturu:
dobrovolnicka cinnost v Kulturrich organizacich. 1. vyd. Praha: Ceska kancelar programu
Culture nakladem Institutu uméni-Divadelniho udstavu, 2011, 5. 25 ISBIN R0700826R82-.
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3 MARKETING

Velice podceniovanou strankou vyroby kazdého filmu je marketing. Obvykle nevyu-
zivame moznosti, které nam marketingové nastroje nabizi. Socidlni sit¢ uz se staly automa-
tickou soucasti jakéhokoliv projektu. Dobré je oslovit medidlni partnery, ktefi budou o
projektu vydavat podrobnéjsi zpravy. Pribézné vydavani a rozesilani tiskovych zprav pak

zajisti povédomi o projektu na vefejnych portalech a magazinech.

3.1 Partnerska nabidka

Pro jakoukoliv prezentaci projektu partnerim je potfeba vytvoiit uceleny a strucny
piehled veSkerych aspekti filmu. Partnerska nabidka by méla byt jen nékolik stran dlouha,
idedln¢ asi pét stran. Pouzjjte pouze zdkladni nformace o filmu tak, abyste zahrnuli vSech-
ny jeho oblasti, které chcete prezentovat. Pokud bude osloveny partner mit zajem, dopliu-

jici informace si od vas zjisti. Nezapomeiite proto uvést kontaktni udaje.

Zakladni informace a prehled o projektu uvadéjte jako prvni. Kratce popiste téma a
typ projektu, uved’te nazev, odhadovanou stopaZz harmonogram vyroby a zakladni Cleny

stabu. Uved'te 1 kratké Zivotopisy jednotlivych clenii Stabu ¢i jejich dosavadni filmografii.

Také mizete pouzit tzv. ,pitch line*, coz znamena, ze slovem ,meets” spojite dva
soucCasné¢ uspesné filmy, které maji podobné prvky jako vas ptipravovany film. Pomizete
tak piHpadnym partnerim v predstave, jak va§ film bude vypadat.'®

V ceském prostiedi to funguje napiiklad spojenim jiz predeslé filmografie autora a he-
reckého obsazeni. ,Jifi Menzel dopravi uz v dubnu do kin svilj novy film Suknickari, ktery

tak bude prvnim po Sesti letech od natoceni hrabalovské adaptace Obsluhoval jsem anglic-

16 RYAN, Maureen A. Producer to producer: a step-by-step guide to low-budget indepen-
dent film producing. Studio City, CA: Michael Wiese Productions, 2010, s. 21. ISBN
9781932907759.


http://aktualne.centrum.cz/tema/jiri-menzel_16310/

UTB ve Zliné, Fakulta multime dialnich komunikaci 24

kého krale. Pijde o piib¢h divadelntho ptedstaveni Dona Giovanniho na malém mésté s

Janem Hartlem, Libusi Safrankovou, Martinem Hubou nebo Jifinou Jiraskovou. ot

Nejkritictejsi Casti je nejspiS synopse filmu. Je dulezité, aby byla napsana tak, aby cte-
nafovi evokovala obrazy. Synopse by méla byt kratkd, maximalné na jednu stranku a méla

by obsahovat charakteristiku hlavnich postav, zakladni d&jovou linku a nastaveny konflikt.

Uved'te aproximativni rozpocet a ptredpokladané zdroje financovani. Dobré je ukézat
mvestorovi, na co budou jeho penize pouzity a jakou formou se mu vrati. Muzete pfipravit
i model, ve kterém se investorovi penize vrati z ptijmu zdistribuce filmu. Pokud se ne-

chcete vydat touto cestou, je mozné investorovi nabidnout propagacni pinéni

3.2 Presskit

Presskit slouzi jako zikladni zdroj informaci pro tisk. Vychazi zvasi partnerské na-
bidky, kterou jste film prezentovali pfed jeho realizaci. Budete ho potfebovat pii propagaci
vaSeho filmu pfed zapocetim distribuce 1 béhem ni. Jeho zdkladni ¢asti jsou: log line filmu,
synopse, zvotopis a explikace reziséra, Zivotopis herctli, fimografie hlavnich ¢lenti Stabu,

tiskové zdroje a fotografie.'®

Me¢éla by se také uvadét kompletni titulkova listina. Tiskovymi zdroji se rozumi oh-
lasy o filmu vtisku. Pribézné dopliujte vydané cClanky, recenze, interview. Fotografie ne-
zapomente uvadét se jménem autora a idealn¢ s popiskem toho, kdo se na forografii nacha-

7l nebo co tam déla.

17 Cesky film 2013, to je novy Menzel, Nellis i Hiebejk - Aktualnd.cz. In: Aktual-
ne.centrum.cz [online]. 2013 [ctt. 2013-05-12]. Dostupné Z
http//wiki.aktualne.centrum.cz/cesky- film-2013/

18 RYAN, Maureen A. Producer to producer: a step-by-step guide to low-budget indepen-
dent film producing. Studio City, CA: Michael Wiese Productions, 2010, s. 352. ISBN
9781932907759.
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3.3 Socialni média

Marketing na socidlnich sitich zahrnuyje Siroké spektrum cmnnosti. Pfes zaloZeni profili
a stranky na Facebooku, Twitteru a Youtube, jejich samotnou spravu a auktualizaci po

napojeni na jednotlivé blogy a webové stranky cilovych skupin.

Pro praci se socidlnimi médii je zdkladni pravidlo 80/20. To znameni, Ze 80% pii-
spévkll by melo byt obsahové orientované na témata zajimava pro cilovou skupinu divakd.

Pouhych 20% nebo i méné by se mélo tykat self-proma filmu.*®

Sefl-promo znamena, Ze spoleCnost pomoci reklamy, kterou vytvofi, propaguje sama
sebe nebo svoje produkty. Napitklad upoutdvky v televiznim vysilani na piipravované po-

fady nebo program televizni stanice, je self-promo.

3.4 Trailer

Nejdileztéjsi propagacni material je trailer. Filmovy trailer je prezentovan vefejnosti
jesté pred uvedenim a klasifikovanim celého filmu. Divaci si tak na film vytvaii prvotni
nazor. Je rozdil mez teaserem a trailerem. Teaser je vétSmou 90-120s dlouhy a slouz jako
ukazka atmosféry. Trailer naopak jiz prozrazuje néco o dé&ji a jeho délka se pohybuje

Vv rozmezi 120-150s. Zpravidla maji veétsi uspech trailery krat$i minutaZze.

Pokud na testovaci projekci zjistite, ze ma trailer slabou odezvu, prosté trailer pie-
stithejte tak, aby sdéloval vice dé&je. S odhalenim vice déje se ohlasy a zijem divaki o film

se zvy'§1'.20

19 REISS, John a Sheri CANDLER. Selling your film without selling your soul. 2. wyd. Los
Angeles: The Film Collaborative, 2011, s. 24. ISBN 978-0-9838229-8-1

20 MARICH, Robert. Marketing to moviegoers: a handbook of strategies and tactics. 2nd
ed. Carbondale: Southern Illinois University Press, c2009, s. 48. ISBN 0809328844.
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Takové to statistiky a uvazovani postupné vedly k tomu, Ze se opustilo od tzv. scé-
nickych trailert. Jejich prvni ¢ast se odehrava vramci jedné scény z filmu. Na ni divakovi
predstavime hlavni postavy, jejich charakteristické rysy a atmosféru dané scény. Ve druhé
Casti traileru se pak vrychlej§i montdzi ukazou dalsi zajimavé situace ¢i break-pointy a
vyznamné lokace. Soucasné tendence vSak ukdzaly, Zze se od tohoto stylu trailerii postupné
odstupuje. Plati to pfedev§im pro americkou produkci.

V dnes$ni dobé¢ trailery vétSinou pinasi shrnuti déje. To znamend, ze ve zkracené ver-

7i divikovi piinasi odvypravéni celého d&je srozumitelng a jasng.?*

Je dokazano, ze trailer ma nejvetsi efekt na navstévnost divakil, proto je vhodné uva-

zovat pted jeho vydanim o testovaci projekci.

2L MARICH, Robert. Marketing to moviegoers: a handbook of strategies and tactics. 2nd
ed. Carbondale: Southern Illinois University Press, c2009, s. 48. ISBN 0809328844.
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4 DISTRIBUCE

Distribuce je napléni poslani filmu. Fim kone¢né dostane prostor komunikovat
s divakem. K tomu, aby to mohl udé€lat, potiebuje urcitou distribucni strategii. V této kapi-
tole se budu vénovat alternativnim cestdm individudlni distribuce; tedy takové, pii které

¢mnost distributora provadi sam producent.

V soucasné dobé se cely distribucni systtm méni. Zakladni princip zOstdva stejny —
film je ochod. Pocatecni investice do né&j vlozené se musi v distribuci vratit, cilem vSeho je
mit zisk. S pfichodem a rozsfrenim modernich technologii se postupné opousti od klasické
kinodistribuce a cilem nezavislych filmaii je dostat film k divakovi jednou z alternativnich

cest.

4.1 Festivaly

Prvnim krokem je rozmyslet si, jakd bude festivalova strategie. Znamena to vytvofit si
seznam festivali, do jejichz vybeéru se budete snazit dostat. Primarné je dualezit¢ uskuteCnit
festivalovou premiéru na nekterém festivalu tfidy A, o némz vite, Ze se ho UCastni sales
agenti a buyefi. Ti mohou filmu pomoci na dalsi festivaly a pifpadné nabidnout néjaky

distribu¢ni kanal. Svétovou premiéru mizete mit jen jednu, proto si svou volbu dobie pro-

myslete.

V Ceské republice jsou skvdlou pidleZitosti i prezentace filmu v ramci industry pro-
gramii festivali v Karlovych Varech a pro dokumentarni tvorbu v Jihlavé. Vetejné pitchin-
gy filmi vnaSem prostiedi neexistuji Cestou je prezentace na stale popularnéjSich pecha-

kucha nights, kdy jednotlivé tymy v péti minutach piedstavuji své nové projekty.

Pokud se film podafi zafadit do festivalového programu, neusnéte na vaviinech. Je to
skvéla cesta, jak ho ukézat i tisicovce divakii — navstévnikim festivalu, o kterych vite, ze
jsou to fimovi nadSenci a jsou ochotni o filmech pfemyslet. Absolutni nutnosti je udélat
filmu propagaci i vramci samotného festivalu — upozornit navstévnky na termin a pro-

jekeni misto, distribuovat letaky, placky a mit k dispozici DVD na prodej.
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4.2 Kinodistribuce

Distribucni premiéru filmu je dobré planovat s ¢asovou rezervou pravé pro piipadné
doteSeni partnerstvi a spoluprace s distributory €1 zastupci zahraniCnich festivali. Prvni
vetejna projekce by mela probéhnout podle smluvni domluvy s partnery z realizace. Pozor
na dodrzeni vSech slibenych zavazka vici partnertim. Premiéru a nasledné projekce je ide-

alni spojit s mistem nataceni.

4.3 Home Video/VOD

Domaci distribuce je vdneSni dobé zprostiedkovana piedevSsim prodejem DVD.
OvSsem i Cas DVD se pomalu krati Pfichazi novy distribu¢ni kanal, kterému byste mcli
vénovat pozornost. Je to systtm VOD — tedy Video On Demand. Ten funguje tak, ze vas
film je kdispozice ke stazeni na internetu. Kazdé stazeni filmu je placené. Existuji také

placené mternetové televize, které funguji na stejném pricipu.

4.4 Individualni distribuce

Moji strategii je piivézt ,,Skoro Upln€ vymysleny film“ k divakiim prostfednictvim se-
tkavani s nimi. Projekce, které probéhnou na podzim 2013, budou doprovazeny besedou,
¢imz naplnime program na celoveCerni stopdz Regiondlni promitini mame naplanované
zatim ve 20 kinech ve vétsich méstech Ceské republiky. Hlavnim déivodem, pro¢ jsem se
rozhodla zvolit tuto distrbuéni strategii, je potfeba setkani lidi s mladymi twviirci Domni-
vam se totiz, ze je pro nas mladé filmafe nutné si své divaky postupné vychovat, aby se
zacali vibec zajimat a nové véci a dila, kterd vznikaji pifmo v jejich okoli. NaSe regiondlni
projekce tak dostanou rozmér spoleCenské akce.

Film bych touto cestou chtéla promitnout alespont 2 000 divakd. Na ziklad¢ tohoto
Lestovaci vzorku™ budu s distribuci pokracovat dal. Urcit¢ nas ¢eka v roce 2014 cesta po

zahraniCnich festivalech nezavislych filmi a zapojime se i do piehlidky gendrovych filmil.
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Nase oteviené dvefe vedou v televizni distribuci do Ceské televize a na francouzsky
Canal-. Moznosti jsou, jde o to rozumné zhodnotit vysledek a podle n&j ty piileztosti

spravn¢ uchopit.
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ZAVER

Ve své praci jsem se pokusila popsat jednotlivé faze a aspekty vyroby filmu v ne-
zavislém prostfedi. Snazila jsem se je objasnit ve svétle, které sviti vnezavislé fimové
tvorb¢é. Véfim, ze se mi podafilo je ve své podstaté vysthnout a definovat. Doufdim, Ze
moje prace piinese mladym lidem pouceni v zakladnich pojmech a tvahach nad produkci
jejich filma.

Mym cilem bylo ukazat, Ze je momé v Ceské republice opravdu tvofit a vyjadiovat
se prostiednictvim filmu. Neni nic Spatného na tom, Ze to prob&hne v ptatelském prostiedi
a nizkorozpoctovych podminkach. Naopak tyto elementy mohou zafungovat jako Zivna

puda a vyzva pro to dokdzat, nakolik jsme schopni s moznymi prostiedky pracovat.

Budu moc rada, kdyz se po piecteni této prace dostavi ve Ctendfi pocit, Ze tocit film
je viastn¢ skvéla véc a kazda prekazka s tim spojena vlastné nic neznamend. Kdyz se diva-
te na véci znadhledu, problémy se zdaji mensi. Nenechte se od realizace véci, za kterymi

si stojite, odradit. Kdyz budete bojovat, budou ony na oplatku stat za to.
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