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ABSTRAKT

Hlavnim tématem teoretické prace je zdrava vyziva, jeji propagace a historie. V této Casti
bych chtéla také zminit a piedstavit znamé Ceské i zahrani¢ni firmy, které se zdravym
stravovanim souvisi. Ve struc¢nosti jsem se také pokusila popsat rozdil mezi zdravou
vyzivou a biopotravinami a také zmapovat nejdilezitéj$i Ceské i zahranicni znacky bio
kvality. Prakticka ¢ast obsahuje feSeni vizualniho stylu imaginarni firmy s nazvem Biobab.
Jedna se o obchod a restauraci se sortimentem zaméfenym piedevS§im na zdravou vyZivu

a bio potraviny.

Kli¢ova slova: Corporate design. Vizudlni styl. Logo. Zdrava vyZziva. Bio potraviny.

ABSTRACT

The main topic of the theoretical part of the thesis is the healthy food, its promotion,
propagation and history. In this part of the thesis, | would like to mention and present the
well-known companies from the Czech Republic and also from abroad, which are
connected with healthy eating. | would like also describe the differences between the
healthy eating and the organic (BIO) food. The practical part of the thesis consists of the
visual style of the imaginary company called Biobab. This company consist of the shop

and restaurant, which are connected with healthy eating and organic (BIO) food.

Keywords: Corporate design. Visual styles. Logotype. Healthy food. Bio food. Organic
Food.
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UvVOD

V mé praci se vénuji spojeni zdravé vyzivy a propagace. V prvni ¢asti mé prace se
v kratkosti vénuji popisu propagace a Corporate Identity, ktera neodmysliteln¢ patii
k propagaci kazdé spolecnosti. Vsechny body pozdéji vedly k mé praktické casti

bakalaiské prace.

Zasadni myslenka a cil mé teoretické casti prace spoCiva v propagaci zdravé vyzivy. Jedna
se 0 velmi rozsahlé téma. Postupné se od popisu zdravého zdravotniho stylu seznamim
také s bio produkty a znackami certifikace. Dale se zabyvam historii propagace zdravé
vyzivy. Vybrala jsem tfi zasadni spolecnosti, které se vyskytuji na trhu v oblasti zdravé
vyzivy n€kolik desitek let. Pies historii se dostanu az k soucasnosti. Pfedstavim vyznamné
spolecnosti, které piisobi na ¢eském 1 zahrani¢nim trhu se zdravou vyZzivou. U kazdé jsem

v kratkosti zhodnotila propagacni ¢innost tykajici se vizualni podoby obalt ¢i letakd.

Hlavnim studijnim materidlem byla odbornd literatura a pfevazné internetové stranky

a servery zamétené na zdravou vyZivu a bio produkty.
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1 PROPAGACE

Propagace patii mezi vyrazové prostiedky marketingu. Je to zpusob, jakym instituce

oslovuje zakaznika. Propagace se také zafazuje mezi prostfedky marketingového mixu.

1.1 Corporate Identity

Nazev Corporate Identity je znamy také pod pojmy firemni styl ¢i korporatni identita.
Predstavuje jednu z hlavnich a dilezitych strategii podniku. Tvofi velmi podstatnou roli
v zalozeni, rozvoji a stabilizaci firmy. Firemni styl se sklada z vnitini struktury, kterou se
tidi cela firma. Jde o soubor pravidel, kterd jsou zaméfena nejen smérem k zédkaznikovi, ale
také k zaméstnanctim firmy. Corporate Identity je mozné rozdélit také na Ctyfi subsystémy.
Do struktury firemniho stylu patéi Corporate Communications (komunikace), Corporate
culture (kultura), Corporate Design a Product. ,, Koordinovanym piisobenim vsech ctyr
subsystémii buduje subjekt Corporate Identity — svou identitu. Verejnost potom vnima tento
obraz ainterpretuje si jej na zdaklade svych informaci, zkuSenosti, predstav a postojii.
Tomuto interpretovanému obrazu rikame Corporate Image. Subjekt, ktery chce byt uspésny
a dosahnout pozitivni image, nesmi zanedbdavat Zadnou z cinnosti v subsystémech
Corporate Identity. Uvedené aktivity musi byt vykondvany v souladu a soucasné, nebot se
vzdjemné podporuji a prolinaji. Jde o cinnost dlouhodobou, jejiz vysledky se nedostavuji

okamzité a na jejimz vysledku se podili kazdy zaméstnanec firmy.* [1]

1.2 Corporate Design

Pojem Corporate Design je také Casto uzivan pod nazvy jednotny vizualni styl nebo
vizualni projev spolecnosti. Jedna se o soubor vizudlnich prvkl, kterymi se podnik
predstavuje smérem k vetejnosti. Mezi hlavni prvky patii znacka, pismo a typografie,
barva a rastr. Cely Corporate Design je uspotadan v design manualu. Mezi zakladni prvky
patii naptiklad logotyp, merkantilni tiskoviny, propaga¢ni materiadly ¢i webové stranky.
V manudlu jsou také ¢asto obsazeny i informace o tom, jak méa podnik s prvky zachazet.
Dilezité je také uvedeni nespravnych pouziti logotypti, aby se pii pouzivani neobjevovaly

zbytecné chyby.

1.2.1 Logo a znacka

Logo patii mezi hlavni a nejvice viditelné prvky vizualniho stylu. Je povazovéno za prvek,

ktery sjednocuje firmu a jméno dohromady. Kazdé logo by mélo uz od pohledu vzbuzovat
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urcité asociace a emocionalni reakce. Dokonalé logo by mélo byt co nejjednodussi,
elegantni, ekonomické, ptfizplsobivé, praktické a predevSim dobfe zapamatovatelné. Ma
rizné formy. Znacku lze rozdélit na tfi typy. Typograficky, kdy se podnik prezentuje
predevsim ndzvem. Dale poté obrazovy, kdy misto nazvu je uvedeny obrazovy prvek.

Posledni z typt je kombinovany, ktery spojuje nazev s obrazovym prvkem dohromady.

Aplikace loga se prezentuje jak v zdkladni Cerné varianté, tak v barevném provedeni.
Velmi dilezité je také to, aby fungovalo i v mensim rozméru. Na znacku firmy je kladen

velky diraz ve vSech parametrech.

TOSHIBA

Obr. 1. Typograficky logotyp Toshiba Obr. 2. Obrazova znacka Nike

BE \icrosoft

Obr. 3. Kombinovany logotyp spolecnosti Microsoft

1.2.2 Pismo a Typografie

Dalsim velmi dalezitym prvkem, ktery patii do Corporate Designu je vhodny vybér pisma
pro prezentaci firmy. Pismo by mélo kooperovat s celym designem. Vzhledem k tomu, Ze
jsou ve spolecnosti zvolena pisma velmi ¢asto vyuzivana, je vhodné zamyslet se také nad
praktickou strankou.

Spravny font je mozné vybrat z existujicich fontd. Dalsi variantou spravného vybéru je

Vv
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1.2.3 Barva

Barevnost je velmi vyznamny a dulezity prvek vizualniho stylu. Kazda barva probouzi
v Clovéku urcité emoce a vlastnosti. Tyto vlastnosti barev by mély byt spojeny také se
zaméetenim firmy. Napiiklad logotyp pekarny by nemél mit fialovou ¢i modrou barvu. Uz

z toho diivodu, ze tyto barvy mohou spole¢né s pecivem evokovat rizné plisné.

Kazda barva v sobé¢ ukryvd svlij vyznam. Barvy teplych odstini puasobi energicky
a agresivné. Studené tony jsou znaky klidu a ticha. S ur¢itymi barvami si lidé dokazou

spojit také logotyp. Naptiklad firma Coca-Cola vyuziva energickou ¢ervenou barvu.

1.2.4 Merkantilni tiskoviny

Jsou zndmy pod pojmem firemni tiskoviny, tedy tiskoviny, kterymi se firma vefejné
prezentuje. Pouziva je v komunikaci se zdkaznikem jako prostiedek k prezentaci a také
v ufednich tiskovindch. Mezi tyto tiskoviny patii vizitky, obdlky, hlavickové papiry,
firemni bloky, razitka apod. VSechny materialy obsahuji spole¢né znaky, jsou vizudlné

jednoduché, ucelené a pro zékaznika dobte zapamatovatelné.

1.2.5 Propagacni materialy

Mezi propaga¢ni materidly patii produkty, které maji veliky potencial pii reklamé
a propagaci firmy. Do propagacnich materialt se fadi reklamni tisk a dal$i predméty. Mezi
reklamni tiskoviny patii pfedevSim plakaty, letdky, katalogy ¢i velkoformatové reklamy.
Mezi dalsi uvedu nejéastéjsi propagaéni predméty urcené piimo pro zakazniky, napiiklad
otvirdky na lahve, odznaky, klicenky, propisovaci pera, hrnky, poznamkové bloky, tasky,
tri¢ka a dalsi. Casto se stava, Ze si firma své propagaéni predméty vybira dle zaméteni
svého sortimentu. Napfiiklad firma Emco, zamétujici se na zdravou stravu by mohla mezi

propagacni materialy zatadit misku vhodnou napt. pro zdravou cereélni snidani.
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1.2.6 Obalovy design

Obal by mél byt co nejjednodussi, mél by vyrobky dobte chranit a byt vizualn¢ sjednoceny
s charakterem firmy. M¢&l by pfitahovat pozornost, nemél by zafit v§emi barvami, ¢i

nevhodnymi obrazy. Spravny obal je rozeznatelny od obalii konkurencnich firem.

Cena obalu by také méla vyjadfovat hodnotu kvality vyrobku. Pokud jde o levny produkt,
ktery je urcen k rychlé spotiebé, nemél by obal presahovat jeho cenu. Drazsi vyrobky
mohou mit kvalitngj$i obal, ktery miZze nést sviij ucel i po delsi dobu na jiné piedméty.
Naptiklad rizné nadoby z plastu ¢i krabicky z lepenky. Obaly casto slouzi také jako

darkové zbozi. Dulezitym prvkem obalu je v souc¢asné dob¢ také recyklovatelnost.

o
o

 SUNRISE HIGH NOON  NIGHTCAP

Obr. 4. Ukdzka ekologického obalového designu

1.2.7 Design manual

Casto se nazyva také grafickym manualem. Manuél je povazovan za souhrn pravidel
tykajici se vizualni prezentace firmy a vizualni prezentace tykajici se Corporate Designu.
Je vytvaren grafickym designérem, ktery je také tviircem samotného logotypu spolecnosti.
Nalezneme v ném definice ohledné spravnosti a vyuziti loga, barev a pisma. Dilezité je

také uvedeni spravného grafického rozvrzeni merkantilnich tiskovin.
Manudl by mél spliovat uréitd kritéria, kterymi jsou napiiklad systemati¢nost
a srozumitelnost. Pravidla v celém manualu by mély byt jasné vysvétleny i z davodu,

tykajicich se styku $ir§i a neodborné veiejnosti s manudlem.
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1.3 Redesign

Casto se stava, ze i v piipadé stavajiciho usp&$ného logotypu je nutno ho postupem &asu
obmeénovat. Stale se méni trendy a vizualni hodnoty v grafickém designu. Méni se strategie

firmy, proto je nutné po nékolika letech vytvorit redesign logotypu a vizualniho stylu.

Novy vizudlni styl neni zrovna levné zalezitost, a proto je dulezité si pted timto krokem
vSe promyslet a zhodnotit, napiiklad, zda je takovy krok pro firmu opravdu dulezity. Obcas
se také stava, ze se redesign nevydaii podle piedstav a konecnd verze neni pfili§ povedena.
Po spravném redesignu se zpravidla zvysSuje prodej a sluzby spolecnosti. O zméné

logotypu a vizualniho stylu rozhoduje management spolecnosti a instituce.

1992 201

Obr. 5. Ukdzka redesignu znacky Starbucks
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2 ZIVOTNI STYL

Kazdy den jsme obklopeni reklamou. V dneSni dob¢€ je velice moderni vytvaret reklamu,
jez je zameétfena na nase zdravi. Je to i1 reakce na spoustu civiliza¢nich neduhii dnesni
populace, malo pohybu atd. Mnoho spole¢nosti nabizi zdhadné ptipravky, po kterych se
¢lovek bude citit 1épe, bude stastnéjsi nebo dokonce zdhadné a rychle zhubne. Existuje
také velké mnozstvi vyrobku, za které jsou nékteti lidé schopni zaplatit velké mnozstvi
penéz. Kazdy den se v médiich objevuji ¢lanky, které lidi piesvédcuji o zamysleni se nad
sebou a nad svym zivotnim stylem. Denné¢ je také distribuovano velké mnozstvi
nepravdivych ¢lanki o rliznych potravinach, napt. o zelenin€, které uvadéji jejich
nevhodnost nebo nezdravost. VéEtSina téchto projevi neni zaloZend na pravdé, védeckém ¢i

l¢katském vyzkumu, ale jedna se o neobjektivni projevy pod vlivem reklamy.

V soucasnosti je oblast zdravého Zivotniho stylu a zdravé vyzivy na dennim poradku a dalo

by se fici, Ze se z tohoto tématu stal postupné jakysi fenomén dne$ni doby.

Podle realnych vyzkumd, zalozenych na pravdé a védeckych poznatcich, neexistuje
potravina ani napoj, po kterych budeme zézra¢né zdravi, bez jakychkoliv problémi, bez
nemoci. Pokud ¢lovék mysli a dbd na jakési normy ve své Zivotospravé, m¢l by se
nemocem vyhnout, nebo tim alespon snizit rizikovost nakazeni. Do zdravého zivotniho
stylu nepatfi pouze potraviny, ale zahrnuje dalsi ¢innosti, jako naptiiklad pohybovou

aktivitu nebo celkovy Zivotni optimismus, vnitini dusevni klid a rovnovahu.

Pokud ¢lovek dba na dostatek pohybu, zdravé stravovani a vyhyba se stresu, lze fict, Ze

Zije spravné, v souladu s normami, jeZ vychazi z filosofie zdravého Zivotniho stylu.

2.1 Zdravé potraviny

Za zdravé potraviny povazuji takové, které jsou bez ptidanych chemickych latek, riznych
pfichuti a podobné. Potraviny, které neobsahuji zadna ,.é¢ka“. Casto viak lidé podléhaji

reklamé.

Pti vybéru zdravych potravin je dillezité se zaméfit na vysoky podil ovoce a zeleniny. Déle
luSténiny, obiloviny, rostlinnd mléka a vyrobky. Dale vSechny ,,bilé* potraviny je dobré
zménit na ty ,,hnédé*. Misto bilého cukru pouzivat titinovy nebo sirupy, misto bilé mouky

¢i peciva kupovat celozrnné a misto bilé ryze konzumovat hnédou.
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3 BIOPOTRAVINY

Velké mnozstvi lidi si pod pojmem bio potravina ptedstavi, ze se jedna o potraviny, které
jsou zdravé, po kterych se jejich zdravotni stav mize néjak zménit. VEtSinou jsou to ovsem
pouze domnénky. Ve stru¢nosti se zde pokusim popsat, v ¢em je podstata bio vyrobku

a ¢im se vlastné odliSuje od béznych potravin, které zakoupime v obchodech.

Bio potraviny jsou vyrobeny z produktl, jez pochazeji z ekologického zeméd€lstvi. Jsou
produkovany ekologicky od zemé&délctu, ktefi nepouZzivaji zadna pramyslova hnojiva,
pesticidy, herbicidy ani fungicidy. Jedna se o velmi kvalitni potraviny s vyraznou
a nefalSovanou chuti. Zemédélci, kteti produkuji tyto potraviny, maji k danému zptisobu
péstitelstvi a chovu dlouholety a hluboky vztah. Svym produktim vénuji velké mnoZstvi
péce. Veskeré produkty jsou také z krajiny, kterd je minimaln€ naruSena piitomnosti lidi.

Zvitata maji dostatecné a Cisté prostiedi pro pastvu i odpocinek.

Podle mého nazoru, je dnes o biopotraviny zajem, avsSak nékteti lidé je povazuji za drahé
a tak davaji prednost potravindm, které jsou v prodeji v obchodnich fetézcich. Mnoho lidi
se timto zpisobem stravovani zacind zabyvat v dobé, kdy vypozoruji své zdravotni

problémy.

3.1 Bio znacky

Producenti bioproduktii, neboli také ekologicti zemédélci ¢i farmari, ktefi produkuji
biopotraviny, nepouzivaji zddna uméla dochucovadla, barviva ani zlepSovaky chuti a vling.
Bio potravina je pfedevSim pfirozena a ptirodni. Nevyhoda biopotravin je podstatné vyssi
cena a krat$i doba trvanlivosti, nez u béznych potravin. Biopotraviny se v riznych zemich
oznacuji znackami, které maji spottebiteli fici, Ze se jednd o kontrolovanou potravinu.

V kratkosti je v této praci predstavena znacka Evropské unie a Ceské republiky.

3.1.1 EU organic bio logo

Hlavni znackou evropského trhu ekologickych vyrobki je EU organic bio logo. Lidé, ktefi
najdou logo bio produktu na vyrobku si mohou byt jisti, ze pofidili vyrobek
z ekologického zemeédélstvi. Kazdy produkt prosel certifikaci a byl piisné kontrolovan.
Vyhovujici produkty dostavaji nalepku ekologického produktu. Zadny produkt, ktery

obsahuje GMO nesmi byt oznacen timto certifikatem.
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., Zakaznici kupujici si vyrobky s evropskym logem pro ekologické zemédelstvi si mohou byt
Jisti, Ze:
o minimdlné 95% slozek produktii zemedélského puvodu bylo vyprodukovino

ekologicky
e produkt spliuje pravidla oficialniho kontrolniho systému
e produkt vysel primo od vyrobce nebo zpracovatele v uzavireném obalu

e produkt nese jméno vyrobce, zpracovatele nebo prodejce a jméno nebo kod

kontrolni organizace. “ [3]

Prvni logo se vyuzivalo od konce 90. let 20. stoleti. Od ¢ervence roku 2010 bylo zménéno.
Novy logotyp byl vybran diky vybérovému fizeni pro studenty. Zvitézilo logo od
némeckého studenta DuSana Milenkovice. Logotyp vznikl spojenim listu a hvézd z loga

Evropské unie.

Obr. 6. Noveé logo EU ekologického zemédelstvi

3.1.2 Ekologické zemédélstvi CR

Nazyva se také jako ,,Biozebra®. Biozebra je znacka, kterd urcuje vSechny bio potraviny
v Ceské republice. Viechny vyrobky, které jsou touto znatkou uréeny maji ptivod
z ekologického zemédélstvi. Logo si nalepuji pouze potraviny, které spliuji urcité
podminky pro ekologické zemédélstvi a stejné jako EU Organic bio logo mohou obdrzet

certifikat.

e,

| PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

Obr. 7. Logo ,,Biozebra*
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4 HISTORIE PROPAGACE ZDRAVE VYZIVY

Asi pred tficeti lety se tvrdilo, Ze rajcata se maji jist jen ve velmi malém mnozstvi, protoze
jsou jedovatd a dnes patii mezi nejzdravéjsi zeleninu. Konzumovaly se pouze ve

vegetacnim obdobi té ¢i oné lokality.

V posledni dobé také mlzeme zaznamenat nazor, ze bychom se méli stravovat pouze
plodinami, které se urodi v naSem podnebném pasmu. Jedna se ptfedevsim o jablka, hrusky,
tteSné, merunky apod. Dovezené ovoce se nezavrhuje, ale mélo by se konzumovat pouze

zfidka a to v uvazeném mnozstvi.

Clovék by se nejspise mél Fidit vétou, ,,vieho s mirou”, a to plati nejen u jidla, ale
i u celého zivotniho stylu. Nikde neni jasné uréeno, co by se mélo konzumovat. Cas od
Casu se objevuji rizné nepravdy o riznych potravindch, které jsou nejdiive Spatné
a nakonec se po n&jaké dobé zjisti, Ze jsou zdravi prospésné. Clovék by mél konzumovat

v$e, ale v menSim mnozstvi a obCasné.

DalSimi vyznamnymi faktory, které piisobi na nasSe zdravi, jsou alkohol, cigarety a stres.
V dnesni dobé, velké mnoZstvi lidi, Zije ve spéchu a ¢as hraje v dneSnim svété velikou roli.
Nekteti lidé se stravuji v rychlych obcerstvenich, bufetech ¢i pouli¢nich stancich, kde si
kupuji polotovary, kterymi vétSinou ndsledné 1 obCerstvuji vlastni déti. VEtSina dneSnich
dietologli ¢i odbornikidl na stravu poukazuje na fakt, Ze lidé by se nad timto vS§im méli
zamyslet, zamyslet se, zda Zivot, ktery Ziji, nepromrhaji pouze praci a zbytecnym stresem.
M¢li by také hledat, spolecné se svymi détmi, cestu ke zdravému a plnohodnotnému

stravovani. JelikoZ to co jime se odrazi v celém organismu, zdravotnim stavu 1 psychice.

4.1 Campbell Soup Company

Spolec¢nost byla zaloZena zelindfem Josephem A. Campbellem a vyrobcem lednicek
Abrahamem Andersonem v roce 1869 v Camdenu. Pivodni ndzev spolecnosti byl ,,Joseph
Campbell“, ale pozdéji si spolecnost zvolila vlastni nédzev, Campbell Soup Company.
Spole¢nost byla zaméfena na konzervaci zeleniny, polévek, mletého masa a kofeni. V roce
1897 byl do firmy pfijat synovec Josepha Campbella, ktery byl vystudovanym chemikem.
Ve stejny rok se mu podafilo vynalézt revolu¢ni vyrobek, kterym byly konzervované
polévky. Polévky jsou v Americe velky trend a jejich spotieba je velmi vysoka. Spole¢nost
Campbell nabizi pies 90 polévek v nckolika tadach. Spotiebitel si  vybira

z konzervovanych polévek, 100% piirodnich polévek a v nabidce jsou také polévky do



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

mikrovingé trouby ¢i gurmanské a dalsi. Vyrabi i fadu zdravych polévek, které spliuji urcita
kritéria, pro ptiklad uvedu pocet nenasycenych tukd, spravné ziviny ¢i vitamin A. Mezi
nejoblibenéjsi polévky patii kufeci, nudlova, rajéatova a houbova. Campbell se snazi
produkovat polévky, které jsou v propagaci zaméieny na tradici a domov. ,, Teply krb
a domov, materskou lasku a posilujici viastnosti. Polévka u nas vyvolava tradicni hodnoty,

které perfektné vyjadruje Campbell. ** [2]

Produkty Campbell jsou vyvazeny do celého svéta. V Evropé se vyvazi do Belgie, Francie,

Némecka, Svédska, Finska, Nizozemi, Velké Britanie a Irska.

Znacka Campbell je ve svét¢ znamad predev§im svym designem obali polévek
v plechovkéch. V roce 1962 byly ztvarnény americkym malifem se slovenskymi kofeny,
grafikem, filmovym tvircem a piedevS§im hlavni osobnosti amerického hnuti Pop Art,
Andy Warholem. Umélec ztvarnil plechovky Campbell v nékolika variantach. Nekteré

konzervy byly zaviené, oteviené ¢i rizné pomackané.

Obr. 8. Campbell’s soup, Andy Warhol, 1962

4.2 Green giant fresh

Spolecnost Green Giant byla zaloZzena v roce 1903 v Le Sueur v Minnesoté. Prvni nazev

spolecnosti byl Minnesota Valley Canning Company, ktery se béhem let ménil.

Spolecnost se zacala vénovat konzervarenskému primyslu. Vénovala se jednotlivym

druhtim kukutice. Maslovou kukufici prodavala pod nazvem Del Maiz. Poté se zaméfila na
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druh hrasku, ktery byl pojmenovan podle maskota obra, kterého si lidé pojmenovali jako
Green Giant. Tento nazev se vzil lidem do podvédomi a propagace spole¢nosti se ve velké

mife vztahovala na tohoto zeleného obra.

Obr byl zobrazovén na plechovkach s hraSkem a kukufici. V rukou drZel veliky hrachovy
lusk. Prvni reklama s obrem vznikla v roce 1928. Netrvalo to dlouho a Green Giant
potieboval zménu. V roce 1930 byl prebarven do zelené barvy. Pozdé&ji v roce 1936 byl
osloven designér Leo Burnett k redesignu maskota. Obr dostal jesté lepsi zelenou barvu
a zufici vyraz vystiidal usmév. Plsobil velmi pratelsky. Spotiebitelé si pozdéji

pojmenovali obra jako Jolly Green Giant (vesely zeleny obr).

=
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Obr. 9. Green Giant, Leo Burnett, 1936

V roce 1937 byly vyvinuty nové technologie pti péstovani zeleniny. Planoval se ptesny ¢as
dozravani plodi, a sbér bylo mozné planovat takika kdykoliv béhem dnti 1 noci. Diky této
nové technologii byl vyvinut také novy reklamni slogan ,,Picked at the fleeting moment of
perfect flavour, ktery v ptekladé znamena: Vybirat v prchavém momentu dokonalou chut’.
Slogan byl zobrazen na obalech, etiketach, plakatech i reklamnich plochach ¢asopist

a novin.

Pied rokem 1940 byla vytvofena nova kampan vztahujici se na dospélé. V kampani byly
vyuzity kreslené postavy déti. V roce 1941 navazala na kreslené postavy reklama pro déti.
Byla vyuzita postava Dumbo od Walta Disneyho. Ob¢ varianty kreslenych postav byly

zaclenény do komixta vypraveéjici ptibéh. Do obou variant byl také zapojen obr Jolly Green
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Giant. Spolecnost si touto kampani malé ratolesti ziskala natolik, ze si hrasek s kukufici

velmi oblibili, pravé diky ni.

V roce 1950 se spolecnost rozhodla zménit nazev. Obr Jolly Green Giant byl ze
spolecnosti natolik spojovan, Ze se rozhodli vyuzit i ve svém ndzvu. Rozhodli se pro
jednodussi verzi nazvu Green Giant. Postava obra slavila Gspéch a lidé si ho dobie
pamatovali. Spolec¢nost se rozhodla obra vyuzit i do reklam urcenych pro rozhlas. Pozdé&ji
vznikla i pisen pro reklamu s ndzvem ,,Goods things from the garden* (Dobré véci ze
zahrady). Tato reklama navazovala na novy produkt, a sice mrazenou zeleninu. Maskot
Green Giant pozmeénil svilj vzhled tim, ze mu byla navléknuta vyrazné Cervend sala.

Duivod byl ten, aby se ptizptsobil chladnému klima mrazak.

Maskot Jolly piisobil ve spole€nosti skoro padesat let. V roce 1972 se designér Leo Burnett
rozhodl pro zménu maskota. Vytvoril zeleného chlapce, takika v détskych letech, ktery
m¢él za kol zvysit prestiz znacky. Obr Jolly se vyskytoval na vybranych etiketach a to
pouze jako silueta. Maly zeleny chlapec byl pojmenovan jako Sprout. I chlapec se podilel

na televiznich reklamach.

Obr. 10. Sprout, M. Schaffer, 1972

V roce 1993 vznikla nova kampan, kterd byla zamétena na rychlé, jednoduché a predev§im
zdravé jidlo se spoustou vitaminl. Zamétuje se na mrazenou zeleninu, se kterou je snadné
pracovat. Doba pfipravy zeleniny je zkracend a zmrazeni vyrobku zajistuje bohaty piijem
vitamin a minerdlti. Od roku 2001 vlastni spole¢nost General Mills, avsak ndzev Green

Giant se vyuziva dodnes.
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4.3 Kellogg” cornflakes

Kukuti¢né lupinky jsou jiz zndmé po celém svété. Jejich vyrobou se zabyva snad kazda
firma, kterd vyrabi i dal$i cerealni vyrobky. Dlouhé roky je lidé konzumuji k snidani,
svaCiné ¢i vecCefi. V kratkosti se zde pokusim, popsat historii vyroby prvnich lupinki

a ceredlii.

Historie prvnich kukufiénych lupinkti saha velmi dlouho, az do roku 1906. Will Keith
Kellog a Dr. Johan Kellog byli bratfi, ktefi jsou dodnes povaZovani za prvni vyrobce

cerealii. Bratfi se dohodli, ze spolu budou spolupracovat a zalozili spole¢nost.

Helloggs

Obr. 11. Logotyp spolecnosti Kellogg's, Will Keith Kellogg ,1906

Mezi prvni vyrobky, které bratii Kellogové v roce 1906 zacali vyrabét byly obilné vlocky.
Firma tehdy jesté nenesla svij slavny nazev, ale jmenovala se The Battle Creek Toasted
Corn Flake Company. Jelikoz je nazev velmi dlouhy, netrvalo dlouho a byl zkracen na The
Toasted Corn Flake Company a pozdéji zjednoduseny na Kellogg's. V dobé¢, kdy zacali
bratfi produkovat zdravé vloCky, existovalo pies 40 firem, které se snazily ve své
propagaci zminit o tom, ze jsou jedinecni a jejich vyrobky maji nejlepsi chut.

Firma Kellogg’s byla brzy na prvnich mistech a snazila se o vylepSeni stravovacich navykt

lidi. Velmi ¢asto rozsifovali produkty a také ménili design a provedeni obald.

Prvni reklamni kampan firma provedla v roce 1906 v asopisech pro mladé Zeny, ktery mél
nazev The Ladie’s Home Journal. Tato reklama méla velky tspéch. Byla na ni znazornéna

mlad4 a vesela slecna, kterd v naruci drzi kukuficné klasy.
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Obr. 12. Prvni plakat Kellogg's, 1906

V roce 1912 Sokovali lidé tim, Ze na namésti Time Square v New Yorku byla umisténa
svételna reklama. Reklama byla instalovand na velmi frekventovaném misté, tudiz ji
nebylo mozné prehlédnout. O néco pozdéji, v roce 1914, prinesla spolec¢nost Kellog's
novinku v oblasti obalového designu. Jednalo se o obal Kellogg Waxite ®. Tyto obaly byly
vyvinuty s novou technologii vyuZiti parafinu, byly lehké a tenké.

V tiicatych letech propukla finan¢ni krize v USA, spotieba se snizovala. Spole¢nost
Kellogg's se snazila vyvinout takovou reklamu, kterd by méla velky pozitivni dopad.
Nebyla to pouze reklama, ale zmény nastaly také u samotnych produkti. Spole¢nost se
zameétila na obohaceni vyrobkli o dalsi vitaminy B a D. Diky témto krokiim se spotieba
1 prodej zvysil.

V ¢Ctyticatych letech se reklama zaméfila na kvalitu domova a rodinu. Byly to opét velmi
vydatené reklamy. Byla na nich zobrazena mala hol¢icka, kterd odmita jakoukoliv snidani,
mimo kukufi¢nych Kellogg’s lupinkti. Reklama zaujala pfedevSim rodiny s détmi, kterym

byla vyznamnym vzorem pro zménu ke zdravému stravovani.

V prabéhu padesatych let spole¢nost pfedvedla na trhu dalsi vyrobky, které¢ dodnes patii
mezi velmi oblibené. Byl vytvoren také novy maskot, stylizovany do podoby tygra. Dale se

k nému pfifadil klokan, zirafa a paktn. Autorem téchto postav byl Martin Provinsen.
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Obr. 13. Plakat Tony the tiger, 1952

Spolecnost pracovala také s vyznamnou agenturou Leo Burnett. V roce 1949
spolupracovali také na novém vizudlnim stylu spole¢nosti Kellogg's. Také obaly prod¢laly
urcity redesign. Vytvarnik pojal plochu krabice velmi minimalisticky. Logo bylo pfesunuto
do horniho rohu a krabice byly potisknuty zajimavymi ilustracemi. Vytvofil je Norman

Rockwell.

V sedmdesatych letech byla reklama opét zamétfena na zdravy zivotni styl. Na obalech se
zaCaly zvetejiiovat tabulky nutri¢nich hodnot produkti. V té dobé¢ na trh pfiSla dalsi

novinka, kterou byly mrazené potraviny se znatCkou EGGO ®.

V devadesatych letech si lidé uvédomovali hodnoty zdravé prospésnych latek, které jsou
obsazeny v obilninach, z4jem o lupinky a ceredlni produkty vzrostl. Plakaty a letaky se
zaCaly zamétovat na celodenni vyvazenou a zdravou stravu. Produkty na plakatech lakaly

predevsim pestrosti, kterou zaujimaly nemalé procento spotiebiteli.

V roce 2000 se na obalech produkl Kellogg’s objevovaly pro déti velice zndmé postavy

Pokémon. Prodej velmi vzrostl. Kellogg’s se spole¢né s agenturou leo Burnett dohodl, ze
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vytvoti dal§i postavy, které budou pfitahovat détské priznivce. Byl vytvoien kin Eet

a prase Ern.

Obr. 14. Kreslend postava Ern na plakatu, 2000

V roce 2006 ub&hlo 100 let od zaloZeni spolecnosti Kellogg's. Jejich tspéch tkvi v kvalitni
marketingové propagaci a reklamé. Vzhledem k masivnimu zdjmu o zdravé stravovani
a bio kvalitu potravin piedstavili Kellogg's nové vyrobky. Jednalo se o organické cerealie,
suSenky a tousty. Lidé takové produkty kupovali predev§im v domnéni, ze bio produkty

jsou zdravéjsi, nez ostatni.

Obr. 15. Ukdzka obalu novych bio ceredlii, 2007

Po celou dobu plisobeni na trhu se produkty Kellogg's vyrazné odliSovaly od konkurence.
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5 SOUCASNOST ZDRAVE VYZIVY

Stale vic se ve svéteé rozsifuje poptavka po zdravém Zivotnim stylu a biopotravinach. Po
znamych potravinovych aférach nekvalitnich potravin a nédpoja v roce 2012 se spotiebitelé
stale vice zaméfuji na kvalitu potravin spojenou s informaci o zemi pivodu a obsahu

sloZeni.

V této &asti prace jsou piedstaveny vybrané spoleénosti pochézejici nejen z Ceské
republiky, ale také ze zahrani¢i. VSechny se zabyvaji bud’ biopotravinami, zdravou
vyzivou ¢i bylinami. V kratkosti se sezndmime s historii a také vyznamnymi produkty

spole¢nosti. U nekterych jsem se snazila popsat propagacni ¢innost.

5.1 Ceska republika

V Ceské republice se rozviji trend zdravého stravovani. Lidé se zajimaji o zdravé
potraviny. V televizich jsou uskute¢fiovany testy kvality potravin. V casopisech se
publikuji zdravé recepty a ¢lanky o tom, jak byt jesté vic zdravy. V prvni fadé cesti
spotfebitelé hledi také na to, odkud vyrobek pochazi. Pozitivni ohlas v Cesku
zaznamenavaji farmatské trhy, které navazuji na historii prodeje na trziStich. Je to hlavné

z diivodu tizkého kontaktu se samotnymi farmati a lidé jsou tak ujisténi o kvalité vyrobku.

V Ceské republice se pied deseti lety zrodila nova znacka, ktera oznaluje kvalitni
potraviny. ,,Znacka KLASA je udélovana ministrem zemédélstvi jiz od roku 2003. Zaslouzi
si ho jen ty nejkvalitnéjsi potravinarské a zemédélskeé vyrobky. Diky peclivéemu predvybéru

¢

Vam pri nakupu staci orientovat se podle loga KLASA a mate jistotu, Ze nesahnete vedle. ‘

[4]

KLASQ)

Obr. 16. Znacka pro kvalitni potraviny - Klasa
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5.1.1 Bedynky

V zahrani¢i jsou dievéné bedynky povazovany za normalni a zab&hlou véc. V Ceské
republice se bedynky stdvaji hitem vSech, ktefi nechtéji nakupovat potraviny ve
velkoobchodech. Takové potraviny jsou totiz importovany ze zahrani¢i a ve vétSing
pripadt ,,rostou z chemie®. Tento novy alternativni systém, jak se dostat k Cerstvym
biopotravinam zalozili &tyfi piiznivci bio potravin a zdravého stravovani Martin Svihla,
Vanda Svihlova, Jan Valeska a také Martin Kuciel, ktery je také autorem znamého
foodblogu Cuketka. Vse funguje tak, Ze si lidé objednaji bedynku za ur€ity pocet penéz
a nahlasi svou adresu. Kazda bedynka obsahuje jiné suroviny a spotiebitel ma moznost
vybéru.

VétSinou jeden den v tydnu jezdi farmaiské auto, které rozvazi biobedynky.
Propagace bedynek se zvySuje. O bedynky je zajem predevSim ve vétSich méstech. Na
internetu existuje bedynkovd mapa. Spotiebitel si tak muize najit farmu, od které lze

bedynky odebirat.

Obr. 17. Ukdzka zeleninovych bedynek
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Obr. 18. Bedynkovd mapa CR
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5.1.2 Bonavita

Dalsi znackou, kterd se zabyva zdravym zivotnim stylem je Bonavita. Vznikla v roce 1992
pod kofenovou spole¢nosti Pragosoja spol.s.r.o.. Pivodné se znacka Bonavita zamétovala
pouze na s6jové vyrobky. V roce 1995 zavedla na trh kukufi¢né lupinky, které byly tehdy
zname pouze pod svétovym nazvem Corn flakes. V roce 1996 byla zalozena podspole¢nost

ve slovenském mésté Bratislava. Postupem c¢asu si Bonavita vybudovala svou identitu,

Vv

Mezi nejznamé;jsi a nejprodavané;si produkty spole¢nosti Bonavita patii Sojové vyrobky,
Dobra vlaknina, Dobra kase nebo Miisli. Obalovy design a propagace firmy Bonavita je na
slusné urovni. Obaly casto vyvolavaji chut na cerstvé ovoce ¢i ofisky. Cely nazev je
upraven a kazdého détského stravnika zaujme pozitivné mrkajici smajlik. Vyjadiuje

dobrou naladu, radost.

M'SLI

MED & ORECH

Obr. 19. Ukdazka obalu Miisli od firmy Bonavita

5.1.3 Country Life

Country Life je prvni spolecnost, ktera vstoupila S biopotravinami na cesky trh. Byla
zalozena Vv roce 1991. Ekocentrum firmy Country Life, které funguje od roku 2003 sidli
v Nenacovicich u Berouna. Do celého komplexu zapadd ekofarma, biopekarna, mlyn,

velkoobchod a dalsi.
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Kazdy rok se v ekocentru konaji zatijové Biodozinky Country Life. Vlastni také biofarmu
a péstuje zeleninu i ovoce v biokvalité. V sezoné nabizi novy fenomén biobedynky.
Pecivo, které Country Life vyrabi je Cerstvé namleto na firemnim mlynu. Mouka je

celozrna. Kvalitni suroviny zarucuji kvalitu a maji také ptirodni viini a chut’.

Dale provozuje také velkoobchod. Jednd se o jednoho z nejvétsich dovozct a obchodnikl
s bioprodukty. Velkoobchod nabizi vice nez 1000 produktii v biokvalité. K nejznadméjSimu
sortimentu patfi ovoce a zelenina, pecivo, trvanlivé potraviny a také kosmetika a Cistici

prosttedky.

Vyrobky spole¢nosti Country Life jsou prodadvany ve velikém poctu prodejen zdravé
vyzivy. Prvni obchod Country Life se zdravou vyzivou byl otevien v Praze jiz na poc¢atku
devadesatych let. Dnes je v této prodejné také specializovana prodejna ptirodni kosmetiky
a také restaurace. V restauraci si muze navstévnik vychutnat teplou i studenou kuchyni,

salaty a v této dob¢ velmi moderni zeleninové §tavy.

Country Life se snazi radit lidem s védomostmi o zdravém stylu. Pro ptiklad uvedu, Ze
firma publikuje sviij vlastni Casopis s ndzvem ,,Dobroty. Tento Casopis je volné staZitelny
na internetu. Snazi se vzdélavat obcany ke zdravéjSimu Zivotnimu stylu. Dale publikuje

prostiednictvim internetovych stranek magazinzdravi.cz a v ¢asopisu Prameny zdravi.

obiloviny
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Obr. 20. Ukazka titulni strany casopisu Dobroty

Déle rozesila do bio obchodit malé karty, které maji format AS. Na kartach jsou uvedeny
zajimavé recepty. Urcité potési kazdou kuchatku, ktera rada experimentuje a zkousi nové
chuté. Mezi dalsi dilezité aktivity Country Life jsou zdravotni a vzdélavaci aktivity.

Vsechny jsou akreditované Ministerstvem Skolstvi.
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5.1.4 Dr. Popov

Popov se fadi mezi vyznamné vyrobce bylinnych ¢aji, masti, kosmetiky a potravinovych

doplnkid. Svymi podnikatelskymi ¢innostmi navazuje na rodinnou tradici.

Firma Dr. Popov pisobi na trhu vice nez 17 let. Bylinky patii mezi zdravé dopliky

a pomahaji pti riznych zdravotnich problémech.

Logotyp znaci historickou hodnotu znacky. Avsak je to podle mého nézoru pouze jedna
pozitivni stranka. Obal, ktery by mél zaujmout neni pfili§ povedeny. Pokud by si mél
zékaznik vybrat mezi bylinnymi ¢aji z hlediska obalového designu, asi by dopadl jako
jeden z nejhorsich. Obaly jsou ve velké mife piili§ preplnény barvami a zbytecnostmi.
Vizualni styl nema spole¢né prvky a je pfili§ pfekombinovany. Dalsi letaky jsou na tom

podobné jako obaly. Firma Dr. Popov by si urcité zaslouzila o tfidu lepsi propagaci.

Vétsina lidi samoziejmé na obaly ¢ajii nehledi. Caje Dr. Popov musi zakaznika zaujmout

predevsim chuti, aby se k nim stéle vracel.

Univerzalni
Cistici ¢aj
Dr. Popova

Obr. 21. Obaly bylinnych cajit Dr. Popov
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5.1.5 Emco

Spolecnost Emco se zaméfuje na vyrobu kvalitnich produktii, které jsou zaméfeny na
zdravy zivotni styl. Mezi nejznaméjSi vyrobky jsou zarazeny piedevSim kukufi¢né
a celozrné lupinky, které zna snad kazdy. Dale kfupavé a sypané miisli, cerealni vyrobky

pro déti ¢i ovesné kase. Spolecnost se snazi stale rozvijet svilj sortiment.

Spole¢nost Emco byla zalozena panem Zdenkem Jahodou v roce 1990. Mezi prvni
vyrobky firmy Emco, které byly dovezeny patii kukufi¢né lupinky (1994) a nasledovaly
miisli a détské ceredlie v roce 1995. Vyroba ceredlii byla zapocata v roce 1999. Po ¢eském
I slovenském trhu se v roce 2002 piidaly také dalsi zemé. Prvnim ze zastoupenych v roce
2003 bylo Polsko. Déle nasledovalo dalSich 14 zemi, napt. Chorvatsko, Rumunsko a dalsi.
Zavedeni miisli ty€inek do prodeje, se stalo vyhodnym obchodnim tahem. Tycinky byly
ocenény Obalem roku a ziskaly pét certifikath Klasa. Dalsi velky uspéch, byl vstup do
segmentu bio vyrobkl v roce 2007. V roce 2009 byla zavedena nova znacka Emco Mysli

na zdravi, kterd se dnes zafazuje mezi nejprodavanéjsi a nejzadangjsi sortiment.

V roce 2010 se propagace firmy Emco zaméfila na televizni kampan. Konkrétné Emco
Expres Ovesné kaSe. Zasadni byl také boom socialni sit€¢ Facebook, kdy ve stejném roce
spole¢nost Emco zvefejnila sviij profil. Za rozvoj a uspéchy spolecnosti Emco jsou
povazovany hlavné moderni technologie a sledovani potieb zékaznikl. Dnes spole¢nost

Emco vy¢niva s zadanymi produkty, kterymi jsou ovesné kase, musli ty¢inky a suSenky.

Od roku 1990 se také v silné mife redesignoval obal vyrobkl. Chtéla bych zminit hlavné

obalovy design dvou nejprodavanéjsich vyrobki - kukuti¢nych lupinka a Misli.

Vil
i
)

2009

Obr. 22. Vyvoj obaliit Emco Mysli
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Obr. 23. Vyvoj obalii kukuricnych lupinkic Emco

Pti zkoumdni vyvoje oballl jsem si zavzpominala na Skolni 1éta, kdy jsem jako Zakyné
osmé tfidy v roce 1998 snidala znamé ,,Corn flakes™. I pfes nizky vék jsem si dodnes

zapamatovala budik, ktery byl umistén na obalu vyrobku.

5.1.6 Farmarské trhy

vyrabéli dalsi, dnes jiz nazyvané farmarské produkty. Kazdy tyden se potadaly trhy.

Postupné tyto tradice vytlacovaly kamenné obchody a fetézce. Nabizely vSe pod jednou
sttechou a pro celou rodinu. Lidé si na jednom mist¢ mohou zakoupit takika cokoliv.
Nejhorsi je ta skutecnost, Ze rodiny s malymi détmi se do takovych stfedisek dostavaji
¢asto o vikendech. Obchody jsou otevieny o vikendech i o svatcich a to do pozdnich
vecernich hodin. Détem je umoZnéna zdbava v détskych koutcich. Rodie se Zenou po
nakupech ¢i vysedavaji v kavarnach. Lidé zacinali mit zdravotni problémy a Casem se

navraci v zajmu zachovani zdravi.

Opétovny trend farmaiskych trhti dorazil do Ceské republiky nékdy okolo roku 2009.
U zrodu stéla jiz zndma novinaika, autorka kuchatek a foodkriticka pani Hana Michopulu.
Za prvni jsou povazovany trhy v Praze na Vitézném ndmésti, a dodnes se nazyvaji jako
Farmaiské trhy na Kulatdku. Na Kulatdku lze najit vSechny kvalitni suroviny. Vybér je

opravdu pestry a nazyvat jakykoliv farmaisky vyrobek je IN.

Farmarské trhy na své webové strance vydéavaji svij casopis. Informuje obcany
o novinkadch na trzich a seskupuje informace o plodindch, produktech ¢i samotnych

farméach. Farmaiské trhy vznikaji a budou v budoucnu vznikat dal.
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5.1.7 Leros

Logotyp spole¢nosti napovida, ze historie bylin a ¢aji Leros se datuje az do roku 1954.
V tomto roce byl zaloZen statni podnik LéCivé rostliny ve Zbraslavi. V roce 1994 se firma

zaCala nazyvat Leros a navazala na vSechny své¢ historické tradice.

Ukolem celé spole¢nosti je jiz od davnych dob produkovat velice kvalitni bylinné Gaje
a také nejvétsi vybér Cernych, zelenych a ovocnych c¢aji. Spolecnost Leros se snazi
vyuzivat pouze kvalitni a vybérové suroviny. Ty jsou casto kontrolovany v nékupnéach
a také pfi suSeni a samotném skladovéani. Vyroba ¢aji a ¢ajovych smési je uskuteciovana
ve vyrobnim zavodé ve Straznici a také v ustiedi Zbraslavi. VSechny suroviny jsou

pozorné kontrolovany.

Zajimaveé je také, ze Leros vykupuje suroviny, které nasbiraji zaci zékladnich Skol ¢i mali

péstitelé a sbératelé bylin.

Spolecnost se zamétuje predevsim na farmaceutické Cajové smési a jednodruhové cCaje.
Vsechny jsou schvaleny Statnim ustavem pro kontrolu 1é¢iv. Dal§imi produkty jsou Caje
pro déti, te¢hotné a kojici Zeny, které jsou zndmy pod nazvem ,,Leros Baby*. ,Leros Natur*
jsou bylinné smési, které obsahuji pouze pravé byliny bez jakychkoliv piisad. Jiz vySe

zminéné ovocné Caje jsou oznaceny pod produktovou fadou ,,Millenium®.
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Obr. 24. Ukdzky obalu jednodruhovych smési bylinnych cajii Leros

Leros své vyrobky vyvazi do celého svéta. VSechny produkty spolecnosti Leros jsou
mozné k zakoupeni predevsim v 1ékarnach, dale ve vybranych drogériich ¢i v nezéavislych

prodejnach.
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Pokud bych méla zhodnotit vizuélni identitu, obaly ¢aji tedy nejsou néjak zvlast vizualné
zajimavé. Jednodruhové smési jsou baleny do bilych krabidek. Rada Leros Natur se
odliSuje pouzitim barevnych variant. Neprodavaji se ve velikych obchodech a nepotiebuji
tak obal, ktery by mél spotiebitele zaujmout. Zaméiuji se hlavné na historickou hodnotu

a kvalitu samotnych bylin, vS§emu odpovida také vyuzivany logotyp.

5.1.8 Mixit

Novy elektronicky obchod s nazvem Mixit vznikl jako nad&ny projekt dvou
vysokoskolskych spoluzakii. Velikou inspiraci byla skolni prezentace podobného projektu,
ktery funguje v Némecku. Mixit znamena v anglictiné ,,namichej to*. Firma tak nabizi
namixovani si vlastniho, chutného a kvalitniho miisli, ovesnych kasi ¢i suchych plodi.
Spottebitel si mize vybrat z veliké Skaly produkt, ofiski, suseného ovoce a také ovesnych
vlocek podle svych chuti. Po namichéani jsou celé smési zabaleny do specialnich tubusii
s potiskem, ktery zaujme piedevS§im mladou generaci. Mixit nabizi také prodej jiz
hotovych smési, které ukryvaji tématicky titul. PotéSit nas mize naptiklad ,,Ptacktiv zob®,
»Maxipes Fik®, , Kfupavé ovoce do kapsy“ ¢i ,,Vafila mysicka kaSicku“. Mixit spojuje

zabavu s kvalitnimi surovinami.

Obr. 25. Ukazka potisteného tubusu s cerstvé namichanym miisli od firmy Mixit
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5.1.9 Pro-bio

Firma, ktera sidli v malebné krajin¢ pod Kralickym Snéznikem Pro-bio byla zalozena
V roce 1992. Zakladatelem byl pan Hutaf. Firma Pro-bio se povazuje za jednoho z prvnich
¢eskych vyrobct a dodavatele biopotravin. Zabyva se vyrobou, zpracovanim biopotravin,

velkoobchodnim prodejem, celorepublikovou distribuci bioprodukti, bio osivy a dal§imi.

Firma Pro-bio také provozuje vlastni bio mlyn, laboratof, balirnu, sklady a administrativni

budovu. Produkce firmy pifesahuje pies 1 200 certifikovanych biovyrobk.

Pro-bio nabizi vyrobky znamé pod znackou Biolinie a Bioharmonie, které jsou
k zakoupeni ve vétSin¢ bioobchodd. Vizudlni styl fady Bioharmonie je sjednoceny.
Vyrobky jsou vétSinou baleny v prihlednych pytli¢cich, na kterych se nachazi etiketa. Je

jednoduché a velice dobfe Citelnd. Spottebitel se tak dozvi vSechno, co potiebuje.

PSENICNA CELOZRNNA
VRETENA S BAZALKOU
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Obr. 26. Ukazka obalu rady Bioharmonie Obr. 27. Ukdzka obalu rady Biolinie

Na vSech obalech ¢i etiketach je zobrazeno vyrazné logo a nadlepka vétSich rozméra, ktera
vyjadiuje, Ze se jedna o bio vyrobek. Na etiketach se Casto vyskytuji ilustrované krajiny.
Jeden z vyrobkil Biolinie, konkrétné Je¢né livance byly v roce 2011 ocenény jako Nejlepsi
Ceska biopotravina roku. Ocenéni se rozdavaji v mnoha kategoriich. Jiz zminény vyrobek

byl ocenén v kategorii vyrobkl pro gastronomii.

Na webovych strankach Biolinie je mozné najit také zdravé recepty, které mize spotiebitel

vyuzivat.
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5.1.10 Valdemar GreSik

Firma, ktera sidli v Dé&¢iné patii k vyrobcim bylinnych a ovocnych ¢ajt, koteni, kapek
a masti z bylin. Byla zalozena v roce 1990. Mezi nejznamé¢jsi smési patii ,,Devatero bylin®.
Do tohoto souboru patii také mij oblibeny &aj ,,Cistici ¢aj s &ervenou fepou®. Dalii jsou

napiiklad rzné bylinné smési, fady ¢aji Ctvero ro¢nich dob ¢i Znameni zvérokruhu.

Novinkou na trhu se v roce 2013 staly bylinné koupele. Caje Dr. Giesik sazi svou
propagacni Cinnost predevSim na kvalitu ¢ajii. AvSak podle mého nazoru obaly na
zakaznika pusobi také velmi pozitivn€. Nékteré z fad sypanych c¢aji jsou zabaleny
v pfirodnich pytliccich, které se k bylinnym c¢ajim skvéle hodi. Na obalech jsou ve vétSing
pripadl zobrazeny samotné suroviny, které ¢aje obsahuji. Pokud si zdkaznik ¢aje prohlizi
v obchodg¢, tak je zcela jisté, Ze krabicku ¢i pytliek s ¢aji Giesik nepiehlédne. Jsou velmi

barevné vyrazné. Ja osobné& tuto znacku ¢ajl zatazuji mezi své oblibené.
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Obr. 28. Gresik — bylinné koupele Obr. 29. Gresik — bylinny caj

5.1.11 Zelené trhy

Spole¢nost s nazvem Zelené trhy se poprvé piedstavila vetfejnosti v Gcasti na veletrhu
Biostyl potddané v dubnu 2012 na Vystavisti v Praze. Celd spolecnost spojuje produkty
podnikateld, ktefi jsou zaregistrovani ve Svazu ekologickych zeméd¢lci Pro-bio.
Tento svaz nema spojitost s firmou Pro-bio, kterou jsem zminovala mezi vyrobci

a propagaci zdravé stravy.
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Obr. 30. Znacka Zelené trhy

Zelené trhy jsou takovym obchodem, ktery obsahuje jak cerstvé produkty ovoce
a zeleniny, tak i dalsi produkty z farmy. Stanky Zelenych trhi jsou pevné i mobilni. Pevné
jsou uzaviratelné a zastieSené. Spojenim nékolika stankdi muize vzniknout zajimavy
obrazec a dale se pak da pfirovnat ke galerii. Stanky se daji dobie pfizplsobit malym

i velkym naméstim. Zelené trhy tak vyjizdéji do riznych mést po celé republice.

Obr. 31. Mobilni stanek Zelené trhy

Lidé maji mozZnost vyrobky na trhu také ochutnat. Trhy vlastni také mobilni bistro. Kazdy
den je v ném nové a zdravé menu. V letnich mésicich stoji za zminku také moznost

prongjmu piknikového setu, ke kterému si kazdy koupi vSe, na co ma chut.
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V srpnu roku 2012 se Zelené trhy staly také kamennou restauraci, spravnéji zelenym
bistrem. Bistro je pojato alternativnim zptisobem. Zakaznik si zakoupi bio vyrobky a poté
sam zpracuje v malé kuchyni, kterd je v bistru zavedena. Vse si tak opét miize kazdy sam
zpracovat a ochutnat podle své fantazie. Mezi dalsi akce, kde se zelené trhy zviditelnuji

patii Design supermarket.

Zelené trhy jsou sice vybornou véci, ale z mého pohledu nase zemé neni na podobny typ
trht a obchodi jesté pripravena, jelikoz vétSina lidi stale nakupuje levnéjsi zbozi

v obchodnich domech.

5.2 ZAHRANICNI ZNACKY

V této Casti jsou zafazeni dalSi vyrobci, dodavatelé zdravé vyzivy a biopotravin, ktefi

pochazeji z ciziny. Jako prvni, bych se zminila o némecké bio potravinové scén¢.

Podle mého ndzoru, Némecko patii mezi zemé, které produkuji kvalitni potraviny a cesky
spotiebitel si je této informace plné védom. V Némecku existuje mnoho farem. Je to zem¢,
ktera se ve velké mife zaméfuje na kvalitu. Témér kazdé vétsi mésto ma svij bioobchod,

kde jsou prodavany farmaiské vyrobky. Jsou velmi zndmé i ve svéte.

Pro dalsi srovnani uvedu, Ze jsem sledovala potad, ktery je vysilan na webovém portalu
stream.cz s nazvem ,,Peklo na talifi“, dozvédéla jsem se, Zze némecké Ci rakouské vyrobky
nejsou jen kvalitn€jsi ve srovnani s ¢eskymi, ale jsou také o né&jaké procento levnéjsi nez

v Ceské republice.

5.2.1 Alnatura

Alnatura je firma, ktera existuje jiz vice nez 25 let. Firma Alnatura vznikala od roku 1984
v Némecku. Produkty jsou organického plvodu a jsou -certifikovany znamkou
ekologického zemédélstvi Demeter, Bioland a Naturland. Vyrobky jsou vyrabény podle
pfisnych norem ekologického zpracovani a pravidelné prochazi kontrolou. Biopotraviny
zna¢ky Alnatura neobsahuji um¢lé konzervacni latky, barvy ¢i latky ur¢ené k aromatizaci,

hydrolyzovany protein ani modifikovany Skrob.

Firma Alnatura je zapojena do organizace pro ochranu zivotniho prostiedi, ekologického
zemedelstvi a obchodu. VSechny suroviny pochazi z certifikovanych organickych farem

a jsou vybirany s velikou pé¢i. Vyrobky Alnatura v CR najdeme predeviim v DM
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drogériich a vybranych bioobchodech. Kamenné obchody Alnatura se nachéazeji pouze

v Némecku.

Logotyp Alnatura je dostatecné¢ vyrazny a lehce zapamatovatelny. Vyborné se hodi
k odvétvi zdravé vyzivy, jelikoz je na ném zobrazeno slunce a maly kopec. Vse je
sjednoceno do dvou zelenych odstinli. Alnatura vydala svou kuchatku a nékteré recepty
z ni mohou zajemci najit také na webovych strankach spole¢nosti. Malé letaky s recepty
a vyrobky Alnatura jsou k dostani také napiiklad v drogérii DM. Alnatura se neprezentuje
pouze v letacich, ale také zvefejiiuje sva prezentacni videa na internetu. VSechna jsou

o0 zdravém stravovani a vateni ze surovin, které spole¢nost produkuje.

Obr. 32. Kucharka spolecnosti Alnatura

Obaly spole¢nosti Alnatura jsou vizualn¢ sjednoceny, avsak kazda fada vyrobkt ma vlastni
design. N¢které jsou graficky Cisté a ucelené. VSechny obaly sjednocuje jiz zminény

logotyp Alnatura.

PR o

Gemiise
Burger

Obr. 33. Produkty Alnatura s odlisnymi designy obalii
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Dale se Alnatura snazi zaujmout tim, Ze na své webové strance nabizi sviij vlastni magazin
¢i momentalni letaky. Stranky jsou pfinosem také mladym maminkam, jelikoz na nich

najdou spoustu informaci v péci o dité a jejich zdravy vyvoj.

5.2.2 Lifefood

Lifefood patii mezi nové firmy na ¢eském i zahrani¢nim trhu. V sortimentu jsou zafazeny
predevs§im alternativni vyrobky, které nejsou tak znamé. Jedna se o vyrobky, které jsou
nazyvany také jako "zivéa strava" (lifefood ¢i raw food). Lidé, kteti se stravuji timto
zpusobem jsou nazyvani jako vitariani. Dulezitym znakem zivé stravy je, ze vSechny
suroviny jsou zpracovany takika syrové. Maximdlni teplota zahtati je 42°C. Potraviny by
mély pochazet z ekologického zemédé€lstvi a rozhodné by nemély byt chemicky
oSetfovany. Filosofie této stravy tkvi v myslence, Ze vSe by se mélo pojidat zivé, jelikoz
pouze zivé véci nds dokdzou plnohodnotné naplnit energii. ,,Celkové tedy ve srovndni
s Cerstvou rostlinnou potravou nedodava tepelné upravena strava télu dostatek
esencidlnich zivin, vétsinou pouze prazdné kalorie. Znehodnocené slozky potravy zbytecné
zatezuji travici a vylucovaci organy. Diisledkem je nadmérné toxicky stav bunék, snizenda
vitalita a nervovy potencial, chronicka unava, oslabend imunita a s tim souvisejici rada
riiznych nemoct a civilizacnich neduhii, véetné predcasného starnuti. Clovék je jediny tvor
na této planeté, ktery si svou stravu tepelné upravuje. Je také jako jediny postizeny

takovym mnoZstvim chorob. “ [5]

O tento zpiisob stravovani jsem se del§i dobu zajimala. Cetla jsem piib&hy nékolika lidi,
kteti byli nemocni, nebo méli zdravotni komplikace a pfi zminéném stravovani se jejich
zdravotni stav vyrazné zlepSil. Pro pfiklad uvedu piiklad jedné slecny, kterd se Zivou

stravou zbavila diabetes (cukrovky) a dalsi lidé naptiklad raznych ekzém.

Spolecnost se snazi propagovat zdravou stravu a také své produkty prostfednictvim svych
prezentaci o zdravi a dale pak v obalovém designu vyrobkl. DtleZitou informaci
o stoprocentnich produktech bez jakychkoliv nahrazek. Obaly spole¢nosti Lifefood
v obchodech zaujmou pfedevsim minimalistickym pojetim. Ve velké mife jsou zaméteny
na typografii v kombinaci s pestrymi barvami. Uvedu naptiklad ¢okolady. Dalsi obaly,
napiiklad oplatek, jsou zabaleny tak, aby i spotiebitel vidél, co se pod obalem nachazi.
Spolecnost se snazi také nalakat lidi tim, Ze na rozdil od ostatnich spolenosti pouziva

bilou barvu. Malokdy se Clovék setka s obalem ¢okolady v bilém provedeni.
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Bohuzel spotiebitelé Casto odrazi fakt, ze tyto produkty jsou pomérné drahé. Kazdy si

takové zbozi nemuize koupit.

\iteioota

Pohanky BIO

Obr. 34. Organicka cokoldda Lifefood Obr. 35. Obal pohdnky Lifefood

Obr. 36. Lifefood cokoldada s prichuti citronu a baobabu

5.2.3 Sonnentor

Firma Sonnentor byla zaloZzena v roce 1988 v Rakousku. U zrodu stdl John Gutmann.
Pivodné se méla spolecnost zaméfit na bylinky a speciality ekologického zemédélstvi
oblasti dolnorakouského regionu Waldviertel. Spolecnost je mezindrodn¢ uzndvana.

Exportuje do Némecka, Svycarska, Ceské republiky a dalsich zemi.
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Dcetina spolecnost rakouské firmy byla zalozena roku 1992 a sidli v jihomoravské vesnici
Cejkovice. ,,SONNENTOR s.r.o. je ceskd firma se zahranicni majetkovou ticasti, kterd se
zabyva prevadzné vyrobou bio-cajii a bio-koreni z toho nejlepsiho, co v prirode najdete. "

[6]

Sonnentor podporuje ekologické zeméd¢€lstvi a bioprodukty. Zabyva se kvalitni vyrobou
¢aju a koteni. Dale mezi své produkty zarazuje kavu, sladkosti, seminka, zdravé instantni
polévky & oleje. V této dobé spoleénost spolupracuje s vice nez tficeti farmaii z Ceské
republiky. Spole¢nost cti zemédélskou plidu a snazi se navracet k dnes jiZ opomenutym
hodnotdm. , Harmonie je to kouzelné slovo. To je naSe filozofie pri praci

s prirodou. A nase tajemstvi, které je ukryto v kazdém produktu SONNENTOR. “ [6]

Propagace spole€nosti Sonnetor je na vysoké urovni. V obchodé¢ nelze piehlédnout jejich
obalovy design. Takika vy¢niva z prodejnich regalt. Jejich obaly jsou velice vyrazné, ale

také elegantni. Nékteré etikety dopliuje drobna ilustrace, ktera zaujme predevsim déti. Je

to velmi hravé a veselé pojeti obalového designu.

Obr. 37. Obaly cajii a koreni Sonnentor Obr. 38. Obal cokolady

Druhy a nazvy ¢ajii se Casto odviji od ro¢nich obdobi, svatkli nebo jsou vymysleny pro
koteni, bylinky ¢i jiné produkty. Kazdy obal vyjadiuje také zvolena ilustrace.
Zajemci na webovych strankdch Sonnentoru mohou najit také recepty a informace

o0 péstovani a vyznamu bylin.
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6 ZAVER TEORETICKE CASTI

V teoretické praci jsem se zaméiila na spolecnosti, které se zabyvaji zdravym zivotnim
stylem a produkuji vyrobky tohoto druhu. Pfedstavila jsem spoleCnosti, které piisobi na
trhu mnoho desitek let, ale i novacky na trhu. U kazdé ze spolecnosti jsem zhodnotila
jejich propagacni ¢innost.

Zdrava vyziva zaziva v soucasnosti boom a stava se moédnim trendem. Ale pravé diky této
globalni propagaci, lidé zacinaji uvazovat nad tim, co a v jaké kvalit¢ konzumuji. MiZeme
jen doufat, ze se pocet firem, které nabizeji nekvalitni potraviny, bude snizovat.

Cela cinnost, od informaci o sortimentu, az po hodnoceni vizualnich styli jednotlivych

firem mne velice bavila a pfedev§im obohatila, i diky mému z4jmu ve zdravé vyzive.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 VIZUALNI STYL BIOBAB

7.1 Zacatek

Jiz delsi dobu se zajimam o zdravé stravovani. Naskytla se mi prilezitost vybrat si tak
spravné a vhodné téma pro mou bakaldiskou praci. V minulosti jsem méla zdravotni
problém, spojeny s exémem. Konzultovala jsem s 1ékati a dle jejich doporuceni jsem si
mazala ruce mastickami a koznimi pfipravky. Nic vSak neucinkovalo. Pozdé&ji jsem se
zacala o 1écbu zajimat sama. Nalezla jsem mnoho informaci o zdravém Zivotnim stylu
a alternativnim zpusobu 1ééby. Namét bakalarské prace byl automaticky. Rada bych, aby

se v budoucnu projekt realizoval.

7.2 Koncept

V prvni fazi bylo potieba se zamyslet, o jakou firmu se bude jednat. Rozhodla jsem se

vytvofit imaginarni obchod se zdravou vyzivou a restauraci.

Ve svém vizudlnim stylu vyuzivam také moZnost spojeni grafického designu s tradi¢ni
vytvarnou technikou linorytu. Techniku mam rada a vyborné se hodi pro tento projekt.

Tradice tykajici se zdravého stravovani je spojovana s touto tradi¢ni grafickou technikou.

Réda bych popsala myslenku celého projektu. Biobab je imagindrni obchod, ktery nabizi
Siroké spektrum produktli zamétfenych na zdravou vyzivu i alternativni stravovani. Nabizi
vybér produktd pro bezlepkovou dietu, vegetariany, vegany, vitariany, makrobiotiky i ty,
kteti radi zkous$i nové chuté a zajimaji se o zdravé stravovani. VSichni si budou moci
vybrat ze Siroké nabidky produkti v bio kvalité. V restauraci si mohou zakaznici vybrat
z pestrého vybéru pokrmi. Kazdy den jsou v nabidce ryby, bio maso, ale i vegetarianské
a veganské pokrmy. Kromé klasickych napojii nabizi moznost Cerstvych zeleninovych

a ovocnych §t'av.

7.3 Znacka

Prace zacala volbou nazvu. Vybér nazvu nebyl jednoduchy. Vybirala jsem z mnoha
nazvi(seminko, zdravo, bazalka, biota atd.). Z dlouhého seznamu jsem vybrala nazev
Biobab. Je vytvoteno ze dvou dalSich slov. Prvnim je bio, které ke zdravé vyzivé
neodmysliteln¢ patii. Druhou ¢asti je baobab. Baobab je strom, ktery se vyskytuje na
Madagaskaru, v Africe a v Australii. Je to strom, se kterym jsem se poprvé setkala

v oblibené knize Maly Princ od Antoina de Saint-Exupéryho.
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Obr. 39. Ukdzka ilustrace z knihy Maly princ

Ze semen baobabu je ziskavan olej. Prasek, ktery se nachazi pod slupkou plodu obsahuje
vysoké mnozstvi antioxidantli a esencialnich minerald. K nédzvu Biobab jsem stylizovala

také samotny strom. Pivodné je logotyp vytvoren technikou tisku z vysky - linorytem.

R1IOIBAB

Zdraovd vyzioa

BIO BAB

Zdravd vyziva

Obr. 40. Logotyp Biobab zdrava vyziva

7.4 Barva a pismo

Zakladni barvou je zelena (C: 64, M: 0, Y: 62, K: 0), doplitkova je hnéda (C: 30, M: 50,
Y: 75, K: 10) Vybrala jsem takové barvy, které neodmyslitelné patii k ptirod¢ a zdravi.

Ob¢ barvy mam velice rada. Snazila jsem se ptili§ neexperimentovat.
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Jako zakladni pismo v praci jsem pouzila DynaGrotesk LECE od Storm Type Foundry. Jde

o moderni bezserifové pismo, vytvari kontrast mezi logotypem a samotnymi fezy pisma.

7.5 Prvky vizualniho stylu

K prvkam, které dopliuji vizudlni styl jsem zvolila stylizované piktogramy ovoce
a zeleniny, bez které si nelze zdravou vyzivu predstavit. V tvorbé téchto prvki, jsem
opétovné vyuzila linoryt, ktery je pfeveden do vektorové grafiky. Rastr, ktery jsem
z piktogramil vytvofila se vyskytuje v celém vizualnim stylu. Objevuje se na tiskovinach,

propagacnich predmétech, webovych strankéch, letacich atd.

Obr. 41. Pouzité prvky vizudlniho stylu

7.6 Merkantilni tiskoviny

S tiskovinami pfichazi cClovék do styku prakticky denné. Firma komunikuje
prostiednictvim dopisit a rozdava vizitky. Tyto tiskoviny patfi mezi dualezité¢ zdroje
propagace a mély by byt opét v jednotném stylu s vizualni koncepci firmy. Ve firmé

Biobab se snazim o vytvoreni jednoduché, avsak efektni grafiky.
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PO~SO 11420
Adéla Sedlackova R NE 11-18

Kopeckého sady 153/14
301 00 Plzen 3

Obr. 42. Vizitka Biobab (predni a zadni strana)
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Obr. 43. Obdlka Biobab (piedni a zadni strana)
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Obr. 44. Hlavickovy papir
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7.7 Propagacni predméty

Propagacni materialy firmy Biobab obsahuji logotyp, a také dalsi dopliujici prvky, kterymi
jsou drobné piktogramy ovoce a zeleniny. Vybrala jsem si typické propagacni piedméty,

hrnek, miska na zdravou cerealni snidani, tricka, tasky, placky.

L eoTeas

Obr. 45. Navrh potisku na hrnky a misky
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Obr. 46. Navrh na potisk latkové tasky
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BIO BAR HER:Ye) ET:)

Zdravd vyzioa Zdravd vgziva

Obr. 47. Navrh potisku placek
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Obr. 48. Pohlednice Biobab
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BIO BAB

Zdravd ojZiva

|
BIOTBAB |

Obr. 49. Navrh na potisk tricek

7.8 Stranky webové prezentace

Internet a komunikace jsou nedilnou a dnes béznou soucasti dnesniho zivota. Denné si lidé
na internetu ¢tou zpravy a dozvidaji se nové véci. Pokud by se lidé dozveédéli, Ze existuje
novy obchod, je zcela pravdépodobné, ze by pied osobni navstévou hledali informace na

internetu.

Internet v dnes$ni dobé poskytuje moznost prezentace. Jednoduché, efektni a prehledné

webové stranky obchodu mohou vést k tspéchu a pozdéji tieba velikému zdjmu zdkaznikd.

Snazila jsem se vytvofit webovou stranka Biobab, ktera je pfehlednd a jednoducha. Diky

sv¢ jednoduchosti se v ni ¢lovek dokéaze velice dobie orientovat.

7.9 Obalovy design

Vzhledem k tomu, ze vytvaiim vizualni styl k obchodu, je jasné, ze se zde budou
vyskytovat také produkty samotné firmy. Proto je dulezité sjednotit také vizualni podobu
obalt a potisku etiket. Opét jsem vyuzila drobnych prvka vizualniho stylu. Obaly jsou

ekologické, a tak neskodi ptirodé.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 54

ZAVER

V praktické cCasti jsem se rozhodla spojit vytvarnou stranku s propagacni kampani.
Vyzkousela jsem si, jak vytvaret vizudlni prvky pro propagaci a vystupovani spole¢nosti
na vefejnosti. Vytvorila jsem vizualni styl imaginarni firmy, ktery bych vsak v budoucnu
rada realizovala. Vizudlni styl obsahuje vSechny dilezit¢ prvky, kterymi se firma
prezentuje. Vytvofila jsem logo, které vystihuje nazev a zameéteni firmy. Spojila jsem
design s tradi¢ni grafickou technikou linorytu. Myslim si, Ze se k tématu zdravé vyzivy
velice hodi, jelikoz mize vyjadifovat spojeni s tradici. Logotyp je podle mého ndzoru
dostateén¢ jednoduchy a zapamatovatelny. Barvy, které jsem se rozhodla pouzit jsou
zelend a hnéda. Jsou to barvy, které neodmyslitelné patii k ptirodé. Dale jsem vytvofila
drobné piktogramy, rovnéz technikou linoryt. Jedna se o stylizované ovoce a zeleninu.
Tiskoviny a propagac¢ni prostiedky jsou sjednocené. Rovnéz jsou na nich vyuzity drobné

piktogramy. VSechny prvky jsou dostate¢né popsany v design manualu.

V praci jsem Cerpala ze svych védomosti z oboru grafického designu a zdravé vyzivy.

Prace mé bavila a obohatila 0 mnoho novych poznatkd, které budu moci vyuzivat v praxi.
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Vsechny internetové zdroje jsem vyuzivala v obdobi: zati 2012-kvéten 2013
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CR  Ceska republika
GMO Geneticky modifikovany organismus

EU Evropska unie
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