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ABSTRAKT

Koktejl namichany z mych letnich vzpominek, tuzeb, spolu s mymi sny a touhami po ces-
tovani a dobrodruzstvi. Pro vytvofeni tohoto michaného napoje bylo potieba nalit do Sejkru
barvy v odstinech zvyraznovacu ,, neonky “, kterym lze jen tézko odolat. Mou inspiraci
byla neodmysliteln¢ barva jako takova. Pokladala jsem si otazky: Co je vlastné barva? Jaky
ma na nas vliv? Jak psychologicky ptisobime na druhé diky barvam, které nosime? DalSimi
vlivy se stal colour blocking a street style. Tato kolekce neodmyslitelné ptitahne vasi po-
zornost. Je ur¢ena pro mladé lidi, kteti se neboji vycnivat z davu. Prakticka Cast popisuje

kolekci samotnou. Jeji vznik od prvotnich napadd, az po konec¢nou realizaci.

Kli¢ova slova: barva, colour blocking, street style, mladost, detail, tvar, osobitost, origina-

lita

ABSTRACT

Cocktail of my summer memories and desires along with my dreams and longing for travel
and adventure. To create this mixed drink, it was necessary to pour the colours in shades of
highlighters "neons”, which are hard to resist, into a shaker. My inspiration was definitely
colour itself. I was asking myself: What exactly is colour? How does it affect us? How
others see us thanks to colours, which we wear. Other aspects that inspired me were colour
blocking and street style. This collection will absolutely catch your attention. It is meant to
be for young generation who are not afraid to stand out from the crowd. Practical part de-

scribes the collection itself. From its beginning and first ideas to the final realization.

Keywords: colour, colour blocking, street style, youthfulness, detail, shape, individuality,

originality



Motto:

,»Z1t bez barev je nesmyslné a absurdni: barvy zjasiuji, ozivuji, povzbuzuji a ptinaseji po-

téSeni tém, kteti je nosi, 1 tém kteti je pozoruji.*

Gianni Versace

Vielé podékovani patii pani MgA. Marii Stranekové, ArtD. za pomoc a odborny dohled pii
realizaci bakalarské prace, dale pani Phdr.Dané LapSanské za poskytnuti informaci k teore-

Y4

tické Casti bakalarské prace a v neposledni fadé celé moji rodin€ za lasku a trpélivost.

Prohlasuji, Ze odevzdana verze bakalaiské prace a verze elektronicka, nahrana do 1IS/STAG

jsou totozné ve znéni.
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UvVOD

Koktejl plny letnich vzpominek, tuzeb, spolu s mymi sny, touhami po dobrodruzstvi a po
prozkoumavani novych kouzelnych mist. Barvy v odstinech fixd a zvyraznovacu ,,neonek*
jsou to, co bylo nalito do Sejkru k vytvofeni letni atmosféry, které lze jen téZko odolat. Mi-

si se zde citronové zluta se sladkou raZovou a azurové modrou.

Kolekce koktejl je velmi osvézujici, Stavnatd a tak lahodna. Hodi se jak k prochazce po
pisecné plazi zalité sluncem, tak do ruSného velkomésta, ¢i k veCernimu posezeni s prateli

nebo na pékné divokou party.

Kdyz jsem poprvé zacala uvazovat o kolekci vyraznych barev, védéla jsem od samého za-
¢atku, ze to nebude jednoducha cesta. Podotykam, Ze se jedna o obdobi zhruba pted rokem.
Barvy se mi tehdy v hlavé michaly, zrovna tak, jako ovoce v Sejkru. Kdyz jsem poprvé
zacala v prodejné hazet jednotlivé role kiiklavych latek na sebe, prodavacka se na mé diva-
la jako na posetilce. Tehdy jsem jesté odesla s prazdnou... Potfebovala jsem cas. Pomalu
jsem se zacala obklopovat vécmi v barvé neonti. Chtéla jsem si byt naprosto jista, ze mé
prace na kolekci po néjakém Case nespolkne a ja si pak nebudu védét s tou premirou barev
a jeste barevné¢jSich navodi rady. Z pobytu v Anglii jsem si ptivezla pistaciové (uz jsme u
pozivatin) tilko a ozdobila se zativymi Sperky riznych neonovych barev. Zucastnila jsem
se n¢kolika party, diskoték, setkani a stiidala na sob¢ barvy jako chameleén. Z mého malé-
ho vyzkumu vyplynulo, ze ,,neonky* skutecné ptitahuji o¢i a vyvolavaji zna¢nou pozor-
nost. Debaty se vedly o tom, kde jsem nechala své ,,cerné roucho®, a také o tom, Ze jsem
Vv téch barvickach takova néjaka veselejsi, zaiivejsi. Takze moje zkuSenost mi potvrzuje, ze
barvy jsou tu proto, aby nam ptinasely radost. Poslednim pokusem bylo to, ze jsem si pofi-
dila hodn¢ barevné povleCeni. Nejenze jsem to vydrzela, dokonce se mi v ném zdaly kras-
né barevné sny. Je rozhodnuto. Jdu do barev! Ditlezité je zacit a pak uZ mi to snad plijde

rdz naraz.
Pro¢ koktejl? Protoze koktejly predstavuji nejvyssi troven napojového servisu.

A tak bych 1 ja chtéla, aby moje kolekce byla né¢im vyjime¢nym. Nejen diky barvam, ale
celému sloZeni.

Chtéla bych vas upozornit, ze uzivani ve vétsi mife nijak neposkozuje vaSe zdravi. Pravé
naopak. Nabiji optimismem, dobrou naladou a energii. Jednou ochutnate a nebudete chtit

nic jin¢ho. Nechybi mu davka hravosti, originality a smyslu pro detail. MiZete si jej na-
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komponovat na zaklad¢ své momentélni chuti a fantazie. Neodmysliteln¢ ptitdhne pozor-

nost nejednoho oka.

Mou inspiraci byla neodmysliteln¢ barva jako takova. Pokladala jsem si otazky: Co je
vlastn¢ barva? Jaky ma na nds vliv? Jak psychologicky ptisobime na druhé diky barvam,
které nosime. Ci badani a poznatky z kterych &erpame dodnes, nas ovlivnily. Jak moc po-

mahaji barvy prodavat. A v neposledni fadé€ otazka: Svét moédy v barvach.

Dalsimi vlivy se stal colour blocking a street style. Styl ulice m¢ neodmyslitelné¢ ovlivnil
pfi mé studijni stazi v Anglii. Chodit po ulicich a jen se kochat. Uzasné kousky s davkou
mladistvé rafinovanosti, ktera vas nepiestane nikdy bavit. Velky tsmév na tvafi se mi teh-
dy vykouzlil, kdyz jsem v ulicich londynského velkomésta potkala starou pani. Méla na
sob¢ svetiik barvy shocking pink. Upfené jsem se na ni zadivala, tak moc mé ptitahovala
v tom davu lidi, dokonce jsem se za ni otocila, 1 kdyz vim, ze je to ne slusné. V ten mo-
ment to neslo potlacit, byl to takovy kontrast: Ty Sedivé vlasy, vrasky ve tvari, ale rizova!
Bylo to ptijemné, vypadala hezky, zatila. M¢la jsem sto chuti zaklepat ji na rameno, ukazat

palec nahoru a fict OK
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1 CO JE BARVA?

,Protoze barva tak tésné souvisi se zivotem, je také jako Zivot mnohotvarna.*

,VSichni ti, ktefi se zabyvaji barvou, moc dobie vi, jak je ldkavé vniknout do vSech taji

tohoto oboru*.

Abych mohla odpovédét na otazku, co je to barva, bylo tifeba prostudovat mnoho knih, a to
nejen z oblasti vytvarného uméni, ale také z fyziky. Vratila jsem se zpét do zakladni skoly

a ptipomenula si, Ze barva pottebuje k zivotu predevsim svétlo.

To, Ze barva pfedmétu je rozpoznatelna a viditelné jen prostfednictvim svétla se védélo uz
v dobé Aristotela. Kdyz Newton prokazal sviij objev barevnych sloZzek svétla, usoudilo se,
ze predméty samy barvu nemaji a ze je vyvolava az jejich ptimé osvétleni. Jinou barvu
bude mit napi. zeleny pfedmét pifi dennim osvétleni, a pokud jej nasvitime Cervenym

osvétlenim, bude se jevit jako Sedy az Cerny.
Abychom pochopili hlavni atributy barevného vjemu, je tieba rozlisit:

1. barevny ton
2. sytost barvy

3. svétlost barvy

1. Barevny ton se vyznacuje vlastni barevnou kvalitou vzorku, kterou nazyvame piidav-

nymi jmény zluty, zeleny, modry, ¢erveny, fialovy...

2. ,Mnozstvi tonu“ ve vzorku se odviji od sytosti barvy. Tim je intenzita barvy nejvyraz-

n¢jsi, v opacném piipadé je barva bleda nebo lomena.

3. Napadnym atributem barvy, které miize hodnotit i necvi¢ené oko je svételnost. Cim vétsi

je mnozstvi svétla odrazeného od vzorku, tim se jevi barva svétlejsi.

Tuto skute¢nost jsem si sama pred lety vyzkousela, aniz bych o vySe napsaném viibec vé-
déla. Zacala jsem $it Sestidilnou saténovou sukni smetanové barvy. Latku jsem ledabyle
hodila na zem, ptikladala postupné stiih a znacila tak, aby odpad latky byl co nejmensi.
Zdg&seni piislo poté, co byly jednotlivé dily sesity k sobé. Kazdy dil se jevil v jiném odsti-
nu. Tam, kde osnovni nit¢ mély podélnou polohu vzhledem k sméru dopadajiciho svétla,

lesk saténu zcela pohasl. Hle, fyzikalni vlastnost: svétlost barvy.
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1.1 Co o nas mize prozradit barva?

Nasledujici kapitola se mozna bude zdat nezdzivna az nudnd, ale pfesto jsem chtéla tyto
skutecnosti popsat, protoze mé v mnohém pomohly vytvotit si svoji filosofii barev. Popisu-
ji zde skute¢nosti z riznych védnich obord, ale také své vlastni pocity. Psychologie barev
popsana v knihach a moje osobni ,,psychologie*, ktera se u m¢ dostavi pfi pohledu na urci-

tou barvu.

Cely svét i ptiroda kolem nas nabizi nasemu zraku neskute¢né mnozstvi barevnych vjemi.
Clovek se s barvou setkava doslova na kazdém kroku. SnaZi se obklopovat barvou, ktera je
pro n¢j ptijemna, ovliviiuje nase city, psychiku a néasledné jednéni.

Barva o nas dokaze mnoh¢ prozradit, 1ze rozpoznat, zda mame vkus dobte barvy ,,sladit®.
Prednost urcité barvy dokaze rozpoznat nasi povahu i temperament, a kdyZz naopak nékte-

rou barvu zdsadné odmitdme, mizeme tim o sob¢ hodné vypovédeét.

Mozek si tedy vybira, co chce a nechce vnimat, a pak ddva vjemu obsah a smysl. Proces
vnimani je velmi slozity a mohou nastat rtizné varianty. Pokud naptiklad dva rizni pozoro-
vatelé¢ spatfi jednu a touz skvrnu za stejného osvétleni stejné barevnou, ale u jednoho
Z nich vyvola tento vjem piijemné pocity a u druhého pocity nelibé jedna se o pfi¢inu psy-
chologickou — spo¢iva v nestejném subjektivnim vykladu téZe barvy dvéma ruzné zaloze-
nymi jedinci. Z toho vyplyva, Ze na vytvaieni barevného vjemu se tedy podileji Ctyti dule-

zité faktory: svétlo, predmét, oko, mozek.

Podrobnéjsi pokusy ukazaly rozdily mezi muzi a Zenami. Vzniklo potadi oblibenych barev
- modra, oranzova, zluta, zelena, ¢ervena, fialova. U starSich osob a déti figurovala na prv-

nim misté cervena pred modrou.

Pro Hippokratovy typy se uvadi tato barevna charakteristika:
CHOLERIK — vznétlivy a popudivy ¢lovek (Cervena barva)
SANGVINIK — zivy, nestaly ¢lovek (Zluta barva)
FLEGMATIK — pomaly, rozvazny ¢lovek (zelena barva)
MELANCHOLIK — slaby a z&dumc¢ivy typ (modré barva)

Barevné preference, ¢i osobni barvy 1ze vysledovat 1 v malifském dile n€kterych umélct,

obliba nékterych barev je u nich zvlast patrna. Jak tomu bylo napt. v dile Pabla Picassa
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(,modré* a ,,razové* obdobi.)

Obr. 1

Od doby, kdy J. W. Goethe napsal svou knihu Nauka o barvach, a ptisoudil tak barvam
vliv na nasi psychiku, pokouseli se mnozi dal$i badatelé charakterizovat hlavni barvy podle

toho, jak plisobi na zrak a jaké maji vytvarné moznosti.

Tyto charakteristiky se opiraji o Goethovu intuici a nové védecké poznatky a mnoha Go-

ethova bystra pozorovani potvrzuji a dopliuji:

Zluta: Nejsvétlejsi ze viech sytych pestrych barev je Zluta. Je svitiva, az prozatujici. Z psy-
chického hlediska pusobi povzbudivé, zivé, piitazlive. Je vesela, drazdiva, az ,,lehkomysl-
na“. Zlutd symbolizuje slunce, védéni, moudrost a osvicenost. Je velmi citliva k ostatnim
barvam po vytvarné strance. Nepatrnou piimési jiné barvy méni sviij ton. Charakteristika je
pak velmi odli$nd, nebo skoro opa¢nd. Vyjadiuje zavist, fales, zradu, nediivéru.

Mam ji hodné rada, vyvolava ve mné pocit svézesti a taky navazovani kontakti je S pomoci

‘

zluté doslova ,, hrackou .

Cervena: Barva stfedné svétla, tepla, té€zka, ale ziva. Pasobi vzrusivé, naléhave, povzbudi-

vvvvvv

ta, pocitu, pychy, moci, intenzivniho Zivota, hnévu, nadhery a bohatstvi. Purpurové cerve-
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na je svétlejsi, leh¢i. Symbolizuje moc a duchovni hodnoty. VSechny odstiny cervené jsou

vzdy barvou zivé reagujici a ,, spolecenskou.

Ano! Moje cervené obdobi bylo, po navratu z cest po Spanélsku. Chtéla jsem si totiz ty zd-
zitky uchovat co nejdéle. Do cervené se poustim vzdy s dobrou ndladou. Ale opatrné! Neto-

leruji kombinaci nékolika cervenych podtonii. Vzdy v jednom vyrazném akcentu.

Modra: Studend, lehkd, vlhka, az nehmotna je modra. M4 tendenci ustupovat, tahnout nas
za sebou jako vzduch a klid zaroven. Symbolizuje viru, vérnost, zdrzenlivost a chlad.

Vzbuzuje v nas touhu a snéni. Klidna, vazna, introvertni. Lze se pomoci ni koncentrovat.

Modra je prijemnd a taky muj oblibeny denim. Odstiny tyrkysu — to je drahokam, velkd

Vvzdcnost.

Zelena: Pomérné temna, chladnd, vlhka, barva rostlinného svéta, chlorofylu. Symbolizuje
mir, nadé&ji, mladi, klid. Plsobi svéze, ptatelsky a uklidiujicim dojmem. Protikladem je
aktivni Cervena. Zelena nevzrusuje, ale uklidiiuje, uspokojuje a osvézuje. Je malo citliva

vzhledem k ostatnim barvam.

, Brcalove* zeleny, tak vypadal miij prvni samostatny pokoj. Moc jsem se na néj tesila,
sama jsem si namichala barvu a vymalovala zdi. Bylo to v dobé, kdy tato barva nebyla
zrovna ,,moderni*‘ a kazdy, kdo do pokoje vstoupil, zdésenim zezelenal. Mnoho krasnych
odstinu! A taky rikam, pro¢ by koneckoncu nemohly byt malé cerné v temné zeleném pro-

vedeni.

Oranzova: Barva, ktera je veseld, ohniva a pomérné jasna. Je to nejteplejsi barva, ze vSech.
Suchd, tézka a hmotna. Symbolizuje radost, bohatstvi a slavnostni lesk. Oranzova je bar-

vou aktivni. Smérem k Cervené jeji aktivita roste.
Pomerance, mandarinky, dynovy kompot — velmi lahodné!

Fialova: Nejtemnéjsi, ze vSech sytych barev je fialova. Miize byt, aZz ponura. Mé rozpolce-
ny dvojaty vyraz. Je tézka a pevnd. Symbolizuje nevédomé, tajemné, povéru, ale také
vzneSenost, pokani, mystiku. Vyvolava odcizeni a neklid. Tepeln€ je neutrdlni. Vytvarné je

fialova barvou ,,nestalou®.

Kdysi jsem tuhle barvu milovala. Bylo mi asi deset, zacala jsem navstévovat vytvarny krou-
Zek a pani ucitelka se casto oblékala pravé do fialové. Rikala mi, Ze fialovd je barvou

umeélcii a ja jsem tomu dost dlouho vérila.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

Bila: Nejsvétlejsi barva, ma nejblize ke svétlu. Sugeruje jasnost, ale i chlad. Symbolizuje
Cistotu, nevinnost, hygienu, vérnost, smutek, tesknotu. Pfi michéni s ostatnimi barvy se

nepatrné ochlazuje.

K bilée mam asi trosku respekt. Do bilé se oblékam jen tehdy, kdyz stojim nohama pevné na

zemi a mam neskutecné velke sebevédomi.

Cerna: Nejtemnéjsi barva. Pevnd, tézka, vazna. Symbolizuje prazdnotu, nieni, zlo. Barva
smutku. Mze plisobit depresivné. Zharmonizovava pestré a syté barvy. Pfimées ¢erné Casto

barvy nepatrn¢ ztepli.

Cernd je sdazkou na jistotu, ale ja jsem ji ted presunula na druhou, moznd i na tieti kolej a

sazim na barvicky!

Seda: Nema uréitou svétlost. Plisobi §pinavé, psychologicky je bezvyrazna, az depresivni.
Symbolizuje chudobu, primérnost, bidu. Dava dobie zaznit ostatnim barvam jako jejich
podklad.

K Sedé nemam vyhrady a uz vitbec si nemyslim, zZe je barvou nudy. Libi se mi, kdyz je vedle

ni ruzova, nebo Zluta.

Hnéda: Tato barva je velmi mnohotvarna. Proto je tieba charakterizovat kazdou zvlast.
Uplatiiuji se velmi vyznamné v ptirod¢, ale také na paleté, protoze je lze pouzivat ve vel-

kém mnozstvi diky své nepestrosti. *

Hnédé je kakao. 7 kakaa se vyrabi cokolada. Cokolddu miluji. Kdyz néco miluji, neni co

resit. Pro mne je barvou solidni, spolehlivou a prijemnou.

Kdyz uz jsem zde jednotlivé rozpitvala zédkladni barvicky po psychologické strance a také
se vam svétila, s jakymi pocity piisobi na mé samotnou, bylo by dobré pokracovat v tivaze
0 odstinech takzvané ovocnych, zeleninovych a zvitecich. Ano, ¢tete dobie! A protoze
nazev moji bakalafské prace je Koktejl, urcité spojeni s chuti ovoce tam chté nechté je.
Pfed neddvnem jsem si pfecetla velmi zajimavy ¢lanek, ktery mé jednak pobavil, ale také
donutil k pfemysleni a mozna k polemizovani s timto panem. Autorem ¢lanku je jisty pan

Adam Sklenicka a j& ho s dovolenim budu citovat:

! BROZKOVA Ivana, Dobrodruzstvi barvy, Stitni pedagogické nakladatelstvi, n.p., Praha
1983, ISBN 80-7236-046-9
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., Milé damy. Nenazyvejte prosim barvy podle potravin. Anebo aspon uvedte stav zralosti

¢i rozkladu.

At si kdo chce, co chee Fika, at’ si slecna Emancipace ive a nadadvd, rozdily mezi Zenami a
muzi byly, jsou budou. V mnoha vécech se tyto dvé bytosti mohou tolerovat, ale nikdy se
zcela nepochopi. Treba v 0znacovani barev. Byl jsem nedavno svédkem podivného rozho-
voru. Dvé Zeny si povidaly o néjakém — samoziejmé uzasném, uchvatném a okouzlujicim —
obleceni. Jedna se rozplyvala, jak to bylo sik a ta barva takova broskvova, druha opacila,
ze byla spis merunkova. Co rikaly dal, nevim. Zasekl jsem se u toho ovoce. Merunky i
broskve mam obcas na seznamu k ndkupu. Nekdy jsou zejména ty merunky, takové pobled-
lé, namichané ze Zluté a zelené. Jindy jsou ale oranzové. No a po par dnech ty zbylé vyha-
zuju hnedé. Zeptal jsem se tedy jedné znamé, co Ze to vlastné v tom hovoru bylo za barvu.
Podivala se na mé nechapave, ze nevim, jak vypada merunkova. Priznal jsem, Ze nevim, Ze
by mi musela definovat, v jakém stadiu zralosti se ta meruitka nachdzi... Pochopil jsem, Ze

svét Zen je neuvéritelné barevny. Vnimaji odstiny, které my muzi nejsme schopni definovat.

LOSOS, BROSKEV, MRKEV, SMETANA, KAKAO, NUGAT. KREM, KORAL, BA I
VELBLOUDI SRST....

Nam chlapum je fuk, Ze se sejdeme u piva a vsichni budeme mit modré dziny a oranzové
triko. Vy byste to nesnesly, a tak jste jedna v broskvi, druhd v lososu, treti v merurice a
Ctvrta v cihle. Pro co ma Zena sadu nejriznéjsSich pojmenovani, pro to my mdame maximal-
né tri — zdkladni barva a od ni svétla a tmava. Staci nam to. A rozumime si s tim na celém
svéte. Modrd je prosté vsude modrd, zelend je zelenou a cervena cervenou. V Rusku,

v Americe, Vv Africe i na severnim polu. Ale to vase ovoce v nékteré zemi treba ani neznaji!
((2

J& tedy nevim, ale také mi pfijde divné, jak nékdo nemiize védét, jak vypada me-
ruitkova barva. Méam ji pfed o€ima a v porovnani s oranZzovou je prosté jina! Tak se s tim,
mili panové, smiite a pamatujte si, Ze nemizeme ddvat broskve a meruniky jen do misy na
ovoce, ze nemuzeme nechat lososa plavat v fece, ale Ze se musime do téchto ,,barev* oblé-

kat a jimi obklopovat.

2 www.vlasta.cz/clanky/
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1.2 Historie barvy

Po skonc¢eni doby ledové (pted deseti tisici lety) se vytvotily ptiznivé podminky pro Zivot

¢lovéka.

Prvni svédectvi o dusevnim zivoté praclovéka podavaji rytiny a malby, které praclovek
zanechal na sténach skal a jeskyn a ty nam dovoluji nahlédnout do jejich mySleni a pied-

stav.

Vime, ze barva krve byla prvotni, pak bila hlinka, okry a ¢ervené a ¢erné hlinky. Prac¢loveék
si jimi pomalovaval své télo, rovnéZ byly nalezeny malby zvitat v jihofrancouzské jeskyni
Lascaux v uvedenych barvach. V rukou Samani se objevovaly barevné ozdoby, kterymi
pusobili na ostatni prislusniky svého kmene. Byli spojeni s barvami v piirodé a véfili
V jejich 1é¢ivou moc.

Daleko vic barev znali Egyptané a obyvatelé Mezopotamie. Jejich malby obsahuji i zele-

nou a modrou. Kazd4 barva byla také symbolem bozské moci a sily.

Do dnesniho dne se uchovala povéra o vztahu barev podle znameni zvérokruhu a data na-
rozeni. Ke vSem znamenim zvérokruhu byly egyptskymi astrology piifceny tyto barvy:
beran - Cervena, byk - tmavozelena, blizenec - hnéda, rak - stfibrna, lev - zlata, panna -
,pestré barvy®, vahy - jasna zelen, $tir - rumélka, stfelec - azurova, kozorozec - ¢erna, vod-

nar - Sedd, ryby - motska modt.

Obr. 2
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O nékolik stoleti pozdéji do teorie barev zasahl novy védni obor-fyziologie, neboli nauka o
funkci télesnych organti. Rozhodné slovo vyrknul slavny némecky basnik Johann Wolf-
gang Goethe (1749-1832) zaroven uznavany prirodovédec. Popsal mnohé zakonitosti vidé-
ni a prozivani barev na zakladé pozorovani ptirody. Celé své poznatky shrnul v knize
,Farbenlehre* — Nauka o barvé. Vnesl do véci lidsky rozmér, kterym doplnil Newtontv
objev a tvrdi, Ze vSechny barvy vznikaji ze svétla a tmy. Nesmime se ale timto zavérem
zcela zmast. Goethe byl také prvnim, kdo popsal praobraz a barevnou indukci — prvky fy-
ziologické nauky o barvé, rozclenil barvy na studené a teplé, na pasivni a aktivni a piipsal

barvam moc pusobit na nasi dusi.

Dal$im vyznamnym badatelem v daném oboru byl Cesky fyziolog Jan Evangelista Purkyné
(1787-1869). Objevil a podrobné popsal fadu jevi tykajicich se barevného vidéni, z nichz
mnohé byly pojmenovany pravé po ném, naptiklad: Purkynova bleskova figura — obraz
ocnich cév na sitnici, ktery miizeme pozorovat pii zavienych ocich proti svétlu, Purkyntv

fenomén — zména viditelnosti barev v Seru.

Ani slavni fyzikové nezistali pozadu a piinesli poznatky hodné tohoto stoleti. Angli¢an
James Clerk Maxwell (1831- 1879) polozil prvni zaklady pro pozdé&jsi ptesné ,,méfeni ba-
rev. Mimo jiné vynalezl ptistroj — rotujici barevny kotouc, ktery slouzil jako vyborna po-

mucka pro méteni poméru barevnych svétel ve smésich.

Za posledni zminku slavnych badateli v oblasti barvy patii litevsky Némec Wilhelm
Ostwald (1853-1932) — chemik, fyzik, nositel Nobelovy ceny a pied nim americky malif
Albert H. Munsell ( 1858-1918). Cilem obou védci bylo pfesné a snadné dorozuméni pii
pouzivani barev. Abychom se mohli o barvé jasné domluvit, bylo zapotiebi vypracovat
systém znaceni barev, podle n¢hoz by kazdy barevny odstin dostal pfesné oznaceni, pod
nimz by byla skryta vZdy jen jedna zcela urcita barva (napt. 3R 4/12). Vznikl tak barevny
vzornik sestaveny na zakladé promys$leného principu — systému barev. Prvni, kdo projevili
zajem o takovyto systém pro praktickou potiebu, byli zahradnici, ktefi chtéli pfesn¢ popsat

barvu kvéta, které vypéstovali.

V oblasti moderniho malifstvi je jesté jedna oblast, kde doslo ve 20. stoleti k velkému roz-
voji z4jmu o barvu. Nejdiive impresionisté zacali pracovat se skvrnami Cistych barev a
posléze doslo pfimo k exaltaci (nad$eni, opojeni) barvy u expresionistll a fauvisti na za-
catku 20. stoleti. Cely proces vyvrcholil uplatnénim c¢isté syté, zivé a vyrazné barvy

Vv obrazech Roberta Delaunaye, Frantiska Kupky, Victora Vasarelyho, Josefa Arbese i fady
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dalsich. Jejich obrazy nezachycuji jako dfive vnéjsi svet, naopak Se Vv nich umélci snazi
sdélit neviditelné — pocity a stavy nitra. Obraz se tak stava laboratofi prohlubujici poznani

lidského vztahu k barvam a jejich G&inki na lidskou psychiku.®

1.3 Barva prodava

Motto: ,, Ptiroda neni povrch, ale hloubka. A barvy jsou vyrazem této hloubky na povrchu

— stoupaji ze zakladl svéta.*
Paul Cézane

Jeden znamy psycholog a teoretik barev napsal svou knihu ,,Farbe hilft verkaufen* — Barva

pomaha prodavat.

O reklamni funkci barev dnes uz nikdo nepochybuje. Barvy obali dovedou zbozi rozlisit a

dokonce 1 ptildkat zakazniky.

Svételné reklamy a neony jsou soucasti koloritu nocnich mést. Pro nékoho mohou mit pro-

pagandisticky cel, na jiné piisobi jako piezitek a presyceni.

Neon byl objeven vroce 1898 chemikem sirem William Ramsay v Londyné. Ramsay
K vytvofeni tohoto prvku vyuzil nové metody frakéni destilace zkapalnéného vzduchu.
Sarlatové Gervené svétlo, které vychazi ze spektralni trubice, dostava nazev neon z feckého

slova - novy.

V roce 1910 Georges Claude vyrabi lampu z elektrifikované neonové trubice, ta byla vy-
tvofena ze skla. Claude zacal prodavat neonové vybojky jako reklamu. Neon piichazi do

prodejny automobilt Packard v Los Angeles v roce 1923

® BROZKOVA Ivana, Dobrodruzstvi barvy, Statni pedagogické nakladatelstvi, n.p., Praha
1983, ISBN 80-7236-046-9
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Obr. 3

Dals§im vyraznym neonovym pokusem byl klasicky pop artovy portrét Marilyn Monroe
z roku 1960. V roce 1990 jsou trendem divoké vedirky, které trvaji dvacet ¢tyfi hodin.
V Cele déni zafi mladi lidé s oslnivymi neony. Neonové barvy nas vSechny potésili svou
energii a duchem casu. Skryvaji v sobé velky potencidl pro efektivni reklamu. Probouzi v

nas emoce a pisobi na nase rozhodovani. *

Diky colour marketingu vime, Ze kazda barva ptisobi jinak na spotiebitele, stejné¢ vSak na
cilové skupiny.

rwr

Zluta barva piinasi s sebou energii, dobrou naladu. Barva, ktera nejvic zatéZuje oko a una-
vuje ho. Lidsky mozek, ktery obklopuje zluta barva, produkuje serotonin (latku vyvolava-

jici dobry pocit). Z divodu prilakani pozornosti ma v reklamé své misto.

Nejznaméjsim piikladem je nepochybné dvojita brana do svéta McDonadls. Pravdépodob-
n¢ vSichni zname jejich slogan ,,Im lovin it." McDonadls se orientuje pifedevSim na déti,

hravost a pocity Stésti.

Zlutou pouzivaji Zlaté stranky, které se jmenuji v anglické verzi Yelllow Pages (Zluté
stranky).

Znacka Ferrari je zajimavym piikladem. Mnozi si ji spojujeme vyhradné s Cervenou, jeji

logo je vS8ak zluté. Kombinace, kterd je velmi Stastnd. Logo zndzorfiuje hravost a pozitivni

* http://mww.wendybendoni.com/history-neon-idea-neon/
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emoce. Rudy viiz v nas vyvolava pocity dobrodruzstvi, akce, nespoutanosti a vasné, které v
ném milzeme zazit.
Zlata znamena pozitivni pfisliby do budoucnosti.

Modrou barvu uptednostiuji, pfedevs$im muzi. Zmiriiuje chut k jidlu, proto je také nejpou-
zivan€jsi barvou v kancelafich. Vyuzivaji ji firmy, které se chtéji ukazat racionalnimi. Zda-
raziji kvalitu svého produktu. Hojné ji vyuzivaji banky a pojistovny. Je také oblibend u
vlad nebo v medicing. Vzhledem k tomu, ze ma uklidnujici efekt a ptitom vyvolava pocity
autority, bezpeci a uspéchu je zcela pochopitelné jeji vyuziti. Jedna se o nejpouzivanéjsi
barvu v designu log. Jedina barva, ktera se nevyuziva v potravinaiském pramyslu. Jednou
z mala vyjimek jsou obaly napoji. Na modré stavéji svou znacku, napiiklad mobilni opera-

tor O2, IBM ¢i zahrani¢ni AT&T.

Cervena je spojena s agresivitou, energii, Zivotem, pohybem, dynamikou, vzrusenim. P¥i-
tahuje pozornost lidského oka. Lidé v obklopeni ¢ervené barvy vykazuji zvySeny tep, poci-
tuji, Ze se jim hiife dycha. Snizuje soustiedénost a zhorSuje vykonnost ve stresovych situa-
cich, naptiklad pti zkouSkach. Naopak podporuje chut’ k jidlu. Vyuziva ji mnoho restaura-

ci, jako je McDonald’s, Pizza Hut ¢i KFC. Znamymi zna¢kami jsou mimo jiné Coca-cola,

Enjoy

ooty

Trade-mark ®

Obr. 4
Red Bull, jak jisté vite, je znac¢kou energetického napoje. Pfi jeho konzumaci nartsta ener-
gie. Slogany, které tato znacka pouziva (,,Red Bull vam da kiiiidla." a ,,Red Bull osvézuje
télo 1 mysl."), vyznivaji pfesné¢ pro vyuziti pravé rudé barvy. Ve spojeni se Zlutou jde o

excelentni volbu, kterd podporuje vyznam znacky.
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Rizova — symbol romantiky, néznosti, lasky a jemnych citii.

Zelend se poji se zdravim a ptirodou. Je to barva zdravych jogurtli Activia. Po dlouhou
dobu byla spojovana s plodnosti. V 15. stoleti proto byla barvou svatebnich satl. Napiiklad
pivo Tuborg vyuzilo sexualniho podtextu této barvy pro své zelené reklamy lakajici na

,obnazenou* party.

Spolec¢nosti vyuzivaji tuto barvu také pro ucely zeleného marketingu. Pfebarvenim loga
McDonald’s na zeleno chtéla spolecnost ukazat své ekologické snahy. Lednice Setrné k

zivotnimu prostiedi ¢i recyklace pouzitého oleje na biodiesel.

Cerna je barvou smutku (v zapadnim svétd), zla, smrti, zarmutku, ale také silou a s inteli-
genci. Vazna barva spojena s niternimi emocemi. Symbolizuje muzny luxus — vhodna pro-
to pro propagaci luxusnich vyrobkd pro muze. Luxusni automobilky ji ¢asto obsahuji do
svych reklam.

Hnéda barva vyznivéa nudné. Proto se v reklamni komunikaci ani moc nevyskytuje.

Oranzova barva je plné entuziasmu a tepla. Stejné jako zluta se vyuziva k ptildkani pozor-

nosti.

16.
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Barvy jsou zajimavym prostfedkem k celkovému ladéni reklamniho sdéleni. Méjte ale na
paméti dveé dilezité véci: vnimani barev je podminéno kulturné a jejich vliv

. g o v ’ v ;5
na jedince mize byt pouze docasny.

> http://www.personalni-marketing.cz/detail-clanku/psychologie-barev-jake-poselstvi-nese-
vase-logo-castl

http://imww.mediaguru.cz/medialni-slovnik/color-marketing/
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2 MODNI SVET V BARVACH

Kdyz skon¢ila valka, nastala doba velkych zmén. VSichni se hnali za zdbavou, Zeny zacaly
pestovat emancipaci a prohlasovaly, Ze plachost a roztomilost v méd¢ je k uzoufani nudna.
Patiz zaplavily zeny v krepdesinovych, sametovych a taftovych Satech, me¢kce prepasanych
a v délce ,,az*“ do poloviny Iytka. Ubylo kanyrt i volant, a kdyz v roce 1916 otiskl americ-
ky Casopis Harper’'s Baazar prvni jednoduché pouzdrové $aty, vyvolalo to zna¢né pozdvi-

zeni. Tyto Saty umoznovaly svobodnou chiizi a obratem ruky se daly sviéknout.

Diky stfibrnému platnu muselo byt vSechno citelné, bez barev, tedy v ¢erno-bilé a v tichém
pohybu, protoZe Zivé barvy by platno nedokazalo zachytit. Do mody se dostala bézova,
odstiny hnédych, Seda, barva nevypalenych cihel a dokonce i blata. Zajimavosti je, Ze po-
dobny pftistup k chromatické paleté nalezneme ve dvacatém stoleti az v devadesatych le-
cervené a nefritové zelené. O co vice byla tato dekdda barevné zdrzenlivd ve srovnani
S pfedchozim fauvistickym obdobim, o to vice se o barvé diskutovalo. Vzniklo dokonce
nové zaméstnani - poradce Vv zalezitosti barev. Ten urcoval podle povahy nositelky, jaka
barva ji bude sluset. Zelena byla spojovéna s zenami nervéznimi, modra byla vhodna pro

melancholi¢ky a oranzova pak pro Zeny zarlive.®

Chtéla bych ted’ nenasilné piejit k navrhatce, kterou piimo zboznuji. Je ji Elsa Schiaparel-
liova. Mozna se vam bude zdat divné, co ma tato dama, kterd se narodila pted vice jak sto
lety, spolecného s mym Koktejlem, ale rada bych vSe uvedla na pravou miru. Kdyz jsem si
poprvé precetla kratky ¢lanek o jejim zivoté, zaCala mi byt hodné sympaticka. Patrala jsem
dal a zjistila, ze uméla poradné roztocCit koloto¢ se vSemi moznymi barvami a nejen to.
Poté co jsem udavala smér své bakalaiské prace a postupem Casu se dostavala k barvam,
vzpomnéla jsem si na jeji tvorbu a fikala si, Ze ten jeji Zivot, pfiblizim i vam. A aby bylo
zietelné, Ze modni ,.kousky®, které byly v dobé jeji nejvétsi slavy opravdu odlisné, bude

tfeba se zminit i o jeji ,rivalce®.

® MACHALOVA, Jana. Médou posedli: [cteni o médé 20. stoleti]. 1. vyd. Bieclav: Moraviapress, 2002, 159
s. ISBN 80-861-8147-2
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Gabrielle Chanelova byla tou, kterd ovliviiovala vyvoj médy po dobu delsi nez ptl stoleti.
Nicméné stejné¢ pozoruhodnd byla i Elsa Schiaparelliova, kterd navrhovala pod pfimym
vlivem surrealistického mysleni. Prosazovala se predevSim svou originalitou, vrozenou
invenci (vynalézavost, napad) a jeji tvorba je dokladem nejtésnéjsi spoluprace umélcii a
modnich tviirct v historii celého stoleti. Mezi obéma ddmami vladla znacna rivalita. Jejich
tvorba byla naprosto odlisna. Zatimco Coco pokladala médu za seriozni femeslo, Schiap
v ni vidéla fantastickou hru. Jejich Saty byly jako den a noc. Elsa tvarové spi$ dotvarela
kostru a hytila barvami, Coco davala vyniknout pfirozenym tvarim téla a milovala ¢ernou.

Lisily se od sebe tolik jako jejich détstvi.

Coco prozila sviij détsky svét za zdmi studeného sirotcince, zatim co Elsa prozivala détstvi
Vv jasnych barvach italského slunce, obklopena vzacnymi obrazkovymi knithami, vypravéji-
cimi o osudech Seherezady, Marka Pola nebo Homérovych Rekii. Zkratka prostiedim, kde

se barvami neSetfilo.

Elsa vstoupila do médniho svéta v druhé poloviné dvacatych let. Oteviela si butik se spor-
tovnimi modely vrue de la Paix, tedy na ,dobré adrese®, pobliz vzneSeného salonu
Worthova. Jeji svetry zafily barvami jizanského slunce, byly dopIlnéné futuristickymi vzory
vV podob¢ lokomotivy a automobilu, které mély symbolizovat dynamiku a pohyb. Vyuziva-
la 1 naméty podle konstruktivistickych platen Mondrianovych a okouzlena byla také ukra-
jinskou malitkou Sonio Delaunyovou, kterd pouzivala geometrické desény na textilnich
navrzich. Do dé&jin mody se natrvalo zapsal az jeji svetr s vypletenou masli, ktery zachytil
v roce 1927 Casopis Vogue. Slozity surrealisticky navrh dokazala podle vzoru Elsy reali-
zovat arménska pletaika Miki. Cerny svetr s bilou vazankou znamenal zlom nejen v Elsiné
tvorbé, ale pozménil 1 plany mladické Miki, jejiz rodina byla vyvrazdéna Turky a ona se
Stastnou nahodou dostala do Pafize. Z Mikiny dilny se na svetrech dale objevuji magické
symboly Afriky, Zakarové vzory tapisérii 17. stoleti, ale 1 tetovani namotnikt. Schiap na-
vrhuje pyZzamovou plaZovou kombinézu doplnénou Satkem maskujici oblicej, Sortky a mo-
toristické ¢epice. Pouziva vySivky, pefi, rafinované sttihy, napadnou bizuterii a pln¢ doka-
zuje, ze moda neni jen prodluzovani, nebo zkracovani sukni, ale pfedev§im kulturni uda-
lost. V té dobe¢ se stykala se svymi prateli, mezi které patfil Dali, Léger a Picabia, a vytva-
fela modely s prokazateln€ uméleckym nabojem. Jeji Saty byly vic neZ pouhé Saty. Stava se
mecenaskou rukodélného uméni, snazi se uchovat tradici, ale na druhé stran¢ je posedla

avantgardou a jejimi zivelnymi vyboji.
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Coco Chanelova méla také hodné pratel z uméleckych kruht, ale viibec nepovazovala za
nutné komponovat umeéni do moédy. Podle ni méla byt moda predevsim prakticka a funkc-
ni. I kdyz jednou jeji vyznamné klientka zacala projevovat zdjem o Zhavé barevné Saty
S hranatymi rameny od Elsy, ona stale trvala na svém vkusu a odmitla se pfizpiisobit. Byla
presvédcena, ze Elsa jen rozehrava exotické naméty od Poireta a obménuje jeho ptedlohy.
Coco se pricila Poiretova pompéznost a okdzalost, kterymi byla naopak Italka piimo
okouzlena. Kdyz Elsa ptijela poprvé do Patize, Poiretova modni prehlidka byla prvni, kte-
rou vidéla. Ziskala od n¢j dokonce plast’, ktery si uchovéavala i ve svém bouftlivém obdobi,

a kdyz Poiret zemiel, oblekla si ho a dlouho setrvala v hlubokém dojeti u jeho hrobu.

V roce 1935 nastava krize. Pfed Elsou se vSak svét rozeviral, zaméstnavala 400 pracovni-
kd, oblékala cely Hollywood — Gretu Garbo, Joan Crawfordovou i Marlene Dietrichovou.
Elsa prosté dokézala i v téchto neklidnych a nejistych ¢asech vnést do svych modeld hu-
mor. Vybuchy kvétin, stada divokych zvitat, stejn¢ jako mapy Normandie nebo jednotlivé
stranky pravé vyslych knizek od vytvarnika Salvadora Dalliho, Etienna Driana, nebo mla-
dického mad’arského ilustratora Marcela Vertése. Tento nadany umélec byl také autorem
erotickych reklamnich kreseb na jeji parfémy. Dalsi dnes uz nevyrabény legendarni parfém
Shoking, navrzeny surrealistickou malitkou Leonor Finiovou, mé¢l tvar Zenského torza a
odpovidal skutecnym proporcim tehdy slavné herecky Mae Westové. Surrealisté byli fas-
cinovani nejen lidskym télem, ale i jednotlivymi ¢astmi. Elsa si pro svlij objet proptjcila
oko - vidéné i vidouci. Pouzila ho v kombinaci s nebeskymi naméty ve své , Astrologické
kolekci“. Y. S. Laurent v roce 1980 vzdal poctu Elsin¢ tvorbé a navrhl sako stithem po-
dobné tomu jejimu z tiicatych let s napisem ,, To jsou Elsiny o¢i*, pod kresbou na piednim
dile. Hudebni zdznamy, kterymi potiskla své Saty, jako by se vlnily ve viru tance. Dale
pouzivala misto knoflikli zrcatka, ve kterych se odrazelo prostfedi, kde se zrovna Clovek
pohyboval. Tak se soucasti odévu stavaly ptibéhem, fantazii, tajemstvim a jednim velkym
uménim. Elsina fantazie neznala hranic. Klobouky jako humfti, skopové kyty, hlavka zeli a
salat, rendliky a moucniky. VSem témto mdédnim kreacim ptedchédzel nacrtek ve tvaru
obracené damské lodicky. Pochéazel od Salvadora Daliho z roku 1937 a Elsa podle néj vy-
tvarela vSechny tyto komicko-ironické pokryvky hlavy. Co inspirovalo Elsu k vytvofeni
Satll nazvanych ,,Psaci stiil“? Jejich kapsy maji podobu Suplikli s knofliky, které nahrazuji
uchytky a opravdu pfipominaji strohy kancelaisky nabytek. Mnohé mulzZe ptekvapit, Ze
Elsa Schiaparelliova jako prvni zavedla do mody tolik praktické zipy. Zplsobila dokonce

politické nedorozuméni, kdyz jeji modely ztistaly stdt v newyorském pfistavu a americti
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ufednici se rozhodli tyto francouzské novoty umoziujici svlékat Saty, aniz by se pretahova-
ly ptes hlavu proclit. Zipy Elsa pouzivala i na rukavy, nékdy i na klobouky, zkratka tam
kde by se nejmén¢ ocekavaly, o to rychleji vSak zdomacnély. Experimentovani pii tvorbeé
svych modeltl stdlo Elsu hodn¢ usili. Naucila Francouze pouzivat tvid a po své navstéve
skotskych Hebrid navrhla kostym s netradi¢ni barevnosti vinénych tkanin. S chemiky a
vyrobnimi experty dosdhla barvy, o které snila — Sokujici rizovou. M4 ji saténovy kabatek
s vysivkou z ,,Hudebni kolekce* z roku 1938, upoutava na Satech Mae Westové ve filmu
Mouline Rouge. Tento ptesny odstin mély i rize, které zdobily po valce v Dallasu hangar
ve tvaru tfimetrové Eiffelovy véze, postaveny pro jeji soukromé letadlo. Pozvani tehdy
piijala od majitele tamniho obchodu. Byl jim jeji zdkaznik Stanley Nieman Marcus. Spolu

S nim ziskala prestizni ocenéni ,,Oskara® v oblasti moédy v dob¢ druhé svétove valky.

Hrajici si prasatka, pudlové skakajici spiralovité po Satech, sako zapinané na knofliky ve
tvaru hmyzu, jabli¢ek Ci rozesmati klauni, vSechny tyto detaily musely byt hodné smésné
pro Chanelovou stejn¢ jako celé Elsiny kolekce: ,,Motyli“(1937), ,,Cirkus a Astrolo-
gie“(1938) nebo ,,Hudba*“(1939). Elsa vSak na rozdil od Chanelové sviij salébn nezavira ani
po vypuknuti valky. Vérni Ameri¢ané ptijizdéli na prehlidky dal, ale museli se vyrovnat
s mnohymi omezenimi. Modely tehdy predvadély pouze tii manekynky a také pocet pro-
davacek se znacné zmensil. Celkovy design se také zménil, pieslo se na pohodIné mokasi-
ny, tvidové sukné s rozparkem, Saty v délce ke kolentim, které se po uvolnéni Siiirky pro-
dlouzily ve spolecensky odév. Schiap si lehce poradila i s nedostatkem knoflikti. Zacala je
nahrazovat zaviracimi Spendliky a n¢kdy si vypomohla 1 fetizky urenymi k vazani pst.
S nadsazkou lze ftici, Ze byla viibec ,,prvnim pfedchidcem punkt*, ktery se kdy objevil ve
svété mody. V roce 1954 pod vlivem rtiznych okolnosti sviij salon definitivné zaviréd a za-
¢ina opét triumfovat prakticnost a funkénost Chanelové. Elsa se definitivné uchyluje ke své
rodin€¢ a hlavné ke svym vnoucatim. DalSich dvacet let proZije v ustrani, ale neustale se
zajima o vesSkeré déni kolem. V roce 1973, rok po smrti Schiap, ji jeji vnucka Marisa Be-
rensonova sklada poctu v ¢asopise Vogue. O své babicce prohlasila: ,, Myslim, Ze se nikdy

necitila stara, nosila dziny, tvrdila, Ze je to vynélez stoleti. Byla vlastn& prvni hippies.«’

"MACHALOVA, Jana. Médou posedli: [cteni o médé 20. stoleti]. 1. vyd. Bieclav: Moraviapress, 2002, 159
s. ISBN 80-861-8147-2
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Dalsim mym inspiratorem a shodou okolnosti také vyvolenym, ktery ziskal praxi v salonu
Elsy Schiapareliové, byl schopny a ambiciézni muz Pierre Cardin. Narodil se v roce
1922 v roding italského rolnika, ktery se pfistéhoval v roce 1926 do oblasti Haute-Loire. K
praci s ptidou vsak Pierre zadné sklony nemél, proto se ve ¢trnacti letech ptihlasil do uceni
k nejlepsimu krejéimu v Saint-Etienne. Pracoval netinavng, poctivé se piipravoval a zdo-
konaloval své femeslo. Doufal a snazil se dostat do modelového domu Balenciagy, ale
nékolikrat byl odmitnut. M¢él min $tésti nez jeho kolegové, protoze nebyl ditétem jedné
z Balenciagovych krejéovych tak jako Rabanne. A tak se jednoho dne Cardin ocitl u Diora
a ptihlizel jeho slavnym dniim. Cardin se od obou svych ucitelti naucil byt hlavné original-
ni a odvazny. Mlady krej¢i mél vSak vyssi ambice a snil o vlastnim podniku. Podafilo se
mu to v roce 1949. Dior posilal ke svému chranénci vlivné zeny ze spoleCnosti, na které
nemél napiiklad pfed plesem nebo jinym kulturnim pfedstavenim sam cas. Pierre Cardin
své ukoly brilantné zvladal a postupem casu se stal dynamickym ,,séfem™. V roce 1957
s pomoci svého pfitele Andrého Olivera vstoupil naplno do modni tvorby a predstavil
kompletni kolekci sto padesati modeld vecerni 1 méstské mody. Patfil mezi prvni ndvrhafre,

ktefi zaGali experimentovat s novymi materialy.

Pustil se také do lichobéznikovych siluet a piidal k nim zoubkovy lem, prvky dutych Svii a
zajimavé limce. Navrhl nékolik ,,unisext“ a tunik s prostfihavanymi grafickymi symboly,
které byly zhotoveny z Zebrového tupletu. Modely vychézely z jednoduchosti a funk¢nosti
pracovnich odévli a mély atletické proporce. Zvlastni sako bez fazony s kontrastnim le-
mem obhlédnul u krej¢iho z Carnaby Dougie Millingse, ktery oblékal Cleny legendarni
skupiny Beatles. Cardin vytvofil panskou kolekci pro podzim/ zimu 67/68, ve které se ob-
jevila fada vojenskych prvkia. Byla to reakce na valku ve Vietnamu. Vojenské stiihy
z vinylu, plastu a kovu pfipominaly roboty, grafické symboly a klobouky ve tvaru sateliti

byly odrazem nadSeni z dobyvani vesmiru. Dalsi inspiraci pro Pierra bylo hnuti hippies.

Velkou podporou pro Pierra byly médni ¢asopisy, nejaktivnéj$i ELLE. Zde zacal pouzivat
svou znacku na nejriiznéj$i vyrobky — ndbytek, piibory, porcelan, parfémy, marmelddy a
mnoho dalSich. VétSinou mély k modé skutecné daleko. Jeho jméni musi byt opravdu

znacné, ale té¢Zko lze odhadnout jak velké. VSechny obchodni zaleZitosti si vyfizuje Cardin
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sam, podnik ziistal vyhradné jeho vlastnictvim a vSe zavisi na rozhodnutich vyjime¢ného

podnikatele.
Dodnes Zije pobliz Cannes v domé pfipominajicim vesmirnou stanici.?

Miucci Prada se narodila se v Milan¢ jako nejmladsi vnu¢ka Maria Prada, ktery zalozil
firmu Prada. Tato znacka je v soucasnosti sttedem takového obdivu a nadseni jak tisku, tak

i mladé generace, Ze se mnozi domnivaji, ze vznikla teprve véera. Prada je podnik s tradici.

V sedmdesatych letech zasahla do firmy Miuccia . Uvedla velmi elegantni tasky z latky
s nepromokavou tUpravou, které byly vyrobeny novou technologii. Zena, pro kterou Mi-
uccia navrhuje, neni rozhodné zddnou rebelkou. Mlada, hezkd, a zdmozna méstanka, spise
tusi, ze skute¢na sila spociva v uméni tuto moc maskovat. V roce 1992 predstavila novou,

cenove dostupnéjsi znacku Miu Miu.

Kdo by si fekl, ze pravé tyto zeny Elsa Schiaparelli a Miuccia Prada maji néco spole¢ného.
Ony dvé byly spolecné vystavovany v Costume Institute Metropolitan muzeum v New
Yorku v roce 2012 pod nazvem: Impossible Conversations - NemozZna konverzace. Vysta-
va zkoumala vzajemny vztah mezi témito dvéma italskymi designérkami v riznych epo-
chach. V galerii se nachazely kultovni soubory obou navrhaiek spolu s kratkymi videi
rozhovort, které se zamétovaly na to, jak zkoumaji ve své praci podobna témata s velmi
rozdilnymi piistupy.

Prace Elsy a Miucci nam umoziuje zkoumat, jak minulost osvétluje soucasnost a jak pii-

tomnost ozivuje minulost.

Vystava nabizela piiblizn¢ 100 kust obleceni a 40 doplikt Elsy z obdobi let 1920 - 1950.

U Miucci zachycovala tvorbu od pozdnich 80. let do soucasnosti.

Vystava byla rozdélena do sedmi tematickych sekei napt: ,,Waist Up/Waist Down” — Pas
nahoru/ pas dolti, “Neck Up/Knees Down” — krk nahoru/ koleno doli, “Naif Chic” — na-

ivni vkus ¢i, “Exotic Body” — exotické télo a jiné.

8 BAUDOT, Frangois. Méda stoleti. Vyd. 1. Pteklad Vanda Kopetkova. Praha: Ikar, 2001, 399 s. ISBN 80-
720-2943-6.
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Tak jak jsem umyslné podrobné popsala zZivot pro mé¢ zajimavé a inspirujici navrharky
Schippareliové, rada bych se zminila o dal$im ,,Panu navrhafi“. Je jim Japonec Kenzo
Takada, ktery se v kratké dob¢ stal hvézdou modni Pafize v sedmdesatych letech minulé-
ho stoleti. Troufam si fict, Ze se jeSté nikomu nepodafilo dostat do Sedych ulic tolik odsti-
nit duhy. Jeho vystielky pfevratily médu vzhiru nohama. Rovnéz jeho rafinované ozdoby
a doplilky nemély obdoby. Pti své praci umél jaksepatii hytit barvami. Nejdiive si vypo-
mahal tradi¢nimi asijskymi stfihy, pozdéji se mu podafilo nenasilné spojit Orient se Zapa-
dem. Vynalezl etno - styl jesté diive, nez viibec zacal tento pojem existovat. Vratit se tak
o n&kolik let zpatky a na Zivo zhlédnout prehlidku pod taktovkou Kenza, to by byl neza-
pomenutelny koncert. SmysIné modelky tmavé pleti v pestrobarevnych modelech doplnéné
hudbou pfipominajici kiik dzungle — velkolepy zaZitek... Ale protoze néco takovéhoto
mne neni dostupné, namicham si v 1été aspon koktejl Mojito s limetkou, dopfeju si opojnou

kvétinovou viini parfému znacky Kenzo a mozna se pak dostavi i ta dzungle. ’

Street style

Street style se stal sebevyjadienim pro mladé. Mocnym jazy-
kem, kterym mohou definovat své vasné a identifikovat svij
gang.

V srdci kazdého moédniho street stylu je kultura - popularni

hudba, uméni a politika. Béhem roku 1960 vznika nékolik

pohledt, které na tyto véci reaguji.

Dalsim znakem S vyraznym rysem street stylu je ru¢né

vyrobené obleceni: moderni tradi¢ni odév nebo odévy z druhé

ruky, které dostaly novou tvai. Zdobenim, byly 7 Obr.6

ptizpuisobovany ,.kmenovému" oznaéeni. Je to styl, ktery vzdoruje gravitaci, a méni se z

generace na generaci.

Béhem let 1962 - 1968 byly puvab a originalita street stylu napadeny a kone¢né prolomily

nadvladu vysoké mody.

° JONAS, Sylvia. Mdda v proméndch Casu: lexikon: znacky, ndvrhdri, obleceni. 1. vyd. Preklad Vanda Ko-
peckova. Cestlice: Rebo, 2008, 295 s. ISBN 978-80-7234-857-2
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Dekada zacala s Mods nebo Moderns. V opozici vici staromodnim, akutné téidné uvédo-
mélym a xenofobnim postojaim Teddy Boys, Mods. Ti favorizovali pop music a moderni
jazz ptes rock'n'roll, drahé kontinentalni lezérni obleceni a ptiléhavé obleky. Byly nezdo-
bené, stihlé, a kluzké. Amfetaminy zvySovaly jejich témét kinetickou smyslnost z hore¢na-
tych pohybu.*°

Kdyz jsem premyslela, kterym stylem by mohla byt ma kolekce dal inspirovana, pfiSly mi

do ruky fotografie surfaiti v pestrobarevnych trikach.

V Sedesatych letech 20. stoleti vznikalo hnuti hippies, honosili se timto pojmenovanim
vSichni, ktefi zacali nosit dlouhé vlasy, ale 1 ti, ktefi hlasité¢ protestovali proti valce ve
Vietnamu a vsichni, ktefi se chtéli dostat z vyjetych koleji. Asi o deset let diive se dosta-
vali na povrch piislusnici jinych subkultur — folkafi, beatnici, surfafi. Postupné se pridavali
k hippies. | kdyz byl jejich styl a pfesvédéeni rozdilné, nenavist proti valce a bombardova-

ni byla stejna.

Surfafi travili vétSinu svého Casu na plazi, obratili se zady k celé spolecnosti, 1
k modernimu svétu a surfovani se stalo smyslem celého jejich zivota. Dokazali
s neskute¢nou trpélivosti cekat na ,,svou* spravnou vinu a jejich respekt vii¢i moti byl hlu-
boce taoisticky. Zivot v Gstrani, nezasahovani do pfirozeného béhu véci a soulad s piiro-
dou, to bylo vyznani surfaii. ,,Chlapci z plaze” se oblékali prakticky. Nosili Sortky
S barevnymi pruhy a jejich tricka nebo kosile zéfily v pestrych barvach. Celkovy vzhled
dotvaiela perfektni postava, opalena kiize a sluncem vysisované vlasy. Dodnes pfijimaji
tento styl oblékani miliony lidi. | téch, ktefi na surfu nikdy nestali. Znamy navrhai Karl
Lagerfeld vytvotil v roce 1991 kolekci pro firmu Chanel v tomto duchu. Bosyma nohama
tehdy hrdé kracely manekynky po molu, pod pazi nesly prkno na surfovani, ale ziejmé

vSem bylo jasné, ze v téchto modelech by se tézko nékdo vydal vsttic ,,své*“ ving.
Podobnym, ale pieci trosku sportovnéj$im je styl skaters.

Laicky by se dalo fici, ze skaters je surfaf z chodniku. Stacilo, aby si k prknu pfimontoval
koleCka a razem se z n¢j stal pan ulice. V osmdesatych letech skateboarding piedstavoval
mezinarodni horecku. VSichni, ktefi méli k mofti daleko, si dokazali ochoc¢it prkno na sousi.

Pokud se tyka stylu v oblékani, bylo zpocatku podobné jako u surfaiti. Ptfibyly Siroké Sort-

19 BUXBAUM, Ed. by Gerda. Icons of Fashion: the 20th Century. [New edition]. Pieklad Vanda Kopeckova.
Munich ; Berlin [u.a.]: Prestel, 2005, 295 s. ISBN 978-379-1333-120.
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ky, kalhoty, sportovni natélnik s pruznym lemem s rukavy rtizné délky a tréninkova obuv.
Kalhoty byly proto tak objemné, protoze kryly chranice kolen. Skaters nakupovali ve stej-
nych obchodech jako surfafi: v Ocean Pacific i Offshore. Teprve nova generace skaters si

v v ’ r v roaN s v . . . v+ 11
potrpéla na obleceni s napadné umisténymi znackami Pervert, Jive, Poizone a dal$imi.

Novym pouli¢nim stylem osmdesatych let se stal v Jiznim Bronxu a New Yorku hip hop.
Soustied’'oval se na breakdance, rap hudbu a graffitové uméni. Rychle se zacal §itit po celé
Evropé. Trvalo téméf dvacet let, nez moda piijala tento novy styl. Navrhaii byli hlavné
mladi lidé z ulice, kteti m&li nejvic napadu. Teniska byla v§echno. Zpoc¢atku divky vypada-
ly jako chlapci: volné teplaky, Cepice a velké zlaté Sperky. Pozdéji si zaCaly péstovat sviij
vlastni vzhled, ktery byl zakotveny v krej¢ovském stylu hip hop hvézdy Salt-N-Pepa a Ro-
xanne Shante. Nejzadangjsimi znaCkami obleceni jsou Adidas, Puma a Nike, ze spodniho
pradla Calvin Klein. V pozdnich letech 1980 navrhl Isaac Mizrahi kolekci inspirovanou
hip hopem, jejiz soucasti jsou obleky a cerné letecké bundy s velkymi zlatymi fetézy a te-
meny. Dokonce Chanel kyvl na hip hop styl: ¢erné Saty s velkymi fetézy jak je nosi Treach
z Naughty by Nature. Hip hop vyhledavaji navrhafi a znacky jako Gucci, Tommy Hilfiger
a Chanel. Kdyz se objevila Snoop Doggy Dogg na Saturday Night Live v roce 1994, méla
na sob¢ pfili§ velkou Hilfiger mikinu. Prodej této mikiny v New Yorku prudce vzrostl. Po
roce 1990 se mnoho hvézd hip hop naptiklad Nelly, Jay-Z, 50 Cent rozhodlo vydélat si na

své modni znacéce a zacali prodavat a propagovat své vlastni modni Stitky na jevisti stylu.12

Hip - hopové tenisky

vewr

Nike a Adidas jsou nejobliben&jsimi znackami.™®

X MACHALOVA, Jana. Médou posedli: [¢teni o médé 20. stoleti]. 1. vyd. Bieclav: Moraviapress, 2002, 159
s. ISBN 80-861-8147-2

2 WORSLEY, Harriet. 100 ideas that changed fashion: the 20th Century. [New edition]. Pieklad Vanda
Kopeckova. London: Laurence King Pub, 2005, 295 s. ISBN 978-185-6697-330

13 www.wgsn.com
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Obr. 7

Colour blocking

Colour blocking uz neni jen revolu¢nim konceptem. Médni domy, blogafi i celebrity uz
davno ptijali tento barevny trend a zvladli uméni colour blockingu. Pfesto je pro mnohé
tézké si takhle hrat s barvami.

Problémem vétSiny je, Ze se drzi stranou, hlavné kdyz jde o médu. Pro mnohé je tézké ho-
dit vSechna ta pravidla za hlavu a udé€lat prvni krok K barevné zméné. Damy, je Cas zadit
hrat s novym souborem pravidel. Pochopenim nékolika jednoduchych barevnych principti

dojdete ve skute¢nosti k opravdu izasnému stylu!

Trend colour blocking (doslovné to znamena obleceni slozené z blokl plnych barev) zacal
asi pfed rokem. Tajemstvim jsou jednoduché tvary stiihil v odstinech, které jsou pfimymi
protiklady na barevném kole. Zkuste zkombinovat nesluc¢itelnou rizovou a zlutou, oranzo-

vou a modrou, zelenou a ¢ernou a vytvofite fantastickou barevnou skladanku.

Dala jsem dohromady maly navod, jak se postavit k colour blockingu, abyste si mohli vy-

tvoftit svlij vlastni pohled.
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Pravidlo ¢islo 1:

e Ujistéte se, ze budete kombinovat pro sviij harmonicky vzhled barvy ze stejné rodi-
ny - naptiklad mizete vytvofit Gzasné kombinace sparovanim svétlé rizové s zivou
fuksii nebo tyrkysové s kralovskou modii

e drzte se stejného tonu, udrZzovanim teplejSich tond, jako oranzové a Cervené do-

hromady

Pravidlo ¢islo 2:

e myslete na barevné kombinace, které najdete na opa¢né stran¢ barevného kolecka,
zkuste oslavnou fialovou sukni s kontrastni ohnivé oranzovou halenkou a vysledek
bude tzasny

e pokud byste si chtéli vyjit v jarnim pastelovém trendu, zkuste zkombinovat limet-

kovou zelenou s melounovou nebo rizovym poupétem
Pravidlo ¢islo 3:

e zvolte odstiny, které maji stejnou Grroven intenzity
e nemiZzete pouzit fluorescencni Zlutou se svétle fialovou

e Ujistéte se, ze kazdy kus ma stejné mnozstvi gruntu, jinak bude vzhled nevyvazeny.
Pravidlo ¢islo 4:

e nepouzivejte u colour blockingu tisk, pruhy, kvétiny, nebo vzory jakéhokoliv dru-

hu, abyste nevypadaly jako cirkusovi klauni
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Pravidlo ¢islo 5:

e ke vSem témto barvam se hodi barvy neutralni
e at uz na sob&é mate barevny denim nebo kompletni barevné obleceni, zvolte pro vy-

vazeni outfitu neutralni par bot
Blumarine

Kolekce ready-to-wear od italské znacky Blumarine pro podzim/ zimu 2012 zacéala v péti
fluorescen¢nich mongolskych jehné¢ich kabatech. Kazdy z nich byl zafivejsi nez ten pied-
chozi. Pro ndvrhaiku této znacky Annu Molinari a jeji neohroZenou stylistku Carlyne Cerf
de Dudzeele to bylo pouze zahtivaci kolo. Anna Molinari poslala na piehlidkové molo
zenu milujici obdiv, postavu sebejistou a odvaznou, ktera se neboji svym modelem oslnit.
Jeji pozitivni postoj a rozpoloZeni od rana do vecera vyjadiuji tyto tipytivé outfity. Kolek-
ce je tvofena ze Zluté, tyrkysové, zelené, oranzové a fuchsiové barvy a jsou doplnény zla-

tymi, stiibrnymi a pastelovymi odstiny s kovovymi efekty a flitry.™

“ http://pavlyn.wordpress.com,http://www.ghanacelebrities.com/
'3 http://mww.style.com/fashionshows/review/S2012RTW-BLUMARNE
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Obr. 11 Obr. 12
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BCBG Max Azria - Resort 2013

Vychozim bodem kolekce Lubov Azria pro tuto
sezonu byl Hotel 1l Pellicano. Neni to jen misto, ale
krasna kniha, ktera ukazuje okouzlujici Zivot sme-
tanky v Toskénsku. Azria mé¢l hodné prace, nez se
mu podarilo pienést stranky knihy do obleceni.
Vytvoril kimonové Saty a etnické vySivané kalhoty,
které piedstavuji smésici kultur od Indie po Peru.
Pouziva krajkovy patchworkovy top,
rock'n’rollové kozené bundy se cvokovymi akcen-

ty a maxi Saty. Modely jsou doplnény méstskymi

zablesky neonovych barev, sportovnimi pruhy a

vrstvenim.®

Obr.13

1 http://www.vogue.com/fashion-week/resort-2013/mbcbg/review/
http://www.style.com/fashionshows/review/2013RST-BCBG


http://www.vogue.com/fashion-week/resort-2013/mbcbg/review/
http://www.style.com/fashionshows/review/2013RST-BCBG
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2.1 Médni piredpovéd’

Modni predpoveéd’ se zamétuje na nejnovejsi trendy. Modni prognostikové predpovidaji
barvy, tkaniny i styly, které se budou prezentovat na obchodni draze v nasledujicim obdo-
bi. Koncepce se nevztahuje pouze na jeden, ale na vSechny trovné¢ méddniho primyslu,
véetné haute couture, ready-to-wear, masovy trh a street style oble¢eni. Mddni prognostici
jsou odpovédni rovnéz za prilakani spotfebiteld. Pomahaji maloobchodim a ndvrhafim
prodavat své znacky. Dnes tito lidé, ktefi pracuji v médnim primyslu, spoléhaji na inter-
net, kde ziskavaji informace o new looku, zhavych barvach, satniku celebrit a znackovych

kolekcich.
Co je colour blocking a vizualni podpora prodeje reklamnich predméta?

Colour blocking pouziva barvu jako nastroj k prodeji vyrobku. Napiiklad vyskladaji na
¢elni polici nebo sténu vSechny Cervené kabelky, poté se zamé&fi na dalsi barvu. Jedna se o
obycejny zpusob uziti barevného bloku od svétlé po tmavou zleva doprava. Colour bloc-

king se pouziva pro snadné;jsi nakupovani a vizualni spojitost.

Colour blocking je také uc¢innym nastrojem pro vizualni odd€leni a rozliSeni vyrobk, které
mohou byt soucasti vétsi komplexni kategorie vyrobku, s rozdily ve velikosti produktu,

aplikaci, trvanlivosti, kvalité.

Obr. 16
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Timto zplsobem lze barevné snadno sdélit nakupujicimu, kam ma zaméfit pti nakupovani
a kam ma soustfedit svou pozornost pii vyberu produkti urcité oblasti. Pfi tomto zplisobu
usporadani pak mize zakaznik snadnéji srovnat a porovnat vyrobky ve stejné kategorii, ale

S riznymi funkcemi a hodnotami.

Kontrastni bloky jasnych barev, v¢etné zluté, zelené, fuksiové a modré proti Cerné vytvari
odvazny prostor obchodu. Barevné znaceni vyrobku v regalech v fadach zivych duhovych

barev.
3D kolaz

Barevné kolaze poskytuji velkou inspiraci pro obchody a vylohy S reklamnimi predméty na
podporu prodeje produktti. Vytvotenim 3D efektu a vrstvenim riznych materialtt dohro-

mady se tento Uc¢inek jesté vice umocni.
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Barvy podzim, zima 2014/ 2015 - Matrix zobrazuje paletu Ctyficeti Sesti barev v plném
rozsahu.

Colour Matri

GREY

ORANGE/
BROWN

RED

YELLOW/
GREEN

GREEN/
BLUE

BLUE

PINK/
PURPLE

BRIGHTS

PANTONE ©
17-1482

PANTONE ©
13-0752

PASTELS

PANTONE ®
12-2103

PANTONE ©

NEUTRALS
PANTCNE @ PANTONE ®
11-4800 14-0000
PANTONE @ PANTCNE ® PANTONE ®
16-1255 11-0804 13-1008
PANTONE @ PANTONE ®
18-1662 15-1318
‘v =
PANTONE @
15-0055

PANTONE ©
17-6153

PANTONE ®
18-4252

PANTONE ©
18-2333

PANTONE @ PANTONE ©
18-3045 18-3840

PANTONE ®
18-3230

13-0824

PANTONE ®
14-4505

PANTONE ©
134110

PANTONE ©
13-4105

Obr. 18

SOFT

MID-TONES

PANTONE ®

17-1328

PANTONE ®

18-1441

PANTONE ®

17-0832

SATURATED
MID-TONES

o
E
kg
>
[

PANTONE ®
18-4105

PANTONE ®
19-2802

PANTONE ©
17-1048

PANTONE ®
18-1246

PANTONE ®

18-1048 12-1218

PANTONE ©
18-1454

PANTONE ®
18-1555

PANTONE ®

10-1532 18-1521

PANTONE ®
18-0515

PANTONE ®
19-5020

Ukazka kiidovych verzi barev, stejné jako péti metalickych barev.

A/W 14/15 WGSN Global Colour-coated Matr

GREY

ORANGE/
BROWN

RED

YELLOW/
GREEN

GREEN/
BLUE

BLUE

PINK/
PURPLE

BRIGHTS

PANTONE ®
172C

PANTONE ®
7405C

PANTONE &

w
=
=
o

PANTONE ®
7461C

PANTONE @
874C

NEUTRALS
PANTONE ® PANTONE ®
2080C 2083C
PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ®
158C 0285C 2183c
PANTONE ® PANTONE ®
1785C 480C
S—
PANTONE ®
124C

PANTONE ® PANTONE ®
7456C 7670C

PANTONE ®
7855C

PASTELS

PANTONE ®

en21c

PANTONE ®
814C

PANTONE ®
441C

PANTONE ®
@381C

PANTONE ®
864C

Obr. 19

PANTONE ® PANTONE © PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ©
16-5515 18-5112 18-3018 10-4535 124118
PANTONE ® PANTONE @
19-2053 12-4022
PANTONE ® PANTONE @ PANTONE ®
17-3808 18-1807 18-2027
SOFT SATURATED
MID-TONES MID-TONES DARKS
PANTONE ® PANTONE ®
423C 425C
PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ® F'ANTONE ®©
4845C 7510C 7587C
PANTONE @ PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ® PANTONE @
7818C 7619C 7620C 1815C 504C
PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ®
mc 417C 7738C
PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ©
624C 5487C 7545C 7470C 7463C
PANTONE ® PANTONE ©
2757C 533C
PANTONE ® PANTONE ® PANTONE ®
5215C 7639C 222¢

PANTONE ©

PANTONE ©
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A/W 14/15 WGSN Global Colour Metallics Matrix
SOFT SATURATED

BRIGHTS NEUTRALS PASTELS MID-TONES MID-TONES DARKS

PANTONE ® PANTONE ®

g400C 8404C
ORANGE/
BROWN
PANTONE @ PANTONE ®
874C 8945C
RED

YELLOW/

GREEN
PANTONE @
871C

GREEN/
BLUE

BLUE

PINK/
PURPLE

Obr. 20

Hlavni barvy, které povazujeme za nejdiilezitéjsi jadro a ovladace pro mdédni sezonu.

A/W 14/15 WGSN Global Key Colour Matrix

SOFT SATURATED
BRIGHTS NEUTRALS PASTELS MID-TONES MID-TONES DARKS
- -
PANTONE ® PANTONE ®
14-0000 10-3802

ORANGE/
BROWN

PANTONE ®

17-1328
h -

PANTONE ®
18-1555

YELLOW/
GREEN

PANTONE ®

17-0832
GREEN/
BLUE
- - -

PANTONE ® PANTONE ®
18-3045 124022

PINK/
PURPLE

PANTONE ®
18-2333

Obr. 21
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Key Colours

Core
PANTONE @ 14-0000
It is an important season for grey with the
pairing of two shades, Mineral and Lead
forming a grounded foundation for this
season's matrix.

PANTONE ® 19-3803
Lead interact with the brights, and anchors the
neutrals, mid-tones and pastels.

PANTONE ® 19-4022

A fundamental shade and a new way of looking
at black. Coal has hidden depths that transcend
themes and levels, supporting and enhancing
most colours.

PANTONE @ 17-1328

A stable, warm neutral that works well across
genders. Used alone, it feels luxurious and
confident. Dark Camel brings a clean refinement
to combinations of pastels, mid-tones, or darks.

Fashion

PANTONE ® 17-0839

Playing a central role in this season, Chartreuse can
beseenasa rfch natural top note to the grounded
side of the matrix, or as a complex bottom note to
the vivid, layered brights.

PANTONE ® 18-2333

Diode Pink is a pure blast of energy. It reads
simultaneously as a hi-tech vehicle and as an
interesting highlight for autumnal neutrals.

PANTONE ® 18-3945

Serving as a great fashion partner to Diode Pink,
Electric Blue suggests a level of confidence in the
blues across all product categories.

PANTONE ® 18-1555

Deep and energetic, Crimson is one of several winter
reds in the matrix. Layer with darks or bruised purple
mid-tones for pure sophistication.

Obr. 22

Urovné a odstiny

Kazda troven je seskupena a analyzovana hlavni sezonou zprav. (pro TCX / TPX)
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Obr. 23
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Kazdé barva je seskupena a analyzovana hlavni sezonou zprav. (pro TCX / TPX)"

Hues
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Obr. 24

Tak co tomu tikate? Vybrali jste si svou oblibenou barvu pro dalsi sezonu, nebo si budete
muset pockat na to, co pfinesou dalsi a dalsi sezony. J4 vidim, Ze moje milovana pink je
pomalu, ale jisté na Gstupu. LetoSni 1éto si vSak jesté namichdm koktejl podle své chuti. A
pokud se chcete osvézit i vy, pfijméte pozvani k praktické casti mé bakalaiské prace a

pojd’te si spolu se mnou uzit ,, neonky* v celé své krase.

7 \www.wgsn.com, http://wiki.answers.com/Q/What_is_colour_blocking_and_visual_merchandising
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II. PRAKTICKA CAST
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3 KONCEPT KOLEKCE KOKTEJL

Mym cilem bylo namichat barevnou osvézujici kolekei, ktera by vypovidala nejen néco o
moznostech a také hravosti a fantazii. To vS§echno by v sobé mél mit kazdy mlady ¢lovek.

Pak rad kraci proti vSedni Sedi ulice.
Kolekce je urcena pro mladé divky a zeny na jaro a 1éto.

Hlavni inspiraci této kolekce se stala jiz nékolikrat zminovana barva a také street styl se
sportovnimi prvky, které¢ s sebou nesou uvolnéné siluety. VSechny modely byly tvofeny
v duchu colour blockingu. Snazila jsem se docilit toho, aby tyto modely byly piijaty mla-

dou generaci, aby byly pro n¢ lakaveé, neztracely diivtip a originalitu.

Pti samotné realizaci modell jsem se zabyvala, jak tvarem, tak celkovou podobou vidénou
v obrysech. Kli¢ové v této tvorbé bylo vybrat si jednotlivé siluety a prvky, aby kolekce

byla ucelena a jasna.

Snazila jsem se, aby outfity ptsobily lezérné, uvolnéné, aby byly hravé a neztracely smysl

pro detail.

Tyto detaily muZete najit u zhotoveni kapes, pruramku, sedel, ale také u zpracovani mate-
rialt. Pro oZiveni celé kolekce jsem si hrala s plochou, jejim vyfezavanim i vrstvenim pies

sebe.

3.1 Barevnost a material:

Kdyz jsem se rozmyslela, jak barevna bude moje kolekce, nechala jsem se vést svym in-
stinktem. Pfi probirani se hromadou latek mi padla do oka zéfivé rtizova. Uz pii prvnim
pohledu na ni se mi v tu ranu zleps$ila nalada a ja byla najednou plna optimismu a chuti
uzivat si kazdé minuty. Byl Sedy den, do toho husté snéZilo, ale mné to vitbec nevadilo.
Rikala jsem si, Ze je to vlastné piijemné. Najednou to pro mé za okny vypadalo jako
Z pohéadky. Cestou z obchodu jsem ptemyslela, jak je viibec mozné, Ze jediny pohled na
tuto barvu mi, tak zménil naladu. Zacala jsem pfemyslet o tom, jak barvy piisobi na nasi
dusevni pohodu. Bylo rozhodnuto! Udélam neonovou kolekei plnou téchto zativych barev,
latky budu kombinovat a vrstvit na sebe a namichdm si tak koktejl podle své chuti. Kolekci
jsem dale doplnila o fluorescencni Zlutou, oranzovou, jiz zmiflovanou rizovou, azurove

modrou a svétle zelenomodrou.
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Kdyz jsem pfi tvofeni kolekce méla uz jasno v barvach, zacala jsem pfemyslet o materia-
lech. Jelikoz je kolekce urcend pro mladé a nese v sobé prvky street stylového, sportovniho
a hip — hopového obleceni, bylo by vhodné zvolit materialy pro tyto ucely. Pro bundy jsem
zvolila Sustdkovinu a nepromokavou tkaninu, pro volné mikiny a trika kepr. Pro oziveni
celé kolekce jsem zvolila smésovou latku z baviny, polyesteru a elastanu se strukturova-
nym povrchem. Na natélniky a sukné mi ptipadal vhodny tylovy tplet, pruzny pevny tyl a
kepr. Na Sortky jsem vybrala hedvabi s elestanem s potisténym vzorem, na leginy plavko-
vinu a na tasku technickou tkaninu. Celkovy raz této kolekce dotvari pogumovana latka ve

svétle zeleno modré barvé.

Obr. 25

Kolekce je obohacena o kSilt, pldzovou taSku a malované boty. Tyto dopliiky se daji rizné
kombinovat k jednotlivym modeliim a podtrhuji celkovy vzhled. KS$ilt je vytvofen v predni
¢asti z pogumovaného materidlu, je vyztuzen folii a v zadni ¢asti pfechazi do Sustdkoviny.
Da se rlizné stahnout podle potteby nositelky. PlaZova taSka je uSita z technického materia-
lu, je doplnéna vyfezdvanou Sustdkovinou v pfedni stfedové Casti a na bocich této tasky.
Usi taSky jsou vyrobeny z prithledného plastu a jsou ohnuty do obloucku. Dalsim dopli-

kem outfitu jsou malované boty ve fluorescencni zluté a rizové barve.
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Model ¢. 1:

Pro tento model jsem si vybrala kus z hip hopového obleceni a tim je mikina. Uvolnénou
lezérni mikinu s netopyfimi rukavy jsem na piednim dile prostiihla nad prsy a sesila
s pfednim vrchnim dilem. Tato mikina je doplnéna o volnou dlouhou sukni a leginy. Sukné
se sklada z n¢kolika vrstev. Piedni bo¢ni dily sukné piechéazeji ve vrchni vrstvé do zadniho
dilu. Sukné je vsita do pasového limce se skrytym zdrhovadlem na boku. V zadnim dile
sukné jsou vSity kapsy s patkou pro oziveni celého modelu. Pod sukni se oblékaji leginy.

Mezi ptedni a zadni dil je vSit bo¢ni dil v odli$né barve.
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Model ¢. 2:

Natélnik, klasicky kus obleceni pro sport i tanec. Model je pfeveden do mé podoby. Sklada
se z tylového natélniku a pogumovanych kalhot. Natélnik je usit z n¢kolika vrstev tylu,
ktery je vsazen do pogumovaného materidlu. Pfedni bo¢ni dil ptechazi do zadniho bo¢niho
dilu. Ptedni dil je kratsi nez dil zadni. Zadni dil je ve spodni ¢asti oziven prostiithavanim
vzoru, které se navzajem piekryvaji nebo odkryvaji. Kalhoty jsou rovného stiihu. Spodni
koncové kraje jsou staZzeny a nataseny do gumy. Pasovy limec je taktéz nafasen do gumy.

Diky tomuto prvku nabira model sportovniho ducha.

Obr. 27
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Model ¢. 3:

Polodlouhé tylové Saty nad kolena rovného stiihu jsou v ptedni ¢asti prostiithavany do vzo-
ri. Po bocich jsou vSity bo¢ni dily. Od ramenou pfes pas az po dolni kraj je vSit pruh po-
gumovaného materialu, ktery vytvari efekt sklenicky, do které byl nalit ndpoj. Vrstvenim a
profezavanim jsem docilila efektu pohyblivych bublinek, které jsou v nékterych okamzi-

cich vidét vice nez ty ostatni.

Obr. 28
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Model ¢. 4:

Ctvrty model se sklada z Sustdkové bundy, natélniku, dlouhé sukné a legin. Bunda je ¢le-
néna na prednim a zadnim dile sedlem, naramenice s rukavovou hlavici je posunuta pod
ramena. Rukavy i spodni okraj bundy jsou vSity do manzet s gumou. Bunda se Vv piedni
¢asti zapind na zdrhovadlo. Na pravém rukavu a pfednim levém dilu je zhotovena dvouvy-
pustkova kapsa, ktera je plné funk¢ni. Bunda je podsita stejnym materidlem. Pod bundou je
natélnik. M4 predni dil vykrojen do obloucku jak u vystfihu, tak u spodniho koncového
kraje. Zadni dil se sklada ze dvou dilii vzajemné se piekryvajicich. K tomuto modelu nalezi
dlouha sukné, kterd je vrstvena ze dvou dlouhych a jedné kratké vrstvy. Dalsi vrstvy po
bocich sahaji nad kolena. Sukné je vSita do gumy. Pod ni se oblékaji leginy. Mezi predni a

zadni dil je vsit bo¢ni dil v odlisné barvé jako u prvniho modelu.

~

Obr. 29
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Model ¢. 5:

Mikina s pruhlednym trikem a kratkou sukni jsou patym modelem této kolekce. Mikina
tylové tricko. Do pfedniho dilu je vsazen lichobéznik, ktery umociuje sportovni styl a rov-
néz zakryva prsa. K tomu je kratka sukné se vsazenymi pogumovanymi pruhy v pfednim a

zadnim dile. V prednim dile se nachazi pln¢ funkéni kapsa.

Obr. 30
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Model ¢. 6:

Posledni model tvofi bunda a kratasy. Bunda je ¢lenéna na pfednim a zadnim dile sedlem.
Mezi sedlo je vlozena paspulka s vypustkou. Naramenice jsou s rukdvovou hlavici posu-
nuty pod ramena. Rukavy jsou vSity do manzet. Bunda je v ptedni horni ¢asti na zapinani
pomoci zdrhovadla. Bunda je celd podsitd. Souc¢asti modelu jsou kratké volné kratasy vsité

do pasového limce se zapinanim na zdrhovadlo v boku.

-
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I1l. PROJEKTOVA CAST
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4 DOKUMENTACE

Obr. 32

Obr. 33
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Obr. 34

Obr. 35
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ZAVER

Tato prace méla byt ptivodné jakymsi dovrSenim mé dosavadni tvorby. Pozdéji se vSak
ukdzalo, Ze se stala pomyslnym meznikem mezi tim, co bylo pro mou tvorbu stézejni diive
a co se stalo pocatkem tvorby nové. Byl to novy pohled na médu diky ziskanym zkuSenos-

tem a diky novému originalnimu ptistupu.

V teoretické Casti jsem se Snazila rozebrat slovo ,,barva® ze vSech uhld. Ukazala, jak muze

barva prodavat, az po barevny svét mody v etapach cCasu.

V praktické ¢asti bakalaiské prace se muzete docist o podstaté kolekce, o jejich charakte-
ristickych prvcich.

V pritbéhu vytvareni kolekce se jednotlivé navrhy, ale 1 myslenky pfirozené ménily a vyvi-
jely.

Do své kolekce jsem promitla vytvarné citéni, vztah k barvam, pohled na mladistvy odévni

design. Snazila jsem se ukazat polohu, ktera je mi blizka a kterou se chci ubirat.
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