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ABSTRAKT

Predkladana bakalaiska prace mé téma: ,,Vyuziti kulturnich a pfirodnich pamatek oblasti
Slovacko®. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické casti budou
vymezeny zékladni pojmy tykajici se problematiky tématu. V praktické casti bude
vytvofena SWOT analyza, kterd ma pomoct s porovnanim Slovacka oproti jinym oblastem.
Dale bude vytvofen a vyhodnocen dotaznik, ktery bude slouzit jako podnét k zavérecné

¢asti, kde budou vytvoreny jednotlivé balicky vyletu nebo zajezdi.

Kli¢ova slova:

cestovni ruch, Slovacko, kultura, ptiroda, kulturni pamatky, ptirodni pamatky

ABSTRACT

The presented bachelor thesis is about: ,,Utilization of Cultural Sights and Natural Beauties
in the Region of Slovacko®. The thesis is divided into a theoretical and a practical part. The
theoretical part defines basic terms relating to the subject matter. In the practical part
a SWOT analysis that should help to compare Slovacko with other regions is made.
Furthermore, a survey that serves as an stimulus to the final part is created and evaluated,

where individual bundles of trips and tours are built.

Keywords:

tourism, Slovacko, culture, nature, cultural sights, natural beauties
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UvVOD

Cestovni ruch, cestovani ¢i turistika jsou pro mnohé lidi nedilnou soucasti jejich zivota.
Najdou se samoziejmé i lidé, ktefi tvrdi, ze nikam necestuji, ale i tito lidé urcité dojizdi
do prace ¢i navstévuji rodinu, takze se da fict, ze vSichni lidé cestuji. Mnozi si nedokazou
zivot bez cestovani ptfedstavit a cestovni ruch se tak stava dilezitou soucésti ekonomiky.

Lidé, ktefi maji dostatek volného Casu, jsou ochotni investovat do cestovani a tim pfinasi

penize do statniho rozpoctu.

Bakalaiska prace je zaméfena na oblast Slovacko. Tato oblast je mi blizka hlavné z toho
divodu, Ze jsem se zde narodila a doposud zde Ziji. Dle mého nazoru mé oblast velmi
dobry turisticky potencial. Region nabizi Sirokou moznost kulturniho vyziti. Nejenom
kultura 14ka do oblasti turisty, ale 1 dal$i zajimavosti, jako jsou pfirodni pamatky, sportovni

turistika a také dobré jidlo a piti.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti budou rozebrany
zékladni pojmy tykajici se cestovniho ruchu, které jsou dilezité pro pochopeni podstaty
prace. VSechny tyto pojmy budou definovany pomoci literatury, ktera bude mnou
prostudovana. Nejprve je potieba si pfipomenout, co cestovni ruch znamena a co vlastné
v§echno obnasi. CR bude rozdélen dle jednotlivych druhi a forem. Bude také popsano, jak
okoli ovliviiuje cestovni ruch, a jak ovlivituje rozhodovani lidi. Management a marketing
jsou v cestovnim ruchu také velmi dulezité a to ztoho divodu, ze je potieba zacilit
produkty a sluzby na spravné zakazniky a umét tyto zakazniky oslovit tak, aby produkty ¢i

sluzby zakoupili.

V praktické casti bude pfiblizen region Slovacko, budou popsany jednotlivé turistické
oblasti a také dale vybrany nejvétsi zajimavosti z regionu. Diky SWOT analyze budou
vytyCeny a zhodnoceny silné a slabé stranky oblasti, ale i pfileZitosti a hrozby, které by
mohli v rozvoji CR pomoct ¢i naopak branit. Také bude vytvotfen dotaznik, ktery bude

napomocen ke zjisténi informovanosti o regionu a k dosazeni hlavniho cile préce.

Hlavni cilem préce je vytvofit nabidku idedlniho vyuziti kulturnich a pfirodnich pamatek a
to tim zplsobem, Ze budou navrhnuty jednotlivé vylety ¢i zdjezdy, které tyto kulturni a
pfirodni pamatky propoji. Diky dotaznikovému Setfeni, které ma pomoci ke zjiSténi

preferenci lidi ohledné cestovani, se mi snad podafi skloubit tyto informace ke splnéni cile.



| TEORETICKA CAST
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1 ZAKLADNI POJMY V CESTOVNIM RUCHU

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou historii. Prvni vypravy vedly po sousi i po
vodé€, pozdéji vzduchem a nakonec i do vesmiru. Divody cestovani byly obchodni,
vojenské, politické, nabozenské, poznavaci, sportovni a existuje i dalSich mnoho divodii

k cestovani. (Foretova V. a M. Foret, 2001, s. 13)

Cestovni ruch patii mezi vyznamné socialni a ekonomické jevy a to jak z pohledu
jednotlivee, tak 1 spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidi za poznavanim,

rekreaci a napInénim snti a perfektni dovolené. (Heskova M., 2005, s. 9)

Ptfesné definovat pojem cestovni ruch je velmi obtizné. V minulych letech bylo u¢inéno
mnoho pokusti o jednozna¢nou definici, ale v jednotlivych literaturach se vyskytuji rizna

vysvétleni. (Drobna D. a E. Moravkova, 2007, s. 12)

1.1 Definice CR

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu ,, Je cestovni ruch ¢innost osoby, cestujici ve
volném case na piechodnou dobu do mista mimo jeji trvalé bydlisté, a to za jinym ucelem,
nez je vykonavani vydéle¢né Cinnosti v navstiveném misté.“ (Drobna D. a E. Moravkova,

2007, s. 12)

,Cestovni ruch je dle AIEST (Mezinarodni sdruzeni experti cestovniho ruchu) definovan
jako souhrn jevii a vztaht, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, ptfiCemz misto
pobytu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani.“ (Ryglova K., M. Burian a
I. Vaj¢nerova, 2011, s. 18)

Pro tcely statistického sledovani cestovniho ruchu je cestovni ruch vymezen jako:
,,Cinnost lidi cestujicich a zdrzujicich se mimo misto svého obvyklého prostiedi po dobu
nejvyse jednoho roku za ucelem rekreace, obchodu nebo z jiného diivodu.“ (Mala V.,

2007, s. 11)
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2 TYPOLOGIE CR

Odborna literatura Cleni nejcastéji cestovni ruch na formy cestovniho ruchu a druhy
cestovniho ruch. V praxi se vSak obé tyto hlediska prolinaji a ani autofi odbornych
publikaci se ptesné neshoduji, co je povazovano za formu a co za druh CR. (Indrova J.,

2007, s. 17)

2.1 Druhy CR

Druhy CR zohlednuji hlavné jevovy prubéh cestovniho ruchu, a tak zpiisob jeho realizace
na zaklad¢€ ekonomickych, geografickych, spolecenskych a jinych podminek. (Vystoupil J.,
2006, s. 22)

2.1.1 Z geografického hlediska

- domaci cestovni ruch — osoby trvale Zzijici vzemi, cestujici uvnitf zemé&
a neptekracujici jeji hranice

- zahrani¢ni cestovni ruch — dochazi k piekracovani hranic jednoho ¢i vice stati a déli
se na aktivni (pfijezdy cizinci do destinace) a pasivni cestovni ruch (vyjezdy
domacich turistti do zahranici)

- vnitini cestovni ruch — zahrnuje domdaci cestovni ruch a aktivni (pfijezdovy)
zahrani¢ni cestovni ruch

- narodni cestovni ruch — zahrnuje domaci cestovni ruch a pasivni (vyjezdovy)
cestovni ruch

- mezinarodni cestovni ruch — zahrnuje veskery cestovni ruch, pti némz dochazi

k piekroéeni hranic stat (Ryglova K., M. Burian a 1. Vajénerova, 2011, s. 18)

2.1.2 Podle poctu ucastniki

- individualni cestovni ruch — ucastnik cestuje sdm nebo s rodinou
- skupinovy cestovni ruch — pobyt nebo vylet je organizovan hromadné pro zdjmovy ¢i

jinak vytvotené kolektivy (Indrova J., 2007, s. 25)

2.1.3 Podle zpiisobu organizovani

- individualni cesty — az 80% ucastniki si svilj pobyt organizuji sami
- organizovany ziajezd/pobyt — je hlavnim pfedmétem Ccinnosti profesiondlnich

organizatoru cest, kterymi jsou cestovné kancelare
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klubovy cestovni ruch — pfi této form¢ CR ucastnici pobyvaji v klubovych zatizenich

- v klubu exkluzivnich stfedisek CR u mote ¢i na horach (Heskova M., 2005, s. 29)

2.1.4 Podle véku acéastnika

cestovni ruch déti — organizované pobyty déti do 15 let bez rodica, jako jsou détské
tabory, Skolni vylety ¢i Skoly v ptirodé¢

mladeZnicky cestovni ruch — je to CR mladych lidi ve véku 15-25 let, ktefi uz nejezdi
na dovolenou se svymi rodi€i, ale zatim ani se svou rodinou

rodinny cestovni ruch — kdy na spole¢nou dovolenou jezdi cela rodina, tj. rodice se
svymi détmi

seniorsky cestovni ruch — také CR diichodcil ¢i lidi tzv. tfetiho v€ku (Indrova J.,

2007, s. 26)

2.1.5 Podle délky pobytu

kratkodoby cestovni ruch — charakteristicky kratkou dobou pobytu
(do 3 ptenocovani)
dlouhodoby cestovni ruch — pobyt zahrnuje vice nez 3 prenocovani, nikoli ale delsi

nez 6 mesictt vdomacim CR a vice nez 1 rok v zahranicnim CR (Indrova J., 2007,

S. 24)

2.1.6 Podle prevazujiciho mista pobytu

méstsky cestovni ruch — je forma CR, kdy lidé navstévuji mésta za ucelem prohlidky
meésta (historické a kulturni pamatky, nakupy, navstéva ptibuznych) bez ohledu na to,
jestli je pobyt s pienocovanim nebo bez néj

priméstsky cestovni ruch — realizuje pobliz vét§im mést (40-50 km, kde je dobré
dostupnost automobilem), nejcastéji pies vikend a oznaCuje se za alternativu tzv.
druhého bydleni

venkovsky cestovni ruch — c¢innosti spojené s pobytem v pfirodé s mozZnosti
ubytovani ve vesnickych domech a riznych ubytovacich zafizenich na venkove,
spojené se stravovanim ¢i s vlastni pfipravou stravy

ekoagroturistika — forma turistiky na ekologicky hospodaticich farmach

horsky, vysokohorsky cestovni ruch — tucastnici se vé€nuji aktivitam, jako jsou

horolezectvi nebo pé&si a vysokohorska turistika, kdy ¢ast ubytovacich zatizeni (horské
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hotely, boudy ¢i chaty) se nachazeji na hife dostupnych mistech a bez ptimého
napojeni na sit’ stezek

- primofsky cestovni ruch — koncentruje se do pfimoiskych letovisek, kde vétsinu
¢innosti zahrnuje koupéni, slunéni, vodni sporty a dalsi aktivity (Heskova M., 2005,

5. 31-33)

2.1.7 Podle ro¢niho obdobi

- sezonni (letni, zimni) cestovni ruch
- mimosezonni cestovni ruch

- celoroéni cestovni ruch

2.1.8 Podle pouzitého dopravniho prostiedku

- motorizovany cestovni ruch — pfi mototuristice si lidé organizuji svou cestu sami
a vyuzivaji k tomu osobni automobil, motocykl nebo karavan

- Zelezni¢ni cestovni ruch — organizuje dopravce po zeleznici, kde jsou poskytovany
jak stravovaci, tak i ubytovaci sluzby (lizkové ¢i lehatkové vozy)

- letecky cestovni ruch — je idedlnim dopravnim prostfedkem na velké vzdalenosti a
na usetteni Casu spojen¢ho s dopravou do mista urceni

- lodni cestovni ruch — cestovani se uskutecnuje na lodi nebo jacht¢ a dopravce
zabezpecCuje ubytovani, stravovani, ale i1 rekreacni a spoleCenské aktivity (Gucik M.,
2010, s. 85)

2.1.9 Z hlediska dynamiky

- pobytovy (staticky) cestovni ruch — spojeny piedev§im s pobytem v cilovém misté,
at’ uz se jedna o kulturni ¢i rekreaéni aktivity
- putovni (dynamicky) cestovni ruch — je charakterizovan jako putovani po riiznych

mistech (Gucik M., 2010, s. 86)

2.1.10 Dle zptsobu financovani

- komer¢ni — Gcastnik si veSkeré naklady spojené s pobytem hradi sam
- socialni — ¢ast nékterych nakladii je hrazena za ptispéni néjaké organizace i instituce

- ptispévky od pojistovny, pfispévky od zaméstnavatele, atd. (Indrova J., 2007, s. 25)
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2.2 Formy CR

U forem cestovniho ruchu zilezi na motivaci ucastniki. Mezi hlavni motivy patii
rekreacni, spole¢enské, kulturni, sportovni, nabozenské, ekonomické a jiné specifické

motivy, dle kterych se nasledné¢ vymezuji jednotlivé formy CR. (Vystoupil J., 2006, s. 19)

2.2.1 Rekreaéni CR

Je takovy druh cestovniho ruchu, ktery je charakterizovdn aktivni i pasivni formou
odpocinku. Rekrea¢ni CR ma za cil obnovu fyzickych i psychickych sil. CR kombinuje
pobyt v pfiznivém ptirodnim prostiedi s riznymi rekrea¢nimi aktivitami, jako jsou
prochdzky v ptirod¢, chatafeni, chalupatfeni ¢i jin€é nenaro¢né sportovni Cinnosti. Kwviili
stale se zhorSujicimu zivotnimu prostiedi v misté bydlisté a pracoviste, dostava tento druh
CR stale vétsi vyznam. Mtze mit podobu individudlni nebo rodinné rekreace, kterou si
Ucastnici organizuji sami nebo prostfednictvim CK. Jeho soucasti je 1 tematicky CR, ktery
se zaméeiuje na specifické potieby. Tematicky CR je podiizeny potfebam a zdjmim a
potiebam navstévnikil, napt. navstéva technickych pamatek a zajimavosti. (Heskova M.,

2005, s. 22 — 23)

2.2.2 Sportovni CR

Sportovni cestovni ruch vyuziva zajmu lidi o aktivni G¢ast na sportovnich ¢innostech a se
zdjmem o aktivni odpocinek. Jde napi. o turistiku, cykloturistiku nebo kempovani.
V letnim obdobi jsou oblibené aktivity jako koupani a plavani, micové hry, tenis a v zim¢
je to lyZovani, sankovani ¢i brusleni. Pfi vykonavani téchto aktivit se musi brat ohled

na fyzické moznosti ¢lovéka. (Heskova M., 2005, s. 23)

2.2.3 Dobrodruzny CR

Jednd se o formu cestovniho ruchu, ktera je spjata s Giasti turistii na dobrodruznych
aktivitdch. Aktivity maji pfedev§im sportovni charakter a nekdy i1 ur€itou miru rizika.
Typickymi aktivitami jsou horolezectvi, vysokohorska turistika, zajezdy a pobyty spojené
s prvky adrenalinovych sportl jako je paragliding, rafting, bungee jumping, skoky
paddkem nebo let balonem. Do dobrodruzného CR muizeme zatadit i extrémni turistiku,
do niz patfi pobyty v jeskynich ¢i pobyty v pfirod€ na preziti napt. v polarnich oblastech,
na Sahate. (Drobna D. a E. Moravkova, 2007, s. 142)
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2.2.4 Lovecky CR

Znamy také jako myslivecky CR nebo lovecka turistika. Tento typ CR je zamétfeny
na pobyty spojené s lovem zvéfe, ptaka a ryb, vétSinou za ucasti specidlné vyskolenych
pravodct, ktefi musi ovladat zdsady myslivosti a rybafeni a mit perfektni znalosti o reviru.
Ugastnici tohoto druhu CR maji zajem o myslivost &f rybateni a zajem o vlastni G&ast pti
lovu, chtéji si uzit pobyt ve volné piirod¢ a chtéji si odpocinout a zregenerovat fyzické

i psychické sily. (Drobna D. a E. Moravkova, 2007, s. 145)

2.2.5 Kulturni CR

Tento druh CR je zaméfeny na poznavani kultury, historie, zvyku a tradic vlastniho
i jinych narodd. Zahrnuje predevS$im navstévu historickych pamatek (zamku, hrada
Cistaveb lidové architektury), kulturnich zafizeni (galerie, muzea, knihovny), ale
i kulturnich akeci (festivaly, divadelni predstaveni, lidové a folklorni slavnosti). (Indrova J.,

2007, s. 18)

2.2.6 NabozZensky CR

V praxi je také casto oznacovan jako poutni turistika. Hlavnim motivem tohoto cestovniho
ruch je navstéva posvatnych a poutnich mist, navstéva cirkevnich pamatek ¢i udalosti.

(Indrova J., 2007, s. 19)

Mezi charakteristické rysy nabozenské turistiky patii masovy charakter fady akci, uprava
denniho rezimu podle potieb turistli, piiprava a zajisténi specidlnich stravovacich a sluzeb
nebo respektovani nabozenskych a kulturnich zvyklosti ucastniki. (Drobna D. a

E. Moravkova, 2007, s. 144)

2.2.7 Prirodni CR

Ucast na této formé CR je motivovani poznivanim a pobytem v pifrodé, zejména
vyjimecnych, nenarusenych a atraktivnich pfirodnich mist. Jedna se o navstévu chranénych
rezervaci, narodnich parki, pralesi a ostatnich zajimavych mist. Zvlastnim typem
ptirodniho cestovniho ruch je ekoturismus, coZ je pobyt v ptirodé€, ktery ale nenaruSuje
ptirozené ptirodni prostiedi a snazi se ho chranit. Ekoturismus dovoluje aktivity, jako jsou
pesi turistika, pozorovani rostlin a zivoc€icht ¢i fotografovani. (Drobnéd D. a E. Moravkova,

2007, s. 17)
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2.2.8 Lazensky a zdravotni CR

Je zaméfen piedev§im na rehabilitaci, rekonvalescenci i 1é¢bu nasledkt nemoci pfevazné
vrameci pobytu v laznich nebo jinych stfediscich. Lazné ¢i stfediska s pfiznivym
zdravotnim prostfedim nabizeji celou fadu zdravotné orientovanych aktivit zamétenych
na obnovu, posileni a udrzeni fyzickych i psychickych sil (napf. pobyty zaméfené na
relaxaci, ovladani stresu, snizovani nadvahy ¢i rtiznd cvi¢eni. Vyznam toho druhu CR
neustale roste, protoze lidé vice pecuji o svlij zdravotni stav a dbaji na zdravy zptisob

zivota. (Indrova J., 2007. s. 19)
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3 OKOLI CESTOVNIHO RUCHU

Okoli ma na cestovni ruch velky vyznam, ale i opacné ma cestovni ruch vliv na své okoli.
Ekonomické, politické, socialni, ekologické a technicko-technologické prostfedi cestovni

ruch vice ¢i méné ovliviuje. (Heskova M., 2005, s. 16)

3.1 Ekonomické prostredi

Ekonomické prosttedi zdliraziuje vyznam ekonomickych faktort a jejich vliv na subjekt
cestovniho ruchu. Poptavka subjekti CR je urCena predevsim piijmovymi a majetkovymi
poméry, popiipad€ cenou nabidky. I na odvétvi cestovniho ruchu méa vliv ekonomicka
situace zem¢. Pokud zemé upadéd do krize, lidé vice Setfi a nikam necestuji, ale kdyZ se
zemi dafi, lidé jsou ochotni na cestovani vynalozit vice penéz. NejvySsi socialni vrstva,
pro kterou jsou obvyklé dvé dovolené ro¢né, na negativni situaci v zemi viibec nereaguje.

(Vystoupil J., 2006, s. 14)

3.2 Politické prostredi

Hodné zavisi na spoleCenském ztizeni statu, ve kterém se CR rozviji. Jedna se o vytvareni
statnich organti CR, tvorbu strategii rozvoje CR a o tvorbu pravnich norem, tykajicich se
moznosti rozvoje CR. Cestovni ruch ovlivituje politické prostiedi také v oblasti bariér
cestovniho ruchu. Mezi tyto bariéry se fadi vizova povinnost ¢i odbavovani cestujicich
na hrani¢nich piechodech. Nastésti se ani jedna tato bariéra netyka CR. (Heskova M.,
2005, 5. 17)

3.3 Socialni prostredi

Socialni prostfedi je dano spolecenskym ztizenim. To ovliviiuje napf. rozdélovani HDP,
pracovni 1 mimopracovni podminky a socidlni politiku statu. Rozdélovani HDP ma vliv
na trovei vyzivy, vybavenosti domacnosti, ale 1 na troven vetejné spotieby, napt. Skolstvi
¢1 zdravotnictvi. Pracovni podminky se poji s délkou pracovni doby, s pracovnim
prostfedim a s bezpe€nosti prace. Mimopracovni podminky souvisi s volnym casem.
Socialni politika statu se zaméfuje na zabezpeceni téch obCand, ktefi si nejsou schopni
zabezpecit zakladni Zivotni potfeby. Stat se stard o dichodové zabezpeceni, ptidavky na

déti ¢i podpory v nezaméstnanosti. (Heskova M., 2005, s. 18)
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3.4 Ekologické prostredi

Cestovni ruch zavisi na atraktivité navstiveného prostiedi a naruSeni krajiny logicky vede
K naruseni cestovniho ruchu. Je proto nutné stanovit si cile ochrany zivotniho prostfedi
Z hlediska CR. Je potieba sladit lidské aktivity s obnovovanim ptirodniho potencialu, ktery
by celou ptirodu nejen chrénil, ale i dale rozvijel. Musi se zabranit hlavn¢ znecisStovani

vody, vzduchu a pudy. (Vystoupil J., 2006, s. 11-12)

3.5 Technicko-technologické prostredi

Timto pojem je oznacena dopravni infrastruktura a dalsi technickd vybavenost umoznujici
rozvoj CR. V dopravni infrastruktufe se jedna hlavné o existenci a vybavenost dopravni
sit¢. Tato dopravni sit’ musi byt neustdle obnovovana a rozSifovana, jelikoz si to zada
rostouci stupent motorizace obyvatelstva. Rozvoj dopravy ma, ale i negativni vliv na CR a
na zivotni prostiedi. Vice aut na silnicich zptsobuje znecisténi ovzdusi a zvySena rychlost
na silnicich i dalnicich ma za nasledek omezovéani dojmt a zazitki z cestovniho ruchu.
Vyznamné jsou pro CR nové technologie. Ty ulehCuji praci v cestovnim ruchu. Diky
novym informacnim technologiim je umoznéno rezervovat si sluzby pies internet,
vyhledavat informace o mistech, vhodnych k navstévé, ¢i vyuziti internetu jako

distribu¢niho kanalu. (Heskova M., 2005, s. 19)
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4 MANAGMENT CR

»Vyznam cestovniho ruchu je v posledni dobé stile vice spojovan s pfimym rozvojem
regiont.“ Aplikace destina¢niho managementu a marketingu, je jedna z novych disciplin,

které pomohou nastartovat regionalni rozvoj. (Heskova M., 2005, s. 152)

,Destinaéni management a marketing predstavuje soubor ¢innosti na vybranych trovnich
fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprace na urovni mikroregionti

a regiont.” (Heskova M., 2005, s. 152)

4.1 Pojem destinace

Nejprve je nutné vymezit si pojem destinace. Z geografického hlediska je destinace izemi,
které ma sva specifika. Z marketingového hlediska je chapana jako produkt CR, tedy jako
soubor jednotlivych nabidek sluzeb CR. (Vystoupil J., 2006, s. 77)

Destinaci se rozumi ,,cilova oblast v daném regionu, pro kterou je typicka vyznamna
nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu.“ Jde o zemé, regiony a dalsi oblasti,
pro které je typickd velkéd koncentrace atraktivit, dobfe rozvinuté sluzby a dalSi moznosti,

diky nim do oblasti ptijizdéji turisté. (Zelenka J. a M. Paskova, 2012, s. 59-60)

CR v mnoha destinacich se miize stat nosnym prvkem rozvoje. Z pohledu destina¢niho
managementu je produkt vytvoieny v ramci CR tzv. komplexni produkt, ktery neni jen

dilem jednoho subjektu, ale zahrnuje celou fadu spolupracujicich subjektt. (Heskova M.,
2005, s. 152)
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5 MARKETING CR

Existuji rizné definice marketingu cestovniho ruchu. Napi. A. M. Morrison (1996)
vymezuje marketing CR ,,jako plynuly proces planovani, zkoumani, napliovani, kontrola a
vyhodnocovani ¢innosti potifebnych k zajisténi jak zadkaznikovych potieb a pozadavki, tak
i cili organizace. K dosazeni nejvétsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého

vvvvv

organizaci.“ (Heskova M., 2005, s. 134-135)

Marketing CR se uplatiiuje v riznych sektorech turistického pramyslu. Predmétem jsou jak
cestovni kancelafe, tak 1 ubytovaci a stravovaci spolenosti ¢i navstévnické atraktivity.
Marketing se od klasického marketingu 1i§i hlavné povahou objektu, ktery je jeho
predmétem. Cestovni ruch je totiz charakterizovan jako soubor sluzeb a pravé z vlastnosti
sluzeb vyplyvaji specifika, ktera se projevuji v odliSném ptistupu k marketingu cestovniho

ruchu. (Vystoupil J., 2006, s. 87)
Specifika jsou nasledujici:

e Nedélitelnost. V¢tsina sluzeb je vyrdbéna a spotfebovdvana na stejném misté
a v urCitém cCase. Je poskytovana tvari v tvar zakaznikovi.

e Nehmotnost. Sluzby jsou nehmotné, tudiz se daji posuzovat z riznych hledisek, ale
ne vSak smysly.

e Pomijivost. Sluzby se nedaji skladovat, tak jako fyzické statky a jejich prodej je
zéavisly na Case.

e Proménlivost. Je tézké sluzby standardizovat, protoze sluzby se nedaji poskytovat
vzdy stejné€ a kazdy ¢loveék vnima poskytovanou sluzbu jinak. (Vystoupil J., 2006,
s. 87)

5.1 SWOT analyza

»SWOT analyza neboli analyza silnych a slabych stranek, ptileZitosti a hrozeb se plivodné
sklada z dvou analyz, a to analyzy SW a analyzy OT.* Doporucuje se zacit analyzou OT,
které prichazeji z vnéjsiho prostiedi, a to z mikroprostiedi a makroprostfedi. Po dukladné
provedené analyze ptilezitosti a hrozeb nasleduje analyza SW, kterd se tykd vnitiniho
prostitedi. SWOT analyza mlze byt vyuZita k identifikaci moZnosti vyuZziti unikatnich

zdroju. (Jakubikova D., 2008, s. 103-104)
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5.2 Marketingovy vyzkum

,Predstavuje systematicky a cilevédomy proces sméfujici k opatieni (shroméazdéni nebo

nakupu) ur¢itych konkrétnich informaci.* (Kozel R., 2006, s. 58)

Hlavni charakteristikou marketingového vyzkumu je jeho aktualnost, jedine¢nost
(informace jsou pouze pro zadavatele vyzkumu) a vysoka vypovidajici schopnost. MAV
by mél fungovat jako védeckd metoda. Jsou vyuzivany védecké postupy, jako statistické,
sociologické, psychologické, etnografické ¢i jiné. Proto je nutné vyzkum provadét tviréim
zpusobem, abychom zjistili co nejvice pottebnych informaci. (Kozel R., L. Mynafova a H.

Svobodova, 2011, s. 13)

5.2.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznik se sklada ze souboru otazek, davanych respondentiim. Dotaznik je potieba pied
aplikaci peclivé sestavit, vyzkouSet a doladit. Pii pfipravé dotaznikti se musi dbat
na spravné zvolené otazky a jejich formu, slovni podobu a sled. RozliSuji se otazky
otevien¢ a uzaviené. Uzaviené otazky specifikuji mozné odpoveédi a ty se daji lépe
prezentovat Vv tabulkach. Oteviené otdzky umoziiuji respondentim odpovidat na otdzky
vlastnimi slovy a interpretovat své nazory. Oteviené otazky jsou také dulezité, kdyz
vyzkumnik patra spiSe po tom, co si lidé mysli, nez kolik lidi si to mysli. (Kellner K. a P.

Kotler, 2007, s. 145)
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6 DEFINICE POJMU ZAJEZD

Pojem zajezd je definovan pouze v zékon€ €. 159/1999 Sb. Dle zakona €. 159/1999 Sb.
,» Se zajezdem rozumi piedem sestavena kombinace alespont dvou z nasledujicich sluzeb,
je-li prodavana nebo nabizena k prodeji za souhrnnou cenu a je-li sluzba poskytovana
po dobu piesahujici 24 hodin nebo kdyz zahrnuje ubytovani ptes noc,

a) doprava,

b) ubytovani,

¢) jiné sluzby cestovniho ruchu, jeZ nejsou doplitkem dopravy nebo ubytovani a tvoii

vyznamnou ¢ast zajezdu nebo jejichz cena tvoti alespont 20 % souhrnné ceny zajezdu.

Oddélené uctovani za jednotlivé polozky téhoz zajezdu nezprostuje subjekt, ktery je

opravnén nabizet a prodavat zajezdy, zavazki podle tohoto zakona.* (Sbirka zakonti CR)



Il PRAKTICKA CAST
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7 CHARAKTERISTIKA OBLASTI SLOVACKO

Slovacko je oblast rozkladajici se na registru dvou krajii a to Jihomoravského a Zlinského.
Pro cestovni ruch se dale Slovacko d¢li na jednotlivé turistické zony, které budou

rozebirany v dalsi kapitole.

Bucovice

Uherské Hradis té

Kyjow

Jihomoravsky kraj
-

Uhersky Brod

kifow Hodonin

Veseli nad Moravou

Breclav

Zdroj: www.cepsr.com

Obr. 1. Mapa regionu Slovacko

Slovacko patii mezi jednu z nejrozmanitéjSich oblasti, a to zejména diky svym kulturnim
akcim a slavnostem, ale také diky krasné prirodé€, ktera tuto oblast obklopuje ze vSech
stran. Pfirodni hranici regionu vytvafeji na severu hluboké listnaté lesy Zdanického lesa a
pohoti Chfiby a na jihu hieben Bilych Karpat. Slovackem protéka feka Morava a vytvari

nadherné meandry, lemované luznimi lesy. (Jizni Morava, 2010)

Cim je Slovacko tak jedine¢né? Hlavné pestrosti nabizenych zazitki a vlidnou
pohostinnosti. Region Slovacko nabizi riizné turistické lakadla. Slovacko je malym rajem

jak pro vinarte, turisty, sportovce, tak pro milovniky ptirody, odpocinku a relaxace.

Tato turisticka oblast ziskala v roce 2011 prestizni titul EDEN® (European Destination of
Excellence) a stala se tak vitézem ¢eského kola soutéZe o evropskou excelentni destinaci.
Do této soutéZze se mohou pftihlésit turistické destinace spliujici kritéria stanovena

Evropskou komisi a agenturou CzechTourism, ktera je garantem projektu EDEN v Cesku.

® http://www.czechtourism.cz/mezinarodni-projekty/eden-european-destination-of-excellence/


http://www.cepsr.com/clanek.php?ID=280
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8 CHARAKTERISTIKA JEDNOTLIVYCH TURISTICKYCH ZON

Z hlediska etnografického je Slovacko rozdéleno na nékolik subregiond, kterymi jsou:
Hornacko, Moravské Kopanice, Dolnacko, Podluzi a Hanacké Slovacko. Dale se oblast
déli podle turistickych zon, mezi které patii: Uherskohradist'sko, Uherskobrodsko,
Veselsko a Ostrozsko, Hornacko, Kyjovsko, Straznicko, Podluzi a Hodonin, Hustopeésko
a Kouboucko, Lednicko-valticky areal a Palava. Pro tuto praci je vhodné&jsi déleni podle
turistickych zén, a to z toho diavodu, Ze subregiony jsou samy o sob& velmi rozsahlé
a ¢lenéni dle turistickych zon nabizi mozZnost, jak 1épe dané oblasti popsat. Jednotlivé zony
se od sebe odliSuji a kazda z nich ma své specifické rysy, jakymi jsou naptiklad lidové
zvyky, tradice a kroje. Kazda zona se také mize pysnit jedineCnym kulturnim a ptirodnim

bohatstvim. (Slovacko: Ve viru barev a chuti, 2009, s. 7)
8.1 Uherskohradist’sko

Okoli Uherského Hradisté¢ je velmi pestré a malebné. Tato lokalita je plna pamatek,
kulturnich akci a mist, které se vyplati navstivit. At uz jste milovniky sportu, turistiky nebo
jen dobrého jidla a piti, tato oblast se zavdéci 1 tém nejnarocnéj$im navstévnikim. Centrem
této oblasti je mésto Uherské Hradisté, které je odeddvna povazovano za metropoli
Slovacka. Mésto celoroéné Zije kulturnim Zivotem. At uz do mésta ptijedete v kteroukoli
ro¢ni dobu, stéle se tu néco déje. At je to vinobrani a kost vina, Slovacké slavnosti vina,
Letni filmovy festival nebo rizné vystavy a hudebni ¢i divadelni vystoupeni. Z Uherského
Hradisté je to coby kamenem dohodil k dal$im vyznamnym mistim oblasti, kterymi jsou
napiiklad hrad Buchlov, zamek v Buchlovicich, poutni misto Velehrad nebo archeologické

vvvvv

naucnych stezek.
8.2 Uherskobrodsko

Uherskobrodsko je rodny kraj J. A. Komenského, ucitele narodi, ktery je s touto oblasti
plné spjat. Pfipomenout si to miZete v jeho tfech moZnych rodiStich: v Uherském Brodg,
Nivnici nebo Komni. Uhersky Brod jako stied oblasti je jednim z nejstarSich sidel
jihovychodni Moravy. Uhersky Brod ma bohatou historii, ze které pochdzi tada
historickych pamatek, ze kterych nejvyznamnéjsi je kostel Mistra Jana Husa ze 14. stoleti.

Nejvétsi turistickym ldkadlem této oblasti je obec VIEnov, kterd kazdoro¢né laka turisty
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naJizda krala, folklorni slavnosti, ktera je zapsana na seznamu svétového dédictvi
UNESCO. Nesmime opomenout ani pfirodu Bilych Karpat, kterd patfi mezi nejrozsahlejsi
a na druhy rostlin k nejbohat$im ve stfedni Evropé. Tato chranéna krajinna oblast byla

V roce 1996 zarazena na seznam biosférickych rezervaci UNESCO.

Obr. 2. Jizda kralit Vicnov

8.3 Veselsko a Ostrozsko

Oblast Veselka a Ostrozska je krajem, ktery si zachoval Zivy odkaz, jak se zde v minulosti
zilo. Najdete zde stfedovékou tvrz, vystavné zamky a lidové stavby. Nejvice oblibenou
¢innosti je zde péstovani vina a zdejsi vinné sklepy jsou velkym turistickym lakadlem
pro mnohé navstévniky oblasti. Nejen vino, ale i lazn¢ v Ostrozské Nové Vsi, proslavili
zdejsi oblast. Tyto lazné€ jsou vyhledavané diky svym sirnatym pramenitim, které pomahaji
pii 1écbé koznich a revmatickych nemoci. V oblasti je rozSifena cykloturistika, pési
turistika a také nabozenska turistika. Nejvyznamnéj$im poutnim mistem oblasti je
Antoninsky kopec s kapli sv. Antoninka, kterou kazdoro¢né navstivi pfes tisice poutniki,

aby uctili pamatku tohoto svétce.
8.4 Hornacko

Horfiacko je oblast tvofena deviti mensimi vesnicemi, které se mohou pySnit hlavné svou
ptirodou. K nejvyznamnéjSim lokalitam patii rezervace Jazev¢i u obce Javornik, kterd
poskytuje utocist¢ mnoha ohrozenym druhiim zivolichii. Ptfirodu Hornidcka mulZete

poznavat po znacenych trasach a dvou nauc¢nych stezkach.


http://kskvlcnov.cz/?page_id=1461
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8.5 Kyjovsko

Kraj Kyjovska potési mnoho sportovnich nadSencti, protoze je husté¢ protkén siti
turistickych tras pro pési i cyklisty. Na kole nebo pesky se miizete vydat nau¢nou stezkou
Zdanického lesa. Cyklisty oblibena je také Moravska vinaiska stezka, kterd skloubi
sportovni odhodlani i lasku k vinu. A pokud by toho bylo malo, nedaleko Kyjova stoji
zamek Milotice, ktery ma sviij vlastni vinny sklep i vinotéku. Kyjovsko zije hlavné tradice
a folklorem. K nejznaméjsim akcim na Kyjovsku patii Slovacky rok v Kyjové — nejstarsi

folklorni festival u nas, kde si prohlédnete kroje, tance a poslechnete lidové pisné.

8.6 Straznicko

24

Oblast, ktera se prezentuje jako kraj vina, folkléru a orchideji, potési nejednoho
navstévnika. Okoli deseti obci, které oblast tvofi, nabizi moznost poznat kus panenské
piirody mezi fekou Moravou a pohoiim Bilych Karpat. Diky idedlnimu podnebi se zde dati
luénim orchidejim, oskerusim a hlavné vinu. Slovacko je totiz celé protkané vinicemi a
vinnymi sklepy. Nadherné sklepni ulicky si muzete prohlédnout v Petroveé, Kozojidkach
¢i Sudométicich. Nesmime opomenout ani Straznici, ve které se kazdoro¢né kona
Mezinarodni folklorni festival, kde se tan¢i verbuiik®, tanec zapsany na Seznamu

nematerialniho dédictvi UNESCO.

8.7 Podluzi a Hodonin

Tak jako celé Slovacko je rajem pro sportovce, tak i oblast Podluzi a Hodonin nabizi
mnoho volnoCasovych aktivit. Za zminku stoji stdje v Rohatci, kde se mtiZzete projet
na koni, lazné¢ v Hodoniné nebo bazén v Bfeclavi, ktery je lakadlem pro proziti aktivni
dovolené. Hodonin jako jedno z vétSich mést ukryvd mnoho pamétihodnosti idealnich
K navstéveé. Mezi vyznamna mista patii Masarykovo muzeum, které se nachazi v mistnim

renesanénim zamku, kde je stald expozice vénovanou mistnimu rodakovi -—

6 Slovacky verbunk patii mezi muzské tance sko¢ného charakteru. Je tancem improvizovanym, ktery neni
vazan presnymi choreografickymi pravidly. Jeho neodmyslitelnou soucasti je predzpév tanecni pisné.
Vyskytuje se v jihovychodni ¢asti Moravy - v etnografické oblasti Slovacko. http://www.unesco-

czech.cz/slovacky-verbunk/predstaveni/
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T. G. Masarykovi. Za zminku stoji i mistni ZOO, ktera sice nevynika svoji velikosti, za to

se muze pysnit velkym mnozstvim zvitat, kterd zde ziji.
8.8 Hustopecésko a Klouboucko

Hustopecsko a Kloboucko stale ¢eka na své objeveni v cestovnim ruchu, i kdyz tato oblast
nabizi mnoho zajimavého. Navitivit mizete templaiskou tvrz v Cejkovicich, opevnény
kostel v Kurdéjové a mnoho dalsiho. Nejvétsi zajimavosti mizete poznavat pii toulkach
po moravskych vinafskych stezkdch. Na svych cestdich za vinem rozhodné nesmite
zapomenout na Bofetice s proslulou Kravi horou, ktera skryva vice nez 250 vinnych sklepii
nebo Velké Pavlovice, které dali jméno celé zdejsi vinatrské oblasti a které jsou vyhlaSeny

produkci kvalitnich vin.
8.9 Lednicko-valticky areal

Areal lezi na hranici s Rakouskem, sevieny Palavou a fekou Dyji. NejznaméjSimi misty
Vv této lokalité¢ jsou mésto Valtice a obec Lednice. S témito misty si mnozi turisté spoji
hlavné zadmky a zamecky, vyhlidky a pavilony. Cely komplex kazdoro¢né navstivi tisice
turistdl, ktefi zde neobdivuji pouze stavby, ale 1 zameckou zahradu ¢i tropicky sklenik.
K navstéveé také ldka soustava Lednickych rybnikG a ptfirodni park nachazejici se

Vv prostoru mezi Lednici a Valticemi.
8.10 Palava

Palava je kus krasné ptirody, ktery je soucasti ptirodni rezervace Dolni Morava, ktera patii
mezi biosférické rezervace zarazené na seznam UNESCO. Pélava je nejsuSSim a
nejteplejSim mistem nasi republiky a mizete zde vidét piiklady stepi, lokalitu se
slanomilnou vegetaci nebo kus luzniho lesa. Vétsing lidi se vybavi i Novomlynské nadrze,
které slouzi predevsim k letni rekreaci, a to ke koupéni, projizd’kdm na lodi, rybolovu ¢i
windsurfingu. Kdo z lidi by také neznal Vé&stonickou Venusi’, kterd pochazi z jednoho

archeologického nalezisté z Dolnich Véstonic, které leZi severné od Palavy.

" Véstonicka Venuse je keramicka soska Zeny. Jeji staii se odhaduje na 25 000 az 29 000 let a spada tak do
gravettienu. Soska byla nalezena v ramci rozsahlého archeologického vyzkumu provadéného v Dolnich
Véstonicich na Moravé (dnes okres Breclav). Ve vykopavce bylo nalezeno taboiisté lovcli mamuti z doby

kamenné. http://www.projektvenus.eu
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9 TURISTICKE ZAJIMAVOSTI OBLASTI

Kazd4 oblast ¢i region ma své jedine¢né pamatky ¢i mista vhodna k navstiveni. I kdyz uz
par mist bylo vypsano v ptedeslé kapitole u jednotlivych oblasti, jsou zde jesté dalsi mista,

ktera stoji za zminéni.

9.1 Priroda a krajina

Pifroda Slovacka je misty nedotknuta Glovékem, a proto svou krasu laké turisty z CR i ze
zahrani¢i. NejnavStévovanéjsi mista jsou CHKO Bilé Karpaty, ptirodni rezervace Dolni
Morava ¢i1 Lednicko-valticky areal. CHKO Bilé Karpaty s nejvys§im vrcholem Velkou
Javofinou (970 m), je oblibena hlavné v jarnich a letnich mésicich, kdy zde kvetou vzacné
druhy rostlin (kosatce ¢i lilie) a hlavné pro damy jsou lakadlem orchidejové louky. CHKO
Palava je soucésti ptirodni rezervace Dolni Morava a z nejvyssiho vrcholu Dévin (550 m)
je krasny pohled na nedaleky kopec Turold, ktery v sobé ukryva krapnikové jeskyné.
40 minut dlouha prohlidka, provede navstévniky po 280 m dlouhé trase, kde si mohou
prohlédnout krapnikové tUtvary a pokud se budou divat dobfe, mozna zahlédnout
I netopyra, Vrapence malého, pro kterého jsou jeskyné na Turoldu nejvétsim zimovistém

na Jizni Morave.

9.2 Folklor a lidové tradice

Jedinecnost Slovacka spociva v tom, ze se dodnes zachoval folklor a tradice, které
ve spojeni s pivodni lidovou architekturou do oblasti laké stale vice turistti. Oblast se
vyplati navitivit celorong, protoZe se zde pofad ndco d&je. V tnoru a bieznu je to fasank®
na Strani 1 v fad¢ dalsi vesnic. Kvéten patii Jizdé Krali ve VIcnové ¢i v Kunovicich, kdy
kralem je maly chlapec kolem 10 let a ten je doprovdzen druzinou osmnactiletych chlapct.
Tato akce laka kazdoro¢né tisice turistl, kteti zaZziji jedine¢nou atmosféru a mohou si zde
prohlédnout mistni kroje ¢i nastrojené¢ koné. Letni mésice jsou nejnabitéjSimi z celého
roku. Oblibené je Kunovské 1éto (mezinarodni détsky festival), Kopanicaiské slavnosti

ve Starém Hrozenkoveé, Straznické hody a mnoho dalSich. Nesmi byt opomenuty ani

Slavnosti vina v Uherském Hradisti, které se konaji na zac¢atkl zari.

& Obdobi poslednich tii masopustnich dni, kdy mlad4 chlapci se zp&vem obchazeji vesnici, navitévuji mlada

dév¢ata a tancuji s nimi. Slovdcko: Ve viru barev a chuti, 2009, s. 12
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9.3 Vino a vinarstvi

Vinafstvi mé na Slovacku tisiciletou tradici. Vinna réva se zacala na Slovacku péstovat uz
ve 4. stoleti a vino se péstuje v oblasti dodnes. Vino je jakymsi pokladem, ktery si vinafi
stiezi jako oko v hlavé. A taky vi pro€. Vino je totiz zivotnim stylem, ktery za¢ina na jate,
kde se vinna réva rozruasta, prechazi pres 1éto, kdy hrozny dozravaji a kon¢i na podzim, kdy
béhem vinobrani jsou sklizena a vytvotfena ta nejlepsi vina. Turisté nejezdi na Slovacko
pouze za vinem, ale kvuli ptijemnému prosttedi, které poskytnou vinné sklepy a vinice.
Slovacko je rozdéleno na vinaiské podoblasti a jednotlivé podoblasti maji sva specificka
vina. Mikulovska podoblast se muize pochlubit odridami, jako je Ryzlink VlaSsky,
Rulandské Bilé ¢i Miiller Thurgau. Vinatskd podoblast Slovack4 nabizi Rulandské Sedé,
Chadonnay nebo Moravsky Muskat a Velkopavlovickd podoblast potési milovniky
Modrého Portugalu ¢i Veltlinského zeleného. K vinu samoziejmé patii 1 dobré jidlo a
zabava. Proto turisté navs§tévuji vystavy vin a kosty, které byvaji spojeny i s hudbou a

ochutnavkou tradi¢nich slovackych jidel.

Wherske hradiste

velkopavlovicka

slovacka

znojemska Hod:nin

Znojmo

Zdroj: http://www.moraviavitis.cz/

Obr. 3. Mapa vinarskych podooblasti

9.4 Pamatky a historie

Slovacko oplyva dlouhou historii a je jasné, Ze i zde vzniklo za dobu existence mnoho
pamatek. At uz jsou to hrady, zadmky, archeologicka nalezist€¢ ¢i nabozenskd mista,
to vSechno mize oblast nabidnout. Atmosféru jako z pohadek pii navstéveé hradli a zamka
jisté€ oceni nejen romantici, ale i rodiny s détmi. Navstivit lze zamek Novy Svétlov
v Bojkovicich, zamek v Mikulové ¢&i v Miloticich. Tak jak celd CR je Slovacko protkano

zidovskou historii a i z této doby je v oblasti mnoho pamatek. V Bieclavi stoji synagoga


http://www.moraviavitis.cz/index.php?UrlQuery=0&value2=oblast-morava
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z 2. pol. 19. stoleti a z Uherskohradist'ské synagogy je nyni knihovna Bedficha Benese
Buchlovana.

9.5 Cykloturistika

Témér celé Slovacko se da projet na kole, protoze cely region propojuji nové vybudované
a bezpecné stezky. Nejsou to jen kratké stezky mezi jednotlivymi obcemi, ale také dalkové
trasy, jako je naptiklad Moravska cyklostezka, ktera vede od Jeseniku, pfes udoli Moravy
az do Lednicko-valtického arealu. Cyklostezek je v regionu opravdu mnoho, ale jednou
Z nejoblibenéjsich je Moravska vinafska stezka, kterd je idedlni pro milovniky cyklistiky

i vina.
9.6 Aktivni dovolena

Pod pojem aktivni dovolena se kazdému vybavi néco jiného, ale mnoho téchto véci mize
Slovacko nabidnout. Podél Batova kanalu se Ize projet na bruslich ¢i kole, a pokud je
nalada 1 projizd’ka na lodi ptijde vhod. Je libo 1étani?. Muzete si vyzkouset vyhlidkovy let
balonem, nebo letadlem ¢i skok padakem, ktery nabizi letisté v Kunovicich. A existuji
i mnoh¢é dalsi aktivity, které se daji provozovat, jako je napiiklad houbaieni, rybolov ¢i

jizda na koni.

Obr. 4. Ukdzka letu balonem

9.7 Lazenstvi a wellness

I kdyz lazn€ na Slovacku nejsou tak zndme jako zapadocesky lazensky trojuhelnik, jsou
i tak velmi oblibené a vyhledavané. Slovacko je totiz obdafeno mnoha lé¢ivymi vodnimi

prameny. Nejen lazenistvi, které mam pomoct lidem se zdravotnimi potizemi, ale 1 wellness


http://www.letbalonem.eu/
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programy jsou dnes velmi rozsifené. Téchto programi vyuzivaji lidé, kteti chtéji béhem
pobytu ,,dobit baterie”, odreagovat se a zapomenou na vSedni starosti. Kvalitni prameny,
lazeniské pobyty i wellness programy nabizi lazné v Hodoniné€, Lednici ¢i Ostrozské Nové
Vsi. Funguji zde i dalsi lazné€ a to jsou lazné¢ Leopoldov nedaleko Buchlovic, ty ale slouzi
uz jen jako relaxacni a regeneracni centrum bez sirné vody. Slovacké lazné jsou také
vyuzivany proto, ze krom¢ zminénych 1é¢ivych procedur, zde mizou navstivit mnoho

kulturnich akci nebo si uzit krasy ptirody.

Zdroj: http://www.laznenovaves.cz

Obr. 5. Ldazné v Ostrozské Nové Vsi
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10 SWOT ANALYZA OBLASTI SLOVACKO

SWOT analyza byla vhodné pro praktickou ¢ast prace a to hlavn¢ z toho divodu, ze diky
ni bylo zjidténo, jak si oblast Slovacko stoji oproti jinym oblastem v Ceské republice. Tak
jako kazda oblast ma i Slovacko sva mista, ktera lakaji turisty ze vSech kraji republiky
I ze zahrani¢i. Stejné tak ma i slabé stranky, které by bylo vhodné odstranit. I ptilezitosti,
kterych se da vyuzit pro lepsi rozvoj CR, je hodné, ale na druhé strané€, jsou i hrozby,

kterych je potteba se vyvarovat.

10.1 Silné stranky
Mezi silné stranky patii:

e vyhodna geograficka poloha pii hranicich s Rakouskem a Slovenskem

e hustd a dobfe znacena sit’ turistickych tras po celé oblasti, neustile nové znacené
trasy

e relativné rozvinuta sit’ cyklostezek, rozvoj novych cyklostezek

e velké mnozstvi turistickych informaénich center (IC skoro v kazdém mésté i vesnici)

e pestrost a rozmanitost krajiny pro rizné formy CR

e 3 turisticky vyznamné CHKO (Palava, Bilé Karpaty, Chiiby)

e zdroje l1é¢ivych a minerdlnich vod, lazensky cestovni ruch

e dobré podminky pro organizované traveni volného ¢asu déti a mladeze

e tradice vinafstvi a vinafska turistiky

e velké mnozstvi pfirodnich zdroji, vyuzitelnych k rekreaci

e rozmanita nabidka sluzeb CR

e velkd hodnota turistické znacky Slovacko

e rostouci zajem o domaci cestovni ruch

e rozvoj venkovské turistiky

e pamatky zafazené na seznam UNESCO

e letecka doprava (moznost vyuziti letisté v Kunovicich)

v

10.1.1 Zhodnoceni

Po vytvofeni SWOT analyzy bylo moZno posoudit silné stranky oblasti. Za jednu velkych

vyhod lze povazovat geograficka poloha oblasti. Sousedstvi s Rakouskem i Slovenskem

vvvvv
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Rakus$ané, jsou totiz ochotni zaplatit za dovolenou vic. Také vinafstvi a folklorni tradice a
slavnosti se daji povazovat za velmi silné stranky, protoze oblast Slovacko je zndme hlavné
diky témto vécem. I kdyz vétSina lidi zije ve méstech, radi si uzivaji chvile klidu

na venkové, proto i rozvoj venkovského CR je povazovan za vyhodu.

10.2 Slabé stranky
Mezi slabé stranky patii:

e nedostatek informaci o regionu

e Spatna dopravni infrastruktura v oblasti, nedostatek autobusovych a vlakovych spoji
e Spatna kvalita silnic

e koncentrace poptavky na letni sezénu

o kratkd primérna délka pobytu navstévniki

e Spatny technicky stav fady kulturnich a historickych pamatek

e absence rozvinutych sluzeb podél cyklistickych tras

e nedostate¢né rozvinuté sluzby u vodnich rekrea¢nich ploch

e maly zdjem mést a obci a rozvoj cestovniho ruchu

e nedostate¢na spoluprace mezi turisticky vyznamnymi misty v regionu

e zemedélstvi prevazujici na jihu regionu, znemoznéni rozvoje cestovniho ruchu
e poskozeni a znec€iSténi krajiny zemédélskym primyslem

e chybgjici ptijcovny sportovnich potieb

¢ nedostatecné mnozstvi mist, vhodnych pro zimni aktivity

e Spatna jazykova vybavenost osob pracujicich v cestovnim ruchu

10.2.1 Doporuceni

Ke zlepseni slabych stranek by pomohl hlavné ptiliv kapitdlu, jelikoZ se dnes vSechno toci
hlavné kolem penéz, ale pokud se nepiilakaji turisti, nebudou ani penize. Jako velky
nedostatek se ukdazala Spatnd kvalita silnic. Je jen méalo mist v oblasti, ktera by se mohla
pys$nit perfektnim stavem silnic, ale je velmi mnoho silnic, které jsou v hrozném stavu.
Hodné turistd tato situace odrazuje od navstévy regionu. Pokud obce, mésta &i stat
neuvolni vice penéz na obnovu silnic, stav se tak brzo nezlepsi. Posledni dobou se rozviji
cykloturistika a stim je spojena i dalsi slaba stranka a tim jsou Spatné sluzby podél
cyklistickych tras. Podél tras by se mély vybudovat dalsi obcerstveni, toalety a pj¢ovny

kol a lidé by vice navstévovali mista, kterd se daji na kole navstivit. Stejné je to i se situaci
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u vodnich rekreacnich ploch. Ve slabych strankach se objevila i Spatnd jazykova
vybavenost lidi, pracujicich v cestovnim ruchu. Zaméstnavatelé by méli svym
zaméstnancim poskytnout moznost zdokonalovat se v cizim jazyce, a to zajiSténim
volného Casu nebo napiiklad poskytnutim finan¢ni piispévkl na jazykové kurzy. Jelikoz
prijizdi do oblasti stale vice cizincli a ti jsou ochotni utratit své penize, méli by mit
moznost za své penize dostat adekvatni sluzby, a to znamend i obsluhu, kterd jim bude

rozumet.

10.3 Prilezitosti
Mezi ptilezitosti patfi:
e potencial pro rozvoj vinafské turistiky
e rozvoj venkovské turistiky, ekoturistiky a agroturistiky
e vyuziti cestovniho ruchu jako podnikatelské ¢innosti (ubytovaci a stravovaci sluzby)
e osloveni vyznamnych oblasti potenciondlnich navstévnikli nachazejicich se
Vv blizkosti regionu (velkd mésta, Rakousko, Slovensko)
e zvySeni zajmu zahrani¢nich turistii o krajské atraktivity
e opraveni a zptistupnéni dalSich zajimavych kulturné-historickych objektt
e mozna spoluprace se sousednimi oblastmi i se sousednimi staty
e udrzovani kulturnich tradic a folkloru
e prodlouzeni hlavni turistické sezony
e moznost vyuziti letisté¢ Kunovice (obnoveni letecké dopravy)
e rozvoj rekreacnich a sportovnich areala
e zlepSeni sluzeb podél turistickych a cyklistickych tras a také u vodnich rekreacnich

ploch

10.3.1 Zhodnoceni

Stale se rozvijejici vinatska turistika je jedna z nejlepSich ptileZitosti, jak do oblasti naldkat
turisty. Hlavné 1idé z velkych mést si radi odpoc¢inou ve vinném sklepé a ochutnaji dobré
vino. S tim je spojen i rozvoj venkovské ¢i ekoturistiky, kdy lidé uz nepotiebuji jezdit
na drahou dovolenou do zahrani¢i, ale mnohem radéji si zajedou na venkov a zkusi si Zivot
na farmé. V oblasti jsou si ekofarmy, které tyto sluzby nabizeji, ale kdyby jich bylo vic,
zvysil by se 1 pocet navstévnikil oblasti. Velkou pfileZitosti je 1 moZnost letecké dopravy,

ktera je spiSe obvykld ve vétSich méstech, a tak je letist¢ v Kunovicich pro tuto oblast
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pfinosem. Ptibyva lidi, ktefi vyuzivaji nejen velka letadla, ale i mensi letadla a pro ty je
letisté¢ v Kunovicich idealni. Tak jako se oblast prezentuje na mistnich akcich a veletrzich
cestovniho ruchu, mohla by se také vice prezentovat i na zahrani¢nich veletrzich. Piiblizilo

by to Slovacko i zahrani¢nim turistim a ti by oblast navstévovali vice.

10.4 Hrozby
Mezi hrozby patfi:

e konkurence ostatnich destinaci a oblasti

e snizovani celkového poctu navstévniki

e malo opakovanych navstév oblasti

e 7adné statni dotace na obnovu pamatek

e malo penéz na obnovu pamatek

e zhorSovani technického stavu kulturnich pamatek

e vysoka koncentrace turistii do vétSich mést nebo jen do nékterych lokalit

e podcenéni udrzby kulturnich pamatek vyuzitelnych pro CR

e zhorSovani stavu silnic a dalnic

e zneciStovani rekreacnich vodnich ploch a zhorsujici se kvalita vodnich nadrzi
e CR neni zahrani¢nimi navstévniky vnimana jako destinace vhodna pro aktivni a

dobrodruznou dovolenou

10.4.1 Doporuceni

Budouci hrozby, které by mohly zasahnout oblast, se tykaji hlavné penéz. Pokud nebude
stat ani EU poskytovat dotace na obnovu pamatek, mohl by se stav fady technickych 1
kulturnich pamatek zhorSit. Hodné pamatek je totiz vlastnéno statem, tudiz je stat povinen
se o n¢ starat. Pokud by se tak nedélo, pamatky by ztracely na své krase a lidé by ptestali
tyto pamatky navstévovat. Existuji i dals$i hrozby, a tak jako i u kazdé firmy, tak i oblasti
Slovacka je to konkurence. Oblast se musi snazZit dokazat, Ze je jedine¢nd a ze ma turistim

stale co nabidnout.
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11 DOTAZNIKOVE SETRENI

Kdyz bylo jako cil prace vybrano zhodnoceni turistického potencidlu oblasti Slovacko
a navrhnuti idealniho vyuziti kulturnich a ptirodnich pamatek, bylo jasné, Ze bude nutno
zjistit, jak lidé vnimaji tuto oblast a jaké znalosti o oblasti maji. Zasadni informace, zda je
region turisticky atraktivni a zda je zajem ze strany lidi o navstévu této oblasti, byly
stézejnim bodem toho Setfeni. Bez téchto informaci by nebylo mozno cile dosdhnout.

K zodpovézeni téchto otazek pomohlo dotaznikové Setieni.
11.1 Definovani problému

Cilem vyzkumu bylo tedy zjistit, jak je oblast znaméa mezi lidmi, co se jim na regionu libi
a naopak co povazuji za nedostatek, jaké jsou hlavni divody jejich navstév a také jaké

mista se jim vybavi pfi pomysleni na oblast Slovacko.
11.2 Realizace dotaznikového Setieni

Sbér dat pro dotaznikové Setfeni probihal v dobé od 11. 2. 2013 do 20. 3. 2013. Tisténé
dotazniky byly umistény v informacnim centru, kde jsem vykondvala svou praxi a dalsi
byly poslany po piibuznych a znamych do ostatnich kraji Ceské republiky, jako byl
Olomoucky, Sttedocesky a Jihomoravsky kraj. Dale také bylo vyuzito socialnich siti, kde
byl sbér dat rychlejsi nez u tisténé varianty a diky tomu bylo mozno ziskat co nejvice
respondenti. Celkem bylo vytisténo a rozeslano 250 dotaznikli, znichz se vratilo
172 vyplnénych dotaznikii. Tyto dotazniky slouzily jako podklad pro vytvofeni nabidky

vyletl ¢i zéjezdu v oblasti Slovacko.
11.3 Vyhodnoceni vysledki

V této podkapitole bude rozebirdna podrobné kazda otazka z dotazniku, jenz je uloZen
v Ptiloze ¢. |. Kazdé ot4dzka bude slovné zhodnocena a bude graficky zobrazena pomoci
grafu ¢i tabulky. Vyzkum zacinal identifikacnimi otdzkami, které jsou pilitem kazdého

dotaznikového Setfeni a pokracoval otazkami tykajicich se dané oblasti.
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Otazka ¢. 1: Pohlavi

zena 92

muz 80
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Tab. 1. Pohlavi

V této otazce bylo zjisténo, jaké preference a znalosti o oblasti maji zvlast zeny a muzi.
Kazdy si pro traveni svého volného Casu vybira jiné aktivity a navstévuje jiné mista. VEétsi

polovina respondentt byly sice Zeny, ale i ndzor muzu byl velmi dilezity.

Otazka ¢. 2: Vék

do 30 let 78
31 -50 let 52
51 — vice let 42

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tab. 2. Vek

I kdyz ptivodni zdmérem bylo, aby byly vSechny vékové skupiny zastoupeny ptiblizné
stejnym dilem, i tak je skoro polovina respondentti v kategorii do 30 let. Dalsi dvé
kategorie si déli zbylou polovinu a jsou zastoupeny skoro rovnym dilem. Jelikoz ale nebyla
piesn¢ vymezena vékova kategorie, pro kterou budou vysledné zajezdy urceny, hodnoty

u jednotlivych kategorii jsou spiSe voditkem pro vytvoieni nabidky vyleti ¢i zajezdu.

Otazka ¢. 3: Ze kterého kraje pochazite?

Zlinsky kraj
Olomoucky kraj
Hlavni mésto Praha
Jihomoravsky kraj
Stiedocesky kraj
Jihocesky kraj
Moravskoslezsky kraj
Pardubicky kraj

Kraj Vysocina

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 1. Ze kterého kraje pochazite?
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Nejvice respondentli bylo ze Zlinského kraje, ale i tak bylo zastoupeno 9 kraji z celé
republiky. Po Zlinském kraji nasleduje kraj Olomoucky, také Stfedocesky a dalsi kraje.
Zlinsky kraj byl zastoupen nejvice hlavné z divodu Sifeni dotaznikového Setfeni mezi
rodinu a kamarady, Zijicich v tohoto kraji a také diky umisténi dotazniku v IC v Uherském
Brodé. Ale i diky dal$im znamym a rodiné byli osloveni respondenti i z ostatnich kraju a

tim nejsou vysledky ovlivnény pouze respondenty ze Zlinského kraje.

Otazka ¢. 4: Uz jste nékdy navstivil(a) region Slovacko?

ano, ziji zde 60
ano, byl(a) jsem zde vicekrat 56
ano, byl(a) jsem zde 1 az 2 krat 36
ne, ale planuji navstivit 14

ne, nenavstivil(a) 6

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Graf 2. Uz jste nékdy navstivil(a) region Slovdcko?

Tato otdzka méla zaznamenat, zda lidé v regionu ziji nebo jestli region uz navstivili.
60 respondentii v této oblasti zije, dalSich 56 respondentti Slovacko navstivilo uz vicekrat a
ostatni respondenti zde byli pouze jednou ¢i dvakrat nebo region nenavstivili, ale chystaji
se sem. Od této otazky se dotaznik poté vétvil. Respondenti, ktetfi odpovedéli, ze v regionu
7iji, neodpovidali na otazku €. 5: Za jakym ucelem jste navstivil(a)/planujete navstivit tento

region, ale preskocili rovnou na otazku €. 6.
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Otazka ¢. 5: Za jakym tcelem jste navstivil(a)/planujete navstivit tento region?

kulturni akce

odpocinek a relaxace
historické a kulturni pamatky
turistika, cykloturistika
vinafstvi

ptiroda

prace

rodina

lidé

neplanuji

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 3. Za jakym ucelem jste navstivil(a)/pldanujete navstivit tento region?

Respondenti, ktefi uvedli, Zze vregionu neziji, vypliovali tuto otazku. Z nasledujici
112 odpovédi bylo patrné, ze ucelti, za kterymi jezdi turisté na Slovacko je vic. VSechny
moznosti v otazce se docCkaly skoro stejného poctu odpoveédi a v moznosti pro vlastni
odpoveéd’ se vétSinou objevili nazory, jako byla navstéva rodiny ¢i kamarada a znamych.

Také odpovéd’, Ze sem respondenti jezdi kvili milym lidem, se dockala ¢tyf odpovedi.

Otazka ¢. 6: Co povazujete v regionu za nejzajimavéjsi?

vinafstvi 89
kulturni akee / folklérni akce 78
historické a kulturni pamatky 65
piirodni pamatky 64
sport / turistika 42
relaxace 33

jiné 6

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 4. Co povazujete v regionu za nejzajimavejsi?

Respondenti zde méli moznost vybrat 1-3 moznosti pro své odpovédi, protoze ne kazdy
Clovék uptfednostiiuje pouze jednu aktivitu, proto zde byla moZnost pro maximalné
3 odpovedi, které optimalne odpovidali preferencim danych respondentti. Odpovédi se
seSlo celkem 377 a prvni misto zaujalo vinafstvi nasledovano kulturnimi a folklornimi

akcemi,
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které s vinafstvim uzce souviseji. Do popiedi mezi zajimavostmi regionu se dostali

I historické a kulturni pamatky nasledovany ptirodnimi pamatkami.

Otazka ¢. 7: Jaka pamatka / slavnost / kulturni akce se Vam vybavi, kdyzZ se Fekne

Slovacko?

Bativ kanal 11 | Lazn¢ Ostrozska Nova Ves 9
Bilé Karpaty 21 | Lednicko-valticky areal 12
Buchlovice (hrad, zadmek) 16 | Palava 9
FaSanky, hody 20 | Slavnosti vina v Uh. Hradisti 41
Jizda kralt 39 | Velehrad 14
Kopanic¢atské slavnosti 8 | Vino, vinobrani 19

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tab. 3. Jaka pamatka / slavnost / kulturni akce se Vam vybavi, kdyz se rekne Slovacko?

Jedind oteviena otazka dala moznost respondentim odpovédét, co se jim vybavi pii
pomySleni na region. Odpovédi se seslo 256, ale v tabulce jsou uvedeny pouze nékteré
z nich. N¢ktera mista ¢i kulturni akce se opakovali, ale to bylo hlavné tim, Ze jsou vice
znamé nebo se 1épe prezentuji v ramci cestovniho ruchu. Mezi nejcastéjsi odpoveédi pattila
Jizda krali ve VI¢nové ¢i Slavnosti vina v Uherském Hradisti. Hodné respondentt si také
pii pomysleni na Slovacko vybavilo fasanky, hody ¢i vinobrani. Sportovni nadSenci si
vzpomnéli na fotbalovy klub FC Slovacko, ale také na Battiv kanal a pftilehlou
cyklostezku. Z historickych pamatek respondenti napsali napiiklad hrad Buchlov ¢i zamek
v Buchlovicich nebo Lednicko-valticky areal a lidé nezapomnéli ani na mista nabozenské
turistiky jako je Velehrad nebo kopec sv. Antonina. I 1dzné€ v Ostrozské Nové vsi se
objevily v n¢kolika dotaznicich. Pamatek, akci a mist se respondentim vybavilo opravdu
hodn¢ a diky témto odpovédim bude Vv zavéru prace vytvoiena nabidka vyletd nebo

zajezdu do mist, ktera se lidem vybavila.
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Otazka ¢. 8: Co je podle Vaseho nazoru nejvétSim nedostatkem regionu?

nedostatek informaci o regionu 53
sezonnost 43
malo kulturniho vyziti 28
doprava 25
kvalita ubytovéani 13

jiné 10

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 5. Co je podle Vaseho nazoru nejvétsim nedostatkem regionu?

Za nejvetsi nedostatek regionu lidé povazuji malo informaci o regionu. I kdyz posledni
dobou se oblast Slovacko snazi vice prezentovat a dostavat do mysli lidi. I dalsi nedostatky
regionu jsou vyrazné a jednim z nich je naptiklad sezoénnost, ktera je co do poctu odpovédi,
druhym nejvétSim nedostatek. Nejveétsi a nejnavstévovanéjsi akce se konaji vétSinou na
jare nebo v 1ét¢, ale na podzim a v zim¢ kulturni vyziti pokulhdva. Mezi dalsi nedostatky
patfila i doprava a u této otazky byla moznost i vlastni odpovédi, kde se objevili odpovédi

jako je nedostatek pracovnich mist a nezaméstnanost.

Otazka ¢. 9: Jaky dopravni prostiedek preferujete?

auto (ptip. motocykl)

vlak

autobus

26

31

92

kolo 15

pésky 8

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 6. Jaky dopravni prostredek preferujete?

Vice jak polovina oslovenych respondentl nejradéji cestuje autem (pfip. na motocyklu).
Dle mého nazoru a zkuSenosti je to hlavné ztoho diivodu, Ze cestovani autem je

pohodIngj$i a miizete se podivat do mist, kam byste se tfeba vlakem nebo autobusem
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nedostali, pokud byste tedy nesli pesky ¢i nejeli na kole. Moznost zastavit si, kde se Vam
zachce, navstivit nova mista, ktera uvidite od silnice a urcit si dobu, kdy budete cestovat,
jsou ty vyhody cestovani autem, na které mnozi respondenti také urcité pomysleli. Druhym
nejoblibenéjsim dopravni prostfedkem je vlak, se kterym jde ruku vruce autobusova

doprava. Ani cyklisti se nezapteli a naslo se i par jedincti, ktefi nejradeji chodi pesky.

Otazka ¢. 10: Jakou délku pobytu preferujete?

jednodenni - 17

15

déle

i

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Graf 7. Jakou délku pobytu preferujete?

Je patrné, Ze nejobliben¢jsi délkou pobytu je pobyt 1-2 denni (vikendovy), ktery
uptfednostiiuje vice jak polovina respondentti. Vikendové pobyty se posledni dobou t&si
velkému rozmachu, protoze lidé jsou hodné vytizeni praci a proto je pro n¢ vikend idealni
dobou pro odreagovani a nemuseji si kvili tomu brat v praci dovolenou. Také 3-7 denni
(tydenni) je mezi lidmi oblibeny, ale to je dle mého ndzoru hlavné v obdobi 1éta a letnich
prazdnin, kdy lidé vyrdzi k mofi ¢i za jinou zahrani¢ni dovolenou, ale neni vylouceno,
7e lidé i na tydenni dovolenou miii do kraji Ceské republiky. Objevili se o odpovédi,
ze lidi preferuji dovolenou delsi nez tyden a dokonce i pravy opak, zZe ji staci pouze jeden

den dovolené.
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Otazka ¢. 11: S kym obvykle cestujete?

sdm(a) F 3

48

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 8. S kym obvykle cestujete?

Pro vytvofeni nabidky zajezdd bylo nutné zjistit, S kym lidé nejcastéji cestuji. Partner Ci

partnerka jsou podle vyzkumu nejCastéji ,partdkem® 1 pii poznavani novych mist.

Nezaostavaji, ale ani ptatelé ¢i znami, kteti se ve vyzkumu usadili na druhém miste.

Rodinné dovolena se také dostdva do poptedi, protoze ¢im jsou lidé starsi, chtéji vice Casu

travit se svou rodinou a to i pfi realizovani své dovolené. Jenom 3 respondenti uvedli,

ze obvykle cestuji sami a témto respondentim to ziejmé vyhovuje.

Otazka ¢. 12: Jaky typ ubytovani si vybirate?

penzion

kemp (stan, chata, karavan)
hotel

vlatni chalupa / chata

u piibuznych / znamych
nejsem zde ubytovan
turisticka ubytovna

motel

4

5

22

47
33
31

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 9. Jaky typ ubytovani si vybirdte?

Otazka ukazala, Ze lidé si k ubytovani vybiraji hlavné penzion. Na pfednich pozicich se

umistil i hotel a také kemp s ubytovanim ve stanu, chaté ¢i karavanu. Tato odpovéd’ byla

velmi ptekvapujici, protoZe jsem si myslela, Ze kempovanim neni tak oblibené, jako bylo
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diive. Ale ukazalo se, Ze je stale velmi rozsirené. Ubytovani ve vlastni chaté ¢i chalupé
prekvapujici nebylo, protoze v Ceské republice je chatafeni a chalupateni velmi rozSifené.
Ubytovani u znamych ¢i ptibuznych je také oblibené a to hlavné z toho diivodu, ze toto

ubytovani je zdarma a mnozi lidé si tak Setfi penize potfebné k cestovani.

Otazka ¢. 13: Jakému stravovani davate prednost?

ostatni F 7

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Graf 10. Jakému stravovani davdte prednost?

Otazka stravovani je také velmi dilezita. Z vyzkumu vyplynulo, Zze lidé se nejCastéji
stravuji v misté ubytovani. At uz je to v hotelu, penzionu ¢i u pfibuznych, je pro mnohé
respondenty pohodInéj$i mit stravu blizko ubytovani i o nic se nestarat. 55 respondentd si
nejradéji vaii sami. | stravovani v restauraci se tési velké oblibé, a to hlavné v mistech, kde
neni moZnost stravovani v misté ubytovani. Objevilo se 1 par dalSich odpovédi, mezi
kterymi se objevila naptiklad kombinace vySe uvedenych moZznosti, nebo odpovéd, ze se

respondenti stravuji podle nalady.
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12 NABIDKA VYUZITi KULTURNICH A PRIRODNICH PAMATEK

Na zaklad€¢ hleddni informaci o regionu a diky odpovédim ziskanych z dotaznikového
Setfeni, budou v této kapitole nabidnuty vylety ¢i zajezdy vhodné pro jakéhokoliv turistu.
Moznost navstivit oblast Slovacko lakd mnoho turistl a tyto zdjezdy mohou byt inspiraci
pro nékteré z nich. Na vybér bude z nékolika vylett ¢i zajezda, které budou tykat ptirody,

vinafstvi, sportovni ¢i nabozenské turistiky, ale také turistiky pro rodiny s détmi.

VétSina respondentli znd akce jako je Jizda krald ¢i Slavnosti vina a proto jsem se rozhodla
vybrat mista, kterd jsou zajimava pro mne a mohli by obstat 1 u ostatnich lidi. Nejsou to

totiz nejznaméjsi mista, ale ta co maji své kouzlo a vyplati se je navstivit.

Program vSech zajezda je vytvofen tak, aby se dal pfizplsobit dalSim pozadavkim lidi,
proto je tam i dostatek volného Casu, aby lidé mohli navstivit 1 jind mista nez jsou uvedena
v programu. K jednotlivym z4jezdlim byla udélana 1 ptiblizna kalkulace, aby turisté védéli,
kolik je bude pobyt stat, ale konecna cena se bude odvijet od toho, co dalstho mimo
program budou chtit lidé podniknout, kam se budou chtit podivat ¢i kde se rozhodnou
nakoupit suvenyry. Ale to uz neni v mych mozZnostech, tudiz je kalkulace jenom dle

programu zajezdu.
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12.1 Vikend na Uherskobrodsku aneb po stopach J. A. Komenského

Pfi putovani po stopach J. A. Komenského navstivite a poznate vSechna mozna rodisté
J. A. Komenského. O toto pravo bojuji hned 3 mista a to Uhersky Brod, Nivnice a Komna.
V Uherském Brod¢ se projdete po nau¢né stezce kolem dominikénského kostela, Panského
domu ¢i chramu Mistra Jana Husa. Nivnice také nabizi spoustu ldkadel pro turisty a témi
nejvyznamnéj$imi jsou pomnik J. A. Komenského, Sedlcka Izba a také letni koupalisSté.
Posledni na programu je obec Komna, ktera 1aka turisty, hlavné na sviij statek, kde nabizi

projizd’ky na koni, ochutnavku zdejSich specialit nebo relaxacni masaze.

PROGRAM ZAJEZDU
1. den

Ptijezd do Uherského Brodu, ubytovani. Navstéva muzea J. A. Komenského a prohlidka

mésta. Vecer nesmi byt vynechana hvézdarna a také mistni aquapark Delfin.
2.den

Odjezd do Nivnice (autobusem, autem nebo na kole). Prohlidka obce Nivnice
S domluvenym privodcem. Navstéva jeho mozného rodného domu Bartkova mlyna
a pamétni sin€, které je umisténa ve vestibulu zakladni Skoly. Po prochazce je idealni
mistni koupalisté, kde se déti mohou koupat a rodice si mezitim mohou zahrat tenis nebo

volejbal. Navrat do Uherského Brodu a moznost navstivit kino.
3.den

Vydate se do Komiie, ktera je také znama jako jedno z moznych rodist’ J. A. Komenského,
kde si prohlédnete obec, pamatnik a expozici vénovanou zivotu ve vesnici
aJ. A. Komenskému. Navstéva statku Sun Jardin, kde se déti projedou na koni a rodice

mohou okusit mistni speciality. Poté odjezd domd.
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3denni poznavaci zajezd je vhodny pro rodiny s détmi, ale to neni podminkou. Zajezd je
fyzicky nenaro¢ny, proto ho zvlddnou i men$i déti. Uhersky Brod nabizi mnoho
turistickych aktivit a zajimavych mist. Ubytovat se d4 v hotelu Monde® nebo v hotelu
U Brany’. Oba tyto hotely nabizi i moZnost stravovani. Do Nivnice se d4 dostat autem &i
autobusem a pro sportovné zalozené rodiny je tu cyklostezka. Na cyklostezce funguje
i cyklobar, kde je moznost obCerstveni po cesté. VSechny informace o obci najdete
na jejich webové strance.™ Posledni den je na programu navitéva obce Komiia a statku
Sun Jardin, protoze pii pobytu v piirod¢ se rodi¢e odreaguji a déti budou mit krasné

zazitky ze zajezdu a je to vhodnym zakonceni zajezdu.

Dle finan¢ni situace rodiny se dd v Uherském Brod¢ najit 1 levnéjSi ubytovani jako
naptiklad v Domové¢ mladeze'?, kde jsou pies Skolni rok ubytovani studenti, ale ptes 1éto je
cely domov volny, ale i pres Skolni rok se vzdy najdou néjaké volné pokoje. Cena pokoje
je 250 K¢ na den (bez stravy) a vyhoda domova je v tom, ze ma i sportovni vyziti, kdy

za budovou se nachazeji tenisové kurty a hiisté, kde si déti mizou hrat.

® www.hotelmonde.cz/

1% www.hotelubrany.cz/

ll - -
www.nivnice.cz/

12 www.copt.cz/domov-mladeze/
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12.1.1 Kalkulace zajezdu
Ubytovani Hotel Monde - 2 osoby + 2 déti (10 a 5 let)
2 noci: dvé dospélé osoby /2 x 1 290,- = 2 580,-

1 ptistylka pro vétsi dit€ 2 x 390,- = 780,-

dit¢ do 5 let zdarma a postylka zdarma
Celkem: 3 360,-
V cené je zahrnuto ubytovani, snidang, parkovani a dalsi poplatky spojené s pobytem.
Ubytovani Hotel U Brany - 2 osoby + 2 déti (10 a 5 let)
2 noci: 3 lazkovy pokoj / 2 x 1260 = 2 520,-
Celkem: 2 520,-

Pobyt je 1 se snidani, parkovanim vedle hotelu a s dal§imi poplatky.

Ostatni sluzby

Muzeum 2 x dospéli (50,-) 100,-
1 x déti 6-10 let (10,-) 10,-

Aquapark rodi¢e + 1 dité do 15 let 230,-
dité do 6 let 25,-

Hvézdarna 2 x dospéli (20,-) 40,-
2 x déti (10,-) 20,-

Kino Maij cena dle filmu 80,-
Koupalisté Nivnice | 2 x dospéli (40,-) 80,-
2 x déti (20,-) 40,-

Prohlidka Nivnice | zdarma zdarma
Pamatnik Komna | 2 x dospéli (20,-) 40,-
2 x déti (10,-) 20,-

Statek SunJardin jizda na koni/hodina (dité 10 let) 320,-
jizda na ponikovi/hodina (dité 5 let) 250,-

CELKEM 1255, -

Tab. 4. Kalkulace sluzeb
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12.2 Lednicko-valtickym arealem po svych nebo na kole

4denni pobyt Vas provede po krasach Lednicko-valtického aredlu. Na programu je poznani
mnoha pamatek a zajimavych mist. Mezi oblibend mista, ktera navstivite, patii zdmek
Lednice, Jantiv Hrad, Minaret a mnoho dal$ich. Cely zajezd mizete absolvovat pésky nebo

na kole.
PROGRAM
1. den

Ptijezd do Nejdeku, ktery je vzdalen 3 km od Lednice. Ubytovani, vecerni prochazka ¢i

projizd’ka na kole po okoli.
2.den

Tento den je na programu prohlidka zamku Lednice i s tropickym sklenikem a nasleduje
nau¢na stezka kolem Lednickych rybnikd, ktera je dlouha 11 km a na trase je 8 paneld, kde
se mizete dozvédét zajimavosti o mistnim parku, rostlinach i ptactvu. Od rybnika se
dostanete k Minaretu, ze kterého je krasny vyhled na zamek a na cely park. Pokud mate
radi kong, miizete se zde projet v kocare. Po cest¢ od Minaretu se vydate k loveckému
zamecku Janové Hradu, ktery je vzdalen 5 km a je napodobeninou stfedovékého hradu.

Po prohlidce zamecku nasleduje cesta zpét do mista ubytovani.
3.den

Treti den se vydate do Valtic. Ty jsou od mista ubytovani vzdaleny 10 km. Cesta se
da zdolat na kole a pé&Si turisté mohou vyuzit mistni autobusovou dopravu. Ve Valticich se
podivate do zamku, v jehoz sklepeni se nachazi narodni vinaiské centrum, kde muzete
zhlédnout 1 ochutnat rozséhlou kolekci vin a poté miiZzete projit nau¢nou vinatrskou stezku.
Ta je dlouhd 5 km a je na Vias zde ji zvladnete celou nebo jen kousek. Necelé 3 km
od Valtic se nachazi zamecek Randez-vous, znamy také jako Dianin chram a kousek od ng&j

si mizete prohlédnout kapli Sv. Huberta. Z Valtic poté navrat zpét do Nejdeku.
4. den

Posledni den pobyt se podivate do Hlohovce. Na programu je Hrani¢ni zdmecek a Chram

Tti Gracii. Po konci prohlidky, odjezd domtl.
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Zajezd mohou absolvovat skupinky pratel se zajmem o turistiku ¢i cyklistiku. V okoli
Lednice se nachazi spousta hotelll a penziont, kde se da ubytovat. Z dotazniku vyplynulo,
ze lidem nevadi ubytovani v chaté ¢i kempu, proto pro ubytovani byl zvolen Zamecky
mlyn®®, ktery dyché svou vesnickou atmosférou. D4 se zde ubytovat v pokojich umistdnych
v podkrovi mlyna ¢i v maringotce vedle mlyna, kterd se hodi hlavné¢ pro milovniky
romantiky. Pobyt je bez stravy, protoze cyklistické vylety jsou nevyzpytatelné a nikdy
nevite, kde na kole octnete a kdy se vratite zpét do mista ubytovani. Proto bylo vybrano

ubytovani s kuchynkou, kde si lidé mohou sami pfipravovat a vafrit jidlo.

Lednicko-valticky areal® je velmi rozsahly a d4 se poznat z mnoha réiznych uhléi. Své si
zde najdou milovnici ptirody, kdyz se projdou kolem rybniki nebo zameckym parkem.
Také pro turisty a cyklisty je aredl opravdovym rdjem. Je zde hodné vyznacenych
cyklotras, jako je 18 km dlouhy Valticky okruh, ktery vede z Valtic pies Kolonadu, Sedlec,

Hlohovec a vraci se zpét do Valtic.

3 www.zameckymlyn.cz/

% www.lva.cz
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12.2.1 Kalkulace zajezdu
Ubytovani Zamecky mlyn
3 noci: 3 x 230,- = 860,-
Cena je pouze za ubytovani.

Ostatni sluzby — ceny pro dospélé

Zamek Lednice

40,-

Tropicky sklenik

60,-

Vstup Minaret

40,-

Vstup Janliv hrad

50,-

Zamek Valtice (prohlidka zadmku 1 sklepeni)

150,-

Zamecek Randez-vous

50,-

Kaple Sv. Huberta

zdarma

CELKEM

390,-

Tab. 5. Kalkulace ostatnich sluzeb
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12.3 Za odpocinkem a poznanim na Ostrozsko

Cely pobyt je situovan do okoli oblibenych ldzni v Ostrozské Nové Vsi. Veseli nad
Moravou si prohlédnete souso$i Panny Marie, zdmek ¢i zamecky park. Do Straznice
dojedete po Batové kanalu, kde nasleduje prohlidka skanzen, ktery je znamy hlavné
mnozstvim objektli a také propojeni kras jednotlivych podoblasti Slovacka. Nesmime
opomenout ani Blatnici pod Sv. Antoninkem, kde mistni vino lahodi chuti, ¢ichu i zraku.

A posledni misto, které navstivite, je Hluk.

PROGRAM ZAJEZDU
1. den

Ptijezd do 1azni v Ostrozské Nové Vsi, ubytovani. Prohlidka 14zni a obce Ostrozské Nové

Vsi, v podvecer prvni lazenska procedura (dle nabidky lazni: koupel ¢i masaz)
2.den

Odjezd do Veseli nad Moravou. Zdatn¢jSi mitizou vyuzit ptj¢ovnu kol v laznich a
do Veseli dojet po cyklostezce, ktera zde vede. Nasleduje prohlidka mésta. Z Veseli se
pojede do Straznice po Batové kanalu a ve Straznici poznate kouzlo mistniho skanzenu,
kde si mizete prohlédnout celkem 64 objekti a zjistit, jak vypadal tradi¢ni zpisob Zivota
i bydleni na Slovacku. Plavba lodi zpét do veseli a navrat do Ostrozské Nové vsi.

V podvecer opét lazenska procedura a nasleduje vecerni program v laznich.
3.den

Tieti den se ponese V duchu odpocinku nebo putovani. Prvni z moznosti bude zlstat
V laznich a vyuzit lazenského programu s navstévou bazénu, sauny ¢i whirlpool. Poté
projizd’ka na kole nebo prochdzka k ostrozskym jezerGim, které jsou vhodnd k letni
rekreaci. Druhou variantou je ranni procedura a poté odjezd do Blatnice pod
Sv. Antoninkem. Nasleduje pési vylet na Antoninsky kopec a prohlidkou kaple, kterd je
znamym poutnim mistem. Poté zpét do Blatnice a navstéva vinného sklepa s ochutnavkou

mistniho vina. Vecer navrat do Ostr. Nové Vsi.
4. den

Posledni den je na programu ranni procedura. Odjezd do Hluku, kde milovnici vody radi
vyuziji mistni koupalisté a ti co vodu neradi, si mizou prohlédnout Hluckou tvrz a v jejim

sklepeni ochutnat vino Zlomek & Vavra. Timto bude zajezd ukoncen.
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Tento pobyt je vhodny pro star$i osoby ¢i seniory, ktefi radi navstévuji lazné, ale k tomu
i radi poznaji zajimava mista, ktera se v okoli nachazeji. Lazn& v Ostrozské Nové Vsi™
jsou pro starsi osoby vhodné, protoze le¢i hlavné nemoci spojené s pohybovym aparatem.
A jelikoz starsi lidé si obcas stézuji na bolest zad ¢i kloubd, miizou v laznich zregenerovat

svoji zdravi. A ikdyby zddnymi bolestmi netrpéli, tak i prevence je dilezita.

Okoli lazni nabizi mnohé wvyziti, at uz kulturni ¢i sportovni. Vylet do Veseli je
charakteristicky poznavanim mistnich pamétihodnosti, poté se ale proméni v zazitek, diky
plavbé do StraZnice po zndmém Batove kanalu. Také StraZnice ma jisté co nabidnout, ale
V tomto programu je zahrnut pouze skanzen, ale 1 ve Straznici budu dostatek ¢asu na to,

aby si lidé 1 toto mésto 1épe prohlédli.

Blatnice pod Sv. Antoninkem, ktera je na programu tfeti den, je znama svym dlouholetym
vinafstvim, ale také kazdoro¢ni nabozenskou pouti na Antoninsky kopec a jelikoz vétSina
starSich lidi jsou véfici, nesmi ani toto misto chybé&t v programu. V Blatnici nesmi chybét
ochutnavka vina. Od kvétna do zafi funguje v Blatnici akce™®, kdy miizete navitivit uréeny

vinny sklep pouze za 100,- a mate moZnost ochutnat 8 druhil vin a také si n€jaké zakoupit.

Poslednim navstivenym mistem bude Hluk, kde bude pobyt zakoncen navstévou koupalisté

¢i prohlidkou Hlucké tvrze.

5 www.laznenovaves.cz/

8 www.vinariblatnice.cz
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12.3.1 Kalkulace zajezdu

Ubytovani v laznich

ubytovani + polopenze (4 dny/3 noci)

4 lazenské procedury (1x aromaticka koupel, 1x sirna koupel, 2x klasicka masaz ¢astecna)
bonus: 1x sauna nebo 2x zaptjceni kola

denni vyuziti bazénu s protiproudem a whirlpoolu
Celkem: 3 800 K¢/os/pobyt

Cena zdjezdu se odviji od toho, kdy se zajezd uskutecni. Tato cena je stanovena pro hlavni

sezonu (cca. od kvétna do zafi) a po zbytek roku je cena nizsi.

Ostatni sluzby
Plavba lodi Veseli-Straznice a zpét (1 osoba) 240,-
Vstup skanzen seniofi 40,-
Vinny sklep Blatnice 100,-
Vstup koupalisté Hluk 50,-
CELKEM 430,-

Tab. 6. Kalkulace pobytu
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12.4 Tipy na vylet po Slovacku

Mist, kterd se daji na Slovacko navstivit je opravdu hodné. Vétsinou se jedna o kulturni ¢i
folklorni akce, ktera se konaji urcity den. Tyto akce jsou vhodné jako jednodenni zajezdy,
protoze lidé nepotiebuji tolik volného Casu a ani nemusi disponovat urcitym mnozstvi
penéz, které by potiebovali na del$i dovolenou. Hodné akci se ale také kond mimo hlavni

sezénu a jejich trvani je pouze kratkodobé.

Akce vhodné k navstiveni jsou sefazeny dle obdobi, kdy se konaji:

unor — biezen: Pro toto obdobi je v mnoha vesnicich typicky fasank. Obdobi
masopustu urcité stoji za navstévu. Muzete si zde poslechnout lidové
pisné €1 zkusit zatanCit mistni tance.

kvéten — Cerven: Kvéten je obdobim Jizdy krali. K nejznaméjSim mistim patii VIénov
nebo Kunovice. Cerven je pak ve znameni Kunovského léta
(mezinarodni festival pro déti) a Mezinarodniho folklorniho festivalu ve
Straznici.

¢ervenec — srpen: Obdobi Iéta je nejnabitéjsi za cely rok. Ve Velké nad Velickou se konaji
Hornacké slavnosti, Kopanicaiské slavnosti mlizete navstivit ve Starém
Hrozenkové, ve Straznici vypuknou Straznické hody a Skolu lidového
tance muZete navstivit v Kunovicich.

ZATi — Fijen: Ve vinaiské vesnit¢ce Cejkovice, ktera je znaméa svymi Templaiskymi
sklepy, muizete navstivit slavnost Otevieni sklepli a ochutnat, tak
vynikajici vina. Za vinem muzZete také vyrazit na Slovacké slavnosti

vina a otevienych pamatek, které se konaji v Uherském Hradisti.

Nejenom kulturni a folklérni akce jsou lakadlem pro turisty, ale urcité stoji za zminku
i néktera mista. V kazdém mésté ¢i obci se najde néco, co se vyplati navstivit a vétSina
nejzajimavéjSim mist uZ byla popsana pii charakteristice jednotlivych podoblasti Slovacka,
takZe uz neni nutné to zde znovu rozepisovat. Za ptipomenuti, ale stoji naptiklad hrad
Buchlov ¢i zdmek Buchlovice, archeoskanzen Modra nebo ptirodni rezervace Palava, ktera

je oblibenym mistem letni rekreace.
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ZAVER
Primarnim cilem bakalafské prace bylo vytvotfeni nabidky idedlniho vyuziti kulturnich a
prirodnich pamatek a za vedlejsi cile se daji povazovat vytvofeni SWOT analyzy a

dotaznikového Setfeni. SWOT analyza 1 marketingovy vyzkum mi méli poskytnout

informace pro lepsi splnéni cile prace.

Nejprve jsem Vv teoretické ¢asti musela zpracovat jednotlivé literarni prameny, abych se
Iépe zorientovala v problematice tématu. Byla pouzita literatura tykajici se vyhradné
cestovniho ruchu, ale také literatura z marketingu, managementu a marketingového

vyzkumu.

V praktické casti jsem rozebrala dopodrobna oblast Slovacko a to diky praxi vIC
v Uherském Brod¢, kde jsem méla moZnost nahlédnout do literatury a prospektu tykajicich
se oblasti Slovacko. Nasledovala SWOT analyza regionu. Ze SWOT analyzy vyplynulo,
ze Slovacko ma hodné silnych stranek a ty by si mélo dale udrzovat. Na silnych strankach
se da stavét strategie pro rozvoj regionu. Slabé stranky, které byly zjiStény, je potieba

vV budoucnosti odstranit nebo zlepsit.

Po vytvofeni SWOT analyzy a vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, bylo zjisténo,
ze Slovacko ma velky turisticky potencial, ale musi se snazit zvysit ptizen lidi a to tak,
ze bude pro turisty vytvaret lepSi podminky, at uz je to ubytovani, stravovani nebo
dopravni infrastruktura. Béhem své praxe jsem zjistila, Zze se region Slovacko snazi dostat
do povédomi lidi a prezentuje se stale Castéji na veletrzich, tykajicich se cestovniho ruchu,
ale jak vyplynulo z dotaznikového Setfeni, lidé stile vnimaji nedostatek informaci o
regionu za velké minus. Ale musim podotknout, Ze nestaci pouze snaha lidi pracujicich
V cestovnim ruchu i sami turisté se musi snazit si informace zjistit. Kazda oblast CR se

snazi prosadit a presvédcit turisty, Ze zrovna ona je nejlepsi ze vSech.

Posledni kapitola prace se zabyvala vytvofenim nabidky idedlniho vyuziti kulturnich a
ptirodnich pamatek. Osobné jsem vytvofila program 3 zajezdd a k nim i kalkulaci.
Vytvotené zdjezdy mohou byt inspiraci pro cestovni kancelafe, cestovni agentury ¢i IC.
Program vSech zdjezdli je hotovy pro okamzité pouziti a je uz jenom na jednotlivych

institucich, zda se jim bude libit nebo ne.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLIQJ A ZKRATEK
CR Cestovni ruch
IC Informacni centrum

MAV Marketingovy vyzkum
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SEZNAM PRILOH

Pl Dotaznik



PRILOHA P I: DOTAZNIK

1) Jste:
o muz
O Zena

2) Vek:

do 15 let

15— 30 let

31 -50 let

51 —a vice let

o O O O

[EEY
~

Z kterého kraje pochazite?
Hlavni mésto Praha
Stredocesky kraj
Jihocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovehradecky kraj
Pardubicky kraj

Kraj VysocCina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj
Zlinsky kraj

0O O OO0 OO OO0 OO0 OoOOoOOoOOo

w
~

Uz jste nékdy navstivil(a) region Slovacko?
ano, ziji zde

ano, byl(a) jsem zde 1 az 2 krat

ano, byl(a) jsem zde vicekrat

ne, ale planuji navstivit

ne, nenavstivil(a)

© O O O O

AN
~

Za jakym Uc¢elem jste navstivil(a) / planujete navstivit tento region?
prace

priroda

historické a kulturni pamatky

vinafstvi

odpocinek a relaxace

kulturni akce

turistika, cykloturistika

O O O O o0 O O

5) Co povazujete v regionu za nejzajimavejsi? (vyberte 3 moznosti)
o vinafstvi



ptirodni pamatky

historické a kulturni pamatky
sport / turistika

kulturni akce / folklorni akce
relaxace

o O O O O

6) Jaka pamatka/slavnost/kulturni akce se Vam vybavi, kdyzZ se fekne Slovacko (volna
otazka)

7) Co je nejvétsim nedostatkem regionu?
o doprava

o kvalita ubytovani

o nedostatek informaci o regionu

o kulturni akce

o seznnost

8) Jaky dopravni prostiedek preferujete? (vyberte pouze 1 ptevazujici zptisob
dopravy)

autem (ptip. na motocyklu)

autobusem

vlakem

na kole

0 O O O O O

(<o)
~

Jakou délku pobytu preferujete?
jednodenni

1 -2 denni (vikendovy)

3 — 7 denni (tydenni)

dele

o O O O

10) S kym obvykle cestujete?
sam(a)

o S partnerem, partnerkou
o S prateli, znAmymi

o srodinou

O

11) Jaky typ ubytovani si vybirate?
hotel

motel

pension

kemp (stan, chatka, karavan)
turisticka chata / ubytovna

u ptibuznych / znamych

O O O O O O



o vlastni chalupa / chata
o nejsem zde ubytovan



