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Pripominky a hodnoceni prace:

Predkladand prace mohla mit daleko pozitivnéjsi hodnoceni, kdyby byly stéZejni casti
plvodni prace autora psany stylisticky a gramaticky spravné. V hlavnich kapitolach prace
(jako je uvod, metodika a zavér) se nachazi nedokoncéené véty, fada preklepll, gramatickych
chyb a stylistickych nesrovnalosti (napf¥. v Uvodu: ,cilem prace jsou zplsoby vyuzivani IMK*;
v metodice je na jedné strané cca 10 chyb, a to i ve VO).

Co se tyce vécného posouzeni, teorie je zpracovana ze standardnich kniZnich zdroju, schazi
napt. zahrani¢ni, ocenuji zafazeni mnoha elektronickych zdroji. Do DP naopak nepatfi
studijni materialy a wikipedia.

Autor zjevné nékteré Casti zpracovaval s predstihem, peclivé, jindy ovsem velmi nespolehlivé
pracuje se sekunddrnimi zdroji dat, coZ zplsobuje vyvozovani nelogickych zavérl — napf. na
s. 34, 42, 43 (schazi graf), 63 ¢i neduUsledné zpracovava analyzy, zejména Porterovu.
Nastavenim kritérii analyz by zprehlednil orientaci v nich a jisté zahrnul i oblast
marketingovych komunikaci (cil prace) do posouzeni konkurencnich vyhod.

Projekt nepusobi komplexné, ale obsahuje fadu podnétnych doporuceni, jejichZ relevanci
ovsem neni mozné vidy posoudit na zakladé podklad(i v analyzach.

Praci doporucuji k obhajobé s navrhem hodnoceni D/E dle kvality obhajoby.

K obhajobé:

Nastavte objektivni kritéria pro posouzeni konkurencnich vyhod, zpracujte a pfedneste
v rdmci obhajoby kvalitni Porterovu analyzu prostredi finanéniho poradenstuvi.

Odavodnéte, nakolik se lisi O-T analyza u jednotlivych konkurentl. Pokuste se objektivné
zhodnotit marketingové komunikace, resp. komunikované konkurenéni vyhody a
vyprofilovat ji pro OVB. Je tato vyhoda komunikovana integrované a systematicky nebo
nahodile, jednorazové (v rdmci probéhnuté kampané)?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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