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Jazykovd a formalni Groven prace a
[Névrh hodnoceni dle vaZeného priiméru | 1,29 B

Pfipominky a hodnoceni prace:

Solidni teoretické kapitoly, zajimavé a pro divadlo samotné potiebné téma pro vyzkum -
vlastni analyza marketingu divadla. Vyhrady — a to velké mam k vyuZiti portalu Vyplnto.cz.
Naopak velmi ocenuji jazykovou kulturu.

Otazky:

1. Str. 42: prosim vysvétlit — dotaznik vyplnilo 162 respondent(l, ndvratnost byla 76 %.

2. Str. 42 — predpokladem relevantniho vyplnéni dotazniku byla minimalné jedna
navstéva HaDivadla. Kdy a jak doslo k selekci respondent(?

3. Str. 20, ctvrty radek dole: ,,Marketing zde nutné musi vystupovat jako prostrfedek
komunikace mezi dilem a divakem®. Co rozumite vtomto vyjadreni pod pojmem
marketing?

4. Str. 25— 26: PR. Mohl byste na zakladé studia odb. literatury i praktickych zkuSenosti
vyvodit, zda divadlo s ,,dobrymi“ PR ma proti jinym konkurencni vyhodu a v ¢em?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



