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Pripominky a hodnoceni prace:

Vzhledem k tématu prace lze pfipustit, Ze autorka se ¢asto dopousti subjektivnich soudl a
generalizaci. Pfesto mam jak k obsahu, tak k formé prace pomérné dost pfipominek.

Rozsah této diplomové prace je na spodni hranici.

Dotaznik neni sestaven pouze z uzavienych otazek, jak autorka tvrdi na str. 39. Otazka ¢. 7 je
polooteviena. Celkové se mi také zda, Ze otazky nejdou pfiliS do hloubky problému.
Nepodarilo se mi také najit, kolik respondentli bylo dotazovano. Na s. 40 se pouze
dozviddme: ,zde jsem dotaznik komunikovalatitizné pro 300 respondeint s tim, Ze
predpokladand navratnost dotazniku byla kolem 5034lik odpovédi tedy nakonec pfislo?

U obrazkl nejsou uvedeny zdroje. Seznam literatury neni sefazen podle abecedy.

V textu se objevuji Casté preklepy, radky obcas nejsou zarovnany do bloku (ss. 23, 24 a
jinde). Na s. 41 v 3. rfadce odspodu zlstaly misto Cislice tfi otazniky. Na s. 10 se objevuje
slovo ,,chti¢” v naprosto nevhodné souvislosti: ,cilevddomost a chii nééeho dosahnout vlastni
pili“. Celkové tak prace budi dojem chvatu a nepozorné konecné redakce textu.

Nejvétsi problém pak vidim v projektové casti. Autorka vlastné zadny projekt nenabizi.
VétsSina projektové casti pokracuje analyzou vybranych ukazek, pripadné popisem prace
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Rady pro reklamu v konkrétnich pripadech. Jakési ndvrhy k nékterym analyzovanym
kampanim se objevuji az v subkapitole 7.4. jde vSak o pouhé necelé 2 strany textu a navrhy
jsou pouze dilci.

Prace by jisté velmi dobfe splfiovala poZadavky na praci stupné bakalarského. Na
magisterské Urovni vSak podle mého soudu vykazuje znaéné rezervy. Doporucuji hodnotit

maximalné stupném E.

Autorka by méla v obhajobé reagovat na mé pfipominky. Vzhledem k jejich mnozZstvi proto
nepokladam zadné dalsi dopliujici otazky.
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