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Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka si vybrala zaujimavu a v si¢asnej dobe velmi potrebni tému zameranu na
nehmotné kulturne dediéstvo, konkrétne komunikdciu nehmotného kultirneho dediéstva
prostrednictvom taneénych domov v Cadci.

Obzvlast ocenujem vyber témy najma preto, Ze v sicasnosti sa iba malo mladych ludi
podiela na rozvijani kulturnej identity, naSich tradicii, ¢i zvykov. V praci, ako celku, vidno
nielen sympaticky zdujem autorky odanu tému, ale aj jej osobnu snahu dostat do
povedomia Sirokej verejnosti nase nehmotné kulturne dedi¢stvo, ¢o dokazuje najma
v praktickej a projektovej Casti diplomovej prace.

Diplomova praca ma logicku Strukturu aje obsahovo nasytend. V ramci teoretickej
Casti vSak chyba jasna ajednoznacna definicia pojmov, ako napr. marketing kultury
a marketingova komunikacia kulturneho dedicstva, ako aj podrobnejsi popis ich jednotlivych
foriem a nastrojov. Autorka si zaroven v teoretickej Casti trochu protireci, ked tvrdi, Ze
citujem: , Napriek tomu, Ze nové trendy predstavuju vhodnu a najmdé lacnu alternativu pre
komunikacnu kampan kulturneho dedicstva, nie su v tejto oblasti vyuZivané, zatial” (s. 36).
A vinych Castiach prace uz popisuje konkrétne vyuZitie novych trendov pouzitych priamo
v praxi, vramci kampani propagujucich nehmotné kultirne dediéstvo, ako napr. guerillova
kampari ,,Ci¢miansky poklad“ (s. 33), viral marketing (s. 50), guerillovd kampari Kukomat (s.
75) atp. Napriek tomu, Ze Studentka vo svojej praci popisuje funkéné vyuzitie takychto
kampani, pouzivajucich nové formy marketingovej komunikacie (napr. guerilla marketing,
viral marketing, online marketing atp.), v teoretickej ¢asti chyba ich jasna definicia.

Vyskumné otazky su podla mdéjho osobného ndazoru vseobecné atazkopadne
formulované. Zaroven ich verifikdcia je nevhodne umiestnend aZz vsamotnom zavere
diplomove] prace. Zodpovedanie vyskumnych otazok by bolo vhodnejsie umiestnit uz na
konci praktickej casti prace. Studentka v praktickej casti realizovala niekolko foriem
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prieskumu, od hibkovych rozhovorov, cez pisomny a online dotaznik, az po SWOT analyzu, ¢o
jej poskytlo viacero uhlov pohladu na dany problém, od samotnych organizatorov tane¢nych
domov aZz po Ssirokd verejnost. Pri SWOT analyze by vsak bolo vhodné jasnejsie
a konkrétnejsie Specifikovat zdroje, na zaklade ktorych autorka zostavovala silné stranky,
slabé stranky, prilezitosti a ohrozenia.

V projektovej ¢asti autorka uvadza charakteristiku niekolkych kampani propagujucich
taneény dom v Cadci, ktoré bud’ priamo realizovala, alebo sa na ich realizacii podielala, ako aj
dalSie navrhy kampani planovanych v buducnosti. Napriek velmi zaujimavym a kreativnym
ndpadom vsak musim konstatovat, Ze by bolo daleko efektivnejSie navrhnut komplexny
rocny marketingovo-komunikacny plan, v ktorom by boli vyuzité jednak nadlinkové, ako aj
podlinkové aktivity, pretoZe postavit propagaciu tanecného domu na virdlnom spote
a guerillovej kampani je iba jednorazové a kratkodobé rieSenie. Osobne by som navrhoval
pouvazovat nad moznostami sponzoringu, grantovych programov, Statnych dotécii atp.,
ktoré by sa dali efektivne vyuzit aj na propagaciu tane¢nych domov.

Napriek uvedenym pripomienkam povaZzujem diplomovld pracu za prinosnu,
odporucam ju k obhajobe a hodnotim ju znamkou A (vyborne) az B (velmi dobre) — podla
urovne obhajoby.
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