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Pripominky a hodnoceni prace:

Predlozena diplomova praca ma niekolko zdsadnych formadlnych, ale aj obsahovych
nedostatkov. V prvom rade sa to tyka obsahu a Struktury prace, kde autor nelogicky , skace”
ztémy na tému, napr. 4. kapitola Vymezeni pojmi event marketingu mala byt hned 1.
kapitolou, v ramci ktorej by autor definoval zakladné pojmy. V tejto kapitole zaroven Student
mechanicky preberd informécie z publikdcie P. Sindlera Event marketing, pricom by mal
preukazat, Ze pri spracovavani prace Cerpal z viacerych odbornych zdrojov, ktoré vie prepdjat
do logického celku. Taktiez je nelogicky v¢lenena 5. kapitola Vymezeni cilovych skupin, kde sa
autor primarne venuje typoldgii zakaznikov, ale event marketing ma ovela SirSie cielové
skupiny, ¢o zalezi od typu, druhu a najma ucelu eventu.

V mnohych pripadoch autorovi chybaju zdroje, z ktorych cerpal, ako napr. s. 13
delenie hier, typoldgia zakaznikov s. 25, typoldgia hernych principov vinternom event
marketingu s. 46 atd.

Dali problém vidim v ramci 2. kapitoly VyuZiti hry v marketingové komunikaci, kde sa
autor venuje popisu hernych principov v MK iba velmi vSeobecne a povrchne, navySe mnohé
z klasickych foriem MK vyuZivajluce princip hry, ako napr. podpora predaja, uz nespomina
vbbec.

V 7. kapitole Marketingovy vyskum Student vSeobecne vysvetluje, ¢o je marketingovy
vyskum, aké existujui formy marketingového vyskumu atp., pricom by vramci
metodologickej ¢asti Uplne stadilo uviest, aky typ vyskumu bude vo svojej praci pouzivat,
preco si zvolil prave takuto formu vyskumu a ¢o chce autor realizovanim vyskumu dosiahnut.

V praktickej cCasti sa Student zameral na dva eventy - Red Bull Night Race,
Jagermeister lcekraft. Autor vSak povacsine ostava iba v rovine opisu eventov, ¢o nemozem
povazovat za seridznu a déslednu analyzu.
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Podobny problém vidim aj v stanoveni vyskumnych otazok. Vyskumné otazky su
velmi vSeobecné a na zdklade rozsahu vyskumu a analyz, ktoré boli v prdci realizované, ich
nie je mozné ani v dostatocnej miere verifikovat.

Naopak pozitivne vnimam vysledky kvantitativneho vyskumu (s. 50 — 63), ktoré sa
moézZu stat zdkladnym vychodiskom pre pldnovanie anaslednd implementaciu hernych
principov v ramci réznych eventov.

V projektovej Casti Student prezentuje svoj vlastny navrh eventu pre projekt Max32
spolo¢nosti Cream Real Estate. Opéat, ako v pripade praktickej Casti, vSak ostava zvacsa
v rovine opisu, vSeobecného ndvrhu, ktorému chyba podrobnejSie spracovanie klucovych
Casti, ako napr. doslednejsSia analyza ciefovej skupiny, prepojenie eventu sinymi nastrojmi
marketingovej komunikdcie, komunikacna stratégia, vyber optimalneho eventu, scenar
eventu, konkrétny ¢asovy plan realizacie, podrobnejsi rozpocet atd.

Na zaklade uvedeného pracu odporiucam kobhajobe ahodnotim ju zndmkou D
(uspokojivo).
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