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Pfipominky a hodnoceni prace:

Predlozena diplomova prace je ve své podstaté zpracovany Marketingovy plan firmy pro
obdobi 2013-2016. Struktura prace, naplnéni tématu a rozsah jsou v souladu s pozadavky na
kvalifika¢ni praci. Celkové ma prace velmi dobrou Uroven, nicméné prakticka ¢ast obsahuje
urcité nedostatky, které je potfebné zminit. U SWOT analyzy neni zcela jasné interpretovan
postup vzniku. | kdyZz autor upozoriiuje na jeji subjektivitu (snazil se vsak byt maximalné
objektivni) ocekdvala bych vice informaci k formulaci jednotlivych faktor(. Také neni zcela
vyjasnén postup srovnani dvou SWOT analyz a vyhodnocena spolecna ¢i rozdilnd mista obou
SWOT analyz. Ocenuji osobity pfistup k Porterové analyze, zvoleny zplsob hodnoceni. Tuto
analyzu autor bohuzel tzv. nedotahl do konce. Neni provedeno zavérecné vyhodnoceni
konkurenc¢nich sil (jak souc¢asnych tak i budoucich). U realizované mapy trzniho bojisté bych
doporucila u obhajoby doplnit jeji vyhodnoceni, jaké informace byly ziskany a k cemu byly
pouzity. Velmi pozitivné hodnotim analyzu zahrani¢nich trh(. Tato analyza je narocna na
sbér, stanoveni kriterii a vyhodnoceni dat. Pfi obhajobé doporucuji pfehlednéji interpretovat
jeji vysledky. V zavéru praktické casti bych doporucila stru¢né charakterizovat vysledky vsech
analyz, a to predevSim ve smyslu pfinosl pro tvorbu navrhu marketingové strategie.
Projektova Cast obsahuje navrh marketingového planu, ve kterém se autor nezminuje o
rizicich a kritickych mistech a jejich pfipadnych Fesenich, prosim o doplnéni u obhajoby.
Celkové praci doporucuji k obhajobé.
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Otazky k obhajobé:
1. Objasnéte tvorbu SWOT analyzy. Pokuste se vytvofit (z dostupnych dat) matici
vyznamnosti jednotlivych faktor( a jejich kvality.
2. V praci uvadite dvé SWOT analyzy. Ve kterych faktorech doslo ke shodé a ve kterych
k diametralnim odliSnym vystupim?
3. Které zahranicni trhy, dle provedené analyzy, jsou pro vstup firmy nejvhodnéjsi a
které nikoliv.
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