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Internetovy marketing hromadnych ubytovacich zafizeni

Kritéria hodnoceni: Pocet bod(li (0—10)
1 Narocnost tématu prace 9
2 | Splnénicilt prace 9
3 Teoreticka Cast prace 9

Prakticka ¢ast prace

4 o ws 10
(analyticka cast)
Prakticks &4 p

; vravl<lt|’c1<:3 cast prace 10
(Fesici Cast)

6 Formalni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU s

(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno

(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavku

(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,, D podle ECTS)

5 -6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky

(odpovida stupni,,C* podle ECTS)

7 -8 bodd splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —-10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakaldi'ska prace se vénuje internetovému marketingu hromadnych ubytovacich zafizeni — kempd,
rekreanich stiedisek, penziont a hotel.

Téma prace je aktudlni, ndro¢nost nadprimeérna.

Autor vypracoval a nékolikrat konzultoval dotaznik a kritéria pro hodnoceni. Problematiku rozsifil i z
pohledu kvality internetovych strdanek ubytovacich zafizeni, na které jsou potencidlni zékaznici
ostatni propagaci sméfovdni. Konfrontoval tak ¢asto nemalé investice do marketingu s nékdy ne
pFilis atraktivnim vzhledem vlastniho webu, kdy se propagace stava kontraproduktivni.

V8echny cile se podafilo splnit.

Oceniuji také celkovy seznam a popis moznosti online marketingu.

Z praktické &asti vznikl kvalitni vystup dat. Student dobfe zpracoval zejména grafy, které dobfe
shrnuji situaci na trhu napfi¢ ubytovacimi zafizenimi.

Bakaldfska prace potvrdila nase dlouhodobé zkuSenosti s provozovateli. Prdce byla zpracovana
kvalitné a doporuduiji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Jaké pfedpokladate nové trendy v online marketingu u ubytovacich zafizeni? Lze olekdavat
zmeény nebo jde spis o konzervativni prostredi?
2. Do jaké miry dokéZi ubytovatelé spoléhat na Cisla a do jaké se rozhoduji ohledné marketingu
intuitivné?

BP byla podrobena kontrole ke zjidténi plvodnosti prace v IS STAG/Portdl. Na zédkladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. E

Préace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). D
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podpis hodnotitele BP




