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Pfipominky a hodnoceni prace:

Vztah umenia a reklamy je mnohokrat diskutovanou témou, nielen medzi laickou
verejnostou, ale aj v ramci odbornych kruhov. Nazory na tato tému sa réznia a neexistuje na
nu jednoznacna odpoved, ¢o dokazuje aj predloZzena praca. Napriek tomu vSak povazujem
diplomovu pracu Katefiny Zvonkovej za solidny pokus o lepSie pochopenie tohto fenoménu.

Teoreticka ¢ast ma logicku Struktiru, v ramci ktorej autorka definovala ¢o je reklama,
aké su jej zakladné druhy, funkcie, Ci ciele, taktiez sa venuje analyze tlacovych propagacnych
prostriedkov, ako aj vztahu reklamy a vytvarného umenia. V tejto Casti sa vSak Studentka
mohla ddslednejSie venovat najma klUcovej téme — analyze vztahu umenia a reklamy. Pri
analyze vztahu reklamy a umenia sa primarne opiera o nazor S. Gera, pricom by bolo
potrebné sa na problém pozriet aj z viacerych uhlov pohladu. V teoretickej Casti su taktiez
niektoré informacie redundantné a z hladiska zvolenej témy (ktorou je primarne reklama)
nie prilis podstatné, ako napr. Zivotopisy a diela slavnych umelcov.

Niektoré zo stanovenych vyskumnych otdzok su velmi vSeobecné a neda sa na ne
jednoznacne odpovedat (Podporuji, dle respondent(, vytvarnd dila v tiskové reklamé
vyZzadovanou image znacky ¢i produktu, aniz by jej zastifiovali?), iné su zase nespravne
formulované (Zméni se postoj a chapani prijemct k vybranym reklamnim ukazkam, po
objasnéni potfebnych souvislosti? Napt. dilo a jeho detaily, autor a jeho Zivot, spekulace, za-
jimavosti aj.). Reklama musi byt v prvom rade jasn4, pre ciefovu skupinu lahko pochopitelna
a zapamatatelna. Pokial je nutné ju recipientom vysvetlovat, tak straca svoju primarnu
funkciu.

V praktickej casti chyba Studentkina vlastnd analyza reklamnych komunikatov
pouzivajucich prvky umeleckych diel, ktoré su nasledne hodnotené respondentmi, ako aj
jasné nastavenie kritérii hodnotenia rekldam. Odpovede respondentov, v ramci
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analyzovanych reklamnych komunikatov, by bolo vhodné graficky znazornit alebo inym
spbsobom sprehladnit, pretoZe sa Citatel v texte straca a unika mu celkova podstata.

V projektovej casti autorka stanovuje niekolko zaujimavych zasad pri pouzivani
umeleckych diel vreklame, ktoré su vSak velmi vSeobecné ana ich verifikaciu by bolo
potrebné realizovat daleko podrobnejsi vyskum, nezZ ten, ktory je uvedeny v tejto diplomove;j
praci.

Diplomovu pracu odporiéam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
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