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Pripominky a hodnoceni prace:

7. Prace nemd zavér. ,Zavér“ prace (s. 89-90) neshrnuje poznatky, ke kterym autorka
dospéla, ani nevyhodnocuje limity prace, ani nepostihuje, které pripadné vyzkumné
perspektivy otevira, ale pouze popisuje to, ¢emu se autorka v praci vénovala. Dosazené
poznatky jsou obsaZeny v predchozich &astech prace, zejména v 11. projektové kapitole: ,11

DOPORUCENI VYUZITI ZNAMYCH VYTVARNYCH D EL V
TISKOVE REKLAM E,

8. Autorka necerpa — s vyjimkou jednoho sborniku redigovaného vedoucim prdace - z bohaté
literatury vénované problematice vztahu mezi uménim a reklamni tvorbou.

10. Nechapu nazev kapitoly: ,9 PROVERENI| VYZKUMNYCH OTAZEK*

Otazky k obhajobé:

1. Jaké jsou zakladni (funkéni) rozdily mezi uméleckou a reklamni komunikaci?

2. Jak se stavi odborna verejnost (jmenujte konkrétni autory a jejich dila) k problému/otazce:
Predstavuje reklama formu uméni?

3. Existuji empirické vyzkumy, které zkoumaly znalostni kompetence, popi. reklamni
gramotnost zahrani¢niho, popf. ceského publika? Které?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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4. Jaké existuji — podle uskutecnénych vyzkum - rozdily mezi napf. ¢eskymi a zahrani¢nimi
(napf. némeckym a americkymi) konzumenty reklamy?
5. Ktefi ¢esti vytvarni umélci jsou nejcastéji vyuzivani v reklamni tvorbé? Uvedte pfiklady.
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