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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova praca Bc. Michaely Klocovej je odvaznym pokusom priniest nové pohlady na
frekventované vyuzivanie sexu a erotiky v reklame. Pokial' ide o ciel prace definovany v Gvode,
tak za ten by som rozhodne nepovazoval ,uspofadat dotaznikové Setfeni — to je predsa len
prostriedok, ktory nas vedie k cielu... V teoretickej Casti, hlavne v prvych kapitolach je nizke
prepojenie s Ustrednou témou prace, lepSie je to uz od s. 17 - funkcie reklamy. Autorka vsak
aj tu postupuje velmi origindlnym sp6sobom myslenia a vlastnou kompardciou faktov
z literatury prichadza k zaujimavym vysledkom. Opraveny projekt je vtipny a uzZitoCny. Zaver
prace mohol komplexnejsie zhrnut autorkine vysledky i nazory. Z formalneho hladiska treba
spomenut obcasny beletristicky Styl, doplneny komplikovanym odkazovym systémom.
Zbytocné su obcasné preklepy z nepozornosti — napr. billboarky namiesto billboardy . s 22,
,Chvi té tam taky” s. 23, koment k obr. ,Modelka mala na sebe podprsenku” — tam asi tazko
nas. 24 atd.

Na zaklade uvedeného odorucam pracu prijat k obhajobe a hodnotim ju zndmkou B.
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