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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace ma vyvaienou strukturu, jednotlivé ¢asti na sebe navazuji a dopliuji se. Projektova
cast vychazi z prehledné a profesionalné zpracovanych analyz uvedenych v praktické casti
a predstavuje autorcin inovativni pfinos k reSeni marketingové strategie dané firmy.
Provedeny pruzkum predstavuje pouze orientacni Udaje, které autorka dopliiuje z dalSich
zdroju i vlastniho hodnoceni. Chybi konkrétni formulace vyzkumnych otazek (hypotéz) a
jejich potvrzeni i vyvraceni. V elektronické verzi diplomové prace chybi priloh PI.

Otazky k obhajobé:

1) Popiste cilovou skupinu zakaznika, na které je komunikace firmy zaméfena a vliv
konecného spotrebitele (déti) na koupi produktu.

2) Uvadite, Ze jste provedla hloubkovy rozhovor (telefonicky) svedoucim
predstavitelem firmy. Charakterizujte hlavni rysy a uvedte vyhody a nevyhody
hloubkového rozhovoru (in-depth interview)

3) Jak byste charakterizovala osobnost znacky Merkur a jké metody byste vyuzila k jeji
hlubsi analyze?
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