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Pripominky a hodnoceni prace:

Velmi dobre a prehledné je zpracovdna teoreticka ¢ast. Zde autorka zprvu definuje pojem
reklamy a jejich prostfedkl a nosicl a nasledné pak charakterizuje pojmy sportovni
marketing a celebrita. Potésitelné je, Ze pfi tom vychazi z riznych zdroju, které porovndva, a
nasledné formuluje své pojeti.

Metodicky je prace ujasnéna a obsahuje vSechny obligatni ndlezitosti. Vlastni vyzkum
probéhl metodou focus group. Vysledky vyzkumu jsou podrobné analyzovany a v zavéru
autorka navrhuje i urcita doporuceni pro vyuzivani sportovnich celebrit v reklamé.

Autorka se mnou svou BP mnohokrat konzultovala, a proto nemam zadnych pfipominek.
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