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ABSTRAKT

Bakalafska prace se zabyva marketingem umélce — hudebniho producenta s pseudonymem
Deadmau5. Teoreticka Cast je zaméfena na problematiku hudby, historie hudebniho pri-
myslu a lehce se dotkne statusu celebrity. V praktické ¢asti autor provede reSersi marketin-
govych aktivit, pficemz bude vychdzet z teorie marketingu. Nasledny vyzkum na youtube
by mél alesponi z ¢asti objasnit oblibenost ¢i neoblibenost jednotlivych marketingovych
aktivit; bude zaméteny na spojeni DeadmauSe s jinymi znackami. Hlavnim cilem bakalai-

ské prace prozkoumat, jak Deadmau5 dosahl svého uspéchu.

Kli¢ové slova: Deadmau5, marketing, marketingové komunikace, hudba, producent, hu-

debni pramysl

ABSTRACT

Abstrakt ve svétovém jazyce

The bachelor thesis deals with artist marketing — music producer, whose pseudonym is
Deadmau5. The theoretical part is concern about music, history of music industry and
slightly about celebrity status. Author make search of marketing aktivit while this search is
based on marketing theory. Youtube research should at least partialy clarify popularity of
some of the marketing activities. Research in focused on connection between Deadmau5
and other brands. The main objctive of bachelor thesis is to research how Deadmau5

achieved his succes.

Keywords: Deadmau5, marketing, marketing communication, music, producent, music

industry
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UVOD

Joel Zimmerman si fikd Deadmau5 a je autoriv oblibeny hudebni producent — celebrita.
V soucasné dobé je velmi zndmy na hudebni scéné a se svou velkolepou show objizdi

prakticky cely svét.

Ve svété tane¢ni muziky zpusobil (doslova) revoluci, ptiSel s vlastnim hudebnim stylem,
jeho rukopis je pomérné snadno rozpoznatelny — dokonce jej spousta plagiatorti napodobu-
je.

Rad tvoii hudbu, da se oznacit za geeka, technologického a pocitacového fandu. Ma spous-

tu zkuSenosti s hudebni produkci, programovanim a v soucasné dobé ma i svlij vlastné

uspésny label MauStrap.

Ve své kariéte se Deadmau5 nedrzi zabéhnutych schémat znamych z hudebniho businessu,
nybrz se fidi podle sebe, ma ponc¢kud odlisny business model nez je bézné — 1ze jej oznacit

jako inovétora.

V dobg, kdy si leckteré nahravaci spolecnosti st€zovaly a zaroven se désily konce velkych
hvézd — celebrit (kvili internetu), se DeadmauSovi podafilo stat se pravé takovou velkou

hvézdou, celosvétové znamou internetovou celebritou.

Jeho image je pomérné svéraznd, od né€kdy ne zrovna vybiravého vyjadiovani az po vypi-

lovany corporate design.

Autor chee (v ramci danych omezeni) v této praci zjistit, jaké jsou (marketingové) ,,ingre-
dience* DeadmauSova uspéchtl, jak jsou vefejnosti, fanousky, zainteresovanymi lidmi
hodnoceny jeho marketingové tahy ¢i jeho vystupy a tyto informace hodl4 autor pouzit pfi
pfipadném planovani a budovani vlastni umélecké kariéry a také chce, aby ptfipadné rozsi-
fily obzory lidem, ktefi chtéji budovat kariéru v hudebnim primyslu, touzi po slavé a statu-

su celebrity.

Dneska se totiz DJové a néktefi producenti podobaji rockovym hvézdam — maji status ce-
lebrity, jsou znami, bohati, uspésni. Jeden z divodu bude pravdépodobné skutecnost, ze

elektronicka hudba je v soucasnosti nedilnou soucéasti mainstreamu.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

1 HUDBA

Hudba je fenoménem, o kterém se da i pies nepfili§ vysoky pocet historickych néalezl tvr-
dit, Ze doprovazi ¢lovéka odnedavna. (Sorm, 1994-2013 ©, [online]) Alespon v Ceské re-
publice se do denniho styku s hudbou dostava ptevazujici ¢ast populace, pficemz vice nez

polovina této populace chové k hudbé€ pozitivni vztah. (Bacuvcik, 2010, s. 33-37)

1.1 Definice hudby

Velmi Casto byva hudba definovéna jako ,, hiudba je umenim, jehoz materialem jsou tony.
(Polednak, 2006, s. 139-140) Podobna je i1 nasledujici definice: ,,(Hudba je pozn. aut.)
Umeéni, jehoz vyjadiovacim prostiedkem jsou tony*.“ (VrkoCova, 1994, s. 64) Problémem
vyse zminénych definic je ptiliSné zaméteni se na pouhé dvé roviny hudby — sféru ténu a
umeéni. Ve vysledky jsou zminéné definice mozna krasné, ale netikaji moc o tom, co to
hudba je. Navic ma autor vyhrady ke sféfe toni — minimaln€ v soucasnosti jsou stavebnim
materidlem hudby i hluky, kuptikladu nékteré bici anebo nepteberné Skala elektronickych
efektt ¢i ptirodnich zvuki — a i z téchto hlukd mohou vznikat (byt’ Casto experimentalni)

skladby, které 1ze chépat jako hudbu.

,,Hudba je siroce rozvétveny obor uméni s vyznamnym mnohostrannym poslanim v zZivoté
jedince i spolecnosti. “ (Zenkl, 2003, s. 7) Pan Zenkl definoval hudbu v uvodu ke své kniz-
ce ABC hudebni nauky také velmi obecné, oproti predchozim definicim vynechal rovinu

tontl a zduiraznil dilezitost hudby.

., Jediny druh umeéni, jehoz materidalem je ton, ktery neni obycejnym fyzikalnim zvukem, ale
zvukovy (sonicky) fenomeén s upravenymi, charakteristickymi a mimoradnymi viastnostmi.
Je vysledkem tvorivé umélecké cinnosti, planovani a koncepcni logické praci skladatele,
vyvojem osobitého individudlniho hudebniho mysleni i kulturniho vyvoje v urcitém kultur-
ne-geografickem etniku. Jeji podstatou jsou vztahy mezi tony, zakl. stavebni jednotou arti-
kulovany zvuk, organizovany v prostoru (tonovy a zvukovy prostor) a v ¢ase. Hudba svoji
schopnosti promlouvat k ¢loveku specifickou formou jazyka vytvari jedinecny umélecky
system prenosu informaci racionalniho a emotivniho charakteru v podobé konkrétni, speci-
fické, hudebni formy. Obsahem hudby nejsou pouze asociativni predstavy, ale interpreto-
vané emoce a citoveé zazitky, a proto v souhrnu vSech svych druhit a zanru je hudba schop-
na zobrazovat skutecnost velmi mnohostranne, zrcadlit nenapodobitelné duchovni svét lidi.

Ideoveé-emocialni sila i Siroké puisobeni zabezpecuje hudbe diilezité misto ve spolecenskéem
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a kulturnim Zivote. “ (Laborecky, 2000, s. 87) Tato pon¢kud delsi slovnikova definice opét
zdaraziuje aspekt tonti, nicméné oproti predchozim definicim pojem tén rozsituje o jejich
vztahy a zasazuje tony do ¢asovych a prostorovych souvislosti. Stejné jako pan Zenkl zda-

razituje vyznam hudby pro ¢lovéka a jeho nitro.

Veskeré predchozi definice ovSem operuji s pojmem umeéni, které¢ zde vibec neni vysveét-
lené a je brano pouze jako aspekt hudby, ktery ji méa zaroven definovat, popsat. A otdzkou

je, zda lze hudby ptesnéji, urcitéji definovat.

Ptesnéjsi definice ,,Slovo ,, hudba* dnes funguje jako obecnina, kterd se pouziva v rade
souvislosti. Je jim oznacovano prevazné toto: a) specifické zvukové struktury, objevujici se
v ramci evropské kulturni tradice a souvisejici s evropskym pojetim obecnéejsiho jevu

¢

,umeni“; b) obdobné specifické zvukove struktury, objevujici se jesté pred zformovanim
tradice hudby jakozZto umeni, vznikajici a fungujici v jinych souvislostech, nez je zminény
jev ,,umeni* (napr. v souvislostech magie, nabozZenskych obradi, ritualii vitbec, lécitelstvi),
existujici v jinych kulturnich okruzich a lisici se od hudby v evropském pojeti; c) zvukové
objekty podobné hudbe, byt by byly mimolidského piivodu — v tomto pripadeé jde ovsem o
prenesené pojmenovani; hovori se na napriklad o hudbe pisecnych dun ¢i krapnikovych
jeskyni, o zpévu ptakii (v tomto pripadé jde o pouZiti vyrazu pro dilci aktivitu, evidentné
vSak souvisejici s hudbou), d) hudebni (1j. tonovd, rytmicka apod.) stranka zvukové reci ci
Jinych zvukovych sdelovacich systémii (viz treba tzv. bubnovou rec) ¢i tato stranka jinych
zvukovych objektii (viz napr. nékteré komplexy scénickych, filmovych atp. zvukii); e) jevy
z oblasti jinych smysli, jez se metaforicky a na zakladeé synestézii oznacuji jako jevy hu-
debni (spise se ovSem pouziva srovnani s dilcimi hudebnimi jevy a hovori se tak napr. o
., Ssymfonii‘ barev, o ,,harmonické‘ chuti ¢i viini). “ (Polednak, 2006, s. 141) definuje hud-
bu z mnoha riznych aspekti (viz jednotlivé body v definici, oproti ptedchozim definicim
je konkrétnéjsi a to i co se ty¢e pojmu umeni.

Z ptedchoziho textu se lze domnivat, Ze definovat pojem hudba neni zase tak snadné, jak

by se na prvni pohled mohlo jevit a prvni dvé definice tuto domnénku spise potvrzuji.

Autor se vzhledem k problematice definovani hudby rozhodl zatadit podkapitolu definice

(hudebniho) uméni nasledné za definici hudby:
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1.1.1 Definice (hudebniho) uméni

,,Problematice pojmu ,,umeéni*, resp. , hudba jako umeéni“ se prosté nelze vyhnout.
...konstatovani, zZe pojem ,,krasna‘ odmita dat odpoved’ na otazku, co je to uméni.* (Po-
ledindk, 2006, s. 122) Pficemz slovo krdsnd nemusi uméni vystihovat. Polednak, 2006,
s.123) Kupftikladu kdyz je cilem uméni Sokovat, zaujmout, upozornit na problém a autor

zde zcela urcité ani zdaleka nevycerpal ptiklady, kdy se uméni neda nazvat krasnym.

Podle pana Volka rozliSujeme v souvislosti s pojmem umeéni dva rtizné typy pojmui. Pojmy
technického rdzu, jen o uméni moc netikaji (kupiikladu pojmy hudba, symfonie, tanec,
kontrapunkt). A pojmy hodnotici, které dany jev s riiznou intenzitou zatazuji (laska, biih,

umeéni). (Volek in Polednak, 2006, s.122)

Pokud timto zpisobem nahlizime na pojem uméni, pak v prvnim pfipadé pojem uméni

ziskava vyznam ve smyslu dovednosti, zru¢nosti, schopnosti, kuptikladu kuchatské uméni.

V ptipad¢ druhém ,, poukazujeme na rovnez kladné hodnoceny jev, totiz ten jev, ktery ma-
me obvykle na mysli dnes, pouzijeme-li vyrazu ,,umeéni“. Mini se jim soubor uméleckych
druhii, k nimz v soucasnosti patri predevsim (abecedné divadlo ..., film, fotografie, krasna
literatura ...,multimedialni umeni ..., tanec ..., vytvarna umeni. “ (Volek in Polednak, 2006,
s. 123) Jde ovSem o definici kruhem (uméni definované pomoci druhli uméni). Vzestup
uméni ve smyslu usilovani o krasu lze pozorovat od néstupu renesance, naplno v 17. A 18
stoleti. Uméni je proménlivy pojem, o ¢emz svédci proménlivy pocet druhli uméni — diive
mezi uméni patfilo kuptikladu fecnictvi, zahradnictvi. Dnes bychom o téchto pojmech
uvazovali v prvnim (technickém) smyslu pojmu uméni, jak bylo zminéno vyse. (Volek in

Polednak, 2006, s. 123)

Naopak oproti minulosti se pojem uméni obohatil naptiklad o uméleckou fotografii, film,
multimedidlni uméni, ale i jevy typu instalace, happnening a dal$i. Mnohé dalsi produkty
jsou jako uméni oznacovany, pfi¢emz nejsou za umeni jednoznacné povazovany (cirkuso-
vé, artistické uméni a jiné). (Polednak, 2006, s. 124) Zavérem autor vyjmenuje podminky,
pfi kterych je zvykem mluvit o uméni: ,, O umeni jde tehdy, kdyz a) jde o lidskou aktivitu
..., b) tato aktivita je osvojovani svéta, odlisnym od osvojovani filozofického, védeckého ...;
¢) dana aktivita nezustava uzavrena v tviirci, ale je vysledkové objektivizovana tak, aby
byla zpristupnéna jinym ...; d) jde v ni o zamérnou tvorbu esteticna; e) jde o skutecnou
tvorbu (tj. Originalni rist, zmnoZovani esteticna), nikoli o pouhou mechanickou reprodukci

esteticna stavajictho; f) vysledkem je silna a prokazatelnd koncentrace esteticna, g) tvorba
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se uskutecnuje v sirokem ramci tradicnich uméleckych oborii ..., nebo v néjakém spojeni
s nimi...; h) aktivity, resp. Produkty téchto aktivit jsou jakoZto estetické ... uznavany (hod-

noceny) alespon néjakou skupinou prijemcii“ (Polednék, 2006, s. 125)

1.1.2 RozliSeni vyznami hudby

V souvislosti v vySe uvedenym definovanim hudby se jevi nutnym rozliSovat uzsi a Sirsi

vyznam pojmu hudba.

Uzs8im vyznamem jsou mysleny specifické zvukové struktury, tj. ,, vybrany, specificky zvu-
kovy material, s nimz hudba operuje (to jsou predevsim, ne vSak vyhradné tony), dale ,, hu-
debni kod* hudebni syntax, projevy vitbec). Zatimco material a kod miizeme chapat jako
paradigmata, konkrétnu zvukové struktury vystupuji jako syntagmata.“ (Fukac, Polediidk in
Polednék, 2006, s. 141-142) (syntagma je vztah mezi jazykovymi prvky, které se objevuji
postupné v psaném ¢i mluveném fetézci, v tomto ptipadé¢ muize jit o pribéh tond, akordu,

vokalii a dal§ich hudebnich elementii pozn. aut.)

V $ir§im vyznamu vSechno, co s témito strukturami souvisi, ,, tedy jevy, jez hudbu umozinu-
Ji, zprostredkovavaji a v nez hudba vyustuje. Jsou to jevy nejruznéjsi povahy: hudebni pro-
vozovaci prostredky, notové pismo, hudebnici, hudebnévzdeélavaci systémy, vsechny prvky
hudebniho Zivota, recipienti hudby, jakékoli ohlasu na hudbu, tFeba i ve formé kritik atd. *
(Fukac, Polednak in Polednak, 2006, s. 142)

Jiné rozliseni navrhl pan Volek: ,,,, pred dilem*, ,,dilo“ (tj. Zvukové struktury), ,,po dile*.
Pred dilem jsou napriklad kompozicni uzance (zvyklost, obyCej pozn. aut.), hudebni nda-
stroje, priprava hudebnikii, koncertni atp. instituce, za dilem jsou posluchaci, jejich reak-

ce, kritika, analyza, historiografické zpracovani.“ (Vole in Polednék, 2006, s.142)

V ptipad¢ prvniho rozdéleni miizeme tedy rozliSovat ,,hudbu samotnou* a vSe okolo hudby
samotné. Druhé ¢lenéni se dotyké vyvoje hudebniho dila v ¢ase a vztahu k hudebnimu dilu
(hudebnici se musi ptipravit, musi byt kde koncertovat, musi byt co koncertovat, poté na-

sleduje samotné hudebni dilo a po dile reakce na néj). Tot’ interpretace autorova.
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1.2 Funkce hudby

Hudba mize plnit funkci komunikacni, coz se mize projevit jako dimenze magicka, ob-
fadni, mobiliza¢ni, sjednocovaci anebo vychovna. V ramci funkce komunikacni Ize také
uvazovat funkci psychologickou, jenZ mize nabyt podoby funkce psychicky stimulac¢ni,

pohybové stimula¢ni, harmoniza¢ni ¢i terapeutické. (Bacuvcik, 2010, s.7)

V potadi druha nejstarsi je funkce zabavni, ktera se projevovala naptiklad u hudby tane¢ni

— tato funkce mohla dopliiovat funkeci ritudlni. (Bacuvcik, 2010, s.7)

Ekonomické funkce hudby ptfimo souvisi s vniménim hudby jakoZto produktu. (Bacuv¢ik,

2010, s.7-8)

Umélecka funkce je paradoxné vyvojové nejmladsi a to, jak je dneska uméni ¢i umélecky

aspekt vniman, pochazi z obdobi romantismu. (Bacuv¢ik, 2010, s.8)

1.3 Historie hudby

Pti zkouméni dé€jin hudby a ¢lenéni na obdobi (periody) je velmi dilezité brat v ivahu ale-

spon tfi zékladni hlediska:

* Obecné¢ historické hledisko — hudba je specifické ¢innost ¢loveka a tudiz mimo lid-
skou spolecnost neexistuje, pricemz se ji mohou vénovat pouze lidi na urCitém
stupni historického vyvoje. Hudebni historie je ¢ast obecné historie. Periodizace

podle obecnych dé&jin.

* Kulturnég historické hledisko — hudba je jeden ze zakladnich uméleckych oborti a je
soucasti lidské kultury. V pribéehu historickych obdobi mél vyvoj uméleckych obo-
i spole¢né rysy. Hudba velmi souvisela s nékterymi z nich (literatura, divadlo, ar-
chitektura, vytvarna umeéni) a vSechno dohromady vytvarely Zivotni styl v jednotli-

vych obdobich. Periodizace podle vyvoje kultury.

* Hudebné¢ imanentni hledisko — nahlizi na hudbu jako na samostatné, svébytné se

rozvijejici. Periodizace podle charakteristik daného hudebniho slohu a jeho vyvoje.

pfi¢emz existuji i dalsi periodizacni hlediska, kuptikladu obdobi podle znamych skladateli

daného obdobi ¢i podle hudebnich zanrt daného obdobi. (Smolka, 2001, s. 15)

Ponévadz historie hudby neni hlavni naplni této prace, autor vénuje prostor pouze prvnimu,

tj. obecné historickému hledisku.
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Pocatky hudby nam nejsou znamy. Hudbé je v mytech Casto ptipisovan bozsky pivod a
v ranych dobéch hudba spadala do oblasti myti — zafikdvala neviditelné, svét a ¢loveéka.
Pti zkoumani prvopocatku hudby je nutné uvazovat i zvukové jevy, jez nelze charakterizo-

vat pojmem hudba. (Michels, 2000, s. 159)

Naproti tomu pani Hordkova (2002, s. 17) uvadi, Zze po¢atky vzniku hudby vedou jiz k
pocatkiim lidské civilizace, coz je vice nez 40 000 let pfed nasim letopoctem. A to diky
dozrani levé mozkové hemisféru a zvladnuti feci, ¢innosti rukou a s tim souvisejicim pou-
zivanim nastrojii. Védci se vétsSinou tdajné shodnou na pivodu hudby, jez mé pochazet ze

hry a magie.

Stejné jako pan Michels uvadi, Ze nevime, jak hudba v pravéku vypadala. Je tedy mozné
vyjit pouze z archeologickych nalezili, pficemz neni mozné zjistit, pro¢ a kdy hudba vznik-

la. (Horakova, 2000, s. 17)

Zpocatku byla hudba spojovana s magii, ovladanim pfirody a tajemnych sil. Byla spjata
s tancem a pravdépodobné byla produkovana spontdnné. Tehdejsi hudebni projevy mély

vliv na lidské védomi a hudba se stala soucasti pravékého ¢lovéka. (Hordkova, 200, s.17)

Z obdobi starovékych kultur existuji literarni prameny, vyobrazeni a nalezy hudebnich
nastrojii svéd¢icich o nové etape hudebniho vyvoje. Hudba byla vyznamnou soucasti zivo-
ta tehdejsiho ¢loveka a hudba jiz méla urcity fad (napt. vSechny hudebni systémy staroveé-

ku respektovaly oktavu). (Hordkova, 2000, s. 17)

O hudbé antického Recka se mizeme dozvédét z dokladd vytvarného uméni, kupiikladu
z vaz &i literatury. Recka hudba byla ovlivnéna kulturami okolnich zemi a byla chapana
jako vyznamny spole€ensky, vychovny i zdravotni faktor. Hudbu péstovali vSichni svo-

bodni ob¢ané ale zaroven jiz existovali profesiondlni hudebnici. (Hordkova, 2000, s.18)

Hlavnim rysem stfedovéké hudby je duchovni charakter, coz je disledek dominance kies-
tanstvi v tehdejsi spolecnosti. Jednim z typickych hudebnich projevii tehdejsiho zpévu je
psalmodie (coz je sborovy zpév zalmi recitovanych na jednom tonu majic charakteristicky
melodicky uvod i zaver). Choral se ve svych pocatcich ptedaval pouze ustni formou a na-
pévy se zacaly Sifit v odliSnych verzich — diky tomu vznikly mnoho liturgii, pfi¢emz pro
zépadni liturgie se stala zavaznou liturgie Rimska. Dalsi z dileZitych a vyznamnych forem
sttedoveku je gregoriansky choral (jednohlasy bohosluzebny zpév fimskokatolické cirkve),
ktery se béhem 11. a 12. stoleti rozsitil do celé stiedni a zdpadni Evropy. (Hordkova, 2000,
s. 20)
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Jednohlasy svétsky zpev (napt. trubaduii) spada do obdobi 12. az 15. stoleti, pticemz tato
doba je vrcholnym stfedovékym uménim. Proti stfedoveké duchovni hudbé se stavi rytii-
ska svétska lyrika (pfedevsim Francie, pozd&ji i Némecko a ¢aste¢né Italie, Spanélsko a
Anglie). Ve 14. a 15. stoleti se i organizace hudby ptizplisobuje tehdejSimu zplisobu orga-
nizovani — cechiim. Kdo se prokdzal stvofenim vlastni melodie, textem pisné, kterou sadm

interpretoval, tak mohl byt prohlaSen za mistra pévce. (Hordkova, 2000, s. 21)

Poprvé se o vicehlasé¢ hudbé dozvidame v druhé poloviné 9. stoleti. Kolem roku 1200
vznikla v Patizi prvni evropskd kompozi¢ni skola, ktera byla pozd¢ji nazyvana Ars antiqua
(staré uméni), jejiz asi nejvétsi pfinos byl v ur€eni rytmickych hodnot not. Obdobi tzv. Ars
nova notandi (Nové uméni notace) — 1291 — 1360 ptineslo nové skladebné postupy, a to
zpévnéjsi melodie, komplexnéjsi vicehlas, propracovanéjsi rytmickou stranku, prehledngjsi

harmonii (Italie), plny souzvuk (Anglie). (Hordkova, 2000, s. 22)

V renesanci byl hlavnim rysem obnoveni uméleckého idedlu antiky. Stfedem vSeho déni
je Cloveék jako individuum. Hudba vSak méla s orientaci na antiku problém — nedafilo se
rozlustit feckou notaci. Renesan¢ni hudba se nesla ve znameni doby vrcholné vokalni vi-

cehlasé tvorby nazyvané polyfonie. (Horakova, s. 23)

Baroko je charakteristické svou protikladnosti a nevyrovnanosti — nebylo jednotné a har-
monické jako renesance. Uméni v Baroku si chtélo podmanit smysly ¢lovéka a umélci vy-
uzivali vSech prostfedkli, aby toho dosahli. Primarn¢ v chradmech se uzivala polyfonie,
soubézn¢ zacal vznikat novy sloh — stile moderno — vedouci horni hlas s harmonickym
doprovodem (doprovazena monodie). Monodie se pozdé&ji stala dominantni, coz zptsobilo
nahrazeni cirkevnich stupnic durovou a mollovou harmonii. Typickou formou baroka byla
opera. Zdokonaluji se hudebni nastroje, vznika klavir. Znami umélci jsou napt. Georg

Friedrich Handel a Johann Sebastian Bach. (Horakova, 2000, s. 25-27)

Klasicismus je typicky svou snahou po dokonalé formé¢ a také vyrovnanosti citil, rozumu a
invence. Hlavni rysy hudby jsou symetri¢nost, pfiméfenost a srozumitelnost. Rytmika
decrescenda. Znamymi skladateli jsou kupiikladu Joseph Hayden, Wolfgang Amadeus
Mozart ¢i Ludwig van Beethoven. (Hordkova, 2000, s. 28-30)

Zakladni charakteristikou Romantismu je touha po né¢em neuskutecnitelném. Typicky je
romanticky obdiv pfirody, venkova, oblibenost pohadek, mytil, povésti a baji. Hudba je

chépana jako soucast vzdélani (v mestanské vrstve, jez nalezla oblibu v klaviru). Béhem
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romantismu se piekotné rozviji instrumentalni mistrovstvi a virtuozita (Paganini, Chopin).
Romantismus pfinasi novou formu — symfonickou basen. Hlavni slozkou hudby je melodi-
ka. Vyznamni umélci jednotlivych etap romantismu: Schubert, Weber (rany romantismus),
Mendelssohn, Schumann, Chopin (rozvoj romantismu), Berlioz, Wagner, Liszt (novoro-
mantismus), Brahms (klasiko-romantickd syntéza) a Mabhler, Strauss (krize romantismu).

(Horakova, 2000, s. 31-32)

Na ptelomu 19. a 20. stoleti prichdzi po krizi romantismu impresionismus (francouzsky
impression, dojem, nalada). V hudbé je cilem dosdhnout nové barvené kvality tont. Akor-
dy nejsou chdpany ve funkcénich vztazich, ale kazdy je vniman zvlast’, jako barevna skvrna.

Znami skladatelé jsou kuptikladu Claude Debussy a Maurice Ravel.

Hudba 20. Stoleti zac¢ind obdobim expresionismu (exprese je vyraz), coz je protiklad im-
presionismu. Uméni cili na stfed reality, pocit a nitro ¢lov€ka. Vyznacni umélci jsou napf.
Anton Webern a hlavné Arnold Schonberg. Nésleduje futurismus (futurum je v latiné bu-
doucnost). Hluky, Sumy a Sramoty chapéany jako hudebni zvuky (viz autorova vyhrada
k definicim hudbu pomoci roviny tént). Vyznamni skladatelé patii do skupiny tzv. Patiz-
ské Sestky (D. Milhaud (¢te se mild), Artur Honneger (Cte se onégr), F. Poulenc (Cte se
pulank), Luis Durey (Cte se dyre), Germaine Tailleferre (¢te se zermén tajferova). Reakci
na impresionismus je neoklasicismus. Vraci se ke klasicismu, ale i ke starSim styliim, na-
ptiklad baroknim ¢i renesan¢nim. Folklorismus (20. stoleti) se vyznacuje zdjmem o na-
rodni pisné, narodni tance, jejich vitalitu a bezprosttednost. Osobnosti této doby jsou na-

ptiklad Igor Stravinskij, Paul Hindemith ¢i Béla Bartok. (Horakova, 2000, s. 36-38)

Hudba druhé poloviny 20. stoleti 1ze rozdé¢lit na tfi sméry, a to dodekafonni, aleatorni a
témbrova a elektronicka. Dodekafonni a serialni hudba vysla ze Schonberga a Weberna.
Lze ji oznacit za avantgardni, zastupci jsou kupiikladu Pierre Bloulez ¢i Luigi Nono. Alea-
torni hudba (alea, kostky) se vyznacuje volngjsi interpretaci notového zapisu. Hlavni
predstavit a duchovni otec tohoto sméru hudby je John Cage (Cte se keidz). Témbrova
hudba (timbre je francouzsky zvuk, barva) se vyznacuje dirazem na zvukovou stranku
skladeb, jeji ucinek stoji na barevném plisobenim zvuki. Elektronicka hudba je prakticky
neomezend v rytmickych a intona¢nich moznostech. Tony jsou vyrobeny uméle - elektric-
kou cestou. Skladby vznikaly dlouho, neexistovala moznost spontdnnosti. Nicmén¢ s mo-
derngj$imi technologiemi zacalo byt mozné tvofit spontanné. Elektronickéd hudba je typic-

ka pro svou $ifi zvukovych moznosti — od jednoduchych ténu az po slozité zvukové ttvary.

Otcem této odnoze hudby je Herbert Eimert, ktery elektronické hudbé¢ vdech zivot v Koliné



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

nad Rynem (1951). Konkrétni hudba vznikla neobvyklymi nahravacimi technikami, kdy
primarni ton nevznikd uméle, nybrz je zaznamenam ze zvukl okolo nas (napf. kloky, hlas,
hudebni nastroj), pficemz zakladatelem konkrétni hudby je Pierre Schaeffer. Minimalis-
mus pochdzi ze Spojenych stati americkych, vyznacuje se subjektivnosti a bezprostiedni
citovosti. Esenci minimalismu je opakovani jednoduchych rytmickych a melodickych tvart

v ruznych variacich. (Hordkova, 2000, s. 39)

1.4 EDM — Electronic dance music

Elektronicka tanec¢ni hudba (electronic dance music, zkracené EDM) je termin ¢i zkratka
pouzivana jak v zahraniéi, tak v Ceské republice. Jde o fenomén, ktery si za poslednich 20

az 30 let vydobyl své nezastupitelné misto v hudebni sféfe.

Samotna historie EDM je jesté starsi, podle Focusmusic ([online]) pochdzi jeji dnesni, po-
pularni forma z Sedesatych let dvacatého stoleti. Diive byly elektronické néstroje doménou
vyzkumnych center, vyzkumnych univerzitnich center a experimentalnich skladateli. (Ur-

ban, 2007, s. 9-12)

V soucasnosti patiti EDM mezi svétové konzumované hudebni zanry. Konaji se obii festi-

valy (napf. Ultra music festival ve Spojenych statech americkych).

A ptitom neni mozné elektronickou tane¢ni hudbu piesné definovat, vymezit — i samotny
pojem electronic dance music neni Uplné presny. Vznikl pravdépodobné spojenim terminu
tanecni hudba a elektronicka hudba. Nicméné ne na kazdou EDM hudbu se dé tancit a né-
kterda EDM hudba neni vytvarena elektronicky, ale pomoci akustickych nastroji. Tolik

k pojmu elektronicka tanecni hudba pise pan Kopecky. (5. 7. 2009, [online])

(Nejen) EDM vdéc¢i za svou popularitu digitalizaci a internetu — dneska lze diky par klik-
nutim mysi koupit, pustit ¢i (at’ uz legalné ¢i nelegéln€) stahnout témet jakoukoliv skladbu.
A podle historického vyvoje Ize usuzovat, ze budoucnost hudby je digitalni, ,,na internetu®.

(Stein, Evans, ¢2009, s. 95-111)
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2  HISTORIE HUDEBNiHO PRUMYSLU

Hudebni primysl je oproti hudbé, které je s lidstvem spjata odnepaméti, pomérné mlady.
Pokud je budeme vychazet z definice, ktera tika, ze ,, Termin hudebni priimysl odkazuje na
nahravaci byznys, vydavani, distribuovani a marketing hudebnich zdznamii.“ (Stein,
Evans, c2009, s. 96), pak se l1ze o hudebnim primyslu bavit az po vynalezeni prvnich zafi-
zeni pro zaznam zvuku — ostatné samotny hudebni primysl a jeho (Casto bouilivé) promée-

ny jsou spjaty pravé s novymi technologiemi a inovacemi z oblasti zvuku.

Hudba provazi ¢lovéka jiz od nepaméti (viz diive zminéna historie hudby). Hudba se pte-
davala ustné, pozdéji pisemné. Byla doménou vsech lidi, 1 kdyz v urc¢itych obdobich k ni

urcité vrstvy tihly vice nez jiné (kupfikladu mést'ané v romantismu).

2.1 Rané obdobi

Nicméné za pocatek hudebniho primyslu se povazovat az rok 1877, kdy Thomas Edison,
americky vynalezce, vynalezl fonograf. Jednalo se o prvni pfistroj, ktery byl schopny na-
hrat a poté reprodukovat hlas. Zvuk je nahravan a uchovavan na kovovy vélec. Hudba za-
znamenand na téchto valcich se zacala vydavat v 90. letech 19. stoleti. (Stein, Evans,
c2009, s. 96) Podle Edisonovych plantt m¢l fonograf nahradit stenografy u soudy nebo
v kancelafich, ale nebyl o né z4jem. Situaci zachranil zijem o gramofony na mince, které
ptehravaly v obchodnich pasazich popularni skladby. Tyto pfistroje tak 1ze povazovat za
predchidce jukeboxli a svou popularitou presvédcily jejich vyndlezce, aby vytvotil jejich

domaci verzi. (Referat, [2012], [online])

Zacatkem 20. stoleti zacalo vydavatelstvi Columbia Records vydavat hudbu na vinylovych
deskach, které se prehravaly na gramofonu, ktery vynalezl Emil Berliner. (Referat, [2012],
[online]) Hudba se nachazela na obou stranach desky a tato forma hudebniho zdznamu se
brzy stala vice popularni, nez zdznamy na Edisonovych kovovych valcich, obzvlasté kdyz
vinyly byly leh¢i a levnéjsi. Vinylové desky si svou oblibenost udrzely po vétSinu dvacaté-
ho stoleti. (Stein, Evans, c2009, s.96) Nahravky na vinylech sklidily velky tispéch — v roce
1900 se prodalo na tfi miliony desek pouze v Americe, o gramofony byl nebyvaly zajem.

(Referat, [2012], [online])
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2.2 Radio a Rock 'n' Roll

V 50. letech 20. stoleti proslo radio dal§i proménou, protoze stile populdrnéjsi televize
ptebrala spoustu z programu radii (estrady, sitkomy, rozhlasové hry). Hlavnim formatem
radii se tak staly hudebni nahravky. (Stein, Evans, ¢2009, s. 96) Nicméné po roce 1922
prodej desek pokles — divod byl prosty. Skladby bylo mozno slySet v radiich a kviili tomu
zajem o koupi vinylii opadal. I pfes snahu nahravacich firem o inovace pokles prodeji po-
kracovat; Edisonova fonografickd pobocka zkrachovala, dalsi dvé firmy — Columbia a

Victor byly odkoupeny vétsimi spole¢nostmi. (Referat, [2012], [online])

Trhu pomohl az zvukovy film tim, zZe zpocatku pouzival jako zdroj zvuku desky a druhou
pomocnou ruku podaly hudebnimu pramyslu zakazky americkd armady, ta posilala na-
hravky svym vojakim na bojistich 2 sv. valky, aby se rozptylili. Ov§em po valce nastalo
vzkiiSeni pramyslu. Revoluce na sebe vzala podobu desek na které se vlezlo az 26 minut
zaznamu — a to na kazdou stranu. V padesatych letech se primyslu dafilo diky modnim hifi
zafizenim a stereofonnim inovacim. Diky rock 'n' rollu se se hudba zatadila do Zivota mla-
dych lidi. V 60. letech se prodeje desek zdvojnasobily, coz jen v USA délalo 1,2 miliardy
desek. Diky ptiznivé situace se dafilo jak nejvétSim firmam jako byla RCA-Victror, Co-
lumbia ¢i EMI, ale trh uzivil i mensi vydavatelstvi jako naptiklad Capitol, Atlnatic, Elektra

¢i Mototown. (Referat, [2012], [online])

2.3 Nezavisla vydavatelstvi

Mensi Gspésné spolecnosti vSak nakonec byly skoupeny velkymi nadnarodnimi spolec-
nostmi, které¢ pfevzaly kontrolu nad celym trhem. Nicméné zacaly vznikat malé nezavislé
labely, kuptikladu Rough Trade, Factory records, SST Records. Zabyvaly se spiSe okrajo-
vymi hudebnimi Zanry a disponovaly vlastnimi distribu¢nimi kanaly. Pro malé labely byl
typicky partnersky pfistup k umélcim. 90. léta se se vyznacovala vzestupem diive spise
alternativnich styli jako grunge, nu-metal a hip hop, jejich potencidlu ale vyuzily velké
spolecnosti pronikly do téchto ptivodné undergroundovych zanrit pomoci ,,faleSnych neza-

vislych labela®. (Referat, [2012], [online])
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2.4 Moderni technologie

241 CD

V 80. letech 20. stoleti byl ptedstaven kompaktni disk — CD (Stein, Evans, c2009, s. 96),
hlavné diky spole¢nostem Sony a Philips. Plastovy disk ma na sob¢ nanesenou odrazivou
vrstvu a zdznam, at’ uz hudebni ¢i datovy, je ulozen v podob¢ spirdlovité stopy slozené z
jamek, které jsou poté ¢teny laserem. Vyhodou oproti vinylovym deskdm je cena a také

vyrazné mensi opotiebovavani (Cteni totiz neni mechanické, ale optické — laserem).

Nahrévaci spolecnosti vycitily pfilezitost velkého zisku, protoze mnoho lidi vyménovalo

své analogové vinyly za digitalni CD. (Stein, Evans, c2009, s. 96)

2.4.2 Internet

. Internet je celosvétovy systéem, ve kterém jsou navzdajem propojeny pocitacové sité. Do
techto siti jsou pripojeny pocitace (i Vas pokud jste pripojeni), které mohou mezi sebou

vzdajemné komunikovat“ (Co je, © 2009-2013, [online])

Podle dat platnych k 30. ¢ervnu roku 2012 mél internet celosvétove 2,4 miliardy uzivateld,
v Evrop¢ 519 milionti uzivateli a 274 milionii uzivateli pochazelo ze Severni Ameriky.

(Rekordni rok, 12. 3. 2013, [online])

Na internetu se nachézi spousta vétsich ¢i mensich distribucnich kanall, kuptikladu iTunes
u mainstreamové hudby ¢i Beatport v oblasti tane¢ni hudby. Dal$im diilezitym fenoménem

vvvvvv

ardu uzivateld. (Pocet aktivnich, 4. 10. 2012, [online])

V ramci internetu také vznikl fenomén sdileni. Jiz v 90. letech se objevila sit’ Napster, kte-
ra umoziovala svym uzivatelim sdilet hudbu. Velké firmy piikro€ily k represivnim opat-
fenim aniz by se pfitom snazily pfijit na zplsob, jak internetu a vyhod komeréné vyuzit.
Ovsem Apple se této prilezitosti chytil a od roku 2005 je v provozu jeho obchod iTunes.

Velké firmy ovSem stale pokracuji v represivnich opatienich. (Referat, [2012], [online])

243 MP3

V 90. letech byl ptedstaven format MP3, ktery umoznoval zkomprimovat zvukové zazna-
my témeéf beze ztraty kvality. Takto zkomprimované zvukové zaznamy mohly byt velmi

snadno posilany pies internet. Tyto vlastnosti spolu s pfipojenim k rychlému internetu ca-
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sem vedly k masivnimu piratstvi (nelegalnimu stahovani hudby). (Stein, Evans, c2009,
$.97) Zde autor zdiraziiuje, ze problematika piratstvi pravdépodobné nebude tak jedno-
stranna, jak se z oficidlni (viz vySe) verze zda. K tématu piratstvi 1ze najit spoustu materia-
lu na internetu a o zavaznosti zminéného jevu muize svédcit i fakt, ze Piratské strany jsou

v soucasnosti fenoménem, obzvlast’ u mladsich generaci. (Stein, Evans, ¢2009, s.97)
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3 CELEBRITA

Pravdépodobné zivoty témét vSech obyvatel vyspélych zemi se néjakym zplisobem budou
dotykat lidé, které je mozno zatadit mezi celebrity. At uz ptjde o vyznamné umélce, véd-
ce, feditele firem, védce Ci sportovce, snad kazdy ma moznost pfijit do styku s celebritou ¢i

jejim medidlnim obrazem ve své oblibené oblasti.

Vefejnost stale ochotnéji akceptuje status celebrit a zdroven stale vice lidi touzi po dosaze-

ni tohoto statusu. (Rein, Kotler, Stoller, 1997, s. ix)

3.1 Definice celebrity

Slovnik cizich slov podle pani Dlouhé (2009, [online]) uvadi: "Celebrita je veéhlasna, ve

spole¢nosti nebo ve svém oboru vazena osobnost.*

Slovnik online ([online]) uvadi, ze celebrita znamena ,,znamenitost*, ,,vazenou, proslulou
b

osobnost™ a ,,potentat*.

Z vyse zminénych definic vyplyva, Ze celebrita je osoba vazena, kterd pravdépodobné do-

séhla (mimotadného) uspéchti v oboru, kterému se vénuje a diky kterému je znama.

3.2 High visibility

High visibility miize byt pieloZena jakozto ,,vysoka viditelnost* — autor bude v této prace

dale pouzivat ptelozeny termin.

Vysoka viditelnost je dalezitym aspektem. Je to pravé ona, kdo urcuje rozdil mezi ,,0b-
vykle* placenym chirurgem a chirurgem, ktery pobira fadové vyssi plat. Anebo mezi pri-
mérnym podnikovym poradcem a tim, ktery si uctuje 25 000 $ za vystoupeni ¢i projev.

(Rein, Kotler, Stoller, 1997, s1-8)

Zaroven je podle celé knizky tato vysoka viditelnost cestou k uspéchil, vétsSimu ohodnoceni
a kariernimu rdstu — na druhou stranu autofi upozoriji, ze jde o nebezpecnou zalezitost,
protoze lidé (celebrity), ktefi dosahuji vysoké viditelnosti jsou na oc¢ich, probirani, pficemz
jako pfiklad Ize pouzit (nechténé) ¢lanky v bulvarnich médiich. (Rein, Kotler, Stoller,

1997, s. 1-338)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 DEADMAUS

Za pseudonymem Deadmau5 (Cte se anglicky ,,dead mouse*) se skryvd Kanad’an narozeny
5. ledna 1981 (True, ©2013, [online]). Jeho vlastni jméno je Joel Zimmerman, ke vzniku

jeho pseudonymu se autor dostane v nasledujicich ¢astech prace.

Deadmau5 je hudebni producent (obvykle se uvadi, Ze je producent progresivni, elektro-
nické a house hudby), celebrita — velmi znamé osobnosti hudebni scény, tanecni scény,
elektronické scény. Podle Casopisu Forbes byl v tnoru 2012 6. nejlépe placenym DJem,
pfi¢emz jeho jméni bylo odhadnuto na 11,5 miliont dolarti (Greenburg, 8/02/2012, [onli-
ne]). Nicméné Deadmau5 tento odhad v rozhovoru koncem roku popftel s tim, ze takové
penize nikdo nevydélava a Ze ma o 9 miliont dolarti méné (Billboard staff, November 7,

2012, [online])

Casto lze najit, Ze Deadmau5 je DJ — dokonce se umistuje v piednich piickach celosvétove
znamé ankety ¢asopisu DJ Mag — Top 100 DJs (2012, [online]) — v roce 2012 si pohorsil o
jednu pricku a skoncil na ¢tvrtém misté. Coz je velmi
vysoko vzhledem k tomu, Ze tato anketa se tyka hlavné
DJi a Deadmau5 nema rad, kdyz je zatazovan do kate-
gorie ,,DJ. Jeho show lze 1épe charakterizovat jako zivé
vystupovani (,,live performance®), pti¢emz vyuziva poci-
tacli a modernich technologii. (Deadmau5, © 2003-2012,

[online])

4.1 Biografie

Autor vychézi z oficidlni DeadmauSovy biografie a za-
roven 1 zdfivéjSich verzi biografii archivovanych
v internetu (naptiklad na DeadmauSové Myspace profi-
lu). Oficidlni biografie totiz v soucasné dobé (a soucasné

podobé€) obsahuje zlomek textu piivodni biografie a ma o i
& [
NG

L i

podobu ¢asové osy — grafu s obrazky (viz. obr. 1).

Obr. 1: DeadmauSova bio-

4-1.1  Pribch grafie z oficidlnich webo-

Jedna z véci, které dokazi spojit publikum s celebritou je  vych stranek (bez textové
d&jova linie. D&jova linie pfib¢hu, ktery je distribuovan  ¢asti) (Bio, © 2012, [onli-

nej)
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skrz medialni kanaly. A pokud je ptibéh okofenén dramatem, ma vétsi Sanci zaujmout a
vytvofit pouto mezi celebritou a publikem. Panové Rein, Kottler a Steller (1997, s. 138-
140) nazyvaji vySe zminény princip dramatickou realitou — autor prace bude déle tento
termin pouZivat ve vySe zminéném vyznamu.

Aby byl ptibéh podle principu dramatické reality ptesvédcivy, je tieba, aby obsahoval

(pokud mozno vsech) Sest elementd:

,,Drama: pocatek, prostredni cast a konec vyviject se okolo néjakého konfliktu
Neprizen osudu: prekadzka, jiz je nutno prekonat

Krize: nemoc, drogy, rozvod, uddlost zamérenou na neprizen osudu

Mentori: trenéri, radci, rodice nebo agenti, kteri poskytuji urcity druh vedeni

Velky talent: dovednost ¢i schopnost, ktery jednoduse musi byt pouzita nebo pochopena

Finalni vrcholna odmeéna: verejné provolavani slavy, velké publikum, prace pro charitu

nebo dokonce vznesena smrt* (Rein, Kotler, Stoller, 1997, s. 142-143)

Autor se nyni pokusi vyhledat vySe uvedené elementy v oficidlni DeadmauSové biografii

z jeho Myspace profilu:

,,Joel Zimmerman nema rad, kdyz je nazyvan DJem. (...) Jeho sety jsou spiSe Zivym vystu-
povanim, kdy dava tracky dohromady za pomoci pocitacovych technologii a softwaru, kte-

ry sam pomahal naprogramovat.

()

Zimmerman vyrostl v Niagara Falls, v Ontariu, blizko Torronta. Jako dite byl posedly po-
Citaci a jako teenager zacal vytvaret ,,chip tunes* (skladby se zvuky elektroniky, starych

pocitacii a ¢ipti pozn. aut.).

()

Jinymi slovy byl ten, ktery védel, jak pouzivat pocitac. (...) Kdyz se na prelomu milénia
pokusil premluvit mistni nahrdvaci studio, Ze potrebuji vyuzivat pocitace, nikoho to neza-
jimalo. (...) Nakonec se mu podarilo presvedcit malé studio v Torrontu, kde jej nechali

naistalovat novou technologie a on pomahal nahrat nékolik mistnich kapel.

Zatimco daval dohromady stripky vlastni hudby, pracoval Zimmerman jako webovy vyvo-

jar. Se svym dlouholetym kolegou Stevem Dudou naprogramovali software pro tvorbu
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hudby, véetné jednoho programu, ktery pouziva ve své live show ... S vyvijejicimi se hrani-
cemi hudebnich technologii pracoval Deadmau5 pro FL Studio, spolecnost, kterd stoji za
Fruity Loops (program pro kompletni hudebni produkci pozn. aut.) a prispél k vyvoji iPho-

ne aplikace nazyvané Touch Mix, ktera umozinovala mixovat skladby v mobilnim telefonu.

()

B.S.0.D. dali dohromady celé album a zremixovali Hurt od Christiny Aguilery, ale dosly

Jjim penize a Duda se vratil do Los Angeles.

()

Jedna z prvnich veci, kterou Zimmerman po Dudové odchodu vytvoril, byla skladba Faxing
Berlin. Vydal ji pod prezdivkou Deadmauy), (...) A to nasledné vedlo k jednomu z nejvétsich
hitit roku 2007. Fuze tranceovych akordii a houseového beatu vyvolala spoustu imitdtorii.

(...) Vroce 2008 byl Deadmau5 nejvice prodavanym umélcem na Beatportu.

Dalsi Zimmermaniim mistrovsky kousek bylo prepracovani svého image. Cast Dead-
maudova loga byla usmévava mysi hlava s nadmerné velkyma usima, kterou se rozhod!

promenit v masku.

()

V roce 2009 uderil na britskou hitpardadu singlem I Remember — hitem cislo 14 (...) Prvni
skladba, kterou si posluchaci oblibili, byla nova verze jeho undergroundového tracku
Ghost N Stuff, noveé obsahovala vokaly zpévika ze skupiny Pendulum — Roba Swira. Tato

skladba se stala hitem cislo 12.

()

Vsechno dohromady vedlo k nejuspésnéjsimu Zimmermanovu roku, ktery vyvrcholil vypro-
danim show v Londynském Earls Court — stal se tak prvnim hlavnim vystupujicim elektro-

nickym umélcem tohoto legendarniho mista. “ (Deadmau5, ©2003-2012, [online])

4.1.2 Prvky dramatické reality

Drama: Drama okolo prorazeni si své cesty hudebnim primyslem na poli elektronické ta-
necni hudby se svym vlastnim, novym a inovativnim zvukem. DeadmauSova nechut’ byt

zaSkatulkovéan jako DJ.
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Neptizen osudu: Lidé ve studiu nerozumi a nechtéji akceptovat nové technologie a techno-

logicky pokrok, digitalni zpracovani zvuku, pocitace.

Krize: Pfi préaci na B.S.0.D. projektu doSly penize, jeho kolega — Steve Duda se vraci do
Los Angeles.

Mentofi: Z biografie nelze vyvodit, Ze by to byli pfimo mentofi, nicméné na n¢j méli velky

vliv jeho kamarad a spolupracovnik Steve Duda, bubenik Tommy Lee, firma Image Line,

Velky talent: Synergie zdjmu o pocitace, uméni programovat, uméni tvofit hudbu a citu pro

elektronickou tane¢ni hudbu.

Finalni vrcholna odména: Sldva, umisténi v hitparadach, vysoké prodeje skladeb, vysoké

poveédomi o jeho brandu.

Z ptedchozi analyzy je mozné vyvodit, Ze at’ uz je ptibch zalozen na pravdé, prikraslen ¢i
zcela vymyslen (autor zde nechce vyvolat polemiku nad pravdivosti ptibéhu, nybrz jen
poukazat na Casty jev, kdy jsou ,,marketingové piibéhy* vymyslené ¢i ptrikraslené), obsa-
huje vice ¢i méné vSechny prvky dramatické reality, které ma spravny piibéh obsahovat,

pokud ma publikum zaujmou (a ovlivnit).

4.2 Korporatni design

Korporatni design spada pod SirSi oblast korporatni identity (corporate identity). Ta obsa-
huje 4 prvky: korporatni design (corporate design), korporatni komunikaci (corporate
communication), korporatni kulturu (corporate culture) a korporatni produkt (corporate

product).

,JKorporatni identita je jeden z nastrojii marketingu, ale i strategického managementu. Je-
Jjim primarnim ucelem je odlisit spolec¢nost od zbytku trhu a u€init produkty a sluzby spo-
le¢nosti snadno a jednoznacné identifikovatelné.” (Korporatni identita, 2011 — 2013 ©,

[online])

Dodrzovéni korporatniho designu je tedy konkuren¢ni vyhoda, dnes jiz moZzna nutnost.

Odliseni se od konkurence a snadna identifikovatelnost

,,Corporate design — jednotny vizudlni styl zahrnujici do sebe tyto prvky vizudlniho ztvar-
néni: znacku, rastr, pismo a typografie, barvu, architektonicky design a zvlastni opatieni.*

(Illik, [2010], s. 5)
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4.2.1 Logo

Deadmau5 dodrzuje zasady korporatniho designu jiz na prvni pohled. Ve vyse analyzované
oficialni biografie padla zminka o DeadmauSov¢ logu (viz obr. 2) , ze kterého se s postu-

pem Casu vyvinula maska pouZzivana pfi Zivych vystoupenich.

Obr. 2: Deadmau5ovo logo (starsi) (Deadmau5-logo, Jan 11, 2010, [online])

Logo lze najit na coverech jeho skladeb, remixti, na webu, trickach, plakatech a podobné...
Vznikla spousta varia-
ci, a to vcetné verzi
v riznych barvach
(obr.3) ¢i naopak s 3D
realistickym  efektem

(obr. 4).

Obr. 3: Barevné logo Obr. 4: 3D logo (ofezano) (>
(Deadmau5, October 8, album title, © 2012, [online])
2010, [online])

4.2.2 Maska

Deadmau5Sova maska
je fenoménem, ktery zné snad kazdy fanousek a diky které je Deadmau5 snadno rozlisitel-
ny od ,.konvencnich* DJu a vystupujicich. Béhem vystoupeni ji miva po vétSinu Casu na
sobé&, chvilemi ji odklada (jak lze vidét na zaznamech z koncertli a zarovei je to i autorova

osobni zkusenost z Deadmau5Sova vystoupeni v Praze na Citadele poradané 30.5.2009).

Jak jiz bylo zminéno, vyvinula se loga — jedna se o mysi masku s obfima uSima. Béhem
dosavadni DeadmauSovy kariéry vzniklo mnoho variaci této masky, vzdy se stejnymi pro-
porcemi. Prvni byly ,,obyc¢ejné®, jednobarevni se sviticima/blikajicima o¢ima. Dal$i model
byl napiiklad posazeny ktistaly, barevny s obrazky, dalsi byl ,,Halloween edice®, syrova
edice. Model, ktery vypadal, ze se sklada ze syra. A jeden z poslednich modelu je L.E.D.

(= diodovy) model, ktery ma predni stranu obliceje osazenou diodami — na tuto osédzenou
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pfedni stranu jsou diky dioddm promitany vizualizace, takZze myS$i maska tak jeSté vice

dotvaii atmosféru z vystoupeni a zaroven z né¢j déla jedinecny zazitek.

Obr. 5: Jedna zprvnich masek (Q&A Obr. 6: ,Syrova“ maska (Deadmau5
with, © 2012, [online]) Cheese, Sep 9, 2012, [online])

2r o o
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Obr. 7: L.E.D. (diodové) maska (D-e-a-d-m-a-u-5, [2012], [online])

4.3 Image

Deadmau5 je vétSinou obleceny do sportovniho (Puma) obleceni, anebo v kozené bundé,
popiipad¢ oblek (napt. nékteré promo fotografie ¢i vystoupeni), autor by jeho styl charak-

terizoval jako barevny s uméleckym nadechem a zaroven sportovné elegantni.
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Deadmau5 ma spoustu tetovani a to véetné dobte viditelnych na krku i obliceji. Mél 1 pier-
cing v brad€. Obé¢ 1ze zhlédnout kromé mnoha fotografii napt. v hudebnim klipu Ghosts N
Stuff (http://www.youtube.com/watch?v=h7ArUgxtlJs).

V diskuzich, na socidlnich sitich a pfi interview dava najevo svlij nazor, ¢asto pouziva vul-

garismy. (AP Interview, 2012-09-26. [online])
Tyto aspekty dotvaii obraz piibéhu predkladaného (a vySe rozebraného) v biografii.

Téchto Sest elementl (rozSifené reality, viz vyse) utvari nékolik klasickych témat ¢i dé&jo-
vych linek; mnohé z nich jsou si velmi podobné. Takto utvofena témata, déjové linky se
staly tak stereotypni, Ze mohou byt rozdéleny do dvaceti dvou kategorii. (Rein, Kotler,

Stoller, 1997, s. 144)

Na zéklad¢ téchto poznatkli 1ze DeadmauStv piibéh zatadit mezi nésledujici ,,vzorova*
témata: ¢.2. - Talent vyhrava, ¢.18. - Potieba néco dokazat, ¢.21. - Skandalni chovani (Re-

in, Kotler, Stoller, 1997, s. 144-145)

4.3.1 Skandaly

Autor uvede dva skandaly propirané v médiich (minimalné v online svété), kterym se do-
stalo pomérn¢ velké publicity a které zaroven demonstruji, jak lze ziskat (at’ uz chténo ¢i

nechténou) medidlni pozornost:

V prvni ptipadé dal Deadmau5 béhem interview v roce 2008 pro Daily star najevo velkou
nechut’ vici DJim (pfestoZe v tom samém interview pozdéji fekl, ze DJové jsou jeho za-
kazniky ¢islo jedna) a to velmi expresivnim zplsobem (autor nebude citaci — interview
vzhledem k vulgarismim piekladat): “It puts me to fucking sleep, to be quite honest; [
don’t really see the technical merit in playing two songs at the same speed together and it
bores me to fucking tears and hopefully, with all due respect to the DJ type that will fuc-
king go the way of the dinosaur, I'd like them to dis-a-fucking-ppear! It's so middle man,
they’re like fucking lawyers! You need them, but they're fucking cunts. God bless them,
they’re my number one customer right, so I'm not gonna go diss every fucking DJ. But to
say you become this massive, "up on a podium" performer by playing other peoples produ-
ctions, at the same speed as someone else's productions and fading between the two of

them, [ don’t get it...” (Deadmau5 about djs, [2012], [online])

Druhy skandél se tyka probéhnuvsiho Ultra music festivalu z roku 2012, béhem kterého

Madonna pronesla k davu navstévnika na tanecnim parkete: ,, Kolik lidi tady v davu videélo
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Molly?* na coz Deadmau5 zareagoval pfispévkem na zdi svého Facebooku
(http://www.facebook.com/deadmau5/posts/10150636755631806 ) protoze jeji vzkaz po-
chopil jako propagaci drob (Molly je slangovy vyraz pro extdzi). Madonna mu pozdéji na
Twitteru poslala fotografii, na které m¢la masku mysédka Mickeyho s komentafem, ze ne-
podporuje a nikdy nepodporovala uzivani drog a ze odkazovala na skladby Have you seen
Molly? kterou napsal jeji kamarad. K tomuto skandalu se vaze dalsi — u ¢lenti kapely Row-
ling Stones ocernil své EDM kolegy. Davida Guettu s tim, ze mé dva iPody, mix a jen pie-
hrava skladby a svého kamarada Skrillexe proto, Ze také za mixem nepifedvadi extra vy-

kon. (Daw, June 21st, 2012, [online])
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5 MARKETINGOVY MIX A JEHO APLIKACE NA DEADMAUSE

Prestoze je teorie marketingového mixu stard pres Sedesat let, praxe stale dokazuje, Ze je

zakladnim kamenem pfi vSech zélezitostech tykajicich se marketingu.

., Termin marketingovy mix pouzil poprvé N. II. Borden v roce 1948. Slo mu o jasné vyjad-
reni skutecnosti, ze marketingové aktivity nelze ve firmé chapat jako pouhou sumu jednot-
livych opatieni, nybrz jako komplexni zalezZitost, kde vysledny celek, ma-li byt uspésny,

musi byt harmonicky propojen. ““ (Foret, 2003, s. 127)

Marketingovy mix se sklada ze ctyf slozek, tzv. ,,4P*. Pod zkratkou se skryvaji 4 aspekty
marketingového mixu. Konkrétné¢ product (produkt), price (cena), placement (distribuce),
promotion (propagace). Kazdy z téchto okruhti je velmi komplexni, o kazdém P je mozno
uvazovat jako o samostatném mixu — produktovy mix, cenovy mix, distribu¢ni mix a pro-

pagacéni (komunikacni) mix. (Foret, 2003, s. 127)

Pan Kotler dale dodava, ze pod 4P se skryvaji nastroje, které firmy pouZzivaji k dosazeni
svych marketingovych cilli. Tento marketingovy mix by mél byt integrovany spolu se
vSemi strategickymi rozhodnutimi a ve finale by mél slouzit k vytvateni, sdélovani a po-

skytovani hodnoty zdkaznikiim. (Kotler, Lane, 2007, s.57)

Ke 4P jsou v soucasné dobé¢ v teoretické roviné Casto ,,pfidavany* dalsi dimenze — dalsi P,
jako naptiklad 5P a 6P — lidé (people), zplsob poskytovani (proces), (Svétlik, 2003, s. 69)
lost (perfection), psychologicky ptistup k zdkaznikovi (psychology), spoluticast zakaznika
(participation), partnerstvi (partnership), pfesnost (punctuality), potencidlni moznosti (po-
tential possibilities), baleni (packaging) (Johnova, 2008, s. 16-17), ,,programovani (pro-
gramming, cimz se mysli casoprostorové naplanovani zminovanych ,, balickii“). “ (Bacuv-
¢ik, 2012, s.10) (balicky jsou zde mysleny ,,balicky sluzeb (packaging, tedy kombinace
riiznych sluzeb do jednoho komplexniho produktu, coz je typické napr. v oblasti cestovniho

ruchu) “ (Bacuvcik, 2012, s.10) a mozna i dal§i P-dimenze marketingového mixu.

Autor povazuje za dualezité zminit, ze ,, V posledni dobé se misto koncepce 4P casteji hovo-
71 0 koncepci 4C, ktera se na tentyz problém diva spise z pohledu zdakaznika. Misto o pro-
duktu se zde hovori o zakaznické hodnoté (customer value), tedy o tom, jaké hodnoty ci
benefity zakaznik ziska nakupem a konzumaci, zdkaznickych nakladech (customer costs),

které kromé samotné ceny zahrnuji napriklad také alternativni naklady v podobé odmitnuté
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nabidky jiného produktu nebo jeho nepohodli pri ndkupu, namisto o distribudi o pohodli
(convenience) tedy o tom, jak se je pro zakaznika ndarocné produkt ziskat, a namisto o pro-
pagaci se mluvi o komunikaci (communication), kterd je takto chapana jako dvousmeérny a

symetricky proces.

Kromé toho existuji i jiné terminologie, na webu dohledatelné materialy Ogilvy PR napr-
hovori o prechodu od 4P ke 4E — jednotlivé polozky marketingového mixu jsou nazyvany
experience (zkuSenost, zazitek z uzivani produktu, exchange (smena, vymena hodnot), eve-
ryplace (,,kdekoliv® a ne jen na vymezeném misté) a evangelism (evangelizace ¢i snad
,,zvestovani “ jako forma komunikace); je nutno podotknout, Ze se zkratkou 4E se lze setkat
i vjinem smuslu podtrhujicim vyznam emoci pro marketingovou komunikace znacky
(brand) — experience (zkusenost s produktem), economy (ekonomické ukazatele prosperity
znacky), employees (motivovanost zaméstnancii vytvaret a posilovat znacku), emotion

(emotivni puisobeni marketingové komunikace). *“ (Bacuvcik, 2012, s.10)

5.1 Produkt

,, Cokoliv, co je mozné nabidnout trhu ke koupi, pouziti ¢i spotrebé a co miize uspokojit
néjakou potrebu ¢i prani. Zahrnuje fyzické predmeéty, sluzby, osoby, mista, organizace a

myslenky. “ (Kotler, 2007, s.70)

5.1.1 Hudba

Seznam vydanych dél lze najit na DeadmauSovych oficidlnich strankach
(http://www.deadmau5.com/) v sekci releases. Nicméné se jednd o nekompletni seznam,
kompletnéj§i seznam dél lze dohledat na stdnkach vénujicich se diskografiim
http://www.discogs.com/artist/Deadmau5 a (snad) vSechna dila lze nalézt na anglické Wi-
kipedii - http://en.wikipedia.org/wiki/Deadmau5_discography - nicméné tento zdroj neni
zrovna idedlni vzhledem k charakteru této (bakalaiské) prace. Wikipedia obsahuje pouze
dila vydavana pod pseudonymem Deadmau$, starsi dila (at’ uz vydana ¢i nevydand) pod

star§imi pseudonymy neuvadi.

DeadmauSovu hudbu lze zakoupit v klasické podobé CD, pro DJe ,staré¢ Skoly* vychazi
nékteré jeho dila i na vinylech, nicméné prim hraje elektronické distribuce — snad kazdy
vétsi e-shop s (tanecni) hudbou nabizi DeadmauSovy skladby/alba, vcetné¢ Beatportu a

1Tunes.
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5.1.2 Show

Deadmau5 je hudebnim producentem a prvoplanové by se zdalo, ze jeho hlavnim produk-
tem je hudba. Z ¢asti se to da tvrdit, ale neni to rozhodné presné tvrzeni. Jeho hudba ma
svlj vlastni rukopis (spojuje rizné styly taneéni muziky predevsim house a trance) a
v hodné ptipadech je snadno rozpoznatelna. Tvofi nedilnou soucast produktu, ktery Dead-
mau5 nabizi konzumentim, nicméné¢: ,, Béhem prednasky na konferenci FutureSound po-
radnou Billboardem v San Franciscu probiral Deadmaul rozdily mezi prodejem alb a tur-
né, a to ve smyslu zdroju prijmii, jeho nazoru na EDM scénu, prileZitostem jeho brandu
v Gossip Girl (americky seridl ze zivota newyorské smetanky pozn. aut.) a MTV Video

Music Awards.

Prestoze je DeadmauSovo soucasné album Album title goes here na vyssi pozici v Zebricku
streamovanych videi z Billbordu nez je jeho pozice v Zebricku prodeji, Deadmaul (Joel

Zimmerman) s tim nemd problém, jelikoz se zaméruje vice na turné, z kterého ma také vetsi
prijmy.

., Povédomi je klic k event marketingu (v origindle event-driven marketing — ma pravdépo-
dobné mirné odliSny vyznam, pozn. aut.), obzviaste kdyz prijde Zec¢ na prodej vstupenek, *
rekl. ,,Co udeélate, upiratite mé na stagi? Tak to vam preji hodne steésti. *“ (Billboard staff,

November 7, 2012, [online])

Z vyse uvedeného rozhovoru vyplyva, ze hlavnim produktem (zdrojem pfijmu) je vystupo-

vani. Prodej samotné hudby je tedy spise ,,vedlejsi* zdroj pfijmi.

Deadmau5ova show je velmi sofistikovana se spoustou efektl, svétel, vizualizaci, laserd —
pfi vystoupenich se projevuje jeho naklonnost k technologiim. Pokud nehraje v mensim
klubu, ale jedné se o velké prostory a ma k dispozici velkou stage, tak vystupuje v kostce
osazené diodami, na stagi je spousta led paneld, na kterych (vcetné samotné kostky) jsou

promitany tematické vizualizace. Predstaveni dopliuji lasery, uméla mlha.

V soucasné dob¢ lze zakoupit dva zdznamy DeadmauSovy show — vystoupeni z Earls
Court z roku 2010 a Meowingstons hax 2k11 z Torronta. A na internetu, napf. na Youtu-
be.com lze nalézt nespocet vice ¢i méné kvalitnich zaznamt od fanouskt a navstévnikd, a
to vcetn¢ kompletnich vySe zminovanych zaznamt, dokonce je Ize nalézt i v HD kvalité.
V Deadmau5Sové oficialnim obchodu stoji okolo 25$ a podle autora této prace stoji za

zhlédnuti.
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Obr. 8: Deadmau5ova show stage (Deadmau5 Bringing, 09.20.2011, [online])

5.1.3 Merchandising

DalSimi produkty budou z oblasti mechandisingu — v oficialnim internetovém obchod¢ (na
ktery se lze dostat z DeadmauSovych oficidlnich webovych stranek) se nachazeji nasledu-

jici kategorie:

Zajimavé polozky (momentéalné tricka a mikiny se znackovymi (znacka DeadmauS) potis-
ky, sbératelska figurka DeadmauSe, plakaty, znackové hodinky), set tricka a nejnovéjsiho
alba Album title goes here, 2. série sbératelskych mini figurek, mini reproduktory ve tvaru

DeadmauS5e).

Dalsi polozkou je obleceni s podkategoriemi panské, damské, klobouky a cepice, mikiny.

Dalsi polozkou jsou kalendafte.

Dale hudba s podkategoriemi CD a DVD. Déle dopliky (pfislusenstvi), tato polozka obsa-
huje figurky, hodinky, mini reproduktory, USB kli¢enku, sluchatka, tasky, projektor — dio-
dovou baterku, kterd sviti v podob¢ loga, podlozku pod mys, obru¢ do vlasi, naramky a

samolepky(vse nese Deadmau5iv znacku).

Dale polozkou je sbératelstvi, obsahujici figurky.
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Nasleduji plakaty, vyprodej a posledni polozka zahrnuje v§echno zbozi.

Autor by zde rad dodal, ze nékteré konkrétné vyjmenované polozky (napt. figurky) se na-
chazeji ve vice kategoriich a momentalné nabizi Deadmau5tv e-shop 61 samostatnych

polozek. (Deadmaus$ official, © 2013, [online])

5.2 Cena

,Suma penéz pozadovana za produkt nebo sluzbu, nebo suma hodnot, které zdkaznici

sment za vyhody vlastnictvi nebo uzivani produktu ¢i sluzby. “ (Kotler, 2007, s.71)

Cena hudby v digitalni distribuci se fidi cenovou politikou daného e-shopu a ptipadné vy-
jimky (exkluzivni release), pokud vibec existuji, budou pravdépodobné na dohodé ma-

nagementi obou stran (management DeadmauSe a e-shopu ¢i distribucni sit€).

Ceny vstupného se odvijeji od riznych faktord, kuptikladu velikost a proslulost mista vy-
stupovani. Kupiikladu na jiz zminéné Citadele v Praze z roku 2009 (a v t¢ dobé byl Dead-
mau5 ,,mensi* celebrita nez v soucasnosti) staly listky v rozmezi 450 korun za piedprodej a
600 korun na misté. (Deadmau5: Mrtva, 17.3. 2009, [online]) Oficidlni stranky v soucas-

nosti v sekci shows odkazuji na 3 akce, kde 1ze zakoupit vstupné za
* 30 $ (zena), 75 $ (muz) — Hakkasan v Las Vegas

* 2 denni vstupenky:180.24 $ (obycejné vstupné), 225.44$ (VIP) - Veld Music Festi-

val v Torrontu

* 2 denni vstupenky: 168.70 $ (obycejné), 499 $ (VIP) Made in America Music Fes-
tival v Philadelphii

Autor by zde radd upozornil, Ze se v ptipad¢ druhé a tteti akce jde o festivaly, kde Dead-
maus ,,pouze* hostuje, v ptipadé prvni akce se v dobé vypracovavani prace autorovi nepo-

dafilo dohledat detaily akce.

Cenu produktti z kategorie merchandisingu Ize snadno dohledat v oficidlnim e-shopu, pri-

mérna cena produktu je 22.06 americkych dolari.

5.3 Distribuce

,, Veskeré cinnosti spolecnosti, které cini produkt nebo sluzbu dostupné zakaznikium * (Kot-

ler, 2007, 5.71)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

., Distribuce jako soucast marketingového mixu predstavuje umisténi zbozi na trhu nebo na
trzich. Zahrnuje soubor aktivit (postupii a operaci), prostrednictvim kterych se vyrobek
dostava postupné z mista vzniku do mista urceni, kde bude spotirebovan nebo uzit. Distri-
buci nelze chapat jako pouhy pohyb zbozi ve fyzickém stavu, ale je tieba videt i vSechny

nehmotné toky, které k distribucnim operacim patri. “ (Bouckova, 2003, s. 201)

Fyzické predméty, jako jsou CD, vinyly ¢i mechandising produkty putuji k zdkaznikovi
obvyklymi cestami. Nicméné co se hudby tyce, zacina klesat prodej na fyzickych nosicich
(snad s vyjimkou renesance vinylu, ktery je atraktivni pro sbératele a né¢které DJe (Trzby
z prodeje, 30. 3. 2012, [online)]) a digitalni distribuce jiz tidajné¢ ptedstihla prodej CD.
(Digital music, 31 May 2012. [online])

A jelikoz Deadmau$ plné vyuzivd moznosti internetu (jak propagace, viz nize), tak komu-
nikace s fanousky a zaroven i jak prodejni kanal pro hudbu — a i pfes to, ze se jeho skladby

pravidelné umist'uji v zebticcich prodeje, neni to hlavni ¢ast jeho business planu (viz vyse).

Vstupenky na DeadmauSova vystoupeni lze zakoupit ptes tradi¢ni kanaly, které jsou dané

siti v dané zemi. U nds naptiklad distribu¢ni kanaly Ticketportal, Ticktetpro...

5.4 Propagace

., Cinnosti, které sdéluji viastnosti produktu ¢i sluzbu a jejich prednosti klicovym zdkazni-

kum a presvedcuji je k nakupu. “ (Kotler, 2007, s.71)

., Propagace v marketingovém pojeti je uvédomeéla cinnost, ktera informuje, presveédcuje a
ovlivituje nakupni chovani zdakaznika. Odpovida jednomu z péti P marketingového mixu —
promotion. V praxi dochazi k casté zamené téchto pojmii a nékteri marketingovi odbornici
v souvistosti s anglickym ,,promotion* davaji v posledni dobé stdle vice prednost pojmu
marketingové komunikace. Marketingovi neodbornici nahrazuji marketingové komunikace
¢i propagaci slovem reklama. To je vSak chybné, reklama je pouze jednou z casti komuni-
kacniho mixu, V marketingu existuje pet zdaklandich forem komunikace, které nazavyme
komunikacni (propagacni) mix: reklama, podpora prodeje, primy marketing, public relati-

ons a osobni prodej. “ (Svétlik, 2003, s. 70)

Ve vyse uvedeném rozhovoru Deadmau5 uvedl, ze pro uspéch je klicové povédomi. (Bill-
board staff, November 7, 2012, [online]) A povédomi jde ruku v ruce s fanouskovskou

zakladnou.
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5.4.1 Fanouskovska zakladna

Deadmau5 si je velice védom faktu, Zze bez fanouskovské zaklady je pro umélce hodné
obtizné (ne-li nemozné) fungovat. Casto pouziva nové, origindlni metody, jak si rozsifit

fanouskovskou zakladnu.

Napriklad autortv vlastni zazitek z Citadely (2009): Deadmau5 po skonceni své show za
zabranou v doprovodu ochranky fotil a podepisoval fanouskiim, poté zmizel v zakulisi. Po
nékolika desitkach minut jej autor potkal v aredlu Bobycentra, kde si uZzival pokracujici
party mezi lidmi a neodmital zadosti o podpis ¢i spolecné fotografovani. V tu dobu jiz byl

celosvétovou superstar...

DalSim zajimavym piikladem je hra Minecraft. Jednd se o nezéavislou (pocitacovou) hru
s velmi jednoduchou, kostickovanou grafikou. (Loukota, 10. prosince 2010. [online]) Mi-
necraft 1ze zaradit do kategorie tzv. sandbox her — her, které maji svlij uzavieny svét a je
jen na hraci, jak se v ramci danych pravidel bude chovat a co bude ve hie délat. (Co je to
Minecraft?, [2011], [online]) Deadmau5 ma sviij vlastni Minecraft server se svym svétem,
server (svét) se jmenuje mauSville (dostupny na http://mauSville.com/). (MauSville, ©
2013, [online]) Cas od &asu je zde mozné potkat samotného Deadmau5e (viz napiiklad
dohledatelna videa na youtube), ktery si zde nejen uziva hru s fanousky, ale zaroven s nimi
1 komunikuje. Jeho pfistup k fanouskovské zakladné demonstruje nasledujici udélost. 7.
ledna 2011 koupil 21 déarkovych kodi k této hie a nasdilel je svym fanouSkim na Facebo-

okové zdi. (Unused minecraft..., January 7, 2011, [online])

Dalsi aktivitou, kterou maji fanousci DeadmauSe v oblibé jsou jeho ziveé streamovand vi-
dea. Doma a ve studiu si Deadmau5 vybudoval kamerovy systém pro streamovani videi. Je
mozné jej vidét pii préci, tento systém také pouziva pii komunikaci s fanousky. Lze jej
sledovat na webovych strankach http://live.deadmau5.com/ anebo
http://www.ustream.tv/deadmau$ - oba systémy jsou na sob¢ nezavislé, takze se mize stat,
ze na jednom kanalu se bude vysilat, na druhém ne. Druhy zminovany kanal disponuje i
zaznamy dfive streamovanych videi, coZ umoziuje zhlédnout star$i videa i kdyz Dead-
mauS zrovna nevysila. Za vSe hovoti fakt, ze (i kdyz pfes jinou streamovaci sluzbu nez
vyse zminéné) dal moznost poslechnout si pfes streamované audio v ten okamzik nevydané

nové album For lack Of A Better Name. (Deadmau$5 streams, September 28, 2009, [onli-
nej)
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54.2 Hry

Mincraft byl zminén vySe v souvislosti s fanousky. Lze dohledat dalSich par her, na kte-

rych se Deadmau5 néjakym (vzdy jinym) zpisobem podilel.

Deadmau5 Ghosts je hra, kterou jiz dneska neni mozno zakoupit. Byla to jednoducha hra,
v podstaté Slo o klasického Pac Mana (klasika mezi hrami pozn. aut.), v této verzi musi
hra¢ snist vSechny tecky z bludisté, nenechat se pfitom ptipravit o Zivot duchy a pifipadné
zkonzumovat i dal$i body ptidavajici predméty. Béhem celé hry hraje Deadmau5Sova hudba
a po uspésném absolvovani vSech péti kol mel hra¢ moznost (kromé zapsani skore) si stah-
nout exkluzivni Deadmau5tv track. Hru je mozno vyzkouset ve flashové podob¢ na této

http://dagobah.net/flash/deadmau5_ghosts.swf adrese. (Kamblad, October 22, 2009, [onli-
nel)

DJ Hero 2 je variace na oblibenou hru Guitar hero. Principem hry je mackat tlacitka
v poradi, v kterém se jejich symboly objevuji na obrazovce —a ve spravny ¢as. V takovém
ptipadé charakter, za ktery hra¢ hraje, vykona urcitou akci, tfeba zascratchuje (DJska tech-
nika manipulace s hrajicim vynilem pozn. aut.). A pravé jeden z téchto charaktert je i De-

admau5 a ve hte se objevi jeho skladby.

Everybody dance vysla pod taktovkou spole¢nosti Sony na herni konzoli Playstation 3.
Hrac drzi v rukou ovladace ke hie a opakuje tanecni pohyby tanecnika z obrazovky — tento
princip je snadné pochopit s DeadmauSova traileru vydanému ktéto hie:
http://www.youtube.com/watch?v=Hfoth8M3ATk Jedna ze skladeb, na které se opakuji
taneCni kreace, je jedna z nejznaméjsich DeadmauSovych skladeb - skladba Deadmau$ ft

Rob Swire- Ghosts 'N' Stuff. (Everybody Dance™, ©2013, [online])

Mixovaci hry pro iPhone ¢i iPad — jak bylo zminéno v oficidlni biografii vyse, Deadmau5
se podilel na programovani aplikace Touch mix. Ta nakonec vys$la v DeadmauSové rede-
signu pod v n€kolik verzich: Deadmau5 Mix — Lite Free Version (pro iPhone), Deadmau$
Mix — Full Version (pro iPhone) a Deadmau5 remix (pro iPhone a iPad). VSechny tfi zmi-
néné aplikace je v soucasnosti mozné nalézt a zakoupit v iTunes store. VSechny verze jsou
ve své podstaté zjednoduSenou ,,simulaci mixovani hudby. (News, November 6, 2009,

[online])
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5.4.3 Mediilni kanaly (se zaméFenim na internetové kanaly)

Neni v silach ani moznostech autora popsat a podrobné zanalyzovat vSechny pouzivané
medialni kanaly. Autor se pokusi o velmi struény ptehled zaloZeny na reSersi internetovych
zdroji se souvisejici tématikou — zaméii se pfitom na internet, ktery je nejsnaze dostupny a
ktery je velmi dilezitou soucasti DeadmauSovy kariéry (autorovi se bohuzel nepodaftilo

dohledat interview, kde Deadmau5 mluvi o internetu).

V soucasné dobé Ize slySet DeadmauSovy skladby snad z kazdého radia, jehoz programo-
vé slozeni ,,snese tane¢ni hudbu a neni zamétené na jediny zénr (v Cr kuptikladu radio

Kiss, zahrani¢i naptiklad BBC radio 1). (BBC radio 1, [5 Nov 2010]. [online])

V televizich se Deadmau5 objevuje pomérné pravidelng, vétSinou jde bud’ o hudebni videa,
zdznamy z vystoupeni nebo rozhovory. U nas naptiklad TV OCko (interview z dnes jiz
ukonceného potadu Frisbee lze najit na http://www.youtube.com/watch?v=oh_ZhO-Qy3U
) a z velkych televizi naptiklad MTV. (Deadmau5, [©2013], [online])

V internetovém prostiedi ma Deadmau5 sveé oficialni stranky
(http://www.deadmau5.com/). Pohybuje se na mnoha socialnich sitich a forech. Rozcestnik

na oficialnich strankach mize navstévnika nasmérovat na Deadmau5tv
* Facebook (https://www.facebook.com/deadmau5) — 7.3 miliont fanouska
* Twitter (https:/twitter.com/deadmau5) — 2 154 749 odbeératelti
* Google plus (https://plus.google.com/+deadmau5/) — 2 357 493 lidi ho mé v kruzich
e Flickr (http://www.flickr.com/photos/deadmau5)
*  Tumblr (http://deadmauS5.tumblr.com/)
*  Youtube (http://www.youtube.com/deadmau5) — 538 685 odbérateld
* Myspace (http://www.myspace.com/deadmau5) — 218 806 pratel

Rozcestnik oficialnich stranek tedy zahrnuje vétSinu hlavnich socidlnich siti. Deadmau$ je
na nich hodné aktivni, kuptikladu na Twitteru ma v soucasné dobé 14 259 tweett (ptispév-

kt). (Deadmau5 on Twitter, © 2013, [online])
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6 PARTNERSKE ZNACKY

V sekei connect na svych oficidlnich strankdch md Deadmau5 piimé odkazy na webové

stranky partnerskych/sptatelenych znacek. (Deadmau5, © 2012, [online])
Ve vyse zminéné sekci Ize nalézt celkem 14 znacek:

Sonos — firma vyrdbéjici kvalitni — hifi zvukova zafizeni, kterd spojila své vyrobky se
znackou Deadmau5 (Sonos systém bezdratovych reproduktorti a reproduktor k televizim

Playbar) (Sonos, © 2004-2013, [online])

Sol Republic — spojeni Deadmau5e a kvalitnich sluchatek Tracks On-Ear (v DeadmauSové

designu) (Deadmau5 Headphones, ©2013, [online])
Playstation — viz vySe zminéna hra Everybody Dance

Puma — se podilela (pravdépodobné jako sponzor — napiiklad logo Pumy pies celou obra-
zovku v oficidlni traileru (Deadmau5 UK, Aug 29, 2010, [online])). (Deadmau5 UK, Sep-
tember 19, 2010, [online]) Deadmau5 m4a také sviij vlastni Puma produkt — boty s Dead-
mauSovym brandem, ty v§ak nyni nejsou dostupné — nelze je zakoupit ani najit v e-shopu
Pumy. (Puma x deadmau5, August 19, 2011, [online]) (fotogalerii téchto bot lze najit na
http://www.nicekicks.com/2011/07/18/deadmau5-puma-summer-2011-collection/)

UFC — Ultimate Fighting Championship je americkd soutéz v MMA (mixed martial arts) —
jednom z nejtvrdSich bojovych sporti. Néjakym zplisobem (minimélné schvéalenim — viz
oficiadlni UFC loga) se UFC podilelo na natoceni dle slov Deadmau5Se nejnakladnéjsiho
hudebniho videa (Deadmau5 creates, August 23, 2012, [online]). Video Ize (mimo jiné)
zhlédnout na oficidlnich webovych strankach UFC. (Ve videoklipu lze vidét product pla-
cement ve form¢ vySe zminénych Sol Republic sluchatek — Deadmau5 je mé na krku ve
,»standardni® verzi, jedna z divacek zapasu ma DeadmauSovu verzi. pozn. aut.) (New De-

admau5, August 30, 2012, [online])

MTYV —na MTV je Deadmau5 vedeny, na webu je jeho umélecky profil , kde se nachazi
jeho videoklipy a zdznamy z koncertli, odkaz na obchod, kratka biografie a seznam no-

vych ¢lanki (prevazné bulvarniho charakteru). (Deadmau5: MTV UK, ©2012, [online])

Theartradio — je internetové radio, kde je Deadmau5 vedeny jako umélec s mu vénovanym

profilem. (Deadmau5, © 2013, [online])
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BBC Radio 1 — v tomto britském radiu ma Deadmau$5 v sekci music umélecky profil (de-

admau5, © 2013, [online)]

Rukes — je pseudonym pana Drewa Resslera, ktery je velmi zndmym (a uzndvanym) foto-

grafem DJi. Deadmau5 patii mezi jeho klienty. (Contact, © 2013, [online])

Live Nation — se celosvétové zabyva zabavnim primyslem a e-komerci. V jejich portale
mize navstévnik nalézt DeadmauSovy vysoupeni (misto, datum a lze si zde objednat listky

(Deadmau5 upcoming, © 2006 — 2012, [online])). (Live Nation, © 2006 — 2013, [online])

William Morris — talentovd agentura, kde je mozné si DeadmauSe zabookovat. (Dead-

mau5, © 2013, [online])

Three Six Zero Group — webova stranka Three Six Zero Group vede na web zébavni
agentury, kterd nabizi full servis. Deadmau5 je jeden z umélcii v nabidce. (About, © 2012,

[online])

Rabbit Hole — je brandové a komunika¢ni studio, pfimo na homepage maji uvedeno, ze
spolupracuji s DeadmauSem. (Stranky jsou momentalné v rekonstrukci. pozn. aut.) (Rabbit

Hole®, Copyright 2012, [online])

Rising Digital — nabizi online marketingové a managementové poradenstvi. Deadmau5 je
pravdépodobné jeden z jejich klientll — autor tento zavér vyvodil na zékladé ptispévki a
fotek na zdi Facebooku a na zakladé¢ faktu, ze jde o spfatelenou znacku. (Samotné¢ webové
stranky http://risingdigital.co.uk/ pouze odkazuji na kontaktni email, Twitter a Facebook

profil. pozn. aut.) (Rising Digital, © 2013, [online])

Timto je oficidlni seznam soucasnych spiatelenych znacek vycerpan. Autor sice nezna
smlouvy a vztahy mezi DeadmauSem a jednotlivymi znackami, nicméné zde podle néj
patii jeSte dalsi (je ale otdzkou, zda mezi dale zminénymi znackami a DeadmauSem jesté

néjaka forma spoluprace probiha ¢i ne — to bude mozné zjistit az v budoucnosti):

Nokia — spojeni DeadmauSe a fady mobilnich telefonti Nokia Lumia vyvrcholilo fadou
(zatim) dvou udalosti. V roce 2011 probéhla obrovskd marketingové akce videomaping na
120 m vysokou budu Millbank Tower v Londyné, pfi¢emz o hudebni slozku se postaral
Deadmau5. (Deadmau5 fills, November 27, 2011, [online] Pfesné o rok pozdéji (2012)
probéhla druhd akce s ndzvem Don’t be afraid of the dark. Audiovizualni show se konala
v ¢asti londynské ulice, prirozené prostredi ulice bylo vyuzito jako kulisa. (Don’t be afraid,

November 30, 2012, [online])
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Your Own Clothing — je firma prodéavajici designové obleceni v japonském street stylu.
V e-shopu Ize stdle zakoupit nékteré jejich vyrobky, nicméné jich tam neni tolik, jako
v sortimentu na oficidlnich strankach, kde je zaroven spousta obleceni s motivy Dead-
mauSe. Tato znacka se také objevila v DeadmauSové vieoklipu — kratkému snimku ke
skladb¢ T Remember. (About Your, [2012]. [online]) Vzhledem k velké provéazanosti
s Deadmau5Sem se autor domnivé (a upozoriuje, Ze se mu dale zminénou hypotézu nepoda-
filo ani potvrdit, ani vyvratit), Ze Deadmau5 by mohl byt vlastnikem, spoluvlastnikem ¢i

néjak zapojeny do fungovani Your Own Clothing.

Minecraft — jiz vySe popsand hra, Deadmau5 ji nejenze hraje, ale mé i sviij vlastni server
se svym vlastnim svétem (viz vySe) a dokonce pii svych show pouzivé jako vizualy motivy

Minecraftu. (Deadmaus$ live, Dec 19, 2011, [online])

6.1 Vlastni znacky

Deadmau$ — (zna¢ce Deadmaus je vénovana tato prace pozn. aut.)

Mau5trap — Deadmau5tv vlastni label zalozeny v roce 2007. VySly pod nim nékteré vy-

znamné EDM skladby, véetné skladeb DeadmauSe. (MauStrap, © 2013, [online])
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7 ANALYZA YOUTUBE

Autor provede analyzu n¢kolika diskuzi u klipti na DeadmauSové youtube profilu (popfi-
pad¢ videi na profilech sptatelenych znacek). Zjistovat bude oblibenost videa (které by
mélo odrazet urcity marketingovy aspekt vzhledem ke vztahu znacky Deadmau$ a jinych
znacek). Prispévky budou hodnoceny jako pozitivni/neutralni/negativni. Déle bude zazna-
menan aktualni pocet like/dislike, pocet zhlédnuti a bude spocitano obdobi, po které je klip
vystaven. Z téchto vysledkil se autor pokusi vyvodit zavéry ohledné toho, co mu pomohlo

¢1 pomahd dosahnout uspéchi.
Autor si je védom nasledujicich omezeni a bude postupovat nasledovné:

Analyza ma smysl pouze v piipadé, kdyz ptipustime, Ze pozitivni piispévek znamena, ze se

fanouskovi ¢i piispivajicimu namét z videa, jeho marketingovy aspekt libi.

Dale je ¢asove i rozsahové mimo moznosti autora provést analyzu vSech videi, pokusi se
vybrat pfiméteny pocet a idealné takova videa, kterd koresponduji obsahové z predchozimi
kapitolami této prace. Videa budou vybirany oficidlni, tzn. bud’ z DeadmauSova oficialni-
ho profilu, nebo z profilu sptatelené znacky. Také pocet hodnocenych ptispévki bude
omezen, poné¢vadZ je mimo autorovy moznosti hodnotit je vSechny. Kupftikladu u videa

z prvni akce s Nokii Lumii je momentalné ptes 7 600 komentaia.

Piispévky oznacené jako spam bude autor pieskakovat — mohou byt jak negativni, tak ne-
utralni (vlibec se netykat tématu). Taktéz prispévky v jazyce, kterému autor nerozumi, bu-
dou preskoceny. U kazdého videa autor zhodnoti 150 nejnovéjsich prispévka. V piipadé,
ze komentai hodnoti negativné produkt ale vyjadiuje se pochvalné o DeadmauSovi, je bran
jako pozitivni (prace se zabyva DeadmauSem). V opa¢ném piipadé bude piispévek bran

jako negativni.

1. video je oficidlnim zdznamem nejlepSich momentl z prvniho videomappingu v Londyné

pfi predstaveni nové Nokie.
2. video je taktéz akce s Nokii, tentokrat v ulicich Londyna.

3. video je oficialni rozsifena verze klipu ke skladb¢ I Remember; zde je zapojeno Your

Own Clothink.
4. je typické Deadmau5Sovo video pro fanousky, ukazuje v ném hru Minecratft.

5. video je reklamou na DeadmauSovu sérii bot Puma — ,,Foot Locker*.
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6. je kratky sestfih ze stejné akce jako 2. video, akorat tentokrat je umisténo na Dead-

mauSove profilu

7. video je hudebni klip ke skladbé Professional Griefers, kdy hlavnim partnerem bylo
UFC

8. video je zaznam z tanecni akce, pficemz vétSina prostoru je vénovana sluchatkiim Sol

Republic.

9. reklama na bezdratovy systém reproduktorti Sonos, natofena je jako piibéh Dead-

mauSova rana
10. reklama na stejny systém jako video ¢.9, tentokrat formou DeamdauSova vypravéni
11. video mapuje DeadmauSovu navstévu studia Sonos

12. je videoklip k Deadmau5ove nejslavnéjsi skladbé Ghost 'n' Stuff

# Youtube video Like Dislike Koment. Dny Mésice Roky
1 Nokia Lumia 4D 35,810 745 7,850 514 16 1
2 Dont't be afraid of dark 5,656 85 737 148 4 0
3 | Rememnber 2,356 63 1,112 1450 47 3
4 Minecraft - pig cart 3,655 164 2,506 514 30 2
5 Puma - Foot Locker video 4,158 158 2,556 563 18 1
6 Nokia Switch 1,361 13 262 73 2 0
7 Professional Griefers 81,554 2,457 20,565 240 7 0
8 SOL REPUBLIC, Ultra, deadmau5 57 0 27 284 S 0
S Listening Is Back Sonos 5,218 54 1,421 372 12 1

10 Deadmau5 on Sonos 546 12 214 372 12 1

11 Deadmau5 in the hau5 Sonos 738 11 227 42 1 0

12 Ghosts N Stuff 105,055 2,313 35,378 1346 44 3

# Zhlédnuti Profil + 0 - 2
1 5,227,577 Nokia UK 45 84 17 0.21
2 4,635,779 Nokia UK 78 63 S 046
3 518,044 Deadmau5s 51 S0 9 0.28
4 415,804 Deadmau5 41 106 3 025
5 311,507 Deacdmau5s 30 1085 11 0.13
6 33,830 Deadmaus 40 58 12 0.1S
7 6,073,599 UltraRecords 50 S5 5 030
8 14,407 Sol Republic 6 16 2 017
S 503,530 Sonos 22 115 9 0.09

10 87,708 Sonos 45 S5 10 0.23

11 68,458 Sonos 36 51 23 0.05

12 24,636,183 UltraRecords 50 S0 10 0.27

Obr. 9: Youtube vyzkum (Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Co se ty¢e prumérného hodnoceni, nejlépe dopadla Nokia se svym oficidlnim zdznamem
Don’t be afraid of dark. Lide si v diskuzi pochvalovali pfedevsim provedeni akce; nejvice
negativni postoj byl pii srovnani s minulym ro¢nikem. Zarovent mé video 6 celkové zhléd-
nuti v fadu miliont (4,6 mil.) coz je velmi dobry vysledek — vice zhlédnuti maji pouze tfi
srovndvana videa.

Absolutné nejvétsi pocet zhlédnuti, a to fadové (24, 6 milionl) méd DeadmauSova nejzna-
Youtube jiz tietim rokem a také propagaci, kterd ji byla vénovana. Dokonce zaznéla i
v nékterych reklaméch, které jsou soucasti vyhodnoceni. Takze skladba jde propagovat i
ptes reklamni spoty, nicméné je zde riziko pfesyceni — u nékterych videi si néktefi uzivate-

1¢ stézovali, Ze uz by to chtélo vymeénit hudbu.

Pomérné zajimavy je pomér mezi pozitivnimi a negativnimi piispévky a mezi like a disli-
ke. U vSech videi jde o razantni rozdily, pficemz ptispevky jsou si pomérné blizko, zatim-
co like / dislike jsou fadové odlisené ve prospéch like. Velice pravdépodobné to bude zpii-
sobeno objemem vynaloZzené¢ namahy — pro ptidani komentare jej uzivatel zkratka musi

napsat, zatimco like ¢i dislike hodnoceni je zalezitost jediného kliknuti.

Negativni hodnoceni u Nokii se vétSinou tykaly opera¢niho systému, naproti tomu spousta
lidi byla tak nadSenych, Ze doslova na zdkladé potadanych akei byli ochotni vyménit svij
mobil (Casto iPhone) za Nokii Lumii. Vzhledem ke konkurenci na trhu mobilnich zafizeni
je to velky uspéch, pokud to tedy doty¢ni uzivatelé mysleli vazn€ a hlavné pokud si novy

mobil skute¢né zakoupili.

Zajimava je sledovanost vzhledem k profilu, na kterém je video umisténé; nejvyssi zhléd-
nuti drzi obfi vydavatelstvi Ultra Records, nasleduje profil britské Nokie, pot¢ Deadmaus5,

Sonox a Sol Republic..

Kolaborace se v§emi zkoumanymi znackami je pfijimdna spiSe kladné. Nejhtie dopadla
navstéva Sonos studia — z videa totiz neni ani autorovi prace zfejmé, co presné se mi snazi-
li tvlirci (kromé toho, ze Deadmau5 navstivil jejich studio) fici a video piisobi pomérné
zmaten¢ — nicméné i tak se primér hodnocenych ptispévkl o devét setin piiklani k pozi-
tivnimu vnimani a se stejnym vysledkem dopadl opét Sonos v podani DeadmauSova rana.
Tam bude pravdépodobné problém v komunikaci — pfispévatelé méli v diskuzich pocit, Ze
se Deadmau$5 zaprodal — a pokud se jim to néktery fanousSek snazil vymluvit, tak byl nej-

Castéji argument ten, ze Deadmau5 uz odmitl figurovat u produktd, které se mu nepozdéava-
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ly. Zde by autor doporucil vice komunikovat Deadmau5tv nézor na produkt (pokud je
ovSem o jeho kvalité presvédcen).

Pokud autor vztahne data z tabulky k hlavnimu cili préace, tak lze konstatovat, ze vSechna
zde analyzovana spojeni s dal§imi brandy, popfipad¢ jejich vystupy (zde v podobé videi)

maji velkou sledovanost, spoustu reakci a v diskuzich pod nimi to obcas vie.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

ZAVER

Autor si je v prvni fadé védom nevyuziti potencialu Yotube vyzkumu. Nasbiral spoustu
dat, které nepouzil anebo pouzil nekoncepcné, bohuzel ale v dobé, kdy jiz nebyl schopny
vyzkum ptepracovat. Dale je Skoda nevyuziti potencialu kapitoly vénované statusu celebri-
ty, avSak na jiz to v této praci bohuzel neni prostor. Coz souvisi s obecnéj$im limitem této

bakalarské prace — vzhledem k rozsdhlosti tématu nebylo dost prostoru zkoumat vSechny

aspekty cesty ke statusu celebrity — producenta do hloubky.

Prace jako celek autora dosti ptekvapila. Pfedev§im tim, jak to v tradi¢nim hudebnim pri-
myslu chodi a také tim, jak Deadmau5 dokaze koexistovat zaroven mezi velkymi vydava-
telskymi spolenostmi a zaroven mit svlij vlastni business, ktery je zaméten jinak a ktery

se v soucasn¢ situaci jevi jako udrzitelny.

Za své postaveni vdéci mnoha rokiim préce, produkoval hudbu a stal se pionyrem digital-
nich technologii pfi zpracovavani hudby. AvSak to samotné by mu slavu a soucasné posta-
veni pravdépodobné nepfineslo. Prace s médii, kolaborace s jinymi znackami, samoziejmé
talent a kvalitni produkt, dodrzovani principti marketingu celebrit (a zcela jisté fada dalSich

aspektll) jej vynesla na misto, na kterém se dneska nachazi.

Autor si pieje, aby tato bakalafskd prace byla zdrojem zékladnim zdrojem vSeobecnych
informaci kazdému, kdo po takovych informacich zatouzi. Autorovi dalo vypracovani pra-
ce mnoho podnéti k zamysSleni se nad tim, jak to v hudebnim primyslu vlastné funguje a

jaka je jedna z moznych cest k ispéch v oboru tane¢ni hudby.
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PRILOHA P I: OFICIALNI BIOGRAFIE Z MYSPACE

,,Joel Zimmerman nemadm rad, kdyz je nazyvan DJem. Fenomén tanecni hudby z Torronta,
vice znamy jako Deadmaul, obract oc¢i v sloup pri neskutecné zastaralém popisu toho, co
dela. Jeho sety jsou spise zivym vystupovanim, kdy dava tracky dohromady za pomoci po-
Citacovych technologii a softwaru, ktery sam pomdhal naprogramovat. (Na show pozn.
aut.) ,,se nepodilidi zZadné CD*, vysveétluje. ,,Jsou to technologické orgie a ja se snazim
udrzet si vice své muziky nez muziky jinych umélcii. Pokud lidé prijdou aby videli Dead-

maude, chci, aby slyseli DeadmauSovu hudbu.

Ted, kdyz uz ma pevne zavedenou pozici nejinovativnéjsi a nejpopularnéejsi elektronicke
live show, mél Deadmau’ skvely rok. Jeho proziravym rizenim jsou neustdle posunovany
hranice jeho scény. V kvétnu 2010 odhalil visualni orgie s kostkou na jevisti a svou oceka-
vanou diodovou ,,mauShead* (mysi maska, ve které Deadmau5 vystupuje pozn. aut.). Rok
vyvrcholil vyprodanim show v Londynském Earls Court s kapacitou 17 000 navstévnikii.
Deadmau$ je prvni umélec z elektronické scény, ktery byl hlavnim vystupujicim na tomto
legendarnim misté. Navic jeho ikonické album dosahlo nevidaného uspéchu také diky své

rovnovdze — obracelo se jak na klubové znalce, tak i na hudebni masy.

Zimmerman vyrostl v Niagara Falls, v Ontariu, blizko Torronta. Jako dite byl posedly po-
Citaci a jako teenager zacal vytvaret ,,chip tunes* (skladby se zvuky elektroniky, starych
pocitacii a ¢ipl pozn. aut.). ,,Jsou to hudebni kompozice vytvorené pomoci cCipui ze starych
pocitacu“ vysvetluje. Tyto cipové skladby brzy oslovily nu metalovou komunitu v Los An-
geles, coz vyustilo v podileni se na albu bubenika Tommyho Leea ze skupiny Mdétley Criie
vroce 1999. Oba dva ziistavaji jak pratelé, tak i spolupracovnici; v roce 2009 vydavaji dva
electrohouseové singly — Chicken a Redic — a to pod pseudonymem W.T.F.? a také se sjed-
notili na spolecnem vystoupeni na Ultra Music festivalu v roce 2010. V této dobé se Zim-
merman zapojil do nizkorozpoctové tanecni radiové show v Niagara Falls pojmenované
The Party Revolution. ,,Tehda znamenal vrchol tanecni hudby v Niagara Falls Babylon-
skou Zoo * sméje se. Jeho pract bylo ,,technical whizz kid“ (technikou prasténé dite, presny
preklade je zna¢né problematicky pozn. aut.). Jinymi slovy byl ten, ktery védel, jak pouzivat
pocitac. ,, Vsichni tady se zajimali o nahrani dvou gramofonii do pocitace a vypaleni na
CD, aby mohli nahravku poslat do radia* vysvetluje. ,, Naucil jsem se o praci s digitdlnim

audiem, o vytvareni hudby na pocitaci a o novych editacnich technikach. Byl jsem u kazde-



ho nove vydaného technologického kousku, ktery souvisel s tvorenim hudby. Ostatni byli
stale dinosauri hrajici si s gramofony. Kdyz se na prelomu milénia pokusil premluvit
mistni nahravaci studio, Ze potiebuji vyuzivat pocitace, nikoho to nezajimalo. ,,K nahrdva-
ni hudby zastavali pristup staré Skoly. Opravdu odmitali takovy druh véci. Pro né to byla
véda o raketach. Nepobrali to. “ Zimmerman to pobral. Nakonec se mu podarilo presvedcit
malé studio v Torrontu, kde jej nechali naistalovat novou technologie a on pomahal nahrat

nekolik mistnich kapel.

Zatimco daval dohromady stripky vlastni hudby, pracoval Zimmerman jako webovy vyvo-
jar. Se svym dlouholetym kolegou Stevem Dudou naprogramovali software pro tvorbu
hudby, véetné jednoho programu, ktery pouziva ve své live show a ktery popisuje jako ,, bi-
cl sequencer a prehravac samplit na cracku*. S vyvijejicimi se hranicemi hudebnich tech-
nologii pracoval Deadmau5 pro FL Studio, spolecnost, ktera stoji za Fruity Loops (pro-
gram pro kompletni hudebni produkci pozn. aut.) a prispél k vyvoji iPhone aplikace nazy-

vané Touch Mix, ktera umoznovala mixovat skladby v mobilnim telefonu.

Zimmernam rika, Ze jeho sen z té doby je se stat producentem, ktery bude tvorit hudbu pro
ostatni lidi. Tvorba viastniho materidalu je jeho konicek. ,,IDM (inteligentni tanecni muzi-
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ku) jako Aplex Twins “ Fika. ,, Nic spolecného s vécmi na kterych pracuji ted'.

Jeho prvni opravdové vydani skladby zacalo jako Zert. Skladba se nazyvala This Is The
Hook, byla vytvorena spolecné se Stevem Dudou pod pseudonymem B.S.O.D. (coz je zkrat-
ka pro modrou smrt, coz je slangové chybova obrazovka v operacnim systemu Windows).
Vzali houseovy beat a pridali zdigitalizovany hlas vysveétlujici, co se ve skladbé deje. Po-
kladali to za velmi povedenou parodii extrémniho stereotypu tanecni hudby,; nemohli vsak
pocitat s tim, Ze se tento Zertik stane cislem I na Beatportu (jeden z nejvétSich interneto-

vych odchodt s tane¢ni hudbou a hudbou pro DJe, pozn. aut.) v roce 2006.

B.S.0.D. dali dohromady celé album a zremixovali Hurt od Christiny Aguilery, ale dosly
jim penize a Duda se vratil do Los Angeles. ,,Dalsi B.S.O.D. dila miizeme vytvorit v bu-

doucnu, “ Fika Zimmerman. ,, A stale spolecné pracujeme na softwarul

Jedna z prvnich veci, kterou Zimmerman po Dudové odchodu vytvoril, byla skladba Faxing
Berlin. Vydal ji pod prezdivkou Deadmaus, pouzil pritom stejné jméno, které pouzival ja-
kozto vyvojar webii, a k kterému prisel kdyz nasel ve svém pocitaci mrtvou mys (neobvykly
alfanumericky pravopis je proto, aby prezdivka mohla fungovat v chatovacich mistnos-

tech). Poslal Faxing Berlin Chrisu Lakeovi, ktery jej preposlal Petu Tongovi a ten jej za-



hral ve své Radio I show. A to naslednée vedlo k jednomu z nejvétsich hitii roku 2007. Fiize
tranceovych akordii a houseového beatu vyvolala spoustu imitatoru. ,, Bylo to docela vzru-
Sujici vedet, ze jsem ovlivnil kurz tanecni hudby, rFika Zimmerman s usmévem. V roce

2008 byl Deadmau$ nejvice prodavanym umélcem na Beatportu.

Dalsi Zimmermaniim mistrovsky kousek bylo prepracovini svého image. Cdst Dead-
maudova loga byla usmévava mysi hlava s nadmerné velkyma usima, kterou se rozhod!
promenit v masku. Kdyz si ji poprvé nasadil v klubu, poblikum bylo ohromeno. ,, Pamatuji
si, ze kdyz jsem si ji nasadil a rozhlédl po navstévnicich, vsechny pohltil naprosty zmatek, *
rika. ,, Byli jako, Kdo je ten kluk? Je opravdovy? Ale zahrali se opravdu rychle. Kdyz na-
skocila svétla v helmé a zacala blikat do rytmu, vsichni se zblaznili. ** Kdyz byl na Grammy
adwards nominovan na Nejlepsi remix za skladbu The Longest Road od Californskeho
houseového producenta Morgana Page, mél na sobé masku posdazenou kristaly. ,, lkdyz
nikdo nevedel, kdo jsem, Sel jsem nahoru po cerveném koberci a vSichni reportéri a lidi od
televize mé zastavovaly. Vlastné jsem nakonec prosvihl predavani cen, protozZe to trvalo

moc dlouho.

Vroce 2009 uderil na britskou hitparadu singlem I Remember — hitem cislo 14. Nasledo-
vala jeho druha umélecka kompilace — album, For Lack Of A Better Name, kterou dal do-
hromady ze svych nejlepsich vydanych singli v predchdzejicich dvandcti mésicii. Prvni
skladba, kterou si posluchaci oblibili, byla nova verze jeho undergroundového tracku
Ghost N Stuff, noveé obsahovala vokaly zpévika ze skupiny Pendulum — Roba Swira. Tato

skladba se stala hitem cislo 12.

Pracovni rozvrh pokracoval v roce 2010 stejne nelitostné. V unoru vystoupil na zimnich
olympijskych hrach ve Vancouveru béehem predavani medaili. V breznu vyhral tii mezina-
rodni ceny tanecni hudby vcetné ceny za nejlepsiho (soloveho) umélce a nejlepsiho ame-
rického DJe. V dubnu na Juno Awards vyhral Tanecni skladbu roku, konkrétné za skladbu
For Lack of a Better Name. V kvétnu vyprodal tour po Spojeném kralovstvi vietné tii po
sobe nasledujicich noci v Brixton O2 Academy a nazivo pokracoval v redefinovani tanecni
hudby. Fanousci byli potésSeni vizualnimi orgiemi jeho nové show, a samoziejmé odhale-
nim jeho nové, vysoce ocekavané L.E.D. ,,mauShead*. Zmutovany hlodavec Frankenstein
byl konecné priveden k Zivotu! V cerviu Deadmaul vyhral na cendch Beatport Music oce-
neni za nejlepsiho electrohouseového umélce, nejlepsiho progresivnéhouseového umélce a
., nejvlivnéjsi, nejpovolanéejsi a nejvice pokrokovou osobu v elektronické hudbé za posled-

nich dvandct mesicii . Také vystoupil nazivo v sekci Kinetic Fields na Electric Daisy Car-



nival v Los Angeles, strihl si debut na Creamfields a také se pustil do exkluzivni tydenni

rezidence pro Cream v Amnesii na Ibize.
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lil vyprodanim show v Londynském Earls Court — stal se tak prvnim hlavnim vystupujicim

elektronickym umélcem tohoto legenddrniho mista.

DeadmauSova zavratne stoupajici cesta pokracuje v roce 2011 s novinkami — v Cervnu
bude headlinerem prvni venkovni show v Londynském Victoria Park. Ikona tanecnich par-

ketii, Deadmaul, opét udeélal tanecni hudbu vzrusujici. *“ (Deadmau5, ©2003-2012, [onli-
nel)
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