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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva analyzou propagace ¢asopisu Milujte se!. Teoreticka ¢ast po-
jednava o marketingu v neziskovych organizacich, Rimskokatolické cirkvi ve svéts

a v Ceské republice, religiozité u nas a jejiho pozitivniho vlivu na spole¢nost. V teoretické
¢asti je také zahrnuta propagace casopisu a hlavni zasady propagace.

Prakticka ¢ast je vénovana analyze aktivit FATYMu (farni tym), analyze ¢asopisu Milujte
se! a kvalitativnimu prizkumu s respondenty tii cilovych skupin a jeho nasledné vyhodno-

ceni.

Kli¢ova slova: Propagace, ¢asopis, Rimskokatolicka cirkev

ABSTRACT

This thesis deals with an analysis of advertising of the magazine Love One Another!. The
theoretical part discusses marketing in non-profit organizations, the Roman Catholic
Church in the world and in the Czech Republic, religiosity in our country and its positive
influence on the society. The theoretical part also includedes promotion of the magazine

and its main principles.
The practical part presents an analysis of the activities of FATYM (parish team), analyzis
of the magazine Love One Another! and the quality research with respondents from three

target groups and its evaluation.

Keywords: Promotion, magazine, Roman Catholic Church
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UvVOD

Nazev mé bakalaiské prace je Propagace ¢asopisu Milujte se! Tento Casopis se zabyva pro-

blematikou cirkve, evangelizace, sou¢asnymi trendy a aktualnimi tématy.

Dlouho jsem ptemyslel, v jaké oblasti bych vyuzil znalosti poznatkti z nejnovéjsich pfistu-
pu propagace. Mohl jsem se rozhodnout, bud’ oslovit firmu v komer¢ni sféfe, a tim si zajis-
tit potencionalni hmotné prozitky nebo svoji pozornost a Usili zamé&fit jinym smérem, kon-

krétn€¢ do duchovnich oblasti spolecnosti.

Po peclivém prostudovani dostupnych materialtt a po konzultaci s P. Mgr. Markem Dun-
dou, Th.D., jsem dospél k nazoru, Ze bude nejpiinosnéjsi, kdyz vynalozenou energii zamé-
fim na propagaci ¢asopisu Milujte se! Tento Casopis je velice progresivni, neboji se vyjad-
fovat k aktudlnim tématim jinak, nez soucasna spole¢nost diktuje. Oslovil me i z toho dua-

vodu, Ze se tematicky neboji jit proti proudu smysleni soudobé konzumni masy.

Hlavni cil této prace je snaha o zlepseni image ¢asopisu Milujte se! Zaméiim se predevsim
na titulni stranu, obsah a naméty distribuce. Vyzkum budu provadét formou hloubkového

rozhovoru se zastupci tii cilovych skupin.

Vysledky by se mohly vyuzit jako zpétna vazba pro vedeni ¢asopisu a jako navrh pro tUpra-
vu titulni strany. Domnivam se, Ze Casopis je obsahové dostatecné kvalitni a bylo by celo-
spolecensky vhodné, aby se Casopis vice dostal do povédomi jak véFicich tak i nevéticich
lidi.

Teoretickd ¢ast bude vénovana uvedeni do ramce problematiky a vymezeni zakladnich
pojmii marketingu neziskovych organizaci. Pfes struénou charakteristiku Rimskokatolické
cirkve v Ceské republice se hodlam zaméfit na jeji pozitivni vliv na &eskou spoleénost,

struény seznam soucasné kiestanské periodiky, propagaci ¢asopisu a popis cilové skupiny.

rowr

Prakticka ¢ast bude analyzovat nazory skupin respondenti na titulni stranu ¢asopisu, obsah
a samotnou distribuci. Tyto nazory se budu snazit zpracovat takovym zpiisobem, aby vedly

k vyssi atraktivnosti Casopisu Milujte sel.
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. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKA VYCHODISKA

V této kapitole se budu zabyvat teoretickymi vychodisky nekomer¢niho marketingu, kato-

lické cirkve u nas i ve svéte a prvky propagace ¢asopisu.

1.1 Nekomer¢ni marketing

Marketing v neziskové organizaci je slozkou jejiho fizeni a muze byt publikovan podob-

nym zpusobem jako v komer¢ni organizaci.

Je pojem, ktery se definuje jako spolecensky a manaZzersky proces, jehoZ prostiednictvim
uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a pfani v procesu vyroby a smény vyrobkl

nebo jinych hodnot (Kotler et. al. 2004).

Vlivem stale se rozrustajiciho stylu spotfebniho Zivota se veskeré organizace, komer¢ni i
nekomeréni uchyluji k trzni orientaci, ktera jim pomaha pii definovani potieb cilovych trhii

a pfi hledani cest K jejich efektivnéjsimu fungovani (Kubacek, 2012).

Kvalitni marketing nelze délat bez kvalitnich lidi. Dobry personalni management je jeho

piedpokladem, podminkou nutnou, nikoli dostacujici (Kotler, 2001).

Stejné¢ jako komercni marketing i nekomer¢ni marketing vyuziva komunikacnich médii,
kterymi jsou televize, rozhlas, periodicky tisk a neperiodické publikace, dopravni prostied-
ky, plakaty a letaky, jakoz i dal$i komunika¢ni prostiedky umoZiujici ptenos informaci

(Srpova, 2005).

Principem Sifeni zpravy, kterd zaujme Sifitele a dalsi okruh pfijemci je pfeména komerc¢ni-
ho zptsobu komunikace na zptisob nekomer¢ni, vyuzivajici vyhod jako je vyssi diavéry-

hodnost, sklon k dal§imu $ifeni a vysoka mira vlivu na cilové skupiny (Palatkova, 2011).

V literatufe se setkdvame s pojmy socidlni marketing a marketing neziskoveého sektoru.
Marketing neziskovych organizaci je specifickou aplikaci vS§eobecného marketingu vclené-
ného do oblasti organizace nepracujici na komer¢ni bazi. Socialni marketing spada do ob-

lasti marketingu myslenek, které jsou pro spolecnost prospésné.
Socialni marketing je ndstrojem na prosazeni zmény zarytych nazorti, postojii a ¢astecné i
jednani. Cilem je zvysit informovanost, podpofit pozitivni vniméani a predev§im piivést

cilovou skupinu k praktickym ¢inum (Frey, 2005).
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1.2 Zakladni marketingové aktivity v neziskovych organizacich
Mezi zakladni ulohy marketingu v neziskovych organizacich patii nasledujici:
a) Budovani pozitivniho image
b) Vybér a vycvik dobrovolnikt
€) Ziskavani finan¢nich prostiedkn a tim vytvafeni prostoru pro plnéni cilti organizace

d) Ptiprava komunika¢niho programu, ktery pravdivé informuje vefejnost o zamérech,

¢innostech a vysledcich
e) Tvorba sluzeb schopnych uspokojit potieby
f) Udrzovani neustalého kontaktu s uzivateli sluzeb a uspokojovani jejich potieb

(Cibéakova et al., 2008)

1.3 Marketingovy mix neziskovych organizaci

Marketingovy mix piedstavuje soubor nastroji, které v koneéném disledku pomahaji
uspokojit poZzadavky zakaznikli takovym zplsobem, ktery firmé umoziuje dosahnout cilii

optimalni cestou (Marajo, 1996).

Mezi tradi¢ni nastroje marketingu patii vyrobek (product), cena (price), misto (place) a

propagace (promotion), souborné se nazyvajici jako 4P.

Mezi dalsi P mize také patfit obal (packaging) nebo dalsi 3P: personal (personel), postupy

(procedures), fyzické charakteristiky (physical evidence).

Robert Lauterborn doporuc€oval, aby prodejci pracovali nejdiive se 4C, které vystihuji 1épe

zékaznika.
1) Vyrobek — hodnota pro zakazniky (customer value).
Produkt neziskové organizace je zménéna lidska bytost.
2) Cena — zakaznické naklady (customer costs).

U neziskové organizace vznikaji ndklady na poskytované sluzby. Produkt, ackoliv

je casto poskytovan bezplatné, tak jeho naklady také néco stoji.

3) Misto — pohodli (convenience).
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4) Propagace — komunikace (communication).

Pokud se marketingovy pracovnik diva na danou problematiku z pohledu cilového zakaz-

nika 4C, zvladne efektivnéji odhadnout 4P (Kotler, 2003).

1.4 Komunikace cirkve

Komunikace v cirkvi probiha ptedev§im smérem k (potencialnim) véficim. Zatimco diive
vychazela ptislusnost k cirkvi pfedev§im z mistni a rodinné tradice, v dnesni dob&é musi
cirkev potencionalni zédkazniky cilen¢ oslovovat. Stale nizs§i pocet véticich v tradiéni cirkvi
muze mit pficinu v neschopnosti oslovit mladou generaci. Jako pficina v této neschopnosti
se muze vyjimat tradicionalismus a konzervatismus, ktery ji brani pfizpisobit produkt
(prozivéani viry) a komunikaci k cilové skupin€é. Nové a alternativni cirkve se snazi vyjit
do ulic a oslovit cilovou skupinu formou diskuzi o riznych problémech. Z marketingového
hlediska lze fici, Ze cirkev je podle svého poslani zamétena na produkt, ale malo se zabyva
myslenkou, jak jej pfizplsobit potfebam zakaznika. Mize si vzit ptiklad z novych a alter-
nativnich ndbozenskych smért, které jsou naopak v tomto sméru velice flexibilni a progre-

sivni (Bacuvcik, 2011).

v

,,Cirkve se potykaji se stdle mensim poctem véticich. Jako mnoho neziskovych organizaci,
kterym neustale chybi penize, se i cirkve rozhodly pro U¢inné pouZiti marketingového vy-
zkumu. Nékteré cirkve dokazaly vzdorovat trendu starnouci a zmensujici se obce véficich,
a proto se i ostatni snazi zjistit, v ¢em spociva uspéch. Nekteré zavéry byly velmi jednodu-
ché a jejich implementace nenaro¢na — a neméla piilis co délat s Bohem: Bud'te srde¢ni. At

i samotna budova fika ,,vitejte®. At’ se tam kazdy citi dobte.” (Kotler, 2007, s. 442)
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2 RIMSKOKATOLICKA CIRKEV

2.1 Rimskokatolicka cirkev ve svété

Podle vatikanské ro¢enky Annuario Pontificio méla fimskokatolicka cirkev ke konci roku
2010 jednu milardu a stodevadesatsest miliond, t.j. 1 196 000 000 ¢lent (pokiténych kato-
liklr), coz ji Cini nejvétsi kiestanskou cirkvi (zahrnujici celosvétové asi polovinu vsech
kfest'anll) a nejveétsi ndbozenskou organizaci na svété (zahrnujici cca 1/6 lidstva). Pasobi

celosvétove a pocet jejich ptiznivei se v jednotlivych oblastech 1isi.

Vyrazné nejkatolictéjSim kontinentem svéta je Amerika. Katolicismus drtivé prevlada
V témét celé Jizni a Stfedni Americe. Hlasi se k nému polovina véticich obyvatel Kanady.
V USA a nékterych ostrovnich statech Karibiku je pocet katolikl pievysen poctem protes-
tantd. V USA je celkem 77,3 miliona véticich katolikd. Celkem Zije v JiZzni Americe polo-
vina vSech véfticich katolikti. Po ni nasleduje Evropa, kde se obvykle udava podil katolikti
v rozpéti 30 - 40 %. Zije zde jedna &tvrtina z celosvétového poétu véFicich katoliki.
V Australii se ke katolictvi hlasi 25 % obyvatel a v Africe asi jedna Sestina obyvatel.
Nejméné katolickym kontinentem je Asie, kde katolici pfedstavuji na tizemi drtivé vétSiny
asijskych statti zanedbatelnou mensinu, ¢asto pronasledovanou. Vétsinu obyvatelstva tvori

fimsti katolici pouze ve dvou asijskych statech (Filipiny a Vychodni Timor).

V soucasné dobé rychle roste podil katoliki v Africe a Asii (zejména jihovychodni), napro-
ti tomu ke stagnaci az poklesu dochazi v Jizni Americe (zde specialné v Brazilii, kde se
v posledni dobé vyrazné prosazuji evangelikdlové) a Evropé, kde dochédzi v tadé stath

Kk vyraznému postupu sekularizace spole¢nosti (DICI, ©2012).

2.2 Rimskokatolicka cirkev v Ceské republice

Rimskokatolicka cirkev se sklada z 8 diecézi sdruzenych ve 2 cirkevni provincie, v jejichz
Zele pusobi arcibiskupové. Ceska cirkevni provincie v Cechach se sklada z arcidiecéze
prazské a diecézi ceskobudéjovické, kralovohradecké, litométické a plzenské. Moravska
cirkevni provincie na Moravé a ve Slezsku se sklada z arcidiecéze olomoucké a diecéze
brnénské a ostravsko-opavské. Zakladni strukturni jednotka diecéze je farnost, které se pro
usnadnéni spravy sdruzuji do svazkil. Na tizemi Ceské provincie se nazyvaji vikariaty, na

uzemi Moravské provincie pak dékanaty.
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Rimskokatolicka cirkev provozuje fadu matei'skych, zakladnich a stfednich $kol a podili se
na vedeni tii teologickych fakult statnich univerzit (Katolicka cirkev v Ceské republice,

©2012).

Obr. 1 Kardinal Dominik
Duka, zdroj David Sis
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Obr. 2 Diecéze v CR, zdroj Tomas Urban


http://www.cirkev.cz/
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2.2.1 Religiozita v Ceské republice

Podle udajii ze Séitani lidu, byttt a domii z roku 2001 v Ceské republice Zije 10 230 060.
Véficich lidi je 3 288 088 z toho k fimskokatolickému vyznani se hlasi 2 740 780. Bez na-
bozenské viry uvedlo 6 039 991.

Zhruba kazdy druhy obcan se alespoil ojedinéle ucastni bohosluzeb, pétina ¢eské populace
vicekrat do roka. Navstéva kostela patii k vano¢nim zvykim az ve dvou pétinach (39 %)

¢eskych domacnosti (S¢itani lidu, domu a byt, ©2001).

Podle udaji ze S¢&itani lidu, bytd a domd z roku 2011 v Ceské republice Zije 10 562 214
obyvatel. Véficich je 1467 438 z toho Kk fimskokatolickému vyznani se hlasi 1 083 899.
Bez nabozenské viry uvedlo 3 612 804 (S¢itani lidu, domd a bytt, ©2001).

38.5 - 44.0
33.0 - 38.5
27.5-33.0
0.0-27.5

Obr. 3 Podil obyvatelstva bez nabozenské viry 2011 (v%), zdroj S¢itani lidu, domii a byt

Soucasny stav se d4 charakterizovat jako duchovni trzisté, které zmeénilo jak samostatnou
nabozenskou mapu Ceské spolecnosti (exponencionaln¢ narostl pocet nabozenskych sméra
a skupin, které u nas zacaly pusobit), tak postoj Cechii k nabozenstvi. Stale sice pietrvava
nediivéra v ndbozenské instituce a religiozitu s nimi spojenou, ale zaroven roste potieba
duchovniho uspokojeni odpovidajiciho velmi individualizované a konzumné orientované
pozdné moderni spoleénosti. Diisledkem toho je situace, kdy se vétsina Cechtl povaZuje
za nenabozenské a zaroven pripousti, a dokonce se identifikuje s nabozenskou interpretaci

svéta, kdy pouziva nabozenské a duchovni praktiky (Vaclavik, 2010).


http://www.scitani.cz/
http://www.scitani.cz/
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2.2.2 Pozitivni vliv na spolecnost

Na zéklad¢ celosvétového prizkumu hodnot je zfejmé, ze v sekularizovanych spole¢nos-
tech pravidelné dochazi k ubytku porodu a tim k demografickému poklesu (Norris at Ingle-
hart, ©2011).

Je tomu tak i na Vysocin¢, kde za posledni dva roky také klesa pocet narozenych déti.
Oproti roku 2008 jich v roce 2010 pfislo na svét skoro o tii stovky mén¢. Zasadné jina je
vSak situace u tietich déti. Téch bylo podle statistikii napocitano v roce 2010 nejvice
za poslednich deset let - 691. Dlivody tohoto jevu lze vysvétlovat riizné. Jako nejpravdépo-
dobngjsi divod lze predpokladat vliv naboZenského vyznani, jelikoz kraj Vysocina patii
mezi mista s nejvyssi religionizitou v Cesku. Na Vyso&ing se v roce 2001 piihlasilo k vife
46,1 procent obyvatel kraje. Vice - 54 procent - to bylo jen ve Zlinském kraji. Tento pohled
podporuje i skutecnost, Ze v tomto kraji se rodi nejmensi pocet déti mimo manzelstvi - tedy
svobodnym matkam. Zatimco v severnich Cechach se dnes rodi pies polovinu déti Zenam
bez manzela, na Vyso¢in¢ je to stale jen néco pies 30 procent déti (Havlickobrodsko,

©2011).

Pozitivni vliv kiestanstvi se odrazi i1 ve vztahu k tradici. Naptiklad znovuzrozeni davno
zapomenutych kroji slavi obyvatelé obce Vlachovice ve Zlinském kraji. Tento kraj se fadi

mezi kraje s nejvyssi lidovou tradici v Ceské republice (Regiony, ©2011).

Podle némeckého politologa Dr. Phil. Andrease Piittmanna plni kfestanstvi etickou ulohu
spoleCensta. Origenes vidi v kiestanech vychovné vzory pro ostatni obCany. Véfici lidé
povazuji za dllezité v mnohem vyS$si mife neZ ateisté nebo agnostici zajem o lidi trpici
nouzi, socialni spravedinost a ochotu poskytovat dary. Udaje allensbasské analyzy z roku
2007 ukazuji, Zze 72 % véticich mladych Némct (14 - 19 let) povazuje za dalezité pomoci
lidem, ktefi se ocitnou v nouzi, nevéficich pouze 44 %. U piebirani odpovédnosti za druhé
¢ini tento rozdil 47% oproti 28%, u z4jmu o rodinu 84% oproti 66%. Nevétici lidé maji
vetsi zajem o zivotni cile jako napiiklad uzivani si Zivota, materialni blahobyt, mit silné
zazitky, ochota riskovat. Praktikujici kfestané jsou ve srovnani s nevéficimi tolerantnéjsi.
Dotazovani véfici maji méné vyhrad vic¢i muslimim, hinduistim, cizinciim, lidem s jinou

barvou pleti, psychicky nemocnym a homosexuéliim jako sousediim (Milujte se!, 2011).


http://cs.wikipedia.org/wiki/Demografie
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Mapa vievo znazorfiuje vyskyt trestnych &ind (syté Eervend — nejvys3i wyiskyt, tmavomodrd - nejniZdf), mapa vpravo potet véficich (bfld - nejnizéi
podet, hnéd4 - nejvy3si).

Obr. 4 Srovndni miry kriminality s pomérem véricich obyvatel v okresech Ceské republiky,

zdroj Milujte se!

2.3 Charakteristika cilové skupiny

Cilové skupiny podle semiometrického modelu TNS Infratestu, ktery disponuje reprezenta-
tivnim panelem 4 300 osob, které jsou spojovany do urcitych skupin. Tyto osoby jednou
za rok vyplni pisemny dotaznik, kde poskytnou udaje k asi 450 zna¢kam ze 40 oblasti pro-

duktt, stejné jako ke 110 televiznim vysilani.

Popisy cilovych skupin stale Castéji rozdeluji obyvatelstvo podle sociodemografickych
proménnych, kde jsou hlavni znaky vek, pohlavi, vzdélani nebo piijem. Tyto popisy jsou
vSak ¢asto nejasné a popis komplexniho déni je nedostacujici. Podstatné podrobné;jsi po-
znatky podavaji naopak psychografické znaky predevsim hodnoty, protoze tyto podvédomé

zakladni postoje fidi ve velké mife nase chovani.

Skupina religiézni aneb tradice vytvaii duveéru. Zastupci této skupiny upiednostiuji spoleh-

livost tradi¢nich znacek. Reklama je predevsim v usedlé, klidné skupiné uspésna.

Motto skupiny religidozni je spolehlivy a jisty. Experimenty nemaji velky vyznam. V semi-
ometrii podle TNS Infratestu je silny pozadavek na socidlni pouta a odmitani hodnoty ty-
pické pro individualisty. Podhodnoceni v hodnotovych polich orientovanych na zabavu a
pozitek zcela ukazuji, ze religiozné orientovani Ziji asketicky a spiSe v ustrani. Neni divu,
Ze tato cilova skupina nestoji v oblasti marketingu ve stfedu zajmu. Posluchac¢i radia a tele-
vizni divaci sleduji predevsim vetejnopravni média. V konzumnim chovani se tidi hlavné
zvyklostmi, reklamou jsou obtiZzné dosaZitelni. Na druhou stranu se vyznacuji velkou vér-

nosti znacce.
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Pii tvorbé mixu by mély podniky zohlednit, Ze vyuzivani médii je v porovnani Siroké. Cle-

nové této skupiny sleduji televizi, poslouchaji radio a radi ¢tou noviny a casopisy. Podle

Petrase religiozni lidé Ziji uvédoméle, reflektuji a berou si ¢as na véci. Reklama, ktera chce

byt u religiézni skupiny uspésnd, sdzi méné na zivotni styl, ale spiSe na hodnoty jako part-

nerstvi, diivéra a jistota.

Na obrazku ¢. 5 jsou osoby semiometrického hodnotového pole ,religidozni“ zastanci

zakladni kiestanské orientace. Dbaji na zdravi, stejné jako na svij dobry télesny a

psychicky stav. Tradi¢ni znacky u religionich, ktefi nejsou moc naklonéni experimentiim,

jsou vysoko v kurzu (Kalka, 2007).
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Obr. 5 Semiometrické hodnotové pole religiozni skupiny, zdroj Jochen Kalka
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3 CASOPIS

Tiskovina, ktera vychazi pravidelné, v uréitém misté a ma nejméné pilrocni a nejvyse jed-
notydenni periodicitu. Od deniku se 1iSi mensi aktualnosti, vétsi podrobnosti probiranych
témat a také grafickou upravou. Svou stavbou textl i celkovym zaméfenim je uréena vy-
hranénému okruhu &tenafd, ktery hledd detailngjsi nebo specializované udaje. Casopisy lze
rozliSovat dle nakladd (masové nebo malonakladové), dle zaméteni na Ctenare (détské, pro
mladez, apod.), podle zajmi (zahrada, hudba, apod.), podle pohlavi, podle odbornosti,

podle obsahu a zaméteni na segment publika (rodinné nebo popularizaéni ¢i odborné).

(Osvaldova et al., 1999)

3.1 Zakon o periodickém tisku (tiskovy zakon)

Jedna se o Zakon ¢islo: 46/2000 Sb.

Oficialni nazev: ZAKON ze dne 22. tmora 2000 o pravech a povinnostech pii vydavani

periodického tisku a o zméné nékterych dalsich zakond (tiskovy zakon).

Vymezeni pojmi

Mezi zékladni pojmy patii:

a) Periodicky tisk znamena noviny, ¢asopisy a dalsi tiskoviny vydavané pod stejnym na-
zvem, se stejnym obsahovym zaméfenim a v jednotné grafické Gipravé minimalné dvakrat
v kalendainim roce.

b) Vydavatel je fyzicka osoba ¢i pravnicka osoba, ktera vydava periodicky tisk.

¢) Vydavani periodického tisku znamena ¢innost vydavatele, ktery na svoji odpoveédnost
zajiSt'uje obsah, vydani a vefejné Sifeni.

d) Vydani periodického tisku predstavuje soubor stejnych ¢i pouze regionalni ¢asti (muta-
ce), které se 1isi po¢tem hmotnych rozmnozenin (vytiskii) periodického tisku.

e) Den vydani znamena kalendarni den, kdy bylo zahajeno vefejné Sifeni vydani periodic-
kého tisku.

f) Verejné sireni periodického tisku ptedstavuje jeho zpfistupnéni pifedem individualné

neur¢enému okruhu osob nebo i osob timto zpiisobem urcenych, v ptipad¢ ze pirekracuji
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okruh ¢lenti rodiny vydavatele, ktery je fyzickou osobou, a s nim 1 spjatého okruhu bliz-

kych pratel.

(Tiskovy zakon, ©2000)

Povinné udaje

Vydavatel je povinen zajistit, aby na kazdém vydani periodického tisku byly uvedeny tyto
povinné udaje:

a) Nazev periodického tisku

b) Cetnost (periodicita) jeho vydavani

¢) Oznaceni regionalni mutace, pokud je periodicky tisk vydavan v regionalnich mutacich
d) Misto vydavani

e) Cislo a den vydani

f) Eviden¢ni ¢islo periodického tisku pfidélené ministerstvem

g) Nazev, sidlo a identifika¢ni ¢islo vydavatele, pokud je vydavatel pravnickou osobou,
nebo jméno, piijmeni a bydlisté vydavatele, pokud je vydavatel fyzickou osobou.
V piipadé, ze je vydavatel fyzickou osobou, ktera vydava tisk na zaklad¢é zivnostenského
opravnéni, také je zapotiebi uvést jeho obchodni jméno, identifikacni ¢islo a adresu mista

podnikani, 1i8i-li se od bydlisté.

(Tiskovy zakon, ©2000)

3.2 Kiestansky periodicky tisk v CR

Tato kapitola se vénuje nejcastéjsimu kiestanskému periodiku u nas.

Amen

Jako mé&si¢nik vychazel od roku 1997 do roku 2001, nasledné vychazi jako ctvrtletnik.

Amen je Casopis pro prohloubeni vzdélani v katolické vife. Je podan formou, ktera se blizi
kazéani, vysvétluje a podava hlubsi souvislosti pravd viry. Pfinasi informace z riiznych teo-

logickych oborti. Neni diskusnim ani polemickym ¢asopisem. Jeho hlavnim cilem je pozi-
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tivni vyklad katolické nauky. Specificka je jeho nadCasovost. Jednotliva Cisla vydani jsou

monotematicka a soustied’uji se na liturgické déni v daném mésici (Krystal OP, ©2013).
Effatha

Casopis uréeny pro charismatickou obnovu a evangelizaci vychazi od roku 1989, dfive
jako Casopis pro vrSovickou farnost v Praze, kde se od toho roku konala setkani katolické
charismatické obnovy. Zakladatelem Casopisu byl P. Michael Slavik. Od roku 1991 vycha-

zi celostatné v poctu ndkladu kolem 3000 kusii.

V soucasnosti vychazi tiikrat rocné a je financovan od dobrovolnych darct (Katolicka cha-

rismaticka obnova, ©2013)
Getsemany

Casopis nejen o duchovnim zivoté, cirkvi a vife. Vychazi 11 x ro¢né (v€etné letniho dvoj-

Cisla (Getsemany, ©2013).
Immaculata

V prekladu znamend Neposkvrnénd. Jedna se o Mariansky dvoumésiénik, ktery vydava
Konvent minoritlh v Brné. Pokracuji tak na odkaz sv. Maxmilidna. Minorité v tomto ¢aso-
pise usiluji o povzbuzeni ¢tenaft v kiest'anské vife a o rozvoj jejich duchovniho Zivota

(Immaculata, ©2013).
IN!

Casopis IN! je uréen divkam ve véku pfiblizné mezi 12 a 16 let. Prosazuje, ale nevnucuje
kiestansky nazor na zivot. Vychazi s moralni podporou Sekce pro mladez CBK a je podpo-
rovan otci biskupy. Casopis IN! je financovan z piedplatného, zprodeje zbozi a
z cirkevnich zdroji. Podporuje jej sdruzeni Renovabis. Cast financi pochazi z darii od
drobnych déarcti. Casopis IN! se vénuje ne jenom nabozenskym tématim, ale také tématiim
typu vztahti, mody, sportu, kultury a mnoha dalSich. Je ur¢en pro vSechny divky nejen pro

véfici. Pomaha hledajicim poznat kiest'anské postoje (IN!, ©2013).
Katolicky tydenik

Je celostatné Sifeny oficialni list Ceské a Moravské cirkevni provincie. Informuje o déni
v katolické cirkvi v CR 1 ve svété. Zabyva se 1 udalostmi v jinych cirkvich. Souc¢asnym

Séfredaktorem je Antonin Randa. Katolicky tydenik navazuje na Katolické noviny, které


http://www.cho.cz/
http://www.getsemany.cz/
http://www.immaculata.minorite.cz/
http://www.in.cz/
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nahradil v roce 1989 po padu komunistického rezimu. V roce 2001 mél naklad 60-70 tisic
vytiskll. Mezi pravidelné rubriky patii zpravy z doméci a zahrani¢ni Cirkve, liturgicka ¢teni
na prisluSnou nedé¢li, kratka homilie, odkazy na stranky brevidie na nasledujici dny. Také
se zde nachazi rubrika ,,Bih v mém Zzivoté*“, kde se mohou lidé pod¢lit o své duchovni za-
zitky a piedstavit svoji farnost v CR. Také se zde vyskytuji pozvanky na cirkevni akce
(jsou deleny dle diecézi a abecedné) a je zde zahrnut také program Radia Proglas a TV
Noe. Katolicky tydenik ma dvé stfidavé vychazejici ptilohy Perspektivy a Doma
(www.katyd.cz, 2013).

Milujte se!
Casopis popsan v praktické Gasti bakalaiské prace.
Nezbeda

Je zébavny kiestansky mésicnik pro déti ve véku od 8 do 12 let. Vychazi od roku 1992.
Vydavatelem je Nezbeda, s.r.o., Zlin. Zfizovatelem je Salesianska provincie v Praze. Stalé
rubriky se tykaji rozhovort se znamymi i mén¢ znamymi lidmi, komiksy (Zivotopisy sva-
tych). Nalezneme zde ptibéhy a povidky ze Zivota, humor, kapitoly z Bible, povidani o
pfirodnich a technickych zajimavostech, povidani 0 udélostech v cirkevnim roce, kultury a
déjin. Mezi obcasné piilohy patii soutéZe, vystiihovanky, betlémy, pohlednice, plakaty,
samolepky nebo prazdninové cteni. Kazdy rocnik Nezbedy tvoii 11 ¢isel (prazdninové
dvojcislo). Je tistén barevné na formatu 23,5 X 16,5 cm v rozsahu 28 stran. Od roku 2010

vychazi také piiloha pro predskolaky Cvréek (Nezbeda, ©2013).
Salve

Revue pro teologii, duchovni Zivot a kulturu. Je odborny ¢asopis zastitovany ¢eskou domi-
nikdnskou provincii. Vychazi od roku 1991 c&tyfikrat ro¢né. Je vydavan nakladatelstvim
Krystal OP. Jeho pfimym piedchiidcem byl dominikénsky samizdatovy casopis Sursum
(1985 — 1990), navazuje také na prvorepublikové dominikanské casopisy Na hlubinu a Fi-
losofické revue. Salve nabizi pestrou S§ifi soucasného Zivého kiestanského mysleni
v méfitku Ceském, ale i anglosaském, romanském ¢i polském. Soucasna podoba nabizi
nahledy na témata z vice rozdilnych a nékdy protichiidnych thli. St¥idaji se témata filozo-
ficko-teologick4, biblicko-historicka, spiritualni, socialni ¢i kulturné-umélecka. Séfredaktor

je Dominik Duka OP, redaktofi Norbert Schmidt a Martin Bedfich (Salve, ©2013).


http://www.katyd.cz/
http://www.casopisnezbeda.cz/
http://www.salve.op.cz/
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Svétlo

Tydenik Matice cyrilometodéjské. Vychéazi pravidelné od roku 1993 s cirkevnim schvéle-
nim Arcibiskupstvi olomouckého €. j. 54/98. Usiluje o prohloubeni marianské ucty a o
formaci v linii ucitelského utadu cirkve. V tomto ¢asopisu jsou témata typu generalni audi-
ence nebo promluvy z cest Svatého otce, nedé€lni liturgicka ¢teni s meditativni uvahou, za-
sadni pojednani ¢eskych teologt, poselstvi Kralovny miru z Medzugorie, informace o uda-
lostech v sou¢asné cirkvi, vyroky svatych, program TV NOE, liturgicky kalendaf, drobné

cirkevni aktuality, inzeraty nebo vybér z knizni nabidky (Svétlo, ©2013).
Tarsicius

Casopis pro kluky u oltafe. Vychéazi od roku 1997 (az do roku pod ndzvem Ministrantsky
bulletin, od roku 1998 pod nyné&j$im ndzvem jako dvoumési¢nik a od roku 2005 jako mé-
si¢nik). Séfredaktorem a zakladatelem Gasopisu je MgA. Stépan Pospisil. Redakce sidli
v podkrovi fary v Jablonci nad Nisou. Casopis je pojmenovéan po svatém Tarsiciovi, patro-

nu ministranta (Tarsicius, ©2013).
Universum

Revue Ceské kiestanské akademie, ¢asopis o rozhovorech, recenzich a analyz. Vychazi
Styfikrat do roka. Ceska kfestanska akademie ma jako hlavni tikol poméhat rozvoji svo-
bodné Ceské spolecnosti v oblastech kultury, politiky a ekonomie. K hlavnim tématim ¢a-
sopisu Universum patii rubrika Letem svétem, anketa, rozhovory, aktualni témata, clovék a

spolecnost, trendy, historie, kultura, recenze, komentaie (Universum, ©2013).

3.3 Propagace ¢asopisu

Tipy jak Gispé$né podpotit propagaci ¢asopisu:

Zjistit dobu v roce, kdy je ¢asopis nejvice na odbyt a na toto obdobi se zaméfit.

- Podpofit mista, kde ¢asopis jde nejvice na odbyt.

- Nejdulezitejsi je propagovat ¢asopis na mistech prodeje, jelikoZ se predev§im jedna
o impulzivni chovani spotiebitele.

- Dtlezité je si urcit propagacni cile. Pokud se ujasni, co se pfesn€ propaguje, oteviou

se tak nové cesty propagace.


http://www.tarsicius.cz/
http://www.krestanskaakademie.cz/
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Sledovat vysledky propagace. Vytvofit si tabulku se vS§emi prodejnimi daty. Zaméfit
se na data pred propagaci, v prubéhu propagace a po propagaci. Zjistit naklady
na propagaci, naklady na kazdy prodany vytisk. Pomoci vysledkti odhadnout, kde

by se pfisté vyplatilo investovat do propagace.

(Squidoo, ©2013)

Propagace ¢asopisu na socialnich sitich

Internet se jevi jako nejsilngjSi ndstroj propagace pro tiSténé Casopisy. Socidlni sité

na webovych strankach podporuji, dopliuji nebo dokonce posiluji obsah ¢asopist. Je néko-

lik zptisobu, jak vyuzit Facebook nebo Twitter k propagaci tisténého ¢asopisu.

Ukazka obsahu. Aniz by se odstranil piibéh, 1ze diky ukazce z aktualniho Cisla cte-
nafe pfesmérovat bud’ na umisténi ¢asopisu v digitalni podobé nebo pfimo na pro-

dejni mista.

VylepSeni obsahu. Vzhledem k tomu, Ze v souc¢asné dob¢ mnoho ¢asopisti nenabizi
svoji digitalni podobu k tisténé verzi a na webovych strankach je minimalni provoz,
je vhodné vyuzit loajality uZivatelli Facebook a Twitter k poukazovani na propago-
vany ¢asopis. Fotogalerie, postranni videa a mnoho dalSich nastroji nemtze ¢asopis
V tiSténé verzi ni¢im nahradit, proto se vydavatelé obraceji na socidlni sit¢, aby pro-

pojili to nejlepsi z obou medialnich svéta.

Ctenafska podpora. V socidlnich sitich je velice jednoduché dat najevo oblibenost
nékterého clanku prostfednictvim oznaceni ,,Like®, tak aby se dany ¢lanek objevil
na profilu daného ¢étenafe a nasledné tak oslovil okruh jeho pfatel a tim nastartoval

virtualni $ifeni.

(Kherize5, ©2013)


http://www.squidoo.com/
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4 METODIKA PRACE

V ¢asti metodické jsem rozebral pfistupy a postupy k vyfeSeni dané problematiky, tak

abych mohl ucinit efektivni zavery a tim prispét k vyssi atraktivnosti casopisu Milujte se!.

4.1 Cil prace

1) Zhodnotit vystupy z kvalitativni analyzy ro¢nikové préace, ktera se zamétovala

na cilovou skupinu respondenttl, ktefi jsou véfici a Casopis Milujte se! znaji.

2) Na zéklad€ vyhodnoceni vysledkil pfipravit kvalitativni vyzkumy s dal§imi porov-

natelnymi cilovymi skupinami.

3) Provést kvalitativni vyzkum hloubkového rozhovoru s cilovou skupinou véficich,

ktefi Casopis neznaji a s cilovou skupinou nevéticich, ktefi taktéz ¢asopis neznaji.

4) Porovnat odpovédi cilovych skupin, vyvodit zavéry a navrhnout piipadnd opatieni

vedeni ¢asopisu Milujte se!, které¢ by sméfovalo k vyssi atraktivité ¢asopisu.

4.2 Stanoveni vyzkumnych otazek

1) Je titulni strana Casopisu Milujte se! dostate¢né atraktivni?
2) Je obsah ¢asopisu Milujte se! dostatecné atraktivni?
3) Je soucasné propagace Casopisu U¢inna?

4.3 Pouzité metody vyzkumu

4.3.1 Proc byl zvolen vyzkum formou kvalitativni analyzy

V bakaléiské praci bude kladen diraz predevS§im na nazory, mysSlenky reprezentativnich

respondentti, proto kvantitativni analyza by byla v daném ptipad¢ licha.

4.3.2 Popis kvalitativni analyzy
Na zéklad€ zpracovani hloubkového rozhovoru s véficimi, ktefi Casopis Milujte se! znaji,
jsem vypracoval otdzky odlisné pro cilové skupiny véfici, ktefi Casopis neznaji a nevéfici,

ktefi se s Casopisem nesetkali.
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Nahodné jsem vybral 3 vytisky Casopisu Milujte se! a predlozil je dotazovanému respon-
dentovi a nechal par minut na prolistovani. Uvedené 3 vytisky Casopisu jsou uvedeny
v ptiloze €. 5. Nasledné jsem se respondenta dotazal, zda-li Casopis nezna. Pokud odpove-
dél, ze nikoliv, Casopis jsem ve strucnosti piedstavil a popsal. Prichystal jsem nahravaci

audiovizualni techniku a zajistil nerusenou a pratelskou atmosféru.

Po zodpovézeni jsem vysledky shrnul za jednotlivé cilové skupiny, porovnal mezi sebou a

vyvodil zavéry.

4.3.3 Kvalitativni vyzkum
Zakladem kvalitativniho vyzkumu je hloubkovy rozhovor neboli interview.
Zasady pro vedeni interview:

- Dtkladna ptiprava a nacvik provedeni rozhovoru je zaklad.

- Utel vyzkumu uréuje cely priibéh interview.

- Vinterview se vytvaii ramec, kde se respondent vyjadiuje svym vlastnim stylem a

pomoci svych vlastnich termind.

- Vytvoii se vzajemny vztah divéry, zajmu a vstiicnosti. Je bran ohled na pohlavi,

vek a kulturni odliSnosti dotazovaného.

- Pfi ptipravé rozhovoru je tfeba si uvédomit, Ze vyzkumné otazky nejsou totoZné

s otazkami dotazovaného.
- Otazky se formuluji jasné, aby dotazovany rozumél.
- Klade se vzdy jen jeden dotaz.
- Otazky se dopliuji sondaznimi otazkami.

- Dotazovany je informovan, co se od n¢j vyZaduje, proc je to dilezité a jak interview
pokracuje.
- Je nutno pozorn¢ naslouchat a odpovidat, aby dotazovany védél, ze je o n€j zajem.

Nechava se dostatek ¢asu na odpoved.

- Udrzuje se neutralni postoj k obsahu sd¢lovanych dat. Sbiraji se data, ale neposuzu-

je se osoba.
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- Je tieba byt citlivy a vnimavy, jak je dotazovany rozhovorem ovlivnén a jak reaguje

na ruzné otazky.
- Zohlednuji se Casové moznosti dotazovaného.
- Je tfeba byt reflexivni a sebekriticky monitorovat sebe sama.

- Porozhovoru se kompletuji a kontroluji poznamky, jejich kvalita a tiplnost.

(Hendl, 2008)
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1. PRAKTICKA CAST
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5 FATYM

Oznaceni vzniklo jako zkratka ze slov farni tym. Jedna se o spolecenstvi katolickych knézi,
jahnt a laikt ze Znojemska. Mimo duchovni spravu ve svétenych farnostech se vénuje fad¢
dalsich evangelizacnich aktivit s celorepublikovym piesahem. Prostiednictvim sdruzeni
AM.IM.S. provozuje nekomercni vydavatelstvi, tiskdrnu a internetovou televizi.
V soucasné dobé existuje FATYM Vranov nad Dyji (zaloZen v roce 1996) a FATYM Pii-

métice (zaloZen v roce 1998 s piivodnim nazvem FATYM Piimétice-Bitov).

Historie FATY Mu

FATYM Vranov nad Dyji bylo zalozeno v roce 1996, diky rozhodnuti brnénského biskupa
Vojtécha Cikrleho. Z poc¢atku se staral o duchovni spravu osmi farnosti (Vranov nad Dyji,
Stitary, Bitov, Chvaltice, Lan¢ov, Stary Petiin, Safov a Stalky) b&hem dvou let vzrostl po-
Cet farnosti na ¢trnact (Olbramkostel, Citonice, MaSovice, Horni Bieckov, Lukov a Piimé-
tice), a proto z organizacnich divodu byl v roce 1998 rozélenén otcem biskupem Vojte-
chem Cikrlem na dvé ¢asti: FATYM Vranov nad Dyji a FATYM Piimétice-Bitov.

Soucasny FATYM

Oba tymy 1 nadéle spolupracuji na tfadé aktivit (adoptovanéd farnost Jenikov v severnich
Cechach, Tiskovy apostolat FATYMu a sdruzeni A.M.LS., internetova televize TV-MIS.cz

a TV-MIS.com, lidové misie a Duchovni obnovy exerci¢niho typu pro Znojemsko).

Heslem FATYMu je Omnia ad Bonum adhibere (latinsky, ¢esky pteklad: VSechno pouzit
pro Dobro).

Aktivity FATYMu
Tiskovy apostolat A. M. I. M. S.

A.M.IM.S. (Apostolatus Mariae Immaculatae Matris Spei, Cesky: Apostolat P. Marie Ne-
poskvrnéné - Matky Nad¢je) je nové oznaceni pro tzv. Tiskovy apostlat FATYMu, ktery
byl zalozen v roce 1998. Momentalné jde 0 neziskovou organizaci - ob¢anské sdruzeni,

jehoz cilem je zejména tisk a Sifeni textd, které strucné a jednoduse predstavuji kiestanské
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hodnoty lidem véficim i nevéficim. Cinnost A.M.I.M.S. je zcela nekomeréni, publikace
nejsou prodavany, ale rozdavany zdarma nebo Sifeny za dobrovolny ptispévek na tisk (jsou
mozné i on-line objednavky za pfispévek na tisk a poStovné). Z tohoto diivodu je mozné
volné Sifeni vétsiny vydavanych textl. Tyto texty jsou také v plném rozsahu k dispozici na

internetu.

Brozurky a knizky tisténé FATYMem v A.M.LLM.S. slouzi piedevsim k podchyceni zajmu
o viru a k jejimu prohloubeni. VétSinou se jedna o strucné knizecky psané sviznym stylem,
které nejsou prilis dlouhé (20-80 stran). Brozurky se tisknou ve spolupraci s mnohymi dal-
$imi, ktefi davaji své texty k dispozici. Cast téchto knizek se rozdava (néklady na jejich
vyrobu se pohybuji v rozmezi asi 2 az 20 K¢), ¢ast se nabizi v predsinich kostelt, ¢i na
jinych mistech za dobrovolny dar nejen tém, ktefi na izemi FATYMu bydli, ale i tém, ktefi
na toto misto zavitaji zvlasté o prazdninach za rekreaci do Néarodniho parku Podyji a na

Vranovskou piehradu.

Koordinatorem projektt Tiskového apostolatu A.M.LLM.S., edi¢ni fady A.M.LM.S. je P.
Pavel Zahradnicek OMI.

(FATYM, ©2013)

Internetova televize TV-MIS

Televize nabizi Ctyfi programy:

MIS 1: Zébava

MIS 2: Duchovni vzdélani

MIS 3: Publicistika a dokumenty

MIS 4: Lokalni (s tituly s jen lokalnim obsahem)

Mimo tuto nabidku existuje také sekce AUDIO s hudebnimi nahravkami i mluvenym slo-
vem.

Program je na vyzadani - vSechny tituly z programové nabidky je mozné kdykoliv piehrat.
Poslucha¢ neni vazéan vysilacimi Casy. VSechny filmy a audia je moZno stdhnout 1 pro off-
line piehravani, pro dobu, kdy pfipojeni K internetu neni mozné.

W

televize je bezplatny.
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Koordinatorem projektu TV-MIS je P. Pavel Zahradni¢cek OMI.

(FATYM, ©2013).

Lidové misie

FATYM se vénuje vedeni lidovych misii ve farnostech od roku 1997. Navazuje tak na tra-
dici lidovych misii, které¢ byvaly ve farnostech vétSinou jednou za deset rokti. Na zakladé
zkusenosti ziskanych v ciziné (Italie, Polsko) a v zdznamech o lidovych misiich, jak probi-
havaly v nasi zemi, vznikly ve FATYMu dva typy, jak vést lidové misie. 1. v Gplné mrtvé

farnosti, 2. v bézné farnosti moravského typu. Doposud vedl FATYM lidové misie ve vice

nez Sedesati farnostech.

vvvvvvvv

s hlavnimi osobnostmi farnosti. Zhruba Sest tydnu pied zahajenim misii dostanou mistni
obyvatelé do kazdé domacnosti osobné predany misijni dopis. Ctrnact dni pied za¢atkem
misii takto opét osobn¢ obdrzi misijni zpravodaj. V tydnu pfed misiemi piijdou ke vSem
knézi a jahni s nabidkou pozehnani domi a byt. Den pfed misiemi roznesou mistni déti a
mladeZ po domacnostech misijni kola€ky. Pro déti je pfipravena velka hra ,,Hon za kli¢i k

pokladu®.

V hlavnim misijnim tydnu, ktery za¢ina v ned¢li, je ve farnosti fada bohosluzeb, kézani a
programt pro jednotlivé stavy (déti, mladeZ, rodice, manzele...). Od ¢tvrtka se zac¢ina zpo-
vidat — Casto ptichazeji 1idé i po letech a nekteti vyznavaji i zaml¢ené htichy. V sobotu pfi
zavéreéné slavnostni bohosluzbé byva pozehnan novy misijni kiiz nebo je vepsano na jiz
existujici misijni kiiz rok poslednich misii.

Misie ve farnosti se uskutec¢ni vétSinou na pozvani mistniho pana farare. V soucasné dobé
ma ale FATYM tolik Zadosti o vedeni misii, Ze neni schopen slibit realizaci misii dfive nez
za sedm roki. I naddle se hledaji spolupracovnici z fad knéZzi, jahni a laik na pomoc pii

dal$ich lidovych misiich.
(Evangelizace, ©2013)
Adoptivni farnost Jenikov

Od roku 1999 si jihomoravské pohrani¢ni farnosti spravované FATYMem adoptovali mrt-
vou severoceskou farnost Jenikov. Duchovnim spravcem této farnosti je nyni jeden z knézi

FATYMu Jan Richter. Jde o pilotni projekt "oziveni mrtvé farnosti s pomoci z venku".


http://www.evangelizace.cz/
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vvvvvvvv

zde bohosluzby, katecheze, pfipravy na piijeti svatosti, navitévuji domy... Ctyfikrat do roka
se vydava zpravodaj, ktery se roznasi osobné do kazdé domacnosti ve vSech obcich farnosti
Jenikov. Jednou za rok se poradd moravska pout’ do Jenikova, rovnéz se kond kazdoro¢ni
pesi pout’ z Prahy do Jenikova, konaji se pobyty pro déti (détsky tabor), mladez a dospélé z
Jenikova na Jizni Moravu do oblasti farnosti FATYMu. Projekt je zamyslen i jako inspira-

ce pro dalsi farnosti.
(Milujte sel, ©2010)
Spolecenstvi ¢istych srdci

V roce 2005 vznikla na Moravé iniciativa Cista laska a nezavisle na ni vzniklo v severnich
Cechach v roce 2006 spoleenstvi Prava laska ¢eka. Naslednd se obé aktivity spojily a

vzniklo Spolecenstvi Cistych srdci.

SCS se inspirovalo zahrani¢nimi vzory (USA, Polsko), ale vychazi predev§im z eského

prostiedi. V sou¢asné dobé ma SCS cca 1050 oficialnich &lent.

Hlavni cil iniciativa organizace je jit za idealem Cistého srdce (idedl Cistého srdce je zde
pojiman velmi $iroce, nezahrnuje pouze sexualitu). Chapat sexualitu jako Bozi dar ¢loveé-
ku, ne jako konzumni zélezitost a snaZit se Zit v souladu s 6. a 9. pfikdzanim Desatera.
Snazit se poznat ufeni Cirkve o téchto otazkach, pochopit jeho vyznam a pfijmout jej.
Rozvijet ve vSech smérech ctnost Cistoty a vydéavat radostné svédectvi o jeji hodnoté. Ne-
zapominat 7it podle ostatnich pfikdzani Desatera a rozvijet ostatni slozky autentického

kiestanského zivota (modlitba, ¢etba Pisma svatého, zivot ze svatosti, atd.)

Clenem SCS se miize stat kazdy svobodny &lovék starsi 15-ti let, ktery chce Zit podle vyse
uvedenych bodl. Nezalezi na dosavadnim zpiisobu Zivota, diilezité je rozhodnuti pro sou-
Zasnost a budoucnost. Zajemce se stava ¢lenem SCS po predchozi piipravé pii oficidlnim
vstupu a to vétSinou pii msi svaté — nové Cleny piijiméa knéz. Pfi vefejném pfijeti dostavaji
novi &lenové stiibrny prstynek, ktery mohou, ale nemusi nosit. Clenové se kazdy den modli
modlitbu Pod ochranu tvou za sebe a viechny ostatni &leny SCS. Nékolikrat za rok jsou
pofadana rizna setkani pro zajemce, ¢leny a sympatizanty SCS — tato setkani jsou dobro-
volna. Pokud néktery ¢len nadale nechce Zit podle hodnot SCS, vrati stiibrny prstynek a uz
dal neni clenem tohoto spolecenstvi. Forma iniciativy je vhodna predevSim proto, Ze je

mozné se za sebe navzajem modlit, povzbuzovat se a utvrzovat na cesté ¢isté lasky. Pokud
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&lenové SCS piijmou svatost manzelstvi, prechazeji automaticky do Spolecenstvi &istych
srdci manzelt.

SCS se také mimo jiné podili na vydavani ¢asopisu Milujte se!.

(Spolecenstvi ¢istych srdci, ©2013)

DalSi aktivity

Webovy portal fatym.com a internetové knihovny, prazdninové bohosluzby na Vranovské
plazi (na stfese restaurace Stika), duchovni obnovy exerci¢niho typu v Prosiméficich, pra-
videlné celostatni setkani Spolecenstvi Cistych srdci ve Vranové, pro-life aktivit, spolecen-
stvi pro mladez Solunaci a Marianky, srpnova pési pout’ na Velehrad nebo také festival

schol Vranovska porta.


http://www.spolcs.cz/
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6 CASOPIS MILUJTE SE!

Je katolicky Casopis zaméfeny na osvétu a vzdélavani Siroké vetejnosti v oblasti kiestan-
stvi. Pivodné vznikl v roce 1975 v Polsku pod nazvem Mitujcie si¢! Dnes vychazi v 10
jazycich. V Ceské republice vychazi s cirkevnim schvalenim Biskupstvi brnénského ¢&.j.:
EP/1379/08 ze dne 25. 1. 2008. Casopis vychazi &tyfikrat za rok v soucasném nakladu
41 000 vytiskt a jeho $éfredaktorem je P. Mgr. Pavel Zahradni¢ek OMI, Th.D. a koordina-
tor P. Mgr. Marek Dunda, Th.D. Séfredaktorem prvnich dvou &isel byl P. Toma§ Vyhnalek
OMI. Grafickou tipravu mé na starosti Ondiej Vanétek. Casopis Milujte se! vychéazi pod
zastitou sester Matky Terezy. Je vydavan ve spolupraci s ob¢anskym sdruzenim Hnuti Pro
zivot CR (www.prolife.cz). Na vydavani ¢asopisu se podileji knézi kongregace Misionait
oblatli Panny Marie Neposkvrnéné (www.oblati.cz) a FATYM Vranov nad Dyji a FATYM
Piimétice-Bitov (FATYM, ©2013).

Po Katolické tydeniku je ¢asopis Milujte se! druhy nejmasovéjsi vydavany kiest'ansky ¢a-
sopis na ¢eském trhu. Archiv vSech vyslych ¢isel ve formatu PDF je k dispozici na webo-

vych strankach www.milujte.se.

v 7w o

Nézev casopisu odkazuje na JeziSiv vyrok ,,Milujte se navzdjem, jako jsem ja miloval

Vas* (Evangelium podle Jana, kap. 15, vers 12).

Cast obsahu &eské verze tvoii &lanky z polské verze, ostatni texty jsou Geského pivodu.
Casopis je zaméfen na osvétu a vzdélavani §iroké vefejnosti jako prevence nibozenské
nesnasenlivosti a xenofobie. Vyskytuji se zde pfedev§im témata jako poutava svédectvi,
Zivotopisy svatych, rozboru aktualnich témat ¢i témat nadCasovych (www.milujte.se,
2011).

6.1 Analyza soucasné propagace a distribuce Casopisu

Casopis Milujte se! je v soucasné dobé distribuovan zdarma a je neprodejny. Lze jej v po-
zadovaném poctu vytiskll objednat na adrese redakce. Jeho vydani je mozné jen diky zasi-
lanym dartim, jelikoZ ¢asopis nema piedplatné ¢i statni a cirkevni dotace. Vefejnost miize
tento Gasopis nalézt v kostelich po celé Ceské republice nebo je volné nabizen na kiestan-

skych setkanich mladeze.


http://www.milujte.se./
http://www.milujte.se/
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7 ANALYZA INTERVIEW

V této kapitole se budu vénovat rozhovoriim se tfemi odliSnymi skupinami respondentli a

s koordinatorem ¢asopisu P. Mgr. Markem Dundou, Th.D.

7.1 Identifikace problému a prilezitosti

Na zéklad¢ kvalitativniho vyzkumu z ro¢nikové prace bylo zjisténo nékolik vhodnych né-
vrhi. Mezi klicové vystupy patii zména ndzvu Casopisu, zatraktivnéni tivodni stranky, vlo-

Zeni upoutavacich objektl na Givodni stranu.

v

Co se tyka obsahu ¢asopisu, vétSina respondentti (vEficich, ktefi ¢asopis znaji) se shodova-

la, Ze témata jsou vhodné zvolena, jsou nad¢asova a neni zapotiebi je ménit.

Pfi konzultaci s P. Mgr. Markem Dundou, Th.D, koordinatorem ¢asopisu Milujte se! jsem
dosel k zavéru, Ze jméno Casopisu se nebude ménit z divodti mezinarodné shodného po-
jmenovani. Po konzultaci s vedoucim bakalaiské prace Mgr. Ing. Radimem Bacuvc¢ikem,
Ph.D. jsem dospél k ndzoru, Ze nemén¢ zajimavé a ucelové bude zprostredkovani nazori

pro vedeni Casopisu Milujte se! ze strany respondentd, ktefi jsou véfici a neznaji ¢asopis

nebo jsou nevétici a Casopis také neznaji.

7.2 Timing

Prvni hloubkové rozhovory s cilovou skupinou véticich, ktefi znaji ¢asopis Milujte se!
probéhly jiz na zacatku roku 2012. Po zapracovani vysledkl nasledovaly hloubkové rozho-
vory s cilovou skupinou véticich, kteti neznaji Casopis a s cilovou skupinou nevéficich,
ktefi se také s Casopisem nesetkali. Tyto hloubkové rozhovory se uskutecnily v mésicich

bfeznu a dubnu 2013.

7.3 Objekt vyzkumu (respondenti)

Casopis Milujte se! je podle slov P. Marka Dundy uréen pro viechny, proto budou dotazo-

A4 4

vani respondenti jak véfici tak 1 nevéfici.

Hloubkové rozhovory byly naplanovany se dvéma skupinami respondentti. Prvni skupina

byla tvofena z respondentd véticich, ktefi se dostali jiz v historii do kontaktu s ¢asopisem
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Milujte se!. Druhou skupinu tvofili vefici, ktefi ¢asopis neznaji. Do tieti skupiny respon-
dentt pattili nevéfici, u kterych se dalo predpokladat, ze ¢asopis neznaji.

U prvni skupiny (véfici, ktefi znaji Casopis) jsem dotazované vybiral, abych dosahl repre-
zentativnosti zastoupeni vékovych kategorii do 20 let, dale kategorie od 20 let do 30 let, 30
let az 50 let a kategorie nad 50 let. Domnival jsem se, Ze se budou ndzory odliSovat na za-
klad¢ veékovych kategorii. Jelikoz se odpovédi nijak nelisSily mezi respondenty z riznych
vekovych kategorii, v dalSim hloubkovém rozhovoru jsem jiz respondenty nerozdéloval
podle vékovych kategorii.

Vybral jsem 6 zéstupci z cilové skupiny véficich, kteti se s Casopisem nesetkali a 6 zastup-

cu z cilové skupiny nevéticich, ktefi ¢asopis také neznaji.

7.4 Naklady

Pokud se nebudou brat v ivahu néklady cestovniho charakteru, budou néklady nulové.

7.5 Analyza interview s vedenim ¢asopisu

Cleny vedeni &asopisu (P. Mgr. Pavel Zahradni¢ek OMI, Th.D. — §éfredaktor Gasopisu,
P. Mgr. Marek Dunda, Th.D. — koordinator ¢asopisu) jsem pozadal o zodpovédéni nize

uvedenych dotazli. Za vedeni ¢asopisu odpovédel emailem P. Mgr. Marek Dunda, Th.D.

Odpovédi jsou uvedeny Vv ptiloze €. 2.

Kladené dotazy:

1) Kdo je podle Vas cilovou skupinou casopisu Milujte se!? (vyznani, vek, vzdélani).
2) Kde vidite slabé a naopak silné stranky propagace Casopisu?

3) Chystate v budoucnu néjaké zmény? (cena, nazev, mista distribuce, zptsob propa-

gace, obsah, grafika)
4) Jaka je Vase budouci vize rozvoje ¢asopisu?
5) Jaké zmény hodlate udélat, aby v budoucnu jesté vice narostla zakladna Citatel?

Tyto otazky byly kladeny, aby se zjistil celkovy nahled koordinatora P. Mgr. Marka Dundy,

Th.D. na soucasny stav ¢asopisu Milujte se! a dal$i vyvoj.
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Prvni otazka ma za tkol zjisténi, jakou ma otec Marek piedstavu o cilové skupiné ¢asopi-
su. Podle jeho slov je Casopis uréen pro Spolecenstvi Cistych srdci. Uvedl také v SirSim
pojeti skupinu vSech, ktefi maji zajem o viru. Podle mého nazoru by se zékladna ¢tenait
mohla rozrist také o skupinu hledajicich, o skupinu lidi, ktefi dosahli v Zivot¢ mnoha ma-
terialniho, ale stale nejsou spokojeni, pro ty, ktefi hledaji néco, co nedokazi sami identifi-

kovat.

U druhé otazky m¢ zajimal samotny ndzor na slabé a silné stranky casopisu. Otec Marek se
domniva, ze se v soucasné dobé moc necte a ze mize potencionalni ¢tenafe odradit nazev

casopisu.

Je pravda, ze tiSténa média zacinaji nahrazovat média internetova. O to vice by se mohl
Casopis prezentovat na socialnich sitich a to v podobé& ne jenom celého vydani ale také jed-
notlivych ¢lankd. Je zajimavé, ze samotny koordinator pfipustil slabinu v nazvu ¢asopisu.
Jde v8ak o mutaci ¢asopisu mezinarodniho, ktery se vydava pod stejnym nazvem. U silnych
stranek otec Marek zdtiraznil pojmy jednoznaénost, pravdivost. Clanky jsou psany tak pou-
tave, ze samy o sob& vytvaii propagaci ¢asopisu. Tyto odpovédi smétuji k zacileni pozor-

nosti na titulni stranku.

Na treti otazku tykajici se moznych krokli do budoucna vedoucich ke zkvalitnéni propaga-

ce vedeni casopisu nema vyhranény ndzor, ani konkrétni pfedstavu.

Na ¢tvrtou otdzku smétujici do budoucnosti otec Marek odpovedél: “Vytrvale pokracovat
v zapocatém*. Tato odpoved’ napovida, Ze taktika propagace je uspe€snd, 1 kdyz se redaktofi
potykaji s tézkostmi. Chybi vSak konkrétni specificka pfedstava.

Na patou posledni otazku tykajici se rozsifeni zakladny Citatell otec Marek odpovédél neu-
réité. Zde se projevuje nejasny cil v propagaci a u€inéni jednotlivych kroki k jesté vyssi

atraktivnosti ¢asopisu.

7.6 Analyza interview s respondenty (véFici, ktefi znaji ¢asopis)

Jelikoz Milujte se! je kiestansky cCasopis, volil jsem respondenty, ktefi se dostali

s Casopisem jiz diive do kontaktu.

U dotazovanych jsem se snazil o zachyceni vékové rozruznénosti v rozmezi do dvaceti let,
dvacet az tricet let, tricet let az padesat let a nad padesat let, jelikoz se domnivam, ze roz-

dilné vékové kategorie budou zastdvat odlisné nézory. Z kazdé skupiny jsem si vybral dva
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az ti1 zastupce. Kazdému respondentovi jsem jesté demonstroval ndhodné vybrany vytisk
Casopisu Milujte se!. Respondent si jej prolistoval a nasledné odpovidal na kladené dotazy.

Odpoveéd jsem okamzité zapisoval do elektronického souboru.
Kladené dotazy:

1) Pro koho myslis, ze je Casopis Milujte se! urcen?

2) Co se Ti v casopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

3) Navrhoval/a bys né¢jaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni casopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

m¢élo vyhody v oblasti propagace?
5) Libi se Ti titulni strana? (jméno Casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafika,...)

6) Mas néjaky napad, jak zptistupnit Casopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu 1idi?

Odpovédi jsou uvedeny v priloze €. 1.

Otazky jsou analyzovany kazda zvlast podle vékové skladby respondenti. Vzdy bude na-

sledovat kratké zhodnoceni.

1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Vekova skupina do 20 let:

Vysledna odpovéd je pro vSechny a pro veéfici.

Vekova skupina od 20 do 30 let:

Odpoved zaznéla pro vétici a pro dospivajici, dospélé a staré lidi.
Vekova skupina od 30 do 50 let:

Respondenti odpovédéli pro véfici a pro vSechny dospivajici a vyse.
Vekova skupina nad 50 let:

Zvlasté pro mladé lidi, pro lidi, ktefi maji hlubsi vztah k vite. Vékove dospivajici lidé az

do dichodového véku.
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Shrnuti:

Vétsina respondentl se shodla, ze je Casopis urcen piedevsim pro vérici od vékové skupiny
dospivajicich az po staré lidi. Pro vékovou skupinu déti jsou uréeny ¢asopisy jiné. Podle
mého soudu by ¢asopis mohl mit vice evangeliza¢ni charakter, ktery by oslovil i lidi hleda-

jici.

2) Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Vekova skupina do 20 let:

Zajimavé Clanky a pekné obrazky. Neni nic vytknuto.

Vekova skupina od 20 do 30 let:

Libi se svédectvi lidi o ptisobeni Boha v jejich zivotech, zazraky, seznameni se znamymi i
mén¢ znamymi svatymi, obrazky, citaty a ptilohy. Z ¢asopisu vyzatuje dobro a Cistota. Jako

zapor je absence zabavné ¢asti Casopisu napiiklad kiizovky, osmismérky a soutéze. Také

chybi rozhovor se zndmou osobnosti.
Vékova skupina od 30 do 50 let:

Libi se ¢lanky ze zivota, které ndm davaji vzor, které nas povzbudi. Libi se svédectvi. Libi
se vSestrannost — historie, soucasnost a také ze je zaméten na vSechny vékové kategorie.
Chybi vyjadieni odbornikid k tématim.

Vekova skupina nad 50 let:

Libi se svédectvi riznych lidi, jak pfisli k pdnu Bohu. Libi se témata typu Spolecenstvi
¢istych srdci a informace o Cistych vztazich mladych lidi, informace o potratech apod. Na
Casopisu se také libi intenzivnéjsi stranka duchovniho zivota. Naptiklad statistické ptehle-

dy kriminality v okresech s porovnanim lidi, ktefi se hlasi k vife. Tyto udaje se ¢lovék ne-

dozvi ve sdélovacich prostredcich.

Je navrhnuto vice informaci o aktualnich akcich v Ceské republice (exercicie). Nekteré
pasaze se zdaji byt az ptili§ vyhranéné.

Shrnuti:

U vékové skupiny do 20 let je vyzdviZzena grafickd uprava a barevnost celého Casopisu a

obecné dobte pusobici ¢lanky. U starsi skupiny respondentt se zda, ze charakteristika ¢a-
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sopisu je nejlépe zhodnocena. Sam se s takovym nazorem ztotoziuji. Souhlasim, Ze chybi
rozhovory se znamymi osobnostmi a zabavné ¢asti. Starsi vékova kategorie postrada vyjad-
feni odbornikl k tématim. To si nemyslim, kazdé Cislo se vzdy zaméfuje na urcité téma,
které je rozebrano do detailu. K tématu se vyjadiuji odbornici. Vékové skupiné nad 50 let
se libi porovnani témat, kterd jinak nejsou ve veiejnych sdélovacich prostiedcich rozebira-
na. Na druhou stranou vybranym zastupcim nevyhovuje urcitd vyhranénost. Podle mého
soudu, redaktoii maji pravo se vyjadrit a rozhodné se ni¢im neodklanéji od tématu. Je za-
jimavé porovnat odlisné nazory podle vékovych skupin. Celkové lze shrnout, ze s piibyva-

jicimi lety se vyhrady vyskytuji castéji.

3) Navrhoval/a bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Vekova skupina do 20 let:

Zastupcum této vékové kategorie chybi ¢lanky o svatych a barevnost ¢asopisu. Podle mého

soudu ¢asopis obsahuje velmi Casto ¢lanky o svatych a barevné je ilustrovan také dostatec-

W

né.
Vekova skupina od 20 do 30 let:

Zastupci této ve€kové skupiny nenavrhuji nic ke zlepSeni. Jsou s Casopisem po obsahové a

grafické strance zcela spokojeni.
Vekova skupina od 30 do 50 let:

Zastupci této veékové skupiny z velké ¢asti schvaluji grafickou a obsahovou troven ¢asopi-

su. Jeden zastupce by navrhoval méné ¢lanki s hlub$im nahledem na problematiku.

Vekova skupina nad 50 let:

Casopis se vybranym zastupctim této vékové skupiny v zasadé libi. Zmény by nenavrhova-
li.

Shrnuti:

Casopis Milujte se! se po strance obsahové a grafické libi zastupctim viech vékovych sku-

pin. Pokud mél nékdo ptipominky, soudim, ze je to dano v€kem (barevnost). Ze skupiny 30
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az 50 let se jeden zastupce vyjadfil, ze by radéji odbornéjsi ¢lanky. Tyto typy ¢lanka by

v$ak mél hledat v jinych kiestanskych tiskovinach. Takové v Ceské republice jsou.

4) Byl/a bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by to

mélo vyhody v oblasti propagace?
Vekova skupina do 20 let:

Zastupci této vékové skupiny se shodli na symbolickém zpoplatnéni ¢asopisu bez konkrét-

niho navrhu v oblasti propagace.
Vekova skupina od 20 do 30 let:

Zde zaznél dobrovolny pfispévek a také ndzor aby, casopis zpoplatnén nebyl,

s odtivodnénim, pokud se €asopis libit bude, urcite se najde darce, ktery by rad ptispival.
Vekova skupina od 30 do 50 let:

Zde se nazory respondentt zcela lisi. Odpovédi zaznély od zpoplatnéni ¢asopisu (odivod-
néni — na dne$nim trhu by si i pfesto naSel své Ctenaie) pres symbolické zaplaceni az po

rozdavani ¢asopisu zdarma.
Vekova skupina nad 50 let:

Respondenti této vékoveé skupiny jsou pro zpoplatnéni ¢asopisu. Odivodnili to tvrzenim:
,»Co se rozdava zadarmo, neni tak cenéno.“ Zaznél zde podnétny ndzor, aby byl Casopis
ptilohou pro Katolické noviny. (Katolické noviny vSak nemaji momentalné o spolupraci

s casopisem Milujte se! zajem).
Shrnuti:

Respondenti se vétSinou shodli, Ze by casopis mél byt symbolicky zpoplatnén. Koordinator
casopisu Milujte se! je vSak jiného nazoru. Spoléhd se na Bozi prozietelnost a nikoliv

na zpoplatnéni Casopisu.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)

Vekova skupina do 20 let:
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Libi se nazev a lidé, ktefi se na titulni strance sméji. Na druhou stranu na titulni stran¢ chy-

bi vice upoutavacich titulkti z obsahu ¢asopisu.
Vekova skupina od 20 do 30 let:

Obéma respondentkam se titulni strana libi. Libi se povzbuzujici citat a ocenuji, ze se ¢a-

sopis snazi timto odliSit od ostatnich.

Vekova skupina od 30 do 50 let:

Titulni strana se libi. Jeden respondent by navrhoval zménu nézvu.
Vekova skupina nad 50 let:

Respondentiim se titulni strana libi. Vyzdvihuji zvIastée citaty.
Shrnuti:

Vétsing respondentil se titulni strana libi. Je pro Casopis charakteristicka. Pfedevsim ocenu-
ji pekné citaty. Jeden respondent by uvital na titulni strance vice upoutédvek z obsahu ¢aso-

pisu.

6) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?
Vekova skupina do 20 let:

Respondentka vnesla zajimavou myslenku, Ze by mél ¢asopis vice propagovat pan farar. To
znamena pusobeni na farniky opinion leadera. Pan farat by mohl nabidnout moznost pted-
platného. Druhy respondent navrhoval stojany, kde by byl ¢asopis voln¢ k rozebrani, kde se
lidé shromazd’uji (nadrazi, obchodni domy). Myslim si, Ze by zde nebyla zasazena prava

cilova skupina
Vekova skupina od 20 do 30 let:

Propagace knézi ve farnostech (spoluprice Séfredaktort se vSemi biskupy, kteii by dali
knéZzim pokyny pro silnou propagaci). Propagovat ¢asopis Milujte se! v hodinach ndboZzen-
stvi, setkavani bifmovancii a v ostatnich spoleCenstvich. Dodavat casopis Milujte se!
Vv dostate¢né mife do vefejnych instituci (nemocnice, poSty, domovy diichodct, ¢ekarny

u lékare).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

Zde je pohlizeno na diseminaci Casopisu ze dvou uhli pohledu. Jednak hierarchicky
od biskupt pies knéze po farniky. Knézi by se méli vice interesovat v propagaci. Také zde

neni opomijena distribuce ¢asopisu plo$na skrze vetejné instituce.
Vekova skupina od 30 do 50 let:

Op¢ét zde se podtrhuje vyssi propagace knézimi a také vyssi dostupnost v kostelich, zvlaste

na prodejnich mistech.
Vekova skupina nad 50 let:

Také zde zazn€l ndzor, Ze je hierarchickd propagace podcenéna. Chybi natizeni od biskupa,

nasledné vice doporuceni od kné€Zi nebo feholnikd. Plosna diseminace ¢asopisu na letistich.

Zajimava myslenka se objevila zde pfi upozornéni na tento casopis v Kiestanském tydeni-

ku a snazit se jej propagovat na kiestanskych akcich (na poutich) a v TV NOE.
Shrnuti:

Na dotaz zvySeni okruhu c¢tendii bylo obdrzeno nejvice podnétnych odpovédi, které se
mohou rozdélit do tfi proudd myslenek. VétSina respondentlh méa shodny nazor, ze chybi
propagace ze strany biskupi ptes knéze a farniky. Druha myslenka je rozsifeni mist distri-
buce na nadrazi, letisté, obchodni domy, nemocnice, posty, domovy dichodct, ¢ekarny
u lékare a také v kiestanskych knihkupectvich. Tteti myslenka je zapojeni medialnich pro-
sttedkii. Vyuzit TV NOE, radio Proglas, noviny Kiest'ansky tydenik ¢i propagace na kies-
tanskych akcich.

Pokracdovani vyzkumu:

Jelikoz v prvni ¢asti vyzkumu jsem se zaméfoval na ndhodn€ vybrané respondenty ze sku-
piny véficich, ktefi maji s Casopisem zkuSenosti. V druhé ¢asti vyzkumu oslovim respon-

denty ze skupiny véficich, ktefi Casopis neznaji a také skupinu nevéficich, ktefi ¢asopis
také neznaji. Zamétim se predevSim na titulni stranu, obsah ¢asopisu a mista distribuce.

V priibéhu prvni ¢asti vyzkumu u véficich, kteti znaji ¢asopis Milujte se!, jsem zjistil, Ze
odpovédi se vyznamné neliSily podle vékovych kategorii, proto v dal§im vyzkumu nebudu

brat tento parametr na zfetel a pojmu jej jako marginalni.
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7.7 Analyza interview s respondenty (vérici, kteii ¢asopis neznaji)

V této kapitole se zamétim na vybér respondentli z okruhu znamych, u kterych se domni-
vam, ze s Casopisem Milujte se! nepiisSli do kontaktu. Pfed kazdym rozhovorem se pie-
svédcim.
Kladené dotazy:
1) Jak na Tebe puisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?
2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/-la? (Ca-
sopis neni zpoplatnén.)
3) Mas néjaky napad, jak zpiistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu 1lidi?
Kde by se m¢l podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

4) Co by m¢l ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/-l1a?

Kompletni odpovédi jsou uvedeny v pfiloze €. 3.

1) Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Respondentiim se z velké casti titulni stranka na prvni pohled libi. VétSina je spokojena, ze
se na této strance zobrazuji mladi lidé. Klementovi, 49 let, se na titulni strance libi, Ze jsou

na ni zobrazeni mladi lidé, jelikoz o ty v kiestanstvi jde.

Na druhou stranu Valerie, 36 let, uvadi, ze by takto nenavrhovala neustale titulni stranu.
Dusan, 66 let, se domniva, Ze titulni stranka viibec nepfipomina kiest'ansky casopis. Miro-

slava, 31 let, uvadi, ze titulni strana ¢asopisu neptisobi profesionalné.

2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Podle Valerie, 36 let, by fotografie neméla byt na celé titulni strané, ale mé¢la by byt odde-
lena od textl a hlavnich témat. Fotografie by se neméla prolinat s textem. Pouzila by kratsi
hesla a pozitivni véci. Vice by se zaméfila na radost a pokoj. Urcité by na titulni stranu

nedala peklo nebo dalsi negativni slova. Na titulni stranu by vlozila vSe, co lidem chybi a
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co by lidé prali s vazbou na obsah uvniti ¢asopisu. Napiiklad: ,,Touzi§ po radosti? Touzi$
po pokoji?*. Urcité by se vyjadiovala nejpozitivnéjsim zpusobem, tak aby byla oslovena
Siroka vetejnost.

Jan, 30 let, by nazev Casopisu napsal lehce odlisnym fontem. Na titulni strané by uvital vice

nadpist ¢lanki, které jsou soucasti ¢asopisu, tak aby ¢asopis piitahl vice pozornosti.

Miroslava, 31 let, navrhuje, aby titulni stranu vytvofil nékdo, kdo tomu rozumi. Soucasné
zpracovani na ni pusobi, Ze bylo provedeno nadSenym amatérem. Profesional by si podle
jejiho soudu s titulni stranou vice dal zalezet. Pokud vsak vezme v potaz, ze Casopis neni
zpoplatnén a jsou omezené prostiedky, tak véfi, ze Casopis si vezmou lidé i za ptedpokladu

neatraktivni titulni strany.

Dusanovi, 66 let, titulni stranky nic nefikaji. Pfenechal by je mladym bez velkého povsim-
nuti. Na titulni stran¢ se podle néj nachazi hesla, ktera by zaujala, ale vyrazné se ztraceji

pod fotodokumentaci.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby Té oslovil?

Valerie, 36 let, by Casopis rada vidéla distribuovat ve Skolach. Umistila by Casopisy
Vv knihovnach, studovnach, tak aby slouzily k volnému k rozebrani. Navrhuje umisténi také
v kostele, teoreticky i v mistech, kde jsou duchovnim zalezitostem lidé otevieni, napiiklad

zdrava vyziva, duchovni centra, meditacni centra (ne jenom katolicka).

Miroslava, 31 let, by kromé¢ kosteli a dalSich sborovych budov ¢asopisy umistila i do kava-
ren, kde jsou vétici majitelé (forma Casopisy u stolkd). Elena, 43 let, navrhuje Casopisy
rozdavat na ulici. Klement, 49 let, navrhuje umisténi ¢asopisu do kostelt. Jan, 30 let, by jej

rad také videl v kostelech a na vysokych skolach.

4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Valerie, 36 let, by uvitala ¢lanky o zkuSenostech z cestovani, poznavani novych koutt své-
ta. Prolnula by atraktivnost ¢asopisu s tim, co lidi zajima. Podle Valerie v dnesni dobé
mladé lidi nejvice zajima, jestli mohou nékam vycestovat, jestli mohou nékde néco vidét,
objevit. Navrhuje také basni¢ky nebo piib&éhy. Aby byli osloveni mladi lid¢, kteti jsou

podle jejiho nazoru hodné skepticti, tak by se v tomto ¢asopisu méli vyskytovat svédectvi
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nebo rozhovory s mladymi lidmi. Navrhuje zaméfeni se na mladé lidi, protoze starsi lidé
maji svoji viru jiz n¢jak zakotvenou. Dulezité neni poukdazat, ze n€kde je n&jaky Bih, Ze
nékde je néjaky kostel a nékde je n&jaké misto, ale ukazat, Ze vira je ziva, Ze vira je mezi
lidmi.

Miroslava, 31 let, by si rada piecetla zkusenosti lidi s vedenim jejich sluzby, napiiklad mi-

sionafi, vedouci sboru, pastoraéni sluzebnici, kiestansti psychologové.

Dusan, 66 let, by uvital vy$§i miru bulvarnosti ¢asopisu. Jana, 30 let, by oslovily rozhovory
s véficimi, reportaze z cirkevnich udalosti. Dale by uvital ¢ast evangelia z Bible a jeho vy-

svétleni nebo okomentovani.

Klement, 49 let, je nazoru, ze v soucasné dobé¢ jsou lidé fascinovani FrantiSkem (=soucasny
papez). Mysli si, Ze by témata tykajici se osoby Frantiska mohla vést k zajmu, ktery by pie-
vysil zajem pro standardni katolicky veétici. Podle jeho soudu je v dnesni dobé Frantisek

neuvétitelny tahoun.

Shrnuti:

Y4

Respondenti jsou z velké ¢asti s titulni strankou spokojeni, na prvni pohled pisobi velmi
dobfe. Libi se jim vyobrazeni mladi lidé. Na druhou stranu si v§imaji absence titulkil

na ivodni stran¢. Nékteti by zlepsili styl grafiky a uspotfadani prvki.

Nézory respondentli se shoduji, ze by radi vidéli ¢asopis tohoto druhu predevsim v koste-
lech. Neékteti navrhuji Casopis distribuovat v knihovnach, studovnach, na vysokych sko-

lach, v medita¢nich centrech, kavarnach nebo jej rozdavat na ulici.

S obsahem casopisu je vétSina dotazovanych velice spokojena. Navrhuji konkrétni témata
tykajici se kiestanstvi jako napiiklad: svédectvi nebo rozhovory s mladymi lidmi, zkuse-
nosti lidi s vedenim jejich sluzby, napfiklad misionati, vedouci sboru, pastora¢ni sluzebni-
ci, kfestansti psychologové, ¢ast evangelia z Bible a jejich vysvétleni. Vhodné by bylo vé-

novat se tématu tykajici se osoby Frantiska — soucasného papeze.

Zajimavé by bylo prolnout témata ryze kiest'anského charakteru s tématy cestovani, zaji-

mavych mist a objevovani nového.
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ww~wr 7

7.8 Analyza interview s respondenty (nevérici, kteii ¢asopis neznaji)

Podle redaktorti Casopisu, je ur€en predevsim pro vSechny, ktefi maji ochotu si néco precist
o vife. To znamena tedy i pro nevéfici skupinu obyvatel Ceské republiky, kterych je vétsi-

na.
Kladené dotazy:
1) Jak na Tebe puisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la? (Caso-

pis neni zpoplatnén.)

3) Mas néjaky napad, jak zpiistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu 1lidi?

Kde by se m¢l podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

4) Co by m¢l ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/-l1a?

Kompletni odpovédi jsou uvedeny v pfiloze €. 4.

1) Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Vétsin€ respondenttl se titulni strana ¢asopisu libi. Podle nich piisobi ptirozené, radostné a
pozitivng. Jiti, 44 let, uvadi, ze ivodni stranka pisobi seriéozné a ne jako bulvar. Ivana, 41

let, podle mladych lidi na titulni stran¢€ usuzuje, Ze je ¢asopis uréen predev§im pro mladé.

Na druhou stranu podle Karla, 34 let, ptisobi uvodni stranka az trochu naivné. Na Ludmilu,
45 let, titulni stranka ptisobi nevyrazné. Nejvice kriticky byl Martin, 26 let, podle kterého
pusobi vzezieni velmi zastarale. Na prvni dojem mtiZze pusobit, jako 15 let stary ¢asopis.

Na titulni stran€ mu chybi nadpisy, které by odkazovaly na hlavni témata uvnitt periodika.

Nézev casopisu je piijat vcelku pozitivng.

2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Podle Martina, 26 let, by mél byt ¢asopis zaméfen tematicky také na nevéiici. Casopis by

jej zaujal, kdyby misto podtitulku ,, Casopis pro novou evangelizaci byl uveden podtitulek
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,,Casopis nejen pro véfici“. Casopis pro novou evangelizaci jej spiSe odrazuje. Na Gvodni
stranu by vlozil titulky také témat, ktera nejsou Cisté pro véfici. Podle Ivany, 41 let, by
na titulni strané¢ mohla byt krajina, pfiroda, ktera by uz sama od sebe navazovala pfijemny
pocit. Podle Nicol, 21 let, by na titulni strance mélo byt uvedeno, Ze je Casopis zdarma.
Podle Jifiho by titulni strana m¢la byt z papiru o vys$si gramazi a lesklého formatu, zvysila

by se tak prestiz ¢asopisu. Zvolil by vyraznéjsi grafiku.

Respondenti se vesmés shoduji, ze na titulni strance chybi poutaci titulky z obsahu uvnitf

casopisu.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby Té oslovil?

Jifi, 44 let, uvadi, Ze by dal Casopisy do nakupnich center pfimo do stojanti samosbéru.
Navrhnout zajimavé feSeni stojant. Vétsina lidi je navykla, Ze jsou takto nabizené casopisy
zadarmo a obsahuji zajimava témata. Ur¢ité by se nasla cilova skupina bez ohledu na viru,
ktera by se rada do ¢asopisu podivala, o ¢em ten Casopis pojednava. Ludmila, 45 let, by
casopis uvitala v ¢ekarndch na vlak, jelikoz tam by podle ni nehrozilo nebezpeci zneuziti.
Ivana, 41 let, by Casopis uvitala v nemocnicich a v ¢ekarnach u doktora. Tereza, 20 let, by
jej uvitala na vysoké skole a Nicol, 20 let, navrhuje, aby se ¢asopis roznasel a rozdaval

ptimo na ulici.

4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢€ zaujal, aby sis jej piecetl/la?

Podle Karla, 34 let, by m¢l ¢asopis obsahovat také ¢lanky z historie, alternativni pohledy
na viru. Odrazuje jej, Ze Casopis upiednostiiuje pouze papezskou linii a nic vic. Myslim si,
pokud by méla vira v Boha vzkvétat i u mladych lidi, méla by ptlisobit vice reformacné. Zna
spoustu mladych lidi, ktefi pfemysleji o tom, jestli je nebo neni Bih, jaky vztah k Nému
mit, co vlastné citit. Casopis podle n&j nabizi jenom ten stary smér (Rim, Vatikan, papez,
kostel, odpusténi). Vice by jej zajimali duchovni véci: meditace, co meditace ¢loveéku pii-
nasi, jaky je stav mozku pii meditacich, ptipadné soucasné civiliza¢ni problémy materia-
lismus versus co Ti miiZze nabidnout vira, jak mize byt ¢lovék $tastny z duSevnich prozit-

ki, jak mtZe byt Clovek nestastny z materialnich prozitki.
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Martin, 26 let, by uvital interdisciplinaritu. Zaujal jej ¢lanek o vraceni majetku cirkvim.
Urcite by dal takovy nadpis na titulni stranu, aby i nevétici védél, ze se tam néco takového
docte. Z aktudlnich témat néco o novém papezi, néco zjeho zivota. Co Clovék najde

na internetu, tomu totiz nemusi tak vétit. To by strhlo 1 nevéfici.

Nicol, 20 let, by uvitala vice historie. Ivana, 41 let, by se zamlouvala navic témata jako
cestovani, zajimava mista, ktera vSak nejsou turisticky tak znama. Ludmila, 45 let, by také

privitala témata tykajici se historie naboZenstvi, kostelt a klasterq.

Jifi, 44 let, by si ¢asopis vzal, pokud by nebyl tak jednostranné vyhranén véficim. Uvital by
vSeobecné ¢lanky z oblasti turistiky, kultury, cestovniho ruchu, ekonomické informace ¢i
vyznamné udalosti v republice. Navrhuje propojeni cirkevnich objektl s tipy na vylety.
Obsah je podle né€j zajimavy. AvSak propojeni toho obecného s duchovnim by bylo pro néj

stravitelngjsi.

Shrnuti:

Respondenti z fad nevéficich by uvitali, aby na titulni strance ¢asopisu byly uvedeny upou-
tavaci titulky miniméaln& z nosnych témat daného periodika. Casopis by si vzali, kdyby se
Vv ném vyskytovala také témata netykajici se pouze kiestanstvi. Nazev ¢asopis je pro neveé-
fici skupinu z velké vétSiny pifijatelny. Na titulni stran€ by se mélo uvézt, Ze je Casopis

zdarma nebo pouzit variantu 0,- K¢.

Respondenti z fad nevéficich souhlasi, aby se ¢asopis distribuoval na vefejnych mistech a
ne pouze Vv kostelich. Casopis by mohl byt volné k dispozici v nemocnicich, §kolach, Ge-

karnach. M¢l by se podle nich také objevit v elektronické podobg.

Pokud se tvrdi, ze ,,kostely dnesni doby* jsou nakupni centra, tak pro¢ nedat vytisky ¢aso-

pist prave do téchto ,,kostela*?
Neveftici respondenty obsah Casopisu nikterak neurdzi. Aby si ¢asopis precetli, uvitali by
navic témata tykajici se cestovani, tipti na vylet, popis zajimavych mist ¢i ptiblizeni histo-

rie cirkve, historie znamych kostelti nebo klastert.
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ZAVER
Hlavnim cilem mé bakalatské prace je propagace ¢asopisu Milujte se!.

V teoretické ¢asti jsem se vénoval charakteristickym rysim marketingu v neziskovych or-
ganizacich. Dale jsem struén& popsal strukturu Katolické cirkve v Ceské republice a podle
aktualnich udaju stavy véficich a jejich vyvoj za poslednich deset let. Po strance marketin-
gové byla ptinosna charakteristika cilové skupiny podle TNS testu.

V praktické ¢asti jsem analyzoval zakladni udaje casopisu Milujte se!, a zaméfil jsem se
na interview s P. Mgr. Markem Dundou, Th.D. a interview s véticimi, ktefi Casopis znaji,
véticimi, ktefi Casopis neznaji a s nevericimi, kteti Casopis taktéz neznaji.

Jelikoz jsem se pii praci zaméfil na kvalitativni analyzu, poklddam za velky ptfinos mé ba-
kalaiské prace nazory, napady a podnéty respondentti na samotnou propagaci ¢asopisu Mi-
lujte se!. Vedeni Casopisu podle odpovédi nema konkrétni piedstavu o dalSich krocich
Vv jesté ucinnéjsi propagaci, proto se domnivam, Ze je zpétnd vazba skrze moji bakalatskou
praci urcit¢ mize obohatit.

VétSina z prvni skupiny respondentil (véfici, ktefi ptiSli do kontaktu s Casopisem Milujte
sel) na dotaz pro koho je ¢asopis uréen, odpovédéla, Ze je predevsim pro véfici lidi. Vedeni
Casopisu odpovida, ze je Casopis uréen zejména pro mladé véftici. Pfi dotazu, co by
Vv Casopisu nemélo chybét, jsem ziskal zajimavé poznatky. Podle respondentti by v ¢asopise
mela byt zabava (kfizovky, osmismérky, soutéze), chybi rozhovory se zndmymi osobnost-
mi, chybi vyjadfeni odbornikl k tematickym ¢lanktim. Na dotaz, zdali by mél byt ¢asopis
zpoplatnén, se nazory rozchazeji. Pokud vSak respondenti byli pro zpoplatnéni ¢asopisu,
udavali vétSinou maximalni vysi 20 K¢, coz €ini cenu nakladd. Predni strana Casopisu se
vétsing€ respondenttl 1ibi. Zaznél navrh, aby se na pfedni strané nachazelo vice upoutavacich
titult z obsahu Casopisu. Za velky piinos poklddam nazory respondentli na propagaci ¢aso-
pisu. Nektefi se shoduji, Ze by méla propagace zacinat od biskupti, kteti by tkolovali knézi
a ti by méli na starosti pfedani ¢asopist u ptiprav na kiest svaty, na prvni svaté pfijimani,
bifmovani. Knézi by méli ¢asopis rozdavat v nemocnicich nebo katechetiim, aby jej pouzi-
vali pfi vyuce naboZenstvi na zékladnich Skolach. Zajimava myslenka zaznéla pii navrhu
casopis Milujte se! ptidavat jako ptilohu ke Katolickému tydeniku nebo jej i vice propago-

vat na televizi Noe ¢i radiu Proglas.
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Pfi dotazovani se druhé skupiny respondentd (véfici, ktefi ¢asopis Milujte se! neznaji) jsem

vychazel z prvniho vyzkumu.

Veéftici lidé jsou z velké Casti s titulni strankou spokojeni. Pisobi na né dobfte. Libi se jim
vyobrazeni mladi lidé. Na druhou stranu vnimaji na uvodni stran¢ absenci titulkl z ¢lankt
uvnitt casopisu. Souhlasim s timto pohledem. Nékteti by zlepsili styl grafiky a uspotradéni

hlavnich prvkda.

Respondenti se shoduji, Ze by radi vidéli ¢asopis tohoto druhu predevsim v kostelech. Né-
ktefi navrhuji Casopis distribuovat v knihovnach, studovnach, na vysokych Skolach,

v meditacnich centrech, kavarnach nebo jej rozdavat na ulici.

Vétsina dotazovanych je s obsahem casopisu velice spokojena. Navrhuji konkrétni témata
tykajici se kiestanstvi jako naptiklad: svédectvi nebo rozhovory s mladymi lidmi, zkusSe-
nosti lidi s vedenim jejich sluzby, napfiklad misionafi, vedouci sboru, pastoraéni sluzebni-
ci, kfest'ansti psychologové, ¢ast evangelia z Bible a jejich vysvétleni. Vhodné by bylo vé-

novat se tématu tykajici se osoby Frantiska — soucasného papeze.

Zajimavé by bylo prolnout témata ryze kiestanského charakteru s tématy cestovani, zaji-

mavych mist a objevovani nového.

Pii dotazovani se tfeti skupiny respondentll (nevéfici, ktefi ¢asopis Milujte se! neznaji)
jsem se dozveédél spoustu piekvapivych vysledkd. Pivodné jsem myslel, Ze Casopis bude

od nevéficich zavrhnut, ale mylil jsem se. Setkal jsem se s mnoha podnétnymi radami.

A4

Respondenti z fad nevéficich by uvitali, kdyby na titulni strance Casopisu byly uvedeny
upoutavaci titulky minimalné z nosnych témat daného periodika. Casopis by si vzali, kdyby
se v ném vyskytovala také témata netykajici se pouze kiestanstvi. Aby si Casopis precetli,
uvitali by navic témata tykajici se cestovani, tipli na vylet, popis zajimavych mist ¢i pfibli-

zeni historie cirkve, historie znamych kostelti nebo klaster.

Nézev Casopisu je pro nevétici skupinu z velké vétSiny piijatelny. Na titulni strané by se

mélo uvést, ze je Casopis zdarma nebo pouzit variantu 0,- K¢.

Respondenti z fad nevéficich souhlasi, aby se ¢asopis distribuoval na vefejnych mistech a
ne pouze Vv kostelich. Casopis by mohl byt voln& k dispozici v nemocnicich, $kolach, ce-
karnach. Mél by se podle nich také objevit v elektronické podobé. Tento namét Casopis

spliuje.
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Z nazoru respondentii jsem vyclenil odpovédi, které jsou nejvice podnétné. Za sviij osobni
pfinos pokladdm zprosttedkovani utfibenych nazorid odlisnych cilovych skupin piimo
k vedeni Casopisu tak, aby je jednoduSe mohlo pouzit ke zménam vedoucim k jesté acin-
néjsi propagaci. Otazky jsem vytvarel na zéklad¢ teoretického piehledu daného tématu a
formuloval jsem je, aby co nejjednodussi cestou mohl respondent pfispét k dal§imu vyvoji
zatraktivnéni Casopisu pro Sirokou veiejnost. V dotazech jsem kladl diraz na titulni stranu,

ktera je nosnym pilifem pro zaujeti potenciondlniho ¢tenaie.

Tato bakaléiska prace ma slouzit jako pomocné voditko pfi novém nahledu na propagaci
¢asopisu Milujte se!. Pokud by se jakykoliv navrh zrealizoval a kladné zapisobil v poétu
odebranych vytiskli, méla by tato prace smysl. Jako dal$i mozné pokracovani zkoumani
dané problematiky bych spatfoval v pruzkumu distribuce ¢asopisu u samotnych knézi, ka-
techetll a zkoumani $ir$i odezvy koncovych respondenti v podobé¢ kvantitativni analyzy.
Urcité by bylo zajimavé porovnat propagacni metody nové vznikajicich a rychle se Sificich
orientalnich vyznani a tyto poznatky aplikovat v ramci kiestanskych hodnot na propagaci
casopisu Milujte se! Je opravdu mnoho smérii a mozZnosti, jak na moji bakalafskou praci

navazat.
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PRILOHA I: INTERVIEW S RESPONDENTY (VERICI, KTERI
CASOPIS ZNAJI)
Skupina do 20 let:
Veronika, 13let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! uréen?
Pro vérici lidi.
2) Cose Tiv Casopisu libi a co bys naopak vytknul/la?
Libi se mi ¢lanky, ze jsou zajimavy.
3) Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi
atraktivnosti ¢asopisu?
Vice ¢lankt o svatych.

4) Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?
Casopis by mél byt zpoplatnén — 20K¢&.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi se mi jak ndzev, tak i Ze jsou tam lidi, ktefi se smé&ji.

6) Mas néjaky napad, jak zprFistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Pan faraf by mohl Casopis vice propagovat, naptiklad nabidnout piedplatné.

Jirka, 17let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro vSechny.
2) Cose Tiv casopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Libi se mi hodné obrazk.



3)

4)

5)

6)

Ywr

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyss§

atraktivnosti ¢asopisu?
Casopis by mél byt vice barevny.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem pro zavedeni symbolické ¢astky tieba 10 K¢, aby se mohly penize vyuzit na

néco jiného (napft. pro vétsi propagaci Casopisu).

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Na titulni stran€ mi chybi vice upoutavacich titulkti z obsahu ¢asopisu.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Davat stojany, kde se lidé nejvice shromazd’uji (nddrazi, obchodni domy).

Skupina od 20 do 30 let:

Pavla, 22 let

1)

2)

3)

4)

Pro koho mysliS, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Pro véfici.

Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?
Chybi mi v ¢asopise rozhovor se zndmou osobnosti.

Vw7

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyss

atraktivnosti ¢asopisu?
Ne.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Dobrovolny ptispévek.



5)

6)

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nemam.

Terezie, 26 let

1)

2)

3)

4)

5)

Pro koho mysliS, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro dospivajici, dosp¢lé a staré lidi.

Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Libi se mi svédectvi lidi o pisobeni Boha v jejich zivotech, zazraky, seznadmeni se
znamymi 1 méné zndmymi svatymi, obrazky, citity a ptilohy. Z Casopisu vyzaiuje
dobro a Cistota. Chybi mi zabavna ¢ast Casopisu napiiklad kiiZovky, osmismérky a
soutéze.

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Nemam co vytknout.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem proti zpoplatnéni Casopisu. Spoléhala bych na BoZi prozietelnost (aby se ¢a-
sopis dostal co nejvice i K nevéficim lidem) a na dary darcu. Kdo citi, Ze je ¢asopis

Milujte se! dobra véc, rad na tento ¢asopis vénuje své penize.

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Mém rada jednoduchost, proto jsem s titulni strdnkou Casopisu spokojena. Libi se
mi povzbuzujici citat na této stran¢ a také ocenuji, Ze se Casopis snazi timto odliSo

vat od ostatnich ¢asopist, ma svoji tvar.



6) Mas néjaky napad, jak zprFistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Propagace knézi ve farnostech (spoluprace séfredaktorti se vSemi biskupy, ktefi by
dali knézim pokyny pro silnou propagaci). Propagovat casopis Milujte se!
V hodinach nébozenstvi, setkavani bifmovanct a v ostatnich spolecenstvich. Doda
vat ¢asopis Milujte se! v dostate¢né mife do vefejnych instituci (nemocnice, posty,

domovy dichodct, ¢ekarny u 1ékaie).

Skupina od 30 do 50 let:

Marie, 45 let

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro vSechny od dospivajicich a vyse.

Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Libi se mi ¢lanky ze zivota, které nam davaji vzor, které nas povzbudi.

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Ne.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Casopis by si zaslouzil, aby byl zpoplatnén. I pii dne$ni konkurenci by si nasel své
vérné Ctenare.

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-
ka,...)

Az na nazev se mi predni strana libi.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nevim.



Pavla, 46 let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Hlavné pro véfici.
2) Cose Tiv Casopisu libi a co bys naopak vytknul/la?
Nejvice se mi libi svédectvi. Nemam co vytknout.

3) Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?

Ne.

4) Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?
Nejsem pro zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se! Myslim si, Ze by si to lidé nekupovali.

5) Libi se Ti titulni strana? (jméno Casopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi.

6) Mas néjaky napad, jak zpFistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Nemam.

Cyril, 47 let
1) Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcéen?
Pro kiest’any.
2) Cose Tiv ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Libi se mi vSestrannost — historie, soucasnost, a zZe je zaméfen na vSechny vékové

kategorie. Chybi vyjadifeni odbornikiim k tématim.

3) Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?

Navrhuji hlubsi zaméfeni k méné tématim.



4)

5)

6)

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?
Uvazoval bych o moznosti zpoplatnéni, ale aby to nesnizilo jeho dostupnost. 20 K¢

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu
lidi?
Vénovat se i tématlim ekumenickym. Hodila by se vySsi propagace knézimi a vyssi

dostupnost v kostelich, zvlasté na prodejnich mistech.

Skupina nad 50 let:

Ludmila, 51 let

1)

2)

3)

4)

Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?
Zv14sté pro mladé lidi.
Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Libi se mi svédectvi rliznych lidi, jak pfisli k panu Bohu. Libi se mi témata typu
Spolecenstvi Cistych srdci a informace o €istych vztazich mladych lidi, informace o
potratech apod. Na druhou stranu bych dala vice informaci o aktudlnich akci

v Ceské republice (exercicie).

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Casopis se mi libi, zmé&ny bych nenavrhovala.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Jsem pro zpoplatnéni ¢asopisu alespoil na 20 K¢. (To co je rozddvano zdarma, neni

tak cenéné.)



5)

6)

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Libi. (pfedevsim citaty)

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Aby zaznélo nafizeni od biskupa, aby bylo vice doporuceni od knézi nebo feholni

ki. Aby se objevil napiiklad na letistich.

Vladimir, 52 let

1)

2)

3)

4)

5)

Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro lidi, kteti maji hlubsi vztah k vite. Vékoveé dospivajici lidé az do dichodového

veéku.
Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

Na Casopisu se mi libi intenzivnéj$i stranka duchovniho Zivota. Naptiklad statistic-
ké piehledy kriminality v okresech s porovnanim lidi, ktefi se hlasi k vife. Tyto tda-
je se Clovek nedozvi ve sdélovacich prostiedcich. Na druhou stranu se nékteré pasa-
ze zdaji byt az pfili§ vyhranéné pt. Z kazdé rodiny by mél vzejit jeden duchovni.
Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi
atraktivnosti ¢asopisu?

V zésadé bych obsahové a grafické zmény nenavrhoval.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Je Skoda, Ze tento Casopis neni soucésti — formou pfilohy ke Katolickému tydeniku

a tam by zpoplatnéni nebylo od véci.

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)

V zasad¢ ano, titulni strana vystihuje téma casopisu.



6) Mas néjaky napad, jak zpFistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi?

Upozornit na tento Casopis V Kfestanském tydeniku a snazit pii propagaci na kies

tanskych akcich (na poutich) a v TV NOE.

Jirt, 54 let

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Pro koho myslis, Ze je ¢asopis Milujte se! urcen?

Pro kiest’any.

Co se Ti v ¢asopisu libi a co bys naopak vytknul/la?

J& jej moc nectu, ale libi se mi, ze pojednédva o véficich lidech z celého svéta.

Navrhoval/la bys néjaké obsahové nebo grafické zmény, které by vedly k vyssi

atraktivnosti ¢asopisu?
Casopis by mohl byt trosku rozméroveé mensi.

Byl/la bys pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu Milujte se!? Pokud ano, jaké by

to mélo vyhody v oblasti propagace?

Nejsem pro zavedeni zpoplatnéni ¢asopisu, jsem pro dobrovolny ptispévek. Protoze

je pretlak v nabidce i mezi kiestanskymi ¢asopisy, a proto by nejspis klesl odbér.

Libi se Ti titulni strana? (jméno ¢asopisu, upoutavaci titulky, obrazek, grafi-

ka,...)
Ano, libi.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi?

Nemam. Propagace je dostatecna.



PRILOHA II: PISEMNE INTERVIEW S VEDENIM CASOPISU

Odpovidal P. Mgr. Marek Dunda, Th.D — koordinator ¢asopisu Milujte se!.

1)

2)

3)

4)

5)

Kdo je podle Vas cilovou skupinou ¢asopisu Milujte se!? (vyznani, vék, vzdé-
lani)

V uzsim slova smyslu mladez ze Spolecenstvi Cistych Srdcich - v SirSim vSichni
mladi i stafi, kteti maji ochotu pfecist si néco o vite.

Kde vidite slabé a naopak silné stranky propagace ¢asopisu?

Slabé: obecné - moc se dnes necte, nékdo si vysvétli nazev po svém a hned Casopis
odmitne. Silné vychézeji z obsahového zaméteni: Pravdivost, jednoznac¢nost, $ité na

nase prostfedi, vérnost uceni katolické Cirkve.

Chystate v budoucnu néjaké zmény? (cena, nazev, mista distribuce, zptsob

propagace, obsah, grafika)

Zatim nic konkrétniho nechystame.

Jaka je VasSe budouci vize rozvoje ¢asopisu?
Vytrvale pokraCovat v zapocatém.

Jaké zmény hodlate udélat, aby v budoucnu jesté vice narostla zakladna ¢tena-

ru?

Zatim nevim o ni¢em.
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PRILOHA I11: INTERVIEW S RESPONDENTY (VERICI, KTER
CASOPIS NEZNAJI)

Valerie, 36 let

1) Jak na Tebe pusobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

2)

3)

4)

Libi se, protoze mam rada lidi, ale nevim, jestli je to zamér Casopisu. Je to pozitiv-

ni, ale nevim, jestli bych takto navrhovala titulni stranu trvale.

Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Ta fotografie by neméla byt na celé titulni strané, ale oddélila bych ji od textu,
hlavnich témat. Aby se fotografiec neprolinala s textem. Ur¢ité kratsi hesla a pozi-
tivni véci. Naptiklad dostat lidi do nebe — to je sice pékné, ale lidé tomu globéalné
neveéii. Takze vice bych to zaméfila na radost, aby tam byl pokoj. V dnes$ni dobé li-
di nejvice trapi to, co nemaji. Nemaji radost, nemaji vasen, nemaji pokoj, krasné a
harmonické vztahy. Urcité bych na titulni stranu nedala peklo nebo dal$i negativni
slova. Jelikoz v jedné skupiné lidi vzbuzuji smich a v druhé skupiné zplisobuji ne-
gativni emoce. Na titulni stranu bych dala urcité to, co lidem chybi a co by lidé
chtéli s vazbou na obsah uvnitf Casopisu. Napftiklad: ,,Touzis po radosti? Touzis§ po
pokoji?*. Urcité bych to napsala tim nejpozitivnéj§im zplisobem, tak aby to oslovilo

Sirokou vetejnost.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢€ oslovil?

Pokud by to Skoly dovolily, mél by se Casopis distribuovat ve Skolach. Nechala
bych ty ¢asopisy v knihovnach, studovnach volné k rozebrani. Nebo néjaké misto,
kam ty lidi chodi, kde se lidé nejvice setkavaji. Hlavné pro mladé lidi. Jinak také
v kostele. Teoreticky v mistech, kde jsou tomu lidé otevieni, naptiklad zdrava vyzi-

va, duchovni centra, medita¢ni centra (ne jenom katolicka).
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢€ zaujal, aby sis jej precetl/l1a?

Naptiklad zkuSenosti z cestovani, poznavani novych kouta svéta, jak tam lidé Ziji.
Prolnula bych atraktivnost casopisu s tim, co lidi zajima. V dnesni dobé mladé lidi

nejvice zajima, jestli mohou nékam vycestovat, jestli mohou n¢kde néco vidét, ob-



jevit. Myslim si, ze by tyto témata mohla byt soucasti. Dalsi téma by mohly byt
basnicky nebo néjaky ptibeéh. Plisobilo by na mé depresivné, jak je vSechno Spatné a
jenom Bulh nés zachrani. Aby byli osloveni mladi lidi, ktefi jsou hodné skepticti,
tak by se v tomto Casopisu méli vyskytovat svédectvi nebo rozhovory s mladymi
lidmi. Zamétuji se na mladé lidi, protoze starsi lidé maji svoji viru jiz néjak zakot-
venou. Aby nebylo vidét, Ze nékde je néjaky Blh, ze nékde je néjaky kostel a nékde
je néjaké misto, ale ukézat, ze vazné je ta vira ziva, ze je mezi lidmi, ze je tam ta

radost.

Miroslava, 31 let

1)

2)

3)

4)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?
Fotky na titulni stran¢ nepiisobi profesionaln¢, moc se mi nelibi.

Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Titulni stranu by mél udélat nékdo, kdo tomu rozumi. Toto zpracovani na m¢ piiso-
bi, Ze bylo provedeno nadSenym amatérem. Profesional by si s tim urcité pohral vic.
I kdyZ je pravda, Ze Casopis neni zpoplatnén a jsou omezené prostredky, tak vétim,

ze Casopis si vezmou lidé, kdyz je zdarma i za cenu neatraktivni titulni strany.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Kromé kostelti a dalSich sborovych budov naptiklad i do kavaren, kde jsou véfici
majitelé (Casopisy u stolkli). Ja osobné si moc Casopist v kostele nev§imam, to by

mi ho musel n€¢kdo vrazit do ruky.
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Mozna zkusenosti lidi s vedenim jejich sluzby, naptiklad misionafi, vedouci sboru,
pastoracni sluZebnici, kiestansti psychologové. V Casopise jsou zajimavé Clanky,
kdybych méla cas, tak bych si velkou ¢ast precetla. Pfekvapilo mé, az kolik véci
tam je. Zajimavé, riznorodé. Pouze tu grafika by méla byt provedena profesional-

néji.



Dusan, 66 let
1) Jak na Tebe pisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?
Titulni strana je upoutavajici, ale viibec neptipomina kiest’ansky casopis.

2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Je atraktivni pro mladé lidi, mné toho moc v mém véku nefikad. Ale zlstal bych
U této varianty, kterd upoutava mladé lidi, jelikoz si myslim, Ze my starsi se v tom

kiest'anstvi orientujeme 1épe.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢é oslovil?

Zpisob, aby se oslovila vétsi skupina lidi, nez jsou véfici, tak to opravdu nevim.
Véfici zareaguje. M€ osobné tyto titulni stranky nic netikaji, ja bych jej prenechal
mladym bez n¢jakého velkého povSimnuti. Na titulni stran¢ se nachazi hesla, ktera

by zaujala, ale vyrazné se ztraceji pod tou fotodokumentaci.
4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Snazit se vnutit mySlenku kiestanstvi a Boha s takovou bulvarnéjsi formou. Titulni
strana by méla obsahovat snimek hrozby pekla a zatraceni a do toho vyraznéji po-
stavit néjaké to heslo. To uz by vice pfitdhlo. Ateisty snimky o nabadéani k pokote
nepiitahnou. Bulvarnéjsi charakter by mohl byt navnadou, ale nemusi splfiovat ten
obsah toho ¢lanku. Hlavné aby n¢kdo zacal ¢ist. Lépe by piisobil snimek katastro-
fického charakteru. Pokud bude na titulni strané obrazek z letecké katastrofy, tak
napiiklad myslenka ,,Dostat lidi do nebe a sebe taky.* vynikne mnohem lépe. Kdyz
mluvime o povSimnuti toho Casopisu. Je to smutné, ale je to tak. Na Slovensku

bych to asi nefekl.

Elena, 43 let

1) Jak na Tebe pusobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?



2)

3)

4)

Titulni strana se mi libi, akorat mi ptipada, ze je ¢asopis zaméfen jenom na mladé

lidi. V8ude jsou jen mladi lidi.

Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Titulni strana ¢asopisu mi piipada dost atraktivni, kdybych jej vidéla v kostele, tak

bych si jej vzala.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢€ oslovil?

Davat jej do hromadnych prostfedkil. Pfipadné oslovit nékoho, kdo by tento ¢asopis

rozdaval.
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby Té zaujal, aby sis jej piecetl/la?

Co se tyka obsahu ¢asopisu, tak jsem spokojena.

Klement, 49 let

1)

2)

3)

4)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Pisobi na mé pozitivné. Libi se mi na ni, ze jsou tam mladi lidé, protoze

Vv kiestanstvi o mladé lidi jde.

Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)
Nic. Z tohoto uhlu pohledu to je tak, jak by to mélo byt.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Umistit Casopis na stolecek do prostoru pii vychodu z hlavni lodi kostela. Aby lidé, kdyz
odchazi z kostela, vidéli, Ze je tento Casopis k dispozici.

Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Ja si myslim, ze v soucasné dob¢ jsou lidi fascinovani Frantiskem (= soucasny pa-
pez). Ta fascinace FrantiSkem vybocuje. Je to néco, co vybocuje. D4 se to srovnat

S poslednimi lety Jana Pavla II. a myslim si, Ze by témata tykajici se osoby Frantis-



ka mohla vézt k zajmu, ktery by pievysil standardni katolicky véfici. Myslim si, Ze

FrantiSek je dnes neuvétitelny tahoun.

Jan, 30 let

1)

2)

3)

4)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?
Titulni strana se mi libi. Libi se mi velky napis a také ze jsou zde mladi lidi.

Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Nazev Casopisu by mohl byt napsan trosku jinym fontem. Na titulni stran¢ by moh-
lo byt vice nadpist ¢lankd, které jsou uvniti Casopisu, aby to ptitdhlo vice pozor-

nost, aby to feklo jesté trosku vic o obsahu €asopisu.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu
lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Casopis by mohl byt v kostele na rozebrani. Takhle to na mé& pisobi, Ze je to daso-
pis zamétfen na mladé lidi, tak by mohl byt umistén na vysokych Skolach na néja-
kém misté, kde by nehrozilo, Ze to n€kdo vzal do sbéru nebo zneuZil toho.

Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

V casopise by mély byt rozhovory s véficimi, reportaZe z cirkevnich udalosti, co se

stalo. Dale ¢ast evangelia z Bible a jeho vysvétleni nebo okomentovani.
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PRILOHA 1V: INTERVIEW S RESPONDENTY (NEVERICi, KTER
CASOPIS NEZNAJI)

Karel, 34 let

5)

6)

7)

8)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Libi se mi pfirozenost, radost, kterd z titulni strany Cisi a nevSednost. Soucasné ca-
sopisy takové titulni strany nemaji. Titulni strana se mi libi. Na né¢koho v8ak mize

pusobit naivnge.

Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)
Nevim.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢€ oslovil?

Myslim si, Ze tento €asopis je pro skupinu véfticich lidi, proto by se mé¢l nabizet ne
jenom v kostelich, ale také na setkani kiest'and a na poutich. Mé by ¢asopis oslovil

ve vlaku, ale tam bych se bal jeho zneuZiti.
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby Té¢ zaujal, aby sis jej pirecetl/la?

Casopis by mél obsahovat &lanky z historie, alternativni pohledy na viru. Na tomto
asopise mé odrazuje, Ze uptednostituje pouze papezskou linii: Rim, Vatikan, kos-
tel, kirest’anstvi, katolicismus a nic vic. Myslim si, pokud chce vira v Boha vzkvétat
1 u mladych, méla by plsobit vice reforma¢né. Znadm spoustu mladych lidi, kteti
pfemysleji o tom, jestli je nebo neni Blh, jaky vztah k Nému mit, co vlastné citit.
Tento asopis nabizi jenom ten stary smér (Rim, Vatikan, papez, kostel, odpusténi).
Vic by mé zajimaly ne kiestanstvi a vira ale duchovni véci: meditace, co meditace
Clovéku piinasi, jaky je stav mozku pii meditacich, ptfipadné soucasné civilizacni
problémy materialismus versus co Ti miiZze dat vira, jak mulze§ byt Stastny

o v v

Z dusevnich prozitkt, jak mazes byt nest’astny z materialnich prozitki.

Martin, 26 let

1)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?



Titulni strana na m¢ puisobi zastarale, na prvni pohled bych tipl, Ze je ten Casopis 15
let stary. Rekl bych, Ze je to stariho data, neZ je to ve skutecnosti. Na druhou stra-
nu je to jednoduché stru¢né, neni toho moc a mozna je to dobte. Na titulni stran¢ mi
ale chybi nadpisy z hlavnich ¢lanku, které jsou uvnitf, ptipadné malé obrazky, ale to

uz by byl asi jiny styl.

2) Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Abych ja si vzal Casopis, musel by byt zaméten také tematicky na nevétici. Ja se
povazuji za nevéficiho, tedy nevéfim Vv zadnou z naSich cirkvi, tak by mé zaujalo,
kdyby se na titulni strané nachazel podtitulek casopis nejen pro vetici. Kdyz je uve-
den titulek Casopis pro novou evangelizaci, tak to mé spi§ odradi. Mam duchovni
nazor, ktery si bere z kazdého néco. Vypichl bych témata, ktera nejsou Cisté pro vé-
fici.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢é oslovil?

Souhlasim s distribuci v kostelich, jelikoz sam jako nevéfici zavitam nékdy do kos-
telll, kdyZ jsou oteviené, n€kdy se tam také divam na letacky. Kdyby ta obalka byla
modernéjsi, grafika moderné¢jsi, tak bych si toho vSimnul. Klidné¢ by mohlo byt
uvedeno na Casopisu, Ze je zdarma, jelikoz lidé si Casto berou to, co se nabizi zdar-

ma. Mohlo by byt napsano cena 0 K¢. Mé osobné& by to ovlivnilo.
4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Interdisciplinaritu. Zaujal mé ¢lanek o vraceni majetku cirkvim. Ur¢ité bych dal ta-
kovy nadpis na titulni stranu, aby clovék védeél, ze se tam néco takového docte. Sdm
bych si o tom néco rad piecetl a vice témat, kterd se tyka 1 nevétici ¢asti populace,
ktera je u nas ve vétsiné. Z aktudlnich témat néco o novém papezi, néco z jeho Zivo-

ta. Co ¢lovék najde na internetu, tomu totiZ nemusi tak véfit. To by strhlo 1 nevéfici.

Nicol, 20 let
1) Jak na Tebe pusobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Libi se mi, Ze jsou tam sami pozitivni lidi. Nemé&m nic proti.



2) Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Nevim, casopisy nectu. Zvyraznit, Ze je zdarma. To bych si ho asi vzala.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Dét ho do elektronické podoby. M¢l by se rozdavat v kostele nebo ve skole. Kdy-
bych ho tam vidéla, vzala bych si je;j.

4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Mél by obsahovat obrazky. Rozhovory. Historie.

Tereza, 20 let

1)

2)

Jak na Tebe pisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Lidi na titulni strané jsou $t'astni, vypadaji, Ze maji pohodu. Nelibi se mi moc ten

nazev Milujte se!

Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Na titulni stranku bych uvedla, co je uvedeno v Casopisu.

3) Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Chodit po ulici a rozdavat.

4) Co by mél ¢asopis obsahovat, aby Té zaujal, aby sis jej precetl/la?

S obsahem jsem spokojena. Bavilo by mé to precist, kdybych se chtéla néco dozve-

dét.

Ivana, 41 let

1) Jak na Tebe pusobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?



2)

3)

4)

Kdyz vidim mladé lidi na titulni strang, fekla bych, Ze je Casopis urcen pro mlad¢.

Grafika se mi libi.

Co by podle Tebe zvySilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Nazev Casopisu je spojen hodné s cirkvi, ktery by mohl nevéfici odradit od témat,
ktera by je nemusela zajimat. Na titulni strané by mohla byt pekna krajina, ptiroda,

ktera by navodila dobry pocit uz od pohledu.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétsimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby Té oslovil?
V nemocnicich, u doktora v ¢ekarnach.
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢ zaujal, aby sis jej precetl/l1a?

Cestovani, obecné zajimava mista, ktera vSak nejsou turisticky tak znama. Odkazy

na webové stranky.

Jiri, 44 let

1)

2)

3)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?

Libi se mi na ni ten nazev Milujte se!. Jak pro véfici tak i pro nevéfici je to jasny
pojem. Jednoducha titulni strana asi spliuje ucel. Nevypada jako bulvar ale jako se-

riozni periodikum.

Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)

Pro zvySeni atraktivnosti bych zvolil tvrdsi lesklejsi papir, vyraznéjsi grafiku. Jinak

si myslim, ze ta fotografie $patna neni.

Mas néjaky napad, jak zpiistupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢€ oslovil?

Do néakupnich center ve stojanech samosbéru. Vybrat zajimavé feSeny stojan a po
dohod¢ s odpovédnymi pracovniky dat tyto Casopisy do center. VétSina lidi, kteti
jdou nakupovat, vi, ze jsou takto nabizené Casopisy zadarmo a mizou se docist za-

jimavé véci. Urcité by si to naslo tu cilovou skupinu, kdo véti anebo kdo nevéfi, je-



4)

nom aby se podival, o ¢em ten Casopis je. Tak by to mohlo slouzit, Ze by se preda-

val dal v rodin€, v zamé&stnani nebo by se mohl vratit zpatky na misto.
Co by mél casopis obsahovat, aby T¢é zaujal, aby sis jej precetl/la?

Ten casopis je jednostrann¢ vyhranén véficim. Pokud by mél oslovit i ostatni sku-
pinu nevéfici, tak bych také uvital i vSeobecné ¢lanky z oblasti turistiky, kultury,
cestovniho ruchu nebo ekonomicka informace. Vyznamné udalosti v republice. Pfi-
pravované kulturni akce s ohledem na véfici jako naptiklad pouté, navstévy kostelt,
pamatky, které se vazou k véficim. Napiiklad kostel od Santiniho ve Kitinach. Vé-
fici o ném vi, ale nevétici nikoliv. UZ ta samotnd stavba by mohla ptildkat jako tip
na vylet na cyklovylet. Obsah je zajimavy. Avsak propojeni toho obecného

s duchovnim by bylo pro mé stravitelné&jsi.

Ludmila, 45 let

1)

2)

3)

4)

Jak na Tebe piisobi titulni strana? Co se Ti na ni libi nebo nelibi?
Milujte se! je hezky nazev, ale jinak mi strdnka nepfipadé nijak vyrazna.

Co by podle Tebe zvysilo atraktivnost titulni strany, aby sis ¢asopis vzal/la?

(Casopis neni zpoplatnén.)
Na titulni stran€ mi chybi titulky zevniti ¢asopisu, alespon tfi stéZejni nadpisy.

Mas néjaky napad, jak zpristupnit ¢asopis Milujte se! k co nejvétSimu okruhu

lidi? Kde by se mél podle Tebe distribuovat, tak aby T¢ oslovil?

Cekarny na vlaky, kostely, infocentra. V ¢ekarnach zneuziti ¢asopisu nehrozi, mo-

hou tam lidé pouze s platnou jizdenkou.
Co by mél ¢asopis obsahovat, aby T¢€ zaujal, aby sis jej precetl/la?

Mg by zajimala historie ndboZenstvi, d¢jiny. Historie klastera, kosteld.



PRILOHA V: TITULNI STRANY CASOPISU MILUJTE SE!

Zde uvadim casopisy, které jsem daval k uvaze respondentim.

Cislo 22/2012 1ze volné& stahnout na této strance:

http://www.milujte.se/storage/dalsi/milujte-se-2012-22.pdf
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Cislo 18/2011 lze volné& stahnout na této strance:

http://www.milujte.se/storage/dalsi/milujte-se-2011-18.pdf
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Cislo 14/2010 lze volné& stahnout na této strance:

http://www.milujte.se/storage/dalsi/milujte-se-2010-14.pdf
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