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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka vo svojej diplomovej praci analyzuje mobile marketing arézne mobilné
aplikacie, ako nastroj pre ich funkéné vyuZzitie v oblasti marketingovej komunikacie. Autorka
konkrétne podrobuje analyze geolokacnu mobilnu aplikaciu Foursquare a mieru jej vyuZzitia
v ramci Ceskej republiky.

Autorke by som vytkol najma obsah a Strukturu teoretickej casti. V Uvode vysvetluje
vyznam pojmov, ako su napr. marketingovy mix, komunika¢ny mix, dalej definuje zakladné
nastroje marketingovej komunikacie, ako aj nové formy a prostriedky marketingovej
komunikacie, ¢im sa zbytocne odklana od svojej kfucovej témy. Vhodnejsie by bolo, ak by sa
hned od zaciatku teoretickej Casti prace venovala priamo mobile marketingu, ktory by tak
dokdzala doéslednejsie zmapovat. Teoretickd cast by primarne mala obsahovat nacrt
historického vyvoja mobile marketingu, jeho postavenie vsystéme marketingovej
komunikacie, popis jeho charakteristickych vyhod, ako aj nevyhod v porovnani s dalSimi
novymi formami marketingovej komunikacie, ale aj podrobnejSiu charakteristiku jeho
zakladnymi funkcii a vlastnosti. Pri analyze jednotlivych nastrojov mobile marketingu,
autorka uvadza iba niektoré, pricom sa ich v praxi objavuje ovela vacsie mnozstvo, ako napr.
Augmented Reality, QR kddy atp. Taktiez by som diplomantke odporucil déslednejsiu pracu
so zdrojmi v teoretickej ¢asti.

Naopak velmi pozitivne hodnotim jasne formulované vyskumné otazky a ich naslednu
verifikaciu, prehladne spracovanu praktickd cast, dosledny vyskum, ktory sa skladd jednak
z analyzy vyuZitia tohto nastroja vramci réznych subjektov pdésobiacich v CR, ako aj z
kvantitativneho vyskumu zameraného na samotnych uzivatelov tejto aplikacie.

Teoretické poznatky a vysledky vyskumu zarover autorka dokazala ,pretavit” do
funkéného azmysluplného navrhu vramci casti projektovej. Projektova cast obsahuje
niekolko zaujimavych navrhov komunikacnej stratégie prostrednictvom aplikacie
Foursquare, ktoré maju sluzit ako sucast propagacie brnenskej restauracie Piri Piri Pub.
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Na zaklade uvedeného diplomovlu pracu odporiam k obhajobe anavrhujem
hodnotenie B (velmi dobre).

Otazky k obhajobé:
1. Strucne popiste historicky vyvoj mobile marketingu.
2. Vymenujte a struCne charakterizujte, aké dalSie nastroje mobile marketingu poznate
(okrem tych, ktoré uvadzate v teoretickej ¢asti prace).
3. Poznate aj iné geolokacéné aplikacie? Ak dno, ¢im su Specifické?
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