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Pfipominky a hodnoceni prace:

Studentka vo svojej bakaldrskej praci analyzovala jeden z €asto vyuzivanych nastrojov
marketingovej komunikacie — event marketing, so zameranim na konkrétnu firmu.

Teoreticka c¢ast ma sice logickd Strukturu, ale Studentka sa v nej ¢asto opiera iba
o jeden konkrétny zdroj - P. Sindler Event marketing (ide najma o kapitoly a podkapitoly 1, 2,
3.4 atp.) Mala by vsak preukazat, Ze pri spracovavani svojej prace nielenZe Cerpala
z viacerych aktudlnych odbornych zdrojov, ale Ze ich aj dokaZe vzajomne prepojit do
logického celku.

Vyskumné otazky, ktoré uvadza v praci, su podla méjho ndzoru velmi vseobecné a na
ich verifikaciu nie je potrebné realizovat Ziaden konkrétny vyskum. Tyka sa to predovsetkym
vyskumnej otdzky €. 2 - Md vybrand firma vypracovanou strategii event marketingovych
aktivit?

V rdmci analytickej Casti sa Studentka opiera najma o sekunddarne zdroje ziskané od
danej firmy, spolo¢nosti a chyba jej podrobnejsi vlastny vyskum, ktory by aj sama realizovala.
Primarne sa sustredila na demograficki analyzu zamestnancov, popis komunikacnej
stratégie spolocnosti, ale chyba jej dosledna analyza uZ realizovanych eventov firmy (ciele
eventov, cielové skupiny, ¢asovy plan, scendr, rozpocet, efektivita a Uspesnost eventov atd).
To by jej umozZnilo vyselektovat naozaj funkéné eventy, ktoré boli v praxi Uspesné a splnili
svoje ciele, od tych nefunkénych, malo efektivnych, na zdklade ¢oho by bolo potom mozné
navrhnut adekvatne rieSenia. Aj kvéli tomu su ndvrhy na zlepSenie komunikacie, ktoré
autorka prezentuje vo svojej praci, pomerne vSeobecné a stru¢né, zaroven sa neopieraju
o fakty, relevantné uUdaje, alebo ddéslednejsi vyskum. Podla méjho ndzoru by bolo ovela
vhodnejsie, ak by obsah tejto Casti tvorila najma Studentkina vlastnd kvalitativna analyza
eventov, ¢o by v kone¢nom désledku mohlo v budidcnosti pomoct daleko viac aj skimanej
firme, spolo¢nosti.
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