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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace je zpracovana velmi kvalitné, je logicky strukturovana, metodicky spravné nastavena a
vécné vhodné naplnéna. Ocenuji zejména kvalitni zpracovani analyz (metodiku, aplikaci i
interpretaci vysledk(). Jen hloubkové rozhovory trvajici 20 — 40 minut bych nenazyvala
hloubkovymi.

K obhajobé:

V analyze konkurence jste srovnavala pouze s feznictvimi hyper a supermarket(. Dokazte
prostrednictvim vysledk( studii ¢i alespon zvazte, jaké Sance na Uspéch maji hypermarketova
feznictvi oproti klasickym specializovanym feznictvim. Neni zavisly nakup masa na preferenci
marketu, ve kterém zakaznici realizuji ,,velké nakupy” spotifebniho zbozi?

Snazi se Reznictvi Globus cilit i na zakazniky, ktefi doposud nakupovali maso vyhradné ve
specializovanych prodejnach? Pro¢ ano ¢i ne? V pfipadé Ze ano, jaky bude hlavni
presvédcovaci argument? Jaké testy byste pro posouzeni vhodnosti nastaveni komunikace
zvolila?
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